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1 APRESENTACAO

A Goias Turismo Agéncia Estadual de Turismo - Goias Turismo, 6rgao oficial do
Estado de Goias, tem como objetivo executar a politica estadual de Turismo,
compreendendo o fomento do turismo e a consolidacédo dos destinos turisticos
goianos no ambito estadual e nacional, bem como promové-los

internacionalmente.

1.1 Observatéorio do Turismo do Estado de Goias

A equipe técnica do Observatorio do Turismo composta por técnicos
especialistas em Turismo, Administracdo, Economia, Jornalismo, Design,
Estatistica e Museologia. O objetivo da equipe multidisciplinar € desenvolver um
trabalho amplo para a alimentagdo de banco de dados, colaborando para o
desenvolvimento de um Turismo planejado a partir de dados da cadeia produtiva
dos servicos turisticos no Estado de Goias. Todos os trabalhos realizados pelo
departamento e seus parceiros sdo disponibilizados no Site da Goias Turismo

(http://www.qgoiasturismo.go.gov.br/).

1.2 TOTUS TUUS MARIAE 2025 - GOIANIA

Em 2025, o Totus Tuus Mariae celebrou sua 102 edicdo, se marcou como 0 maior
evento mariano da Arquidiocese de Goiania, no dia 31 de maio, no Estadio Serra
Dourada. Pela primeira vez no Brasil, o evento contou com a presenca da
imagem peregrina de Nossa Senhora das Gragas, trazida diretamente da Capela
da Medalha Milagrosa, em Paris, tornando esta celebracdo ainda mais historica
e significativa para milhares de fiéis que se reuniu em um dia de fé, devocao e

louvor a Virgem Matria.


http://www.goiasturismo.go.gov.br/
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2 METODOLOGIA

2.1 Descrigao da Pesquisa

Visando conhecer e identificar o perfil do publico participante, bem como seu
grau de satisfacdo o Observatério do Turismo do Estado de Goias, realizou
pesquisa no dia 31 de maio de 2025, com os participantes do evento. Os
formularios foram aplicados utilizando-se o formato impresso com perguntas
abertas e fechadas. Para a Tabulacdo dos formularios foi utilizado o sistema de
formularios do Google Drive. Os dados foram exportados para o Excel e
analisados para gerar este relatorio técnico. A avaliacdo qualitativa das
respostas abertas foi feita pela ferramenta Wordclouds - trata-se de "nuvens de
palavras" construidas a partir do texto com as respostas dos respondentes.

Foram entrevistados 230 participantes do evento.

3 DESTAQUES DA PESQUISA

o Foram entrevistados 230 participantes do evento;
o 67,39% dos respondentes séo do género feminino e 32,61% masculino;
o Idade média dos respondentes é de 41 anos;

o A renda média dos respondentes é de R$ 3.799,41;

o 60,87% dos respondentes eram de Goiania;

o 46,96% dos respondentes souberam do evento por meio da sua Paroquia;
o 87,74% dos respondentes visitaram o evento de 1 a 5 vezes;

o 30,43% dos respondentes estavam em grupos de 1 a 20 pessoas;

o A média de gastos em Goiania foi de R$ 107,95;

o 99,57% dos respondentes recomendam o evento;

o A nota média do evento foi de 4,57 (As notas da avaliacédo variam entre 1
e b).
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4 RESULTADOS DAS ENTREVISTAS

Perfil do Entrevistado

Tabela 1: Pais de origem.

Respondentes %
Brasil 230 100,00%
Total 230 100,00%
Tabela 2: Estado de Origem.
Respondentes %
Goias 213 92,61%
Distrito Federal 5 2,17%
Mato Grosso 3 1,30%
Sao Paulo 2 0,87%
Rondénia 1 0,43%
Rio Grande do Sul 1 0,43%
Para 1 0,43%
Bahia 1 0,43%
Minas Gerais 1 0,43%
N&o responderam 2 0,87%
Total 230 100,00%
Tabela 3: Cidade de origem.
Respondentes %
Goiania 140 60,87%
Aparecida de Goiania 11 4,78%
Trindade 10 4,35%
Anapolis 8 3,48%
Brasilia 5 2,17%
Silvania 3 1,30%
Edéia 3 1,30%
Quirin6polis 2 0,87%
Senador Canedo 2 0,87%
Nerdpolis 2 0,87%
Bela Vista de Goias 2 0,87%
Cacu 2 0,87%
Goiatuba 2 0,87%
Vianépolis 2 0,87%
Edealina 1 0,43%
Rubiataba 1 0,43%
Porto Alegre 1 0,43%
Goianésia 1 0,43%
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Cuiaba 1 0,43%
Aparecida 1 0,43%
Orizona 1 0,43%
Belo Horizonte 1 0,43%
Rio Verde 1 0,43%
Guapo 1 0,43%
Serra Dourada 1 0,43%
Campinapolis 1 0,43%
Nazario 1 0,43%
Aragoiania 1 0,43%
Niguelandia 1 0,43%
Goianira 1 0,43%
Pontalina 1 0,43%
Cezarina 1 0,43%
Barretos 1 0,43%
Jatai 1 0,43%
Rondon do Para 1 0,43%
Jussara 1 0,43%
Formosa 1 0,43%
Luziania 1 0,43%
Goianapolis 1 0,43%
Mineiros 1 0,43%
laciara 1 0,43%
Barra do Gargas 1 0,43%
Indiara 1 0,43%
Palmeiras de Goias 1 0,43%
Inhumas 1 0,43%
Ipameri 1 0,43%
N&o responderam 4 1,74%
Total 230 100,00%
Tabela 4: Género.
Respondentes %

Feminino 155 67,39%
Masculino 75 32,61%

Total 230 100,00%
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Grafico 1: Género.

67.39%

32,61%

Feminino Masculino

Tabela 5: Faixa etéria.

Respondentes %
Até 20 anos 20 8,70%
De 21 a 30 anos 45 19,57%
De 31 a 40 anos 53 23,04%
De 41 a 50 anos 51 22,17%
De 51 a 60 anos 31 13,48%
Mais de 60 anos 30 13,04%

230 100,00%

41 anos



. & *
AN X s <
> PESQUISA PERFIL E SATISFACAO DO PARTICIPANTE GOIAS

OBSERVATORIO
DO TURISMO TOTUS TUUS MARIAE 2025 s > TURISMO

ESTADO DE GOIAS

Grafico 2: Faixa etaria.

Mais de 60 anos | 13,04%

De 51 a 60 anos |G 13,48%

De 41 a 50 anos | — 22,17%

De 31 a 40 anos | — 03,04%

De 21 a 30 anos | —— 19.57%

Até 20 anos [N 5.70%

Tabela 6: Escolaridade.

Respondentes %
Ensino Fundamental 12 5,22%
Ensino Médio 91 39,57%
Ensino Técnico 10 4,35%
Ensino Superior 96 41,74%
Pés Graduagédo 19 8,26%
Mestrado 2 0,87%
Total 230 100,00%

Gréafico 3:; Escolaridade.

Mestrado [ 0.87%

Pés Graduacdo |GG 8.26%
Ensino Superior | — 41,7 4

Ensino Técnico [ 4.35%

Ensino meédtio | 39.57%

Ensino Fundamental [ 5.22%
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Tabela 7: Renda média individual.

Respondentes %
Até 2 salarios minimos 114 49,57%
De 2 a 4 salarios minimos 50 21,74%
De 4 a 6 salarios minimos 9 3,91%
De 6 a 8 salarios minimos 6 2,61%
Mais de 8 salarios minimos 8 3,48%
N&o responderam 43 18,70%
Total 230 100,00%

Média R$ 3.799,41

Grafico 4: Renda média individual.

N&o responderam [ NG 18.70%

Mais de 8 saldrios minimos [l 3.48%
De 6 a 8 saldrios minimos [l 2.61%
de 4 a 6 saldrios minimos [l 3.91%
De 2 a 4 salarios minimos || NN '.74%
Até 2 salérios minimos || NG 5.57%

Tabela 8: Estado civil.

Respondentes %
Casado(a) 94 40,87%
Solteiro(a) 94 40,87%
Divorciado(a) 23 10,00%
Viavo(a) 11 4,78%
Unido Estavel 8 3,48%

Total 230 100,00%
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Grafico 5: Estado civil.

40,87% 40,87%

10,00%
4,78%
Casado(q) Solteiro(a) Divorciado(a) Viovo(a)

3,48%

Unido Estavel

Tabela 9: Proporcao de entrevistados que visitaram Goiania pela primeira vez.

Respondentes
N&o € a primeira vez 79
Sim, é a primeira vez 11

Total 90
*Observacgao: 140 dos respondentes sdo moradores/turista cidadao.

%

87,78%
12,22%
100,00%

Grafico 6: Proporcéo de entrevistados que visitaram Goiania pela primeira vez.

87.78%

12,22%

Ndo é a primeira vez Sim, é a primeira vez

*Observacdo: 140 dos respondentes sédo moradores/turista cidadao.
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Tabela 10: Se ndo, quantas vezes?

Respondentes %
Frequentemente 70 88,61%
Raramente 9 11,39%
Total 79 100,00%

*Observacgao: 140 dos respondentes sdo moradores/turista cidad&do e 11 visitaram Goiania
pela primeira vez.

*Observacdo: Raramente/até 5 vezes, frequentemente/mais de 5 vezes.

Gréfico 7: Se nao, quantas vezes?

88,61%

11.39%

Frequentemente Raramente

*Observacao: 140 dos respondentes sdo moradores/turista cidad&o e 11 visitaram Goiania
pela primeira vez.

*Observagao: Raramente/até 5 vezes, frequentemente/mais de 5 vezes.

Tabela 11: Como ficou sabendo do evento Totus Tuus?

Respondentes %
Sua Paréquia 108 46,96%
Redes Sociais do evento 77 33,48%
Amigos e Parentes 41 17,83%
J& conhecia 4 1,74%

Total 230 100,00%
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Gréafico 8: Como ficou sabendo do evento Totus Tuus?

46,96%
33,48%
17.83%
I
Sua Paréquia Redes Sociais do Amigos e Parentes J& conhecia

evento

Tabela 12: Primeira vez no evento Totus Tuus?

Respondentes %
Sim 124 53,91%
Nao 106 46,09%
Total 230 100,00%

Gréfico 9: Primeira vez no evento Totus Tuus?

53.91%

46,09%
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Tabela 13: Se ndo, quantas vezes visitou o evento Totus Tuus?

1a5vezes 93 87,74%
5a 10 vezes 13 12,26%
Total 106 100,00%
Média 3 vezes

*Observacgao: 124 dos respondentes participaram do evento pela primeira vez.

Gréfico 10: Se ndo, quantas vezes visitou o evento Totus Tuus?

87.74%

12,26%

1 a5 vezes 5a 10 vezes

*Observacgao: 124 dos respondentes participaram do evento pela primeira vez.

Tabela 14: Local onde esta hospedado.

Respondentes %

Bate e Volta/Excursionista 75 83,33%
Casa amigos/parentes 14 15,56%
Pousada/Hotel 1 1,11%

Total 90 100,00%

*Observacgao: 140 dos respondentes sdo moradores/turista cidadao.
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Gréfico 11: Local onde esta hospedado.

83.33%

15,56%
Bate e Volta/Excursionista Casa amigos/parentes Pousada/Hotel

*Observacgao: 140 dos respondentes sdo moradores/turista cidadao.

Tabela 15: Namero de pernoites.

Respondentes %
Até 5 pernoites 4 26,67%
Mais de 5 pernoites 1 6,67%
N&o responderam 10 66,67%
Total 15 100,00%
Média 2 pernoites

*Observacgéo: 140 dos respondentes eram moradores/turistas cidadéo e 75 dos respondentes
eram excursionistas/bate e volta.
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Gréafico 12: Numero de pernoites.

66,67%

Mais de 5 pernoites - 6,67%

Observacédo: 140 dos respondentes eram moradores/turista cidad@o e 75 dos respondentes
eram excursionistas/bate e volta.

Tabela 16: Qual o meio de transporte utilizado para chegar em Goiania / Evento.

Respondentes %
Veiculo préprio 122 53,04%
Onibus Excurséo / Caravana 65 28,26%
Uber / Taxi 22 9,57%
Carona com amigos 10 4,35%
Onibus de linha 9 3,91%
Moto 2 0,87%

Total 230 100,00%
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Gréfico 13: Qual o meio de transporte utilizado para chegar em Goiania / Evento.

53,04%
28,26%
9.57%
. 4,35% 391% 0.87%
| | .
Veiculo préprio Onibus Uber/ Téxi Caronacom  Onibus de Moto
Excursdo / amigos linha
Caravana

Tabela 17: Caracteristica do grupo.

Respondentes %
Familiar 41 17,83%
Caravana 37 16,09%
Grupo de Amigos 26 11,30%
Sozinho 9 3,91%
Casal 9 3,91%
N&o responderam 108 46,96%
Total 230 100,00%

Grafico 14: Caracteristica do grupo.

o responderor

46,96%
Casal [ 391%
sozinho [ 3.91%
Grupo de Amigos [ IEGEGGG 11.30%
Caravana [ 16,09%
Famiiar [ NN 17.33%
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Tabela 18: Tamanho do grupo.

Respondentes %
1 a 20 pessoas 70 30,43%
De 20 a 40 pessoas 2 0,87%
De 40 a 60 pessoas 7 3,04%
Mais de 60 pessoas 16 6,96%
N&o responderam 135 58,70%
Total 230 100,00%

Gréfico 15: Tamanho do grupo.

Naoresponderorn N 5:o%

Mais de 60 pessoas - 6,96%
De 40 a 60 pessoas . 3.04%

De 20 a 40 pessoas I 0.87%

ta20pessocs |G 30.43%

Tabela 19: Média de gastos.

Média de gastos

Hospedagem e

Alimentacéo R$ 137,93
Compras R$ 43,40
Atrativos R$ 55,56
Transporte/Combustivel R$ 194,08
Outros gastos R$ 87,90

Média total R$ 107,95



2 *
B YALS) . Q z
> PESQUISA PERFIL E SATISFAGAO DO PARTICIPANTE GOIAS

OBSERVATORIO
DO TURISMO TOTUS TUUS MARIAE 2025 s TURISMO

ESTADO DE GOIAS

Tabela 20: Avaliacdo do evento.

Péssimo Ruim Razoavel Bom Otimo  Total
Local do evento 0,09% 0,19% 3,10% 17,67% 78,95% 4,67
Estrutura do evento 0,10% 0,00% 4,62% 23,51% 71,77% 4,57
Data do evento 0,00% 0,19% 1,14% 24,67% 74,00% 4,66
Divulgacgéo 0,10% 0,40% 3,85% 16,60% 79,05% 4,64

Organizagéo das
caravanas

Preco dos produtos 6,07% 15,66% 32,88%  21,92% 23.48% 2,85
comercializados

Praca de alimentagdo 2,13% 8,21%  18,69%  29,18% 41,79% 3,56

0,42% 1,25% 7,52% 20,88% 69,94% 4,39

Shows/Musicas 0,00% 0,39% 2,35% 18,41% 78,84% 4,68
Pregacoes 0,000  0,20%  150%  13,97% 84,33% 4,77
a;?f;rfodo Ve 0,25%  050%  3,37%  12,97% 82,92% 4,66
Banheiro 2,39%  6,76% 17,32%  32,68% 40,85% 3,59
Seguranca 0,99% 1,75% 7,24% 30,26% 59,76% 4,20
Lixeira 1,43%  2,62% 10,34%  33,29% 52,32% 4,00

Acessibilidade/PCD
no evento
Climatizacéo local do
evento

Programagéo do
evento

Z\VVZ‘,'J?(E“ e 0,10%  0,00%  2,60%  24,64% 72,67% 4,62

Média 4,57

Sendo: Péssimo / 1, Ruim / 2, Razoavel / 3, Bom / 4 e Otimo / 5.

2,01% 4,28%  13,65%  43,91% 36,14% 3,72
0,67% 2,46% 9,05% 3531% 52,51% 4,12

0,10% 0,19% 1,44% 23,01% 75,26% 4,66



S o *
A YALS) . Q z
> PESQUISA PERFIL E SATISFAGAO DO PARTICIPANTE GOIA

OBSERVATORIO
DO TURISMO TOTUS TUUS MARIAE 2025

ESTADO DE GOIAS

Gréfico 16: Avaliacdo do evento.
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Praca de

Seguranca 4,20 alimentacdo 3,56

Banheiro 3,59
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Shows/MuUsicas
4,68
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Tabela 21: Comparativo das avaliacdes de 2024 e 2025.

2024 2025

Local do evento 3,74 4,67
Estrutura do evento 4,06 4,57
Data do evento 4,59 4,66
Divulgacgéo 4,59 4,64
Organizacédo das caravanas 4,32 4,39
Preco dos produtos comercializados 3,76 2,85
Praca de alimentacéo 3,71 3,56
Shows/Musicas 4,54 4,68
Pregacoes 4,64 4,77
Oracéo do Ter¢co Mariano 4,66 4,66
Banheiro 3,48 3,59
Seguranca 42 4,20
Lixeira 3,98 4,00
Acessibilidade/PCD no evento 3,86 3,72
Climatizacéo local do evento 3,38 4,12
Programacgéo do evento 4,35 4,66
Avaliacéo geral do evento 4,28 4,62
Média 4,13 457

Sendo: Péssimo / 1, Ruim / 2, Razoavel / 3, Bom / 4 e Otimo / 5.
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Grafico 17: Comparativo das avaliacdes de 2024 e 2025.
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Sendo: Péssimo / 1, Ruim / 2, Razoavel / 3, Bom / 4 e Otimo / 5.
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Tabela 22: Probabilidade de voltar no evento.

Respondentes %
Definitivamente voltaria 174 75,65%
Provavelmente voltaria 48 20,87%
Definitivamente nao voltaria 4 1,74%
Provavelmente nao voltaria 2 0,87%
Pode ser que volte ou ndo 2 0,87%
Total 230 100,00%

Grafico 17: Probabilidade de voltar no evento.
Pode ser que volte ou ndo I 0,87%
Provavelmente ndo voltaria I 0,87%

Definitivamente ndo voltaria I 1,74%

Provavelmente voltaria _ 20,87%
75,65%

Definifivamente voltaria _/

Tabela 23: Vocé recomenda o evento?

Respondentes %
Sim 229 99,57%
Nao 1 0,43%

Total 230 100,00%
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Tabela 24: Pontos fortes do evento.

Entrada da imagem de Nossa Senhora das Gracas

Estrutura
Programacéo
Pregacéo
Organizagéo
Espiritualidade
Local

Shows
Divulgagéo
Oracbes
Atractes
Evangelizagéo
Padre Marcos
Espaco
Apresentacoes
Ambiente
Musicas

Publico

Nossa Senhora das Gragas
Fé

Decoracao
Seguranca
Louvores
Convidados
Equipe médica e bombeiros
Frei Gilson

N&o responderam
Total

Respondentes
22
19

PRPPRPEPEPNOOWOWWWSED™OOOOO OO N O

(6]}
(63}

230

%
9,57%
8,26%
7,39%
6,96%
6,96%
4,78%
3,91%
3,04%
2,61%
2,61%
2,61%
2,17%
2,17%
1,74%
1,74%
1,30%
1,30%
1,30%
1,30%
1,30%
0,87%
0,43%
0,43%
0,43%
0,43%
0,43%

23,91%
100,00%



OBSERVATORIO
DO TURISMO TOTUS TUUS MARIAE 2025 TURISMO

ESTADO DE GOIAS

*
AN N < .
- PESQUISA PERFIL E SATISFACAO DO PARTICIPANTE GOIAS

Nuvem de palavras

evangelizagio

ambemeespu 1tuahdadet """""" -
equipe atra oes aubhco
F5AtraCoes o o
e eosnglcl(gadosaglb}ame Igacao,
s‘é"g“ﬁ‘rarrw)gae‘ CQQSHVIdwadOSeSpaQWIouvores
% programagaoammb|enteg;‘§’;;;::
local ") L p e}ggpgehzagaomusmas Fa

evan elizacdo APrese ntO OeSmg‘mw OOA Y e,

seguran(;a estruturq SrEnzEliza oy OSSCl Senhora ialids d )
eSpa‘;O S S .matussmus es kO A

eStruturG Padre Marcos

bo'jggfa S%nh?rcesplrltuallggde|ouvoresw
lcal deCONACD Organizagqo o it

Nossa Senhora s~
louvores _seguranca dl\lll acao

B Padre MauosPadre MarcosQ regacao-

divulgagi presentagées

=t estruturdpbompeiros duizicio=
=publicoFrej GilSOR sl
OranIZQgGOS e g u ra n Qa Frei Gilson

bombeiros s fouvorg eq U i pe

eqUIpe GpresentQQoeS
evangelizagio M UISICAS




AN/ (&Y
&
OBSERVATORIO
DO TURISMO

ESTADO DE GOIAS

TOTUS TUUS MARIAE 2025

PESQUISA PERFIL E SATISFAGAO DO PARTICIPANTE

4 GOIAS

s TURISMO

Tabela 24: Sugestdo de melhorias.

Banheiros

Valor dos produtos
Organizagéo
Acessibilidade

Precos altos

Facilitar o acesso ao evento
Estacionamento
Sinalizagéo

Estrutura do palco
Espaco

Divulgacéo

Mais lixeiras

Mais teldes

Filas grandes

Praca de alimentacdo maior
Seguranca

Ambiente

Logistica e sinalizagdo
Cobertura para o evento
Som

Comunicacao

Palco 360°

Acesso as arquibancadas

Falta acessibilidade, colocar teldo
Loja de vendas, e mais locais para higienizacéo

Ter cobertura no local
Lugar reservado para idosos
Falta de agua

Distribuicao de ingresso online

Clima

Transporte publico gratuito para o evento

Melhor horario
Estrutura

Internet

N&o responderam
Total

Respondentes

PR RPPRPPRPPPRPPPPPRPEPRPNNOOWOMOMNARNERNDNRNDRN-NNO©OO

~
(o]

230

%
12,61%
7,39%
4,35%
3,91%
3,91%
3,91%
3,04%
3,04%
1,74%
1,74%
1,74%
1,74%
1,74%
1,74%
1,30%
1,30%
1,30%
1,30%
0,87%
0,87%
0,43%
0,43%
0,43%
0,43%
0,43%
0,43%
0,43%
0,43%
0,43%
0,43%
0,43%
0,43%
0,43%
0,43%
34,35%
100,00%
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‘QESTADO QUE DA CERTO

RBOT

PESQUISA: PERFIL E SATISFACAO DO PARTICIPANTE / TOTUS TUUS MARIAE 2025
Pesquisador: Data: / /

Sesc X
senac

Asstuncao

1. Género: ( )Masculino ( ) Feminino 2.ldade:
3. Pais de origem? ( ) Brasil ( ) Outro: ___

4. Estado: ( )GO( ) DF( ) Outros:

5. Municipio: ( ) Goiania ( ) Outro:

6. 12 vez no municipio? ( ) Sim ( ) Ndo ( ) Morador
7. Se ndo, quantas vezes?
8. Escolaridade: ( ) Ensino Fundamental completo
() Ensino Médio completo
( ) Graduagdo Completa

( ) outra.

( ) Ensino Técnico
( ) Pés-Graduagdo

9. Renda individual mensal?

13. Onde esta hospedado(a)?

( ) No se aplica/Morador ( ) Pousada/Hotel

( ) Casa amigos/parentes () Airbnb

( ) Bate Volta/Excursionista ( ) Outros:

14. N2 de Pernoites:

15. Qual o meio de Transporte utilizado para chegar
em Goiania? ( )Veiculo préprio ( ) Onibus de Linha
() Onibus de Excursio / Caravana

( ) Carona com amigos ( ) Outros:

16. Caracteristicas do grupo? ( ) Sozinho ( ) Casal

( ) Familiar ( ) Grupo de amigos ( ) Outros:

10.Estado Civil: ( ) Solteiro(a) ( ) Casado(a) 16.1.Tamanho do Grupo:

( ) Divorciado(a) ( ) Unido Estavel ( )Viavo 17. Detalhamento da previsdo de gastos individuais:

() Outro: Hospedagem Atrativos

11. Como ficou sabendo sobre o evento Totus Tuus? Alimentacdo: Transporte

( ) Redes Sociais do evento () Sua Paréquia combustivel:

( ) Material Grafico ( ) Amigos e parentes Compras Outros

( ) Outros: o Souvenirs: gastos:

12. Primeira vez que participa do evento Totus Tuus: Total de Gastos:

( )Sim( ) N&o—quantas vezes?

18. Avaliagdo do Evento Totus Tuus Mariae 2025:

Otimo Bom Razodvel Ruim Péssimo N3o se aplica

Local do Evento 5 4 3 2 1 0
Estrutura do evento 5 4 3 2 1 0
Data do evento 5 4 3 2 1 0
Divulgacdo do evento 5 4 3 2 1 0
Organizacdo das Caravanas 5 4 3 2 1 0
Precos dos produtos comercializados 5 4 3 2 1 0
Praca de Alimentagdo 5 4 3 2 1 0
Shows/Musica 5 4 3 2 1 0
Pregacdes 5 4 3 2 1 0
Oracdo do Terco Mariano 5 4 3 2 1 0
Banheiros 5 4 3 2 1 0
Seguranca S 4 3 2 1 0
Lixeiras 5 4 3 2 1 0
Acessibilidade/PCD no evento 5 4 3 2 1 0
Climatizagdo do Evento 5 4 3 2 1 0
Programacdo Geral do Evento 5 4 3 2 1 0
Avaliacdo Geral do Evento 5 4 3 2 1 0

19. Qual a probabilidade de vocé voltar ao Evento
de acordo com a seguinte escala:

( ) 1 Definitivamente ndo voltaria

( ) 2 Provavelmente ndo voltaria

( ) 3 Pode ser que volte ou ndo

( ) 4 Provavelmente voltaria

( ) 5 Definitivamente voltaria

20. Recomendaria para amigos e parentes?
()Sim () Nao

21. Pontos fortes do evento:

22. Sugestdes de melhoria:
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Foram entrevistados 230 participantes do evento;

67,39% dos respondentes sao do género feminino
e 32,61% masculino;

A média de idade dos respondentes € de 41 anos;

A renda média dos respondentes é de RS 3.799,41;

60,87% dos respondentes eram de Goiania;

46,96% dos respondentes souberam do evento
por meio da sua Paroquia;

87,74% dos respondentes visitaram o evento de 1 a 5 vezes;

30,43% dos respondentes estavam em
grupos de 1 a 20 pessoas;

A média de gastos em Goiania foi de RS 107,95;

99,57% dos respondentes recomendam o evento;

A nota média do evento foi de 4,57
(As notas da avaliacao variam entre 1 e 5).




