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1 APRESENTACAO

A Goias Turismo Agéncia Estadual de Turismo - Goias Turismo, 6rgdo oficial do
Estado de Goids, tem como objetivo executar a politica estadual de Turismo,
compreendendo o fomento do turismo e a consolidacdo dos destinos turisticos

goianos no ambito estadual e nacional, bem como promové-los internacionalmente.

1.1 Diretoria de Desenvolvimento de Pesquisa Turistica e Eventos

A equipe técnica do Observatério do Turismo composta por técnicos
especialistas em Turismo, Economia, Jornalismo, Design, Estatistica e Museologia. O
objetivo da equipe multidisciplinar € desenvolver um trabalho amplo para a
alimentacao de banco de dados, colaborando para o desenvolvimento de um Turismo
planejado a partir de dados da cadeia produtiva dos servicos turisticos no Estado de
Goias. Todos os trabalhos realizados pelo departamento e seus parceiros Sao
disponibilizados no Site https://goias.gov.br/turismo/# na aba acesso rapido /
Observatério do Turismo do Estado de Goias.

1.2 Pré-Carnaval de Goiania 2025

O Pré-Carnaval de Goiania € uma festa tradicional que acontece nos dias que
antecedem o Carnaval. No ano de 2025, os blocos aconteceram no dia 22 de fevereiro
de 2025, reunindo os goianienses e turistas. O evento é marcado pela mistura de
ritmos como samba, axé, sertanejo, frevo, entre outros estilos populares,
proporcionando uma experiéncia musical diversificada e animada para todos os
gostos. As festividades acontecem em diversos pontos da cidade, com destaque para
os bares e locais no Setor Marista, um dos bairros mais tradicionais de Goiania, que

se enche de folides em busca de diversao.
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2 METODOLOGIA

2.1 Descricao da Pesquisa

Visando conhecer e identificar o perfil do publico participante do Pré-Carnaval de
Goiania 2025, bem como seu grau de satisfacdo o Observatorio do Turismo do Estado
de Goias um departamento da Goias Turismo, vinculado a Rede Brasileira dos
Observatorios de Turismo — RBOT, realizou pesquisa no dia 22 de fevereiro de 2025
com os participantes dos blocos CarnaRock 2025, Bloquinho UAI, Bloco do Catereté,
Bloquinho do Bahrem, Bloco Cerrado e Bloco ndo enche meu sax. Os formularios
foram aplicados utilizando-se o formato impresso com perguntas abertas e fechadas.
Para a tabulagédo dos formularios foi utilizado o sistema de formuléarios do Google
Drive. Os dados foram exportados para o Excel e analisados para gerar este relatério
técnico estatistico. A avaliacdo qualitativa das respostas abertas foi feita pela
ferramenta Wordclouds - trata-se de "nuvens de palavras" construidas a partir do texto
com as respostas dos respondentes. Foram entrevistados 300 participantes no

evento.

3 DESTAQUES DA PESQUISA

o 300 respondentes

o 53,33% dos respondentes sdo do género masculino e 46,00% feminino e 0,67%
preferiu ndo dizer;

o Idade média dos respondentes € de 38,2 anos;

o A renda média dos respondentes é de R$ 9.998,54.

o 83,33% dos respondentes residem na Cidade de Goiania.

o 55,56% dos turistas se hospedaram em casa de amigos ou parentes.

o 66,67% dos respondentes souberam do evento através de redes sociais.

o A média dos turistas foi de 2,3 pernoites.

o Nota média na avaliacao geral do evento foi de 4,40 (As notas da avaliacao

variam entre 1 e 5 sendo assim a satisfacdo dos respondentes ficou entre os

conceitos: Bom e Otimo).
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4 RESULTADOS DAS ENTREVISTAS

Perfil do Entrevistado

Tabela 1: Bar/Local do Evento.

CarnaRock 2025 60
Bloquinho do Bahrem 60
Bloco Cerrado e Bloco Ndo Enche Meu Sax 60
Bloco do Catereté 60
Bloquinho UAI 60
Total 300

Tabela 2: Estado de origem.

Respondentes %
Goias (GO) 275 91,67%
Distrito Federal (DF) 13 4,33%
Maranhao (MA) 2 0,67%
Mato Grosso (MT) 2 0,67%
Rio de Janeiro (RJ) 2 0,67%
Séo Paulo (SP) 2 0,67%
Bahia (BA) 1 0,33%
Minas Gerais (MG) 1 0,33%
Parana (PR) 1 0,33%
Tocantins (TO) 1 0,33%
Total 300 100,00%
Tabela 3: Cidades de origem.
Respondentes %
Goiania 250 83,33%
Brasilia 13 4,33%
Anapolis 4 1,33%
Aparecida de Goiania 4 1,33%
Palmeiras de Goias 3 1,00%
Senador Canedo 3 1,00%
Rio de Janeiro 2 0,67%
Séo Paulo 2 0,67%
Caxias 2 0,67%
Hidrolandia 2 0,67%
Cascavel 1 0,33%
Cuiaba 1 0,33%
Bela Vista 1 0,33%
Trindade 1 0,33%
Silvania 1 0,33%
Agua Boa 1 0,33%
Pirenépolis 1 0,33%
Itaberai 1 0,33%
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Nova Canaa do Norte
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Estado/Cidade Respondentes
Goiés (GO) 275
Goiania 250
Aparecida de Goiania
Anapolis

Senador Canedo
Palmeiras de Goias
Hidrolandia

Trindade
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Total Geral 300
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Tabela 5: Género

Respondentes %
Masculino 160 53,33%
Feminino 138 46,00%
Prefiro ndo dizer 2 0,67%
Total 300 100,00%
Grafico 1: Género
53,33%
46,00%
0,67%
Masculino Feminino Prefiro ndo dizer

Tabela 6: Faixa etaria dos respondentes

Respondentes %
Até 20 anos 10 3,33%
De 21 a 30 anos 70 23,33%
De 31 a 40 anos 102 34,00%
De 41 a 50 anos 78 26,00%
De 51 a 60 anos 34 11,33%
Mais de 60 anos 6 2,00%

Total 100,00%

Média
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Gréfico 2: Faixa etaria dos respondentes
34,00%

26,00%
23,33%

11,33%

3,33%
° 2,00%

Até 20 anos De 21 a30anos De 31a40anos De 41 a 50 anos De51a60anos Mais de 60 anos

Tabela 7: Renda Mensal Individual

Respondentes %
Sem renda 1 0,33%
Até 2 salarios minimos 47 15,67%
De 2 até 4 salarios minimos 78 26,00%
De 4 até 6 salarios minimos 53 17,67%
De 6 até 8 salarios minimos 50 16,67%
De 8 até 10 salarios minimos 25 8,33%
Mais de 10 salarios minimos 46 15,33%

Total 300 100,00%

Média Geral R$ 9.998,54

Grafico 3: Renda Mensal Individual

Mais de 10 salarios minimos [ NG 15,33%
De 8 até 10 salarios minimos [ NEB 3.33%
De 6 até 8 salarios minimos [N 16,67%
De 4 até 6 saldrios minimos [ NG 17,67%
De 2 até 4 saléarios minimos [Nl 26,00%
Até 2 saldrios minimos [N 15,67%

Semrenda [ 0,33%
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Tabela 8: Profissdo dos respondentes
Respondentes %

Empresario(a) 43 14,33%
Estudante 20 6,67%
Servidor Publico 18 6,00%
Advogado(a) 18 6,00%
Professor(a) 13 4,33%
Vendedor(a) 12 4,00%
Administrador(a) 11 3,67%
Autdnomo(a) 11 3,67%
Dentista 8 2,67%
Médico (a) 8 2,67%
Engenheiro(a) 7 2,33%
Jornalista 6 2,00%
Corretor(a) 5 1,67%
Enfermeiro(a) 5 1,67%
Comerciante 4 1,33%
Psicologo(a) 4 1,33%
Cabeleireiro(a) 4 1,33%
Contador(a) 3 1,00%
Gerente Comercial 3 1,00%
Representante Comercial 3 1,00%
Bancario(a) 3 1,00%
Esteticista 3 1,00%
Aposentado(a) 3 1,00%
Recepcionista 2 0,67%
Biomédico(a) 2 0,67%
Fisioterapeuta 2 0,67%
Nutricionista 2 0,67%
Publicitario 2 0,67%
Pecuarista 2 0,67%
Designer Gréfico 2 0,67%
Personal Trainer 2 0,67%
Analista 2 0,67%
Comercial 2 0,67%
Estagiario(a) 2 0,67%
Analista Judiciario 1 0,33%
Analista da Informacéo 1 0,33%
Promoter 1 0,33%
Assistente Social 1 0,33%
Analista Financeiro 1 0,33%
Atriz 1 0,33%
Cirurgido Dentista 1 0,33%
Domeéstica 1 0,33%
Confeiteira 1 0,33%
Economista 1 0,33%
Turismologo 1 0,33%
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Analista de Contratos 1 0,33%
Militar 1 0,33%
Auxiliar Administrativo 1 0,33%
Cientista de Dados 1 0,33%
Auxiliar de enfermagem 1 0,33%
Produtor 1 0,33%
Engenheiro Computagao 1 0,33%
Analista T.I 1 0,33%
Auxiliar Comercial 1 0,33%
Secretaria 1 0,33%
Auxiliar de Crédito 1 0,33%
Supervisor de Vendas 1 0,33%
Auxiliar de Loja 1 0,33%
Vigilante 1 0,33%
Farmacéutico 1 0,33%
Médico Veterinario 1 0,33%
Auxiliar de Salde Bucal 1 0,33%
Motorista 1 0,33%
Fonoaudiologia 1 0,33%
Chefe de Cozinha 1 0,33%
Fotografo 1 0,33%
Perito Criminal 1 0,33%
Gerente Administrativo 1 0,33%
Producéo de Eventos 1 0,33%
Analista de Dados 1 0,33%
Analista PCP 1 0,33%
Gerente de lluminagéo 1 0,33%
Psicanalista 1 0,33%
Gerente de Marketing 1 0,33%
Comprador 1 0,33%
Gerente de Vendas 1 0,33%
Consultor de RH 1 0,33%
Instrutor Transito 1 0,33%
Seguranca 1 0,33%
Internacionalista 1 0,33%
Sonoplasta 1 0,33%
Barbeiro 1 0,33%
Técnico em Enfermagem 1 0,33%
Juiz 1 0,33%
Arquiteto 1 0,33%
Lojista 1 0,33%
Design de Moda 1 0,33%
Marketing Empresarial 1 0,33%
N&o responderam 9 3,00%

Total 300 100,00%
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Caracteristicas da Viagem

Tabela 9: Vocé é Morador/Turista cidadao, turista ou excursionista?

Respondentes %
Morador/Turista Cidadao 250 83,33%
Turista 36 12,00%
Excursionista 14 4,67%
Total 300 100,00%

Grafico 4: Vocé é Morador/Turista cidadao, turista ou excursionista?

83,33%

12,00%

I

Turista Cidadao Turista Excursionista

Tabela 10: Meio de hospedagem dos turistas.

Respondentes %
Casa de amigos/parentes 20 55,56%
Pousada/Hotel 15 41,67%
Imovel Préprio 1 2,78%
Total 36 100,00%

Observacdo: 14 dos respondentes realizaram bate e volta/excursionistas.
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Gréfico 5: Meio de hospedagem dos turistas.

55,56%

41,67%

2,78%

[

Casa de amigos/parentes Pousada/Hotel Imovel Préprio
Observacdo: 14 dos respondentes realizaram bate e volta/excursionistas.
Tabela 11: Nimero de Pernoites

Respondentes %

1 pernoite 23 63,89%
2 pernoites 7 19,44%
3 pernoites 2 5,56%
4 pernoites 2 5,56%

15 pernoites 2 5,56%
Total 36 100,00%

Média 2,3 pernoites
Observacéo: 14 dos respondentes realizaram bate e volta/excursionistas.

Tabela 12: Como ficou sabendo do evento?

Respondentes %
Redes sociais 200 66,67%
Amigos 53 17,67%
Ja Conhecia 10 3,33%
Indicacdo 10 3,33%
Trabalho 7 2,33%
Radio/TV 5 1,67%
Convidado(a) 3 1,00%
Jornal/impresso 3 1,00%
Parentes 3 1,00%
Pela Banda 3 1,00%
Sesc 1 0,33%
Cliente 1 0,33%
Material Grafico Promocional 1 0,33%

Total {00) 100,00%
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Tabela 13: Primeira vez no evento?
Respondentes %
Sim 202 67,33%
Nao 98 32,67%
Total {0[0] 100,00%

Grafico 6: Primeira vez no evento?

67,33%

32,67%

Tabela 14: Se nao, quantas vezes ja participou?
Respondentes %
1a2vezes 40 40,82%
3 a4 vezes 34 34,69%
5 a 6 vezes 8 8,16%
7 a 8 vezes 6 6,12%
9 a 10 vezes 6 6,12%
Mais de 10 vezes 4 4,08%
100,00%

Total 98
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Gréfico 7: Se ndo, quantas vezes ja participou?

Mais de 10 vezes - 4,08%
9a 10 vezes _ 6,12%
7 a 8 vezes _ 6,12%
sa6vezes [[NINING & 16%
3a4vezes | 34,69%
1a2vezes | 40,82%

Tabela 15: Qual foi sua principal motivacao para participar do Carnaval dos amigos?

Respondentes %
Atracdo Musical 143 47,67%
Boas recomendacdes 78 26,00%
Evento Tradicional/Consolidado 46 15,33%
Amigos 16 5,33%
Familia 4 1,33%
Conhecer 3 1,00%
Pelo Rock 3 1,00%
Trabalho 2 0,67%
Cortesia 2 0,67%
Ganhou ingressos 1 0,33%
Decoracao 1 0,33%
Open Bar Food 1 0,33%

Total 300 100,00%
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Tabela 16: Meio de transporte utilizado para chegar no evento.

Respondentes %
Carro por aplicativo 210 70,00%
Carro proprio 60 20,00%
Carona com amigos 16 5,33%
A pé 10 3,33%
Taxi 2 0,67%
Onibus 1 0,33%
Moto 1 0,33%

Total 300 100,00%
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Gréfico 8: Meio de transporte utilizado para chegar no evento.
Moto | 0,33%
Onibus | 0,33%
Taxi | 0,67%
Apé B 3,33%
Carona com amigos - 5,33%
Carro préprio [ 20,00%
Carro por aplicativo | 70,00%

Avaliacdes

Tabela 17: Avaliacdo: Estrutura, Planejamento e Organizacdo do Evento.
Péssimo Ruim Razoavel Bom Otimo  Total

Local Escolhido 0,76% 0,46% 6,65% 22,94% 69,19% 4,39
Acesso 0,38% 0,92% 6,65% 23,24% 68,81% 4,42
Estacionamento 1,01% 3,18% 10,42% 31,84% 53,55% 4,04
Atendimento 0,15% 0,45% 3,17% 28,36% 67,87% 4,53
Alimentos e Bebidas 0,22% 0,75%  4,04% 24,25% 70,73% 4,51
Lixeiras 2,31% 3,88% 11,91% 26,96% 54,94% 3,85
Banheiros 1,68% 261% 7,84% 27,64% 60,22% 4,07
Seguranga do evento 0,15%  0,46% 3,90% 2750% 67,99% 4,51
Data do evento 0,07% 0,15% 1,99% 25,00% 72,79% 4,63
Horario do Evento 1,08% 1,08% 2,54% 21,52% 73,79% 4,43
Divulgacédo do Evento 0,08% 0,31% 2,99% 27,28% 69,35% 4,56
IR HsIEE e 0,08% 031% 442% 23.88% 7132% 456
sl G bR 0,00% 019% 6,05% 22,26% 7150% 4,55

Avaliagéo geral do Evento 0,00 1,05% 2,94% 31,63% 64,38% 4,49
Média 4,40
Sendo: Péssimo /1, Ruim /2, Razoavel / 3, Bom / 4 e Otimo /5.
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Gréfico 9: Avaliacdo: Estrutura, Planejamento e Organiza¢do do Evento.
Avaliago geral do Local Escolhido 4,39
Evento 4,49 Acesso 4,42

Avaliagdo do
transporte utilizado

4,55 stacionamento 4,04

Programacdo Music

do Evento 4,56 Atendimento 4,53

imentos e Bebidas
4,51

Divulgagdo do Even
4,56

Lixeiras 3,85

Horario do Evento 4,4

Banheiros 4,07

Seguranga do evento
4,51

Sendo: Péssimo /1, Ruim /2, Razoavel / 3, Bom / 4 e Otimo /5.

Data do evento 4,63

Elogios e Criticas

Tabela 18: O que o participante mais gostou do Bloco em que participou do Pré-
Carnaval de Goiania? (Pontos fortes)

Bloco Cerrado e Bloco Nao Enche Meu Sax Respondentes
Musica 10

Bebida

Comida

Musica e bebida
Musica e comida
Musica e estrutura
Comida e bebida
Open Bar e Food
Tudo 6timo
Estrutura

Turma da Batucada
Bandas

Palco

Atracoes
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Seguranca 1

N&o responderam 18

Total 60

Bloco do Catereté Respondentes

Comida 7

Musica

Bebida

Comida e bebida

Organizacao

Atracoes

Tudo 6timo

Entretenimento

Ambiente

Infraestrutura

Organizacédo e comida

Energético

Atendimento

Publico

Bandas

Custo-beneficio

Open Bar

Musica e comida

Open Bar e atendimento (corrigindo "Opens e atendimento™)
Programacéo

Acessibilidade ao evento

Seguranga

Show

N&o responderam
Total 60
Bloquinho do Bahrem Respondentes
Atracoes 24
Organizacéo

Estrutura

Bebida

Infraestrutura
Decoracao
Organizagdo e comida
Tudo 6timo

Publico

Atendimento

Comida e bebida
Ambiente

Palco 360

N&o responderam
Total 60
Bloquinho UAI Respondentes
Bebida 6
Localizagéo 6
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Comida e bebida
Atracoes

Tudo 6timo
Organizacédo
Localizag&o ao ar livre
Comida

Bandas
Animagéao

Open Bar

Seguranca

Musica

Open Bar e Food
Open Bar e localizagéo
Organizagédo e comida
Arroz carreteiro
Ambiente
Atendimento
Musica
N&o responderam
Total 60

Tudo 6timo 8

Musica

Bebida

Atracoes

Bandas

Show

Ambiente

Ar-condicionado

Musica e bebida

Biquini Cavadao

Atendimento

Organizacédo

Amigos e musica

Comida

Qualidade das bebidas

Comida e bebida

Climatizacéo, shows e acessibilidade
Fantasias

Publico

Seguranca

N&o responderam

Total

Total Geral
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Nuvem de palavras
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bebidas

entreterimento

entreterimento
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. P et cardicionac T enlrelermess Comida

mcomlda Kandias custo-beneficio
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b“‘“ﬁ“"" I ""étendlmento ®palcop) rogra Macao. ~asenergetico,
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Tabela 19: O que o participante menos gostou do Bloco em que participou do Pré-
Carnaval de Goiania? (Pontos Fracos)

Bloco Cerrado e Bloco Nao Enche Meu Sax Respondentes
Calor 8
Banheiro 3
Lixeiras 1
Bandas 1
Baixa disponibilidade de mesas e cadeiras 1
Som alto 1
Atracdes 1
Estacionamento 1
N&o responderam 43
Total 60

Bloco do Catereté Respondentes
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Calor

Falta de Climatizagéo

Banheiro

Falta de Fumédromo

Sem agua

Musica

Percurso

Espaco Fechado

Mais Variedade de Bebidas

Bandas

Ambiente Fechado

Acabaram Itens de Patrocinios

Publico

Faltou Marchinha e Musicas de Bandinha
Baixa disponibilidade de mesas e cadeiras
Final da Festa
N&o responderam
Total

Bloquinho do Bahrem Respondentes
Falta de Cobertura

Calor

Banheiro

Local

Estrutura

Bebida

Atendimento

Comunicacao

Falta de educacéo da producéo, muito grossos
Distancia do estacionamento até a entrada
Percurso

Limpeza

Falta de Estrutura na praca de alimentacao
N&o responderam

Total

Bloquinho UAI Respondentes
Banheiro 7
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Faltou Identificar a entrada
Comunicacao

Poucos banheiros 5
Ter que comprar copo para beber chopp 3
Poucas atracdes 2
Musica 2
Atendimento 2
Som 1
Falta de Cobertura 1
Estrutura 1
Faltou Copos 1
Precos 1

1

1
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Faltou vinho

Pouca bebida
Calor

Poucos Pontos de Bebidas

Lixeiras
Seguranca
Cerveja Quente
Falta de Lixeira, Cancelamento de Cantores, Som Ruim
Mais Locais Cobertos
Limpeza
N&o responderam
Total 60

Banheiro 8

Comida

Calor

Filas

Local

Atractes

Poucos banheiros

Bebida

Bandas

Climatizacao

Pouco espaco

Publico

Precos

Separagéo de ambientes

Area da Varanda, Climatizag&o
Som alto
Desinformacao dos Horarios
Divulgacéo
N&o responderam
Total
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Nuvem de palavras
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Pesquisador (a):
1. Género: Masculino ( ) Feminino( ) Prefiro ndo dizer( ) 2. ldade: 2.1 Profissao:
3. Renda Individual Mensal:
4. Estado e municipio onde reside? UF: 4.1Municipio:

5. Se for turista, onde se hospedou? ( ) Pousada\Hotel ( ) Flat ( )Casaamigos\parentes ( ) Imével Préprio
() Airbnb () Hostel ( ) Outros 5.1 Numero de Pernoites:

6. Como ficou sabendo do Evento?
() Redes Sociais ( ) Material Grafico Promocional ( ) Jornal/impresso ( ) Radio/TV ( ) Outros

7. Primeira vez no evento? ( ) Sim ( ) Ndo. Se nao, quantas vezes ja participou?

8. Qual foi sua principal motivagao para participar do Carnaval?
() Atragao Musical ( ) Evento Tradicional /Consolidado ( ) Boas Recomendagdes ( ) Outros

9. Meio de Transporte utilizado para chegar ao evento:
() Carropréprio ( )Uber ( )Taxi ( )Moto Taxi ( )Carona com amigos ( ) Outros

10. Avaliacdo: Estrutura do Evento, planejamento e organizagao do evento

Otimo Bom Razoavel Ruim Péssimo Néq S
aplica
Local Escolhido
Acesso
Estacionamento

Atendimento

Alimentos e Bebidas

Lixeiras

Banheiros

Seguranga do evento
Data do Evento

Horaério do Evento

Divulgacéo do Evento
Programacao Musical do Evento

Avaliacao do transporte utilizado para chegar ao
evento (Uber, 99 Pop, Taxi ou moto taxi)

Avaliacao geral do evento

11. O que vocé mais gostou no evento Carnaval (pontos fortes)?

12. O que menos gostou no Evento Carnaval (pontos fracos)?
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iInfografico

A pesquisa foi realizada com 300 respondentes;

53,33% dos respondentes sao do género masculino e 46,00%
feminino e 0,67% preferiu nao dizer;

A média de idade dos respondentes é de 38,2 anos;
A renda média dos respondentes é de R$ 9.998,54;
83,33% dos respondentes residem na Cidade de Goiania;

55,56% dos turistas se hospedaram em casa de amigos ou
parentes;

66,67% dos respondentes souberam do evento através de
redes sociais;

A média dos turistas foi de 2,3 pernoites;

A nota média na Avaliacao Geral do evento foi de 4,40.
(As notas da avaliagdo variam entre 1 e 5)
(A satisfacdo dos respondentes ficou entre os conceitos “Bom” e “Otimo”)
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