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1 APRESENTACAO

A Goias Turismo - Agéncia Estadual de Turismo, 6rgao oficial do estado de Goias,
tem como objetivo executar a politica estadual de Turismo, compreendendo o
fomento do turismo e a consolidacdo dos destinos turisticos goianos no mercado
estadual e nacional e promové-los internacionalmente.

1.1 Diretoria de Desenvolvimento de Pesquisa Turistica e Eventos

A equipe técnica da Diretoria de Desenvolvimento de Pesquisa Turistica e Eventos &
formada por um Diretor, um Gerente, técnicos especialistas em Turismo e Estatistica
e estagiarios das areas de turismo, economia e design. O objetivo da equipe
multidisciplinar da Diretoria é desenvolver um trabalho amplo para a alimentacao de
um banco de dados, colaborando para o desenvolvimento de um Turismo planejado
a partir de dados da cadeia produtiva dos servi¢os turisticos no Estado de Goias.
Todos os trabalhos realizados pela Diretoria e seus parceiros sdo disponibilizados
no Observatorio do Turismo do Estado de Goias (www.observatoriodoturismo.tur.br).

1.2 VII Congresso Brasileiro de Soja

O evento aconteceu em Goiania no Centro de Convencdes entre os dias 11 a 14 de
junho no Centro de Convencdes de Goiania-GO. Nesta edicdo, a temética foi
“Inovacéo, tecnologias digitais e sustentabilidade da soja” expressa a aproximagao
dos setores envolvidos na producdo de soja e dos produtores com as novidades e
tecnologias que possam auxiliar e fomentar maior sustentabilidade a essa producéo
no Brasil.

2 METODOLOGIA

2.1 Descricado da Pesquisa

Visando conhecer o perfil e satisfagcdo dos participantes do VII Congresso Brasileiro
de Soja , o Observatorio do Turismo conforme termo de cooperagdo com O
Convention Convention & Visictors Bureau, realizou a pesquisa, nos dias 11, 12, 13
e 14 de junho de 2018 no Centro de Convencgdes de. Os formularios foram aplicados
utilizando-se o formato impresso com perguntas abertas e fechadas. Para a
Tabulacdo quantitativa foi utilizado o sistema de formularios do Google Drive. Os
dados foram exportados para o Excel e analisados para gerar este relatorio técnico.
A avaliagcéo qualitativa das respostas abertas foi feita pela ferramenta Wordclauds -
trata-se de "nuvens de palavras" construidas a partir do texto com as respostas dos
respondentes.
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DESTAQUES DA PESQUISA

91,70% dos respondentes sdo do género masculino.

Média de renda dos respondentes: R$11.605,35.

Gasto médio do turista durante a viagem R$ 1.727,50.

88,75% dos respondentes sao turistas e 5,32% excursionistas.

5,9% dos respondentes residem na cidade de Goiania.

88,00% dos turistas se hospedaram em hotel.

A média do numero de pernoites dos turistas foi de 3,9 noites.

20,8% dos respondentes visitaram 0 municipio pela primeira vez.

45,3% dos respondentes utilizaram veiculo proprio para chegar até a Goiania
98,8% dos respondentes indicariam a outras pessoas a participacdo neste
evento.

Nota média na avaliacdo geral do evento foi de 4,29 (As notas da avaliacao
variam entre 1 e 5 e nesse a média ficou entre os conceitos Bom e Otimo).

RESULTADOS DAS ENTREVISTAS COM TURISTAS e EXCURSIONISTAS

Perfil do Entrevistado

Tabela 1: Pais de origem

Respondentes %
Brasil 162 95,9%
Paraguai 4 2,4%
Uruguai 2 1,2%
Venezuela 1 0,6%
Total 169 100,0%
Gréfico 1: Pais de origem
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Tabela 2: Estado de origem

Respondentes %
GO 42 24,9%
MG 24 14,2%
MT 24 14,2%
SP 18 10,7%
MS 12 7,1%
PR 12 7,1%
DF 7 4,1%
BA 7 4,1%
TO 6 3,6%
RS 4 2,4%
SC 2 1,2%
RO 2 1,2%
RJ 1 0,6%
PA 1 0,6%

Obs.: 7 dos respondentes, 4

residem no Paraguai, 2 em Uruguai

e 1 na Venezuela (respectivamente 7 4,1%
em Alto Parana 2,4%, Colonia 1,2%

e Distrito Capital 0,6%).

Total 169 100,0%

Tabela 3: Cidade de origem

Respondentes %
Goiania 10 5,9%
Rio Verde 10 5,9%
Londrina 9 5,3%
Brasilia 7 4,1%
Uberlandia 6 3,6%
Rondondpolis 5 3,0%
Luis Eduardo Magalhaes 5 3,0%
S3o Paulo 4 2,4%
Chapadao do Sul 4 2,4%
[tumbiara 3 1,8%
Silvania 3 1,8%
Campinas 3 1,8%
Gurupi 3 1,8%
Unai 3 1,8%
Patos de Minas 2 1,2%
Cristalina 2 1,2%
Aparecida de Goiania 2 1,2%
Jatai 2 1,2%
Sinop 2 1,2%
Lavras 2 1,2%
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Primavera do Leste 2 1,2%
Machado 2 1,2%
Santa Cruz do Sul 2 1,2%
Campo Grande 2 1,2%
Chapadao do céu 2 1,2%
Navirai 2 1,2%
Cuiaba 2 1,2%
Palmas 2 1,2%
Maracaju 2 1,2%
Atibaia 1 0,6%
Trindade 1 0,6%
Rubelita 1 0,6%
Ribeirdo Preto 1 0,6%
Formosa 1 0,6%
Cristina 1 0,6%
Foz do Iguacu 1 0,6%
Populina 1 0,6%
Frutal 1 0,6%
Riversul 1 0,6%
Goianésia 1 0,6%
Santana de Parnaiba 1 0,6%
Barreiras 1 0,6%
Campos de Julio 1 0,6%
Piracicaba 1 0,6%
Hortolandia 1 0,6%
Corinto 1 0,6%
Itabuna 1 0,6%
Rio de Janeiro 1 0,6%
Itapira 1 0,6%
Canarana 1 0,6%
Santa Maria 1 0,6%
Sdo Jodo D'Alianca 1 0,6%
lturama 1 0,6%
Sapezal 1 0,6%
Candido Mota 1 0,6%
Tapurah 1 0,6%
Dourados 1 0,6%
Belo Horizonte 1 0,6%
Ponta Grossa 1 0,6%
Dourado 1 0,6%
Posse 1 0,6%
Lucas do Rio Verde 1 0,6%
Queréncia 1 0,6%
Anapolis 1 0,6%
Rio Crespo 1 0,6%
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Luziania 1 0,6%
Criciima 1 0,6%
Catalao 1 0,6%
Rolim de Moura 1 0,6%
Major Vieira 1 0,6%
Brotas 1 0,6%
Campo Novo do Parecis 1 0,6%
Campo Verde 1 0,6%
Vila Rica 1 0,6%
S3o José do Rio Claro 1 0,6%
Bom Jesus do Araguaia 1 0,6%
S3o Sebastido 1 0,6%
Nova Andradina 1 0,6%
Paracatu 1 0,6%
Sorriso 1 0,6%
Paragominas 1 0,6%
Torixoréu 1 0,6%
Pelotas 1 0,6%
Pequizeiro 1 0,6%
Campo Mourao 1 0,6%
Minduri 1 0,6%
Carmelo (Uruguai) 2 1,2%
Santiago de Ledn de Caracas 1 0,6%
(Venezuela)
Santa Rita (Paraguai) 1 0,6%
Los Cedrales (Paraguai) 1 0,6%
Col6nia do lguagu (Paraguai) 1 0,6%
Cidade do Leste (Paraguai) 1 0,6%
Total 169 100,0%
Tabela 4: Estado e Cidade
Estado/Cidade Estado/Cidade
GO 42 Atibaia 1
Goiania 10 Piracicaba 1
Rio Verde 10 Candido Mota 1
Silvania 3 Ribeirdo Preto 1
ltumbiara 3 Dourado 1
Chapaddo do céu 2 Brotas 1
Cristalina 2 Santana de Parnaiba 1
Aparecida de Goiania 2 Hortolandia 1
Jatai 2 Itapira 1
Trindade 1 MS 12
S3o Jodo D'Alianca 1 Chapadao do Sul 4
Catalao 1 Maracaju 2
Goianésia 1 Navirai 2
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Anapolis 1 Campo Grande 2
Luziania 1 Nova Andradina 1
Formosa 1 Dourados 1
Posse 1 PR 12
MG 24 Londrina 9
Uberlandia 6 Ponta Grossa 1
Unai 3 Campo Mourdo 1
Patos de Minas 2 Fozdo lguacgu 1
Lavras 2 DF 7
Machado 2 Brasilia 7
I[turama 1 BA 7
Rubelita 1 Luis Eduardo Magalhdes 5
Corinto 1 Barreiras 1
Belo Horizonte 1 Itabuna 1
Frutal 1 TO 6
Minduri 1 Gurupi 3
Sao Sebastido do Paraiso 1 Palmas 2
Paracatu 1 Pequizeiro 1
Cristina 1 RS 4
MT 24 Santa Cruz do Sul 2
Rondondpolis 5 Santa Maria 1
Sinop 2 Pelotas 1
Cuiabd 2 SC 2
Primavera do Leste 2 Major Vieira 1
Sapezal 1 Criciuma 1
Torixoréu 1 RO 2
Sorriso 1 Rolim de Moura 1
Campo Novo do Parecis 1 Rio Crespo 1
S3o José do Rio Claro 1 RJ 1
Lucas do Rio Verde 1 RiodeJaneiro 1
Campos de Julio 1 PA 1
Vila Rica 1 Paragominas 1
Tapurah 1 Departamento do Alto Parana 4
Bom Jesus do Araguaia 1 SantaRita 1
Canarana 1 Los Cedrales 1
Campo Verde 1 Cidade do Leste 1
Queréncia 1 Colbnia do Iguagu 1
SP 18 Departamento de Col6nia 2
Sao Paulo 4 Carmelo 2
Campinas 3 Distrito Capital 1
Riversul 1 Santiago de Ledn de Caracas 1
Populina 1

Total 169
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Tabela 5: Género
Respondentes %
Masculino 155 91,7%
Feminino 14 8,3%
Total 169 100,0%
Grafico 2: Género
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Tabela 6: Faixa etéria dos respondentes
Respondentes
18 a 24 anos 16 9,5%
25a31anos 51 30,2%
32 a 40 anos 53 31,4%
41 a 50 anos 23 13,6%
51 a 59 anos 14 8,3%
60 anos ou + 12 7,1%
Total Geral 169 100,0%
Média Geral 36,9
Grafico 3: Faixa etaria dos respondentes
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Tabela 7: Renda Mensal Individual
Respondentes %
Sem Renda 6 3,6%
Até 5 Salarios Minimos 25 14,8%
De 5 até 10 Salarios Minimos 51 30,2%
De 10 até 15 Saldrios Minimos 30 17,8%
De 15 até 20 Salarios Minimos 15 8,9%
De 20 até 25 Salarios Minimos 9 5,3%
Mais de 25 Salarios 9 5,3%
Se recusaram a responder 24 14,2%
Total 169 100,0%
Renda Média Geral RS 11.605,35
Gréfico 4: Renda Mensal Individual
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Tabela 8: Escolaridade
Respondentes %
Ensino Médio 2 1,2%
Superior Incompleto 9 5,3%
Curso Técnico 10 5,9%
Superior Completo 68 40,2%
Pés Graduagdao em Andamento 1 0,6%
P6s Graduagao 79 46,7%
Total 169 100,0%
Tabela 9: Profissdo dos respondentes
Respondentes %
Engenheiro (a) Agrénomo (a) 115 68,0%
Estudante 11 6,5%
Técnico Agricola 6 3,6%
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Publicitario 5 3,0%
Administrador 3 1,8%
Vendedor 3 1,8%
Agricultor 2 1,2%
Técnico em Agropecuadria 2 1,2%
Encarregado Técnico 1 0,6%
Empresario e Produtor Rural 1 0,6%
Engenheiro Agronomo /Gerente
Co?nercial ° / 1 0,6%
Engenheiro Agronomo/Agropecuarista 1 0,6%
Produtor Rural 1 0,6%
Engenheiro Agronomo/Produtor 1 0,6%
Supervisor de Marketing 1 0,6%
Engenheiro Agronomo/Professor 1 0,6%
Meteorologista 1 0,6%
Engenheiro Agropecuario 1 0,6%
Consultor 1 0,6%
Professor 1 0,6%
Técnico em Informatica 1 0,6%
Representante Comercial 1 0,6%
Consultor em Agronegdcio 1 0,6%
Comerciante 1 0,6%
Gerente de Producao 1 0,6%
Jornalista 1 0,6%
Arquiteto 1 0,6%
Zootecnista 1 0,6%
Fiscal Agropecuario 1 0,6%
Gerente Administrativo 1 0,6%
Total 169 100,0%

Caracteristicas da Viagem

Tabela 10: E a primeira vez que vem no municipio de Goiania?

Respondentes %
Nao 126 79,2%
Sim 33 20,8%
Total 159 100,0%
Tabela 11: Se ndo, quantas vezes ja esteve em Goiania?

Respondentes %
1 11 8,7%
2 7 5,6%
3 5 4,0%
4 8 6,3%
5 9 7,1%
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6 1 0,8%
8 2 1,6%
10 9 7,1%
Mais de 10 vezes 43 34,1%
Sempre 27 21,4%
Nao Respondeu 4 3,2%
Total 126 100,0%

Tabela 12: Qual foi o seu principal interesse em participar do evento?

Categoria Respondentes %
1° Opcdao Uma excelente oportunidade para fazer network 91 53,8%
2° Opgao Uma conveniente circunstancia para aprender 69 40,8%
Uma forma de sair da rotina e conhecer um novo 73 43,2%

3° Opgao . ..
pg destino turistico

Tabela 13: Pernoitou na cidade?

Respondentes %
Sim 150 94,3%
Nao 9 5,7%
Total 159 100,0%
Tabela 14: Se sim, onde Pernoitou?

Respondentes %
Hotel 132 88,0%
Casa amigos\Parentes 13 8,7%
Pousada 2,0%
Airbnb 1 0,7%

Apartamento Préprio

Obs. o respondente Reside em Rio

Verde — GO atualmente e vem a 1 0,7%
Goiania  eventualmente  onde

possui apartamento préprio.
Total 150 100,0%

Tabela 15;: NUmero de Pernoites

Respondentes %
1 5 3,3%
2 12 8,0%
3 46 30,7%
4 49 32,7%
5 26 17,3%
6 4 2,7%
7 2,0%
8 0,7%
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30 1 0,7%
N3o Respondeu 3 2,0%
Total 150 100,0%
Média 3,9

Tabela 16: Meio de Transporte utilizado para chegar a Goiania

Respondentes %
Veiculo Préprio 72 45,3%
Avido 64 40,3%
Carona 7 4,4%
Carro da Empresa 8 5,0%
Onibus de Linha 6 3,8%
Onibus Fretado 1 0,6%
Uber 1 0,6%
Total 159 100,0%

Tabela 17: Meio de transporte utilizado para o transfer in - out do Aeroporto (ou Rodoviaria)
para o local de hospedagem

Respondentes %
Uber 30 42,9%
Taxi 22 31,4%
Carona 4 5,7%
Van 3 4,3%
Receptivo contratado 2 2,9%
Onibus Fretado 1 1,4%
Carro Alugado 1 1,4%
Onibus de Linha 1 1,4%
Ndo se Aplica 1 1,4%
Nao Respondeu 5 7,1%
Total 70 100,0%

Tabela 18: Meio de transporte utilizado para o transfer in - out do local de hospedagem para
ao centro de convencgdes

Respondentes %
Uber 55 34,6%
Veiculo Préprio 31 19,5%
A pé 29 18,2%
Taxi 21 13,2%
Carona 7 4,4%
Receptivo contratado 5 3,1%
Carro da Empresa 4 2,5%
Uber e Taxi 2 1,3%
Van 2 1,3%
Veiculo Alugado 1 0,6%
Transfer 1 0,6%
Onibus Fretado 1 0,6%
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Total 159 100,0%

Tabela 19: Pretende aproveitar sua estadia e conhecer destinos turisticos préximos de

Goiania?
Respondentes %

Nao 151 95,0%

Sim 8 5,0%

Total 159 100,0%
Tabela 20: Se sim, qual?

Respondentes %

Caldas Novas 3 37,5%
Trindade 2 25,0%
Pirendpolis 1 12,5%

Rio Verde 1 12,5%
Caldas Novas e Trindade 1 12,5%

Total 8 100,0%

Gastos
Tabela 21: Gasto médio por pessoa dos visitantes
Total Gasto Pessoas Incluidas Média

Hospedagem R$85.337,00 91 R$937,77
Alimentacdo R$46.338,00 128 R$362,02
Atrativos R$18.529,00 31 R$597,71
Compras/Souvenirs R$14.660,00 38 RS385,79
Transporte/Combustivel R$58.789,34 108 R$544,35
Outros Gastos R$4.332,00 8 R$541,50
Total R$234.940,34 136 R$1.727,50

Obs: O valor 136 é o total de pessoas incluidas em todos os gastos. No que se refere a média geral
dos gastos, o calculo foi feito da seguinte forma: Total dos gastos + pelo nimero total de pessoas

incluidas.

Avaliacdes

Tabela 22: Avaliacdo do evento
Péssimo Ruim Razoavel Bom

Divulgag¢do do Evento 1,19% 2,98% 12,50% 35,12%
Programacao do Evento 0,60% 2,98% 11,31%  49,40%
Organizagdo do evento 0,00% 1,79% 7,14% 40,48%
Temas abordados 1,21% 2,42% 20,00% 43,64%

Conhecimento do(s)

palestrantes em relagao aos 0,64% 1,27% 1,91% 36,94%
temas das atividades
Adequacao das instalacdes a
realizacdo do evento

Nota Média Geral

0,60% 2,38% 7,74%  40,48%

Otimo
48,21%
35,71%
50,60%
32,73%

59,24%

48,81%

Total
4,26
4,17
4,40
4,04

4,53

4,35
4,29
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Obs. As notas da avaliacdo variam entre 1 e 5, sendo: (1) Péssimo, (2) Ruim, (3) Razoavel, (4) Bom e
(5) Otimo.

Gréfico 5: Avaliacdo do evento

Divulgagdo do Evento

Adequacgdo das instalagbes Programagdo do Evento

a realizagdo do evento

Conhecimento do(s)
palestrantes em relagao
aos temas das atividades

Organizagao do evento

Temas abordados

Tabela 23: Avaliacdo dos servigos utilizados na cidade de Goiania

Péssimo Ruim Razoavel Bom Otimo Nota Média
Servico de Taxi 5,88% 5,88%  13,73% 52,94% 21,57% 3,78
Servico de Uber 0,00% 2,47% 2,47% 44,44% 50,62% 4,43
Servigo de Transporte Publico 0,00% 16,67% 16,67% 50,00% 16,67% 3,67
Restaurante e Bares 1,40% 1,40% 11,19% 50,35% 35,66% 4,17
Hospedagem 2,13% 1,42% 17,73% 46,81% 31,91% 4,05
Nota Média Geral 4,02

Grafico 6: Grafico da avaliacao dos servicos utilizados na cidade de Goiania

Servigo de Taxi

Hospedagem Servigo de Uber

Restaurante e Bares Servigo de Transporte Publico
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Expectativas

Tabela 24: Indicaria a outras pessoas a participacao neste evento?

Respondentes %
Sim 167 98,8%
N&o 2 1,2%
Total 169 100,0%
Tabela 25: Se n&o, por qué?
Respondentes
Pelo Valor 1
Depende do espaco 1
Total 2
Tabela 26: Se sim, por qué?
Respondentes

Adquirir novos conhecimentos 15
Conhecimento e Network 11
Network 4
Troca de conhecimento 3
Organizacao 2
Comodidade 2
Promover o conhecimento da cultura da soja para as pessoas. 1
Relevancia do tema 1
Aprendizado, troca de informagdes 1
Conteldo do evento 1

E uma chance de aumentar o conhecimento. Novas tecnologias. 1
Estrutura boa 1

Abrange o assunto da parte agricola. Aprender novas tendéncias
e tecnologias

[EEN

Evento bom para quem deseja aprender e fazer network
Conhecimento e aprendizado. Conhecer novas ideias que estdo
sendo implementadas em diversas regides

Evento que vale a pena

=

Network, Conhecimento, local diferente, organizacdo da Embrapa
Forma de aglomerar conhecimento

Um lugar que relne todos do setor. Network e negdcio.
Formacao de opinido

Network e troca de informacao

Importancia do assunto

Interessante e bem organizado

P R R R R R R R R R

Muito bem organizado
Adquirir conhecimentos, conhecer novas pessoas

[ER
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Inovar o que tem de melhor na tecnologia, avanco e pesquisa
Novidades do mercado de soja

Pelo conhecimento em aplicagcdo pratica

Localizagdo no centro do Brasil

Conhecimento e atualizacdo do mercado

Conhecimento profissional

Organizacao e atualizacao

Para quem trabalha com soja e agricultura ndo tem com faltar
Para adquirir novos conhecimentos sobre novas tecnologias
Qualidade do publico

Por tudo

Evento de reciclagem, inovagdo, tendéncias do futuro.

Porgue é bom

Concentracgdo de tudo de moderno em relagdo a soja

Propicia conhecimento além do habitual. Informacdes diferentes,
tecnologias diferentes.

Qualidade e aprendizagem

Relacionamento e conhecimento

Atualizagao profissional, palestrantes renomados

T4 bacana

O melhor evento do setor. Evento completo em termos de
organizacdo e conhecimento.

Inovagdo tecnoldgica

Conhecimento e aprendizado técnico

Programacao e qualidade dos palestrantes

Conhecimento, network e aprendizagem

Bastante coisa nova

Tema e conhecimento

Encontrar o corpo docente que faz pesquisa

E um bom local de relacionamento, troca de experiéncia.

Local onde estdo as inovagbes do setor

Questdo da importancia da soja, network, estrutura e inovagao
Pelas palestras, organizagao e estrutura

Traz um amplo conhecimento na cultura da soja e conhecimento
de outras pessoas de outras regides que produzem essa
leguminosa 1
O evento todo esta bem organizado, hotel, a cidade é 6tima para

esses eventos 1
Evento em que se adquire conhecimento, encontrar os amigos
das empresas

Estrutura, o evento em si, temas abordados

Adquirir conhecimento. Network com expositores. Reflexdes das
acdes no campo.

Oportunidade onde se vivencia a cadeia produtiva
Organizagao e disposi¢do dos estandes foram boas
Conhecimento técnico muito bom

O N S ==Y P R R R R PR R R R R R R R

P R R R R R R R R R R R

[N

[ S T Y

Aprender mais coisas e conhecer mais gente 1
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Nivel de informacao, network

Organizagdo, palestrantes muito bons.

Adquirir novas experiéncias que nunca é demais

Dependendo da programacgao, indico

Qualidade das palestras, infraestrutura, tamanho

Evento para conhecer novas pessoas no mercado, aprender sobre
soja, acompanhar o que tem de novo mercado

Nivel de conhecimento e palestras

Network, conhecer pessoas

Conhecimento e experiéncia com as pessoas

Oportunidade de aumentar o conhecimento, conhecer pessoas
do setor

Bastante completo em relagdo a area agrénoma (soja)
Profissionais (trocam ideias, informacdo e conhecimento)

Por causa dos temas abordados nas palestras, organizacdo e
network

Buscar informacdes com os pesquisadores

Novos conhecimentos, informagdo melhor (confiabilidade)
Interagir com as pessoas. Ser informado de novas tecnologias do
setor agropecuadrio

Maior evento de soja no pais, agregar conhecimento
Conhecimento, troca de informacgdes, network e reencontrar
amigos

Por ser um evento de alto nivel, atualizagdao das novas tecnologias
Informacao util, atualizar das tendéncias

Agrega profissionalmente

Adquirir conhecimentos, reencontrar os amigos

Copilado de um ano de trabalho. De utilidade para se espelhar
para o proximo ano.

Nivel do evento muito bom.

Forma de fazer network. Acompanhar novas tendéncias.
Qualidade do evento e pelo o que ele proporciona
profissionalmente. 1
Além de o evento ser importante, é uma oportunidade para fazer

network 1
Evento muito esperado. Estrutura bacana, muita novidade,

informagdo nova, troca de informagdo e conhecimento. 1
Porque é o maior evento de cultivo. Importancia econdmica da

soja, e aprendizagem 1
Organizacgdo e temas legais

E um evento de referéncia no pais, é uma forma de fazer network

e se atualizar 1
Principais eventos para quem quer fazer Network e aparecer no

mercado 1
Evento voltado a ciéncia, pesquisa, inovagao e tecnologia. Maior

evento de soja a nivel Brasil. 1

S O S ==

[ T

(RS

O S =Y (IR

(IR

Conhecimento, inovagdo e organizagao
Pela informacdo, palestrantes de nomes renomeados, localizacdo
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(facil acesso a cidade)

Pelo conhecimento, troca de experiéncia

Pela divulgacao e a adequacdo das instalagdes do evento.
Conhecimento, abrangéncia de mercado

E o maior evento da cadeia de soja

Nivel técnico e relacionamento

Otima oportunidade de conhecer novas pessoas e compartilhar
conhecimentos

Qualidade do evento, inovagao e informagao.

Melhorar o conhecimento

Organizacao, conhecimento técnico e estrutura

Oportunidade de se idealizar quanto ao mercado, e novas
tecnologias 1
E uma oportunidade Unica de troca de informacdes e adquirir

conhecimentos sobre o agronegdcio

Ambiente agradavel, conteido bom

A posicao de Goiania é estratégica. Pela qualidade. 1
E uma oportunidade de adquirir conhecimento. Fécil acesso a

cidade.

Pela capacidade de network e o conhecimento agregado. 1
Muito bom para aprendizagem individual. Oportunidade de

emprego. 1
Forma de adquirir conhecimento. Abordagens temdaticas bem
direcionadas ao publico alvo

Conhecimento e informacgao

Bem organizado, maior evento da cultura da soja

Local de melhorar o network e aprendizagem.

Esta sendo 6timo e rever outros colegas agronomos

Principal local para adquirir conhecimento e se atualizar.
Atualizagdo de conhecimentos e network

Aprendizagem, novas tecnologias e pesquisas

Objetivo de esta vendo coisa nova. Por ser a principal renda do
pais.

Agrega conhecimento e oportunidade de fazer network
Aquisicdo de conhecimento cientifico

Ndo Respondeu

Total 167

T S Y

[ S T Y

e S e T =

O R R R
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network

co nj'icé’”“é' ““ptos

infol rmacéao
tecnologlaswm';;u

:Tal'\rem- troca
NOVOS q
SOJ a Dlganlz.adn fazer critiess atuallzag;aq

u I rl I,hc::;:i‘?arlgunldade
Thercadoestrutura )

Semas s informagées

ecimento

Criticas e sugestdes dos respondentes

Tabela 27: Criticas
Criticas Respondentes %

Restaurante com banheiros

: . 1 20,0%
ruins e mau atendimento.

lepe~za e servico ruim do hotel 1 20,0%
Estacao Goiania.

Banh.elro elsta uma vergonha e 1 20,0%
a cozinha é fraca.

Acontecem trés palestras ao 1 20,0%
mesmo tempo.

C!dadfa ma.IAlltljmlnada de Bela 1 20,0%
Vista a Goiania.

Total 5 100,0%
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cidade
banhelro bela

cozinha €stacao tres

vistalim Pe tart‘;‘lé‘aun'jcel’hg'mpo

acontecem palestras

mal hotel fraca
Servicoruinse n

vergonhag olan | =

iluminada
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APENDICE / INSTRUMENTO DE PESQUISA

a1 ~ _}

N \ i
st L Pesquisa: Wil CONGRESSO BRASILEIRD DE SOJA — 2018 J .GG“S.S
L3132 B GHAS
Pesquisador: Data
1 Genero:| Masculine [ JFemininge 11 Idade: 1.2 Profissao:
1.3. Qual sua origem? UE Wiumnicipiio: Paits: 1.4 Primeira vez em Goiania? [ ) 5im | | N3o— OQuantss Vezes_
1.5 Rendn individusl I?
1.6 Excolaridade- | ) Ensino Fundamentzl [ ) Ensino Medio | ) GraduagSo em andamento [ | GreduagSo Completa | ] Pos Graduagao | ]
ouwrtra.
2. Oual foi sew principal interesse em participar VIl CB S0JA ? Enumere de acordo com seus oitérios p iz & por ordem de importancia

(1%, 2° £ 3°) o que considera significative no Evento:
{ ) Uma excelente oportunidade para fazer network.

{ ) Uma comveniente circunstancia para aprender.
{ ) Wma forma de sair da rotina & conhecer um nowo desting turistion.

3. Se for turistn onde esta hospedado(a)? | jHotel | |Pousada | jCass amigos\Parentes | | Airbnb | ) Outros
3.1 N® de Pempites: .

4. Oual o0 meio de Transporte utilizado para chegar a Goisnia?
4.1 Qual meio de transporte utilizado para s=u transfer in- out Aeroportofhotel/hotel/seroporto:
{ ) receptivo contratade [ | Uber | Jt&w | ] outro
4.2 Qual meio de transporte utilizado para seu transfer in-out hotel/centro de co goes/ centro de co poes hotel:
{ ) receptivo contratado [ JUber | Jt&d | ] outro
43 Pr e Ttar sua fin & conhecer destings turisticos praximos de Goi@nia_ | ) sim | ]} ndo . 5o sim, qual desses:
{ ) Pirenopolis | ) Caldas Movas | | Cidade de Goias [ | Trindade [ ) outro:
5. Detalk nto da previsao de gastos individuais em sua estadia em Goinia:

Mao se aplica

Hospedagem — RS
Alimentsgio — RS

Btratives _ RS

Transporte/— RS

Compras [souvenirs — RS
Mmgﬂtm{dﬁﬂlﬂﬂtn— RS
Total de gestos — RS

6 Awalisgio dos senvigos utilizados na Cidade de Goiania:
5 - (imo 4 - Bom 3 - Regular 2 - Ruim 1- Pessima 0- Mo s& aplica

1 —Servigo de Taxi

2 - Servigo de Uber

3 —Servigo de transporte piblico
4 - Restzurantes & bares

5 - Hospedagem

7. Para udn item, assinale a opgio que melhor reflete sum opinigo no que = refere ao VI 5 a 3 2 1 o
Congresso Brasileiro da Scja. Sende: 5 - Otimo, 4 - Bom, 3 - Razoawel, 2 - Ruim, 1 - Péssimo = 0
—Nao 5= aplica.

1. Divulmcio do Evento.

2. Programagso do Evento.

3. Organizagio do Evento.

4. Temajs) sbordados).
5
&

. Conhecimento dofs) palestrantes(s) em relag3o ao{s) tema(s) da(s) atividade{s).
. Adeguacao das instalagies 3 realizacSo do evento.

B Voot indicorin & outras pessoas & participagho  neste evento? Sim [ ] MNSo | ) lustifique  =um respostac

MWW, ED iasturisme. po.sow. br www ohservatoricdoturismo. tur.br
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v 91,70% dos respondentes sdao do género masculino

Média de renda dos respondentes: R$11.605,35.

Gasto médio do turista durante a viagem R$1.727,50.

88,75% dos respondentes sao turistas e 5,32% excursionistas =

514 % dos respondentes residem na cidade de Goiania
/X
HOTEL
88% dos turistas se hospedaram em hotel LT ’
L

21 .

A média do nimero de pernoites dos turistas foi de 3,9 noites.

20,8% dos respondentes visitaram Goiania pela primeira vez )
A

A 45,3% dos respondentes utilizaram veiculo préprio para chegar até a Goiania

' 6. 8.8 8 ¢

Nota média na avaliagao geral do evento foi de 4,29 (As notas da avaliagao variam entre 1 e 5 e nesse
amédia ficou entre os conceitos Bom e Otimo)

’m..,,. GolAsm /\/\/@: A @
GOI.

OBSERVATORIO RO DE

TURISMO DO TURISMO Sm@‘g"A

Avangando sem parar AGENCIA ESTADUAL DF TURISMO ESTADO DE GOIAS CONVENTION & VISITORS BUREAU
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