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1 APRESENTACAO

A Goiés Turismo - Agéncia Estadual de Turismo, 6rgdo oficial do estado de
Goias, tem como objetivo executar a politica estadual de Turismo, compreendendo o
fomento do turismo e a consolidacdo dos destinos turisticos goianos no mercado
estadual e nacional e promové-los internacionalmente.

1.1 Diretoria de Desenvolvimento de Pesquisa Turistica e Eventos

A equipe técnica da Diretoria de Desenvolvimento de Pesquisa Turistica e
Eventos é formada por um Diretor, um Gerente, técnicos especialistas em Turismo,
Estatistica, Economia e estagiarios das areas de turismo, Geografia e Design. O ob-
jetivo da equipe multidisciplinar da Diretoria € desenvolver um trabalho amplo para a
alimentacdo de um banco de dados, colaborando para o desenvolvimento de um
Turismo planejado a partir de dados da cadeia produtiva dos servi¢os turisticos no
Estado de Goids. Todos os trabalhos realizados pela Diretoria e seus parceiros sdo
disponibilizados no Observatério do Turismo do Estado de Goias
(www.observatoriodoturismo.tur.br).

1.2 Goiania Noise 24° edi¢cao 2018

O Goiania Noise Festival tem resistido ao longo dos anos e em 2018 chegou
a sua 24 edicao, o evento aconteceu no Centro Cultural Martim Cereré na sexta feira
10 de agosto, sabado (11) e domingo (12). O festival de rock independente procura
lutar e defender a continuidade e o fortalecimentos de novas bandas que surgem no
cenario independente. Ao longo de 24 edicbes, o festival fomentou e incentivou a
producdo da musica independente, destacando as novas tendéncias que surgem
localmente e trazendo a capital goiana novos artistas nacionais e internacionais que
se destacam no mundo do rock. Durante os dias de evento aconteceu 46 shows de
47 artistas distintos. Os artistas que enceram a noite de sexta-feira foram a mineira
Don Dillinger, e o cantor paulistano Supla, que subiram juntos no anfiteatro do Tea-
tro Ygud, e os goianos da Violins no teatro Pygua. No sabado o enceramento ficou a
cargo do grupo de pernambucanos das banda Mundo Livre S/A no palco do teatro
Pygua e o punk britanico da Toy Dolls no teatro Ygua. Ja no ultimo dia de evento, as
bandas goianas Mechanics subiram no anfiteatro do ygua e Aurola Rules no Pgua
encerram o evento.
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2 METODOLOGIA

2.1 Descricao da Pesquisa

Visando conhecer o perfil e satisfacdo dos participantes do Goiania Noise
Festival o Observatorio do Turismo, realizou a pesquisa quantitativa e qualitativa em
campo com o publico participante do evento. Os formulérios foram aplicados utili-
zando-se o formato impresso com perguntas abertas e fechadas. Para a Tabulacéo
quantitativa foi utilizado o sistema de formularios do Google Drive. Os dados foram
exportados para o Excel e analisados para gerar este relatorio técnico. A avaliacao
qualitativa das respostas abertas foi feita pela ferramenta Wordclouds - trata-se de
"nuvens de palavras" construidas a partir do texto com as respostas dos responden-
tes. Foram entrevistados 190 participantes do Festival Noise.

3 DESTAQUES DA PESQUISA

o 100% dos respondentes recomendaria o evento a um amigo ou familiar.
o 95,5% dos presentes pretendem voltar ao evento.
o 78,7% dos respondentes tiveram suas expectativas atendidas Plenamente

(56,8%) ou superadas (22,1%).

o A média de idade dos participantes da pesquisa é 30,8 anos.

o 46,6% dos presentes ficaram sabendo do evento via rede social

4 RESULTADOS DAS ENTREVISTAS
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Perfil do Entrevistado
Tabela 1: Pais de origem
Respondentes %
Brasil 187 98,4%
Argentina 2 1,1%
Portugal 1 0,5%
Total 190 100,0%
Gréfico 1. Pais de origem
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Tabela 2: Estado de origem
Respondentes %
GO 173 91,053%
DF 7 3,684%
SP 3 1,579%
MG 2 1,053%
SC 1 0,526%
MA 1 0,526%
N&o se Aplica (Obs.: O
individuo reside na Argen- 2 1,053%
tina)
N_a_o se Aplica (Obs: O in- 1 0.526%
dividuo mora em Portugal)
Total 190 100,0%
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Tabela 3: Cidade de Origem
Respondentes %

Goiania 156 82,1%
Aparecida de Goiania 6 3,2%
Brasilia 6 3,2%
Anapolis 3 1,6%
Jatai 2 1,1%
Guapo 2 1,1%
Séo Paulo 2 1,1%
ltuiutaba 2 1,1%
Chapecé 1 0,5%
Trindade 1 0,5%
Acailandia 1 0,5%
Valparaiso de Goias 1 0,5%
Goianésia 1 0,5%
Guara 1 0,5%
Uruacu 1 0,5%
Campinas 1 0,5%
Buenos Aires (AGR) 2 1,1%
Farol (PT) 1 0,5%
Total 190 100,0%
Tabela 4: Estado e cidade de origem
Estado/Cidade Estado/Cidade
Goias 173 Sao Paulo 3
Goiania 156 Séo Paulo 2
Aparecida de Goiania 6 Campinas 1
Anapolis 3 Minas Gerais 2
Jatai 2 ltuiutaba 2
Guapd 2 Santa Catarina 1
Valparaiso 1 Chapeco 1
Uruacgu 1 Maranh&o 1
Goianésia 1 Acailandia 1
Trindade 1 Nao se Aplica (Obs:) 3
Distrito Federal 7 Argentina 2
Brasilia 6 Portugal 1
Guara 1
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Total 190

Tabela 5: Identidade de Género

Respondentes %
Homem 112 58,9%
Mulher 78 41,1%
Total 190 100,0%

Grafico 2: Identidade de Género
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Tabela 6: Orientacao sexual
Respondentes %

Heterossexual 152 80,0%
Bissexual 22 11,6%
Homossexual 8 4,2%
N&o Responderam 8 4,2%
Total 190 100,0%
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Gréfico 3: Orientagéo sexual
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Tabela 7: Faixa etéria dos respondentes
Respondentes %

18 a 24 anos 50 26,3%
25 a 31 anos 65 34,2%
32 a 40 anos 47 24, 7%
41 a 50 anos 24 12,6%
51 a 59 anos 3 1,6%
60 anos ou + 1 0,5%
Total 190 100,0%
Média Geral 30,8
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Gréfico 4: Faixa etaria dos respondentes
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Tabela 8: Renda Mensal Individual
Respondentes %
Sem Renda 18 9,5%
Até 2 Salarios Minimos 48 25,3%
De 2 até 4 Salarios Minimos 52 27,4%
De 4 até 6 Salarios Minimos 15 7,9%
De 6 até 8 Salarios Minimos 10 5,3%
De 8 até 10 Salarios Minimos 5 2,6%
Mais de 10 Salarios 2,1%
Nao Respondeu 38 20,0%
Total 190
Renda Média Geral R$3.161,87
Tabela 9: Profissdo dos Respondentes
Respondentes %
Estudante 38 20,0%
Professor (a) 18 9,5%
Funcionario publico 10 5,3%
Publicitario (a) 8 4,2%
Autdbnomo (a) 5 2,6%
Mecéanico 4 2,1%
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Empresario 4 2,1%
Designer grafico 4 2,1%
Psicdlogo (a) 4 2,1%
Auxiliar administrativo 4 2,1%
Jornalista 4 2,1%
Engenheiro (a) 4 2,1%
Desempregado 3 1,6%
Mdasico 3 1,6%
Designer 3 1,6%
Estagiario 3 1,6%
Administrador 3 1,6%
Advogado (a) 3 1,6%
Eletricista 2 1,1%
Arquiteto 2 1,1%
Turismélogo 2 1,1%
Engenheiro Civil 2 1,1%
Programador 2 1,1%
Analista de sistema 2 1,1%
Fisioterapeuta 2 1,1%
Cirurgiao dentista 2 1,1%
Gerente administrativo 2 1,1%
Fotdgrafo (a) 2 1,1%
Quimica 1 0,5%
Padeiro 1 0,5%
Vendedora 1 0,5%
Bartender 1 0,5%
Assistente administrativo 1 0,5%
Bidloga 1 0,5%
Suporte técnico 1 0,5%
Estilista 1 0,5%
Operador de saque 1 0,5%
Churrasqueiro 1 0,5%
Designer de moda 1 0,5%
Agente de pesquisa 1 0,5%
Agente de viagem 1 0,5%
Comerciante 1 0,5%
Reporter 1 0,5%
Consultor 1 0,5%
Analista de Geoprocessa- 1 0,5%
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mento
Geologo 1 0,5%
Bacharel em Direito 1 0,5%
Corretor 1 0,5%
Operadora de caixa 1 0,5%
Guia turistico 1 0,5%
Porteiro 1 0,5%
Agente de Telemarketing 1 0,5%
Professor/musico 1 0,5%
Leiturista 1 0,5%
Promotor de evento 1 0,5%
Logistica 1 0,5%
Empreendedor 1 0,5%
Marketing digital 1 0,5%
Recepcionista 1 0,5%
Arte finalista 1 0,5%
Secretaria 1 0,5%
Medico 1 0,5%
Técnico em enfermagem 1 0,5%
Microempresario 1 0,5%
Uber 1 0,5%
Designer de interiores 1 0,5%
Veterinario 1 0,5%
Musico sonoplasta 1 0,5%
Operador de maquinas 1 0,5%
N&o responderam 4 2,1%
Total 190 100,0%
Tabela 10: Escolaridade

Respondentes %
Ensino Médio 21 11,1%
Superior Incompleto 65 34,2%
Superior Completo 70 36,8%
Pos-Graduacao 34 17,9%
Total 190 100,0%
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Grafico 5: Escolaridade
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Caracteristicas da Viagem

Tabela 11: Pernoitou na cidade

Respondentes %
Sim 21 61,8%
Nao 11 32,4%
N&o responderam 2 5,9%
Total 34 100,0%

Grafico 6: Pernoitou na cidade
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Tabela 12: Se sim, onde?

Respondentes %
Hotel 11 52,4%
Casa de Amigos/Parentes 9 42,9%
Ndo responderam 1 4,8%

Diretoria de Pesquisas Turisticas iptur.goiasturismo@gmail.com www.observatoriodoturismo.tur.br




/\/‘/®;

PESQUISA DE PERFIL E SATISFACAO DO PARTICIPANTE
GOIANIA E NOISE

(o] covemone
ESTADC DE GOIAS Avangando sem parar
Total 21 100,0%

Grafico 7: Se sim, onde?
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Tabela 13: E a primeira vez que participa do Goiania Noise Festival?
Respondentes %
Nao 124 65,3%
Sim 66 34,7%
Total 190 100,0%

Gréfico 8: E a primeira vez que participa do Goiania Noise Festival?
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Tabela 14: Se ndo, quantas vezes?
Respondentes %
1vez 13 10,5%
2 vezes 18 14,5%
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3 vezes 15 12,1%
4 vezes 9 7,3%
5 vezes 18 14,5%
De 6 até 9 vezes 12 9,7%
De 10 até 14 vezes 21 16,9%
Mais 15 até 20 vezes 10 8,1%
Mais de 20 vezes 6 4,8%
N3o responderam 2 1,6%
Total 124 100,0%
Tabela 15: Como ficou sabendo do Goiania Noise Festival este ano?

Entrevistados %
Redes Sociais 88 46,3%
Boca a Boca 63 33,2%
Amigos e parentes 11 5,8%
Trabalho 4 2,1%
Producao 3 1,6%
Jornal 3 1,6%
Tevé 2 1,1%
Banda 1 0,5%
empresdrio 1 0,5%
Convite 1 0,5%
Mercado das coisas 1 0,5%
Radio 1 0,5%
Musico 1 0,5%
Site do Evento 1 0,5%
Internet 1 0,5%
No estudio 1 0,5%
Nao responderam 7 3,7%
Total 190 100,0%
Tabela 16: Pretende ficar quantas horas no evento?
Respondentes %
Uma 1 até 2 horas 8 4,2%
De 3 até 4 horas 48 25,3%
De 5 até 6 horas 70 36,8%
De 7 a 8 horas 15 7,9%
9 horas ou mais 10 5,3%
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Até o fim do evento 37 19,5%
Nao responderam 2 1,1%
Total 190 100,0%

Tabela 17: Qual foi o show que mais te motivou a participar do Goiania Noise Festival?

Respondentes %

Supla (SP) 31 16,3%
Toy Dolls (UK) 27 14,2%
Mundo Livre S/A (PE) 14 7,4%
Violins (GO) 11 5,8%
O evento 10 5,3%
Todas as atracdes 7 3,7%
The Galo Power (GO) 7 3,7%
Almost Down (GO) 7 3,7%
Volupia de Baco (GO) 7 3,7%
Ressonancia Mérfica (GO) 6 3,2%
Sixxen (GO) 6 3,2%
Translucido (ARG) 3 1,6%
Templates (GO) 3 1,6%
Desert Crows (GO) 3 1,6%
Urumbeta do Espago (GO) 3 1,6%
Blowdrivers (GO) 3 1,6%
Branda (GO) 2 1,1%
conhecer as bandas 2 1,1%
Curiosidade 2 1,1%
Aurora Rules (GO) 2 1,1%
Trabalho 2 1,1%
ainda nao sei 2 1,1%
Corja (GO) 2 1,1%
Variantes (SC) 1 0,5%
Lobinho e os 3 Porcao (GO) 1 0,5%
SC 16 (GO) 1 0,5%
conhecer 1 0,5%
Atracoes 1 0,5%
Ver o marido 1 0,5%
Diego Mascate (GO) 1 0,5%
conhecer bandas novas 1 0,5%
Krakkenspit (GO) 1 0,5%
Macakongs 2099 (DF) 1 0,5%
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Ver a galera, conhecer. 1 0,5%
curtindo os shows de hoje 1 0,5%
Machete Bomb (PR) 1 0,5%
Banda regional 1 0,5%
Sé para vé o palco 1 0,5%
N3o vai assistir shows 1 0,5%
Nao responderam 24 12,6%

Obs: Feito distribuicdo conforme respostas dos participantes da pesquisa, foi considerado que existia
a possibilidade do participante ter mais de uma opc¢ao de resposta.

Tabela 18: Caracteristica do grupo

Respondentes %
Grupos de Amigos 120 63,2%
Casal S/Filhos 34 17,9%
Sozinho 23 12,1%
Grupo Familiar 8 4,2%
Colegas de trabalho 5 2,6%
Total 190 100,0%

Grafico 9: Caracteristica do grupo
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Tabela 19: Tamanho do grupo
Entrevistados %
Sozinho 25 13,2%
Duas pessoas 86 45,3%
Trés pessoas 24 12,6%
Quatro pessoas 12 6,3%
Cinco pessoas 19 10,0%
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Entres seis a 10 pessoas 19 10,0%
Mais de 10 pessoas 5 2,6%
Total 190 100,0%

Tabela 20: Meio de transporte utilizado para chegar ao Goiania Noise Festival?

Respondentes %
Automovel Préprio 72 37,9%
Uber 58 30,5%
Automovel Préprio 23 12,1%
Carona 10 5,3%
Onibus Urbano 7 3,7%
De pé 6 3,2%
Moto 6 3,2%
Skate 2 1,1%
Taxi 2 1,1%
Van 1 0,5%
Moto taxi 1 0,5%
Avido (a pé) 1 0,5%
Bicicleta 1 0,5%
Total 190 100,0%

Tabela 21: Vocé conheceu algum atrativo turistico em Goiania?

Respondentes %
Sim 11 32,4%
Nao 10 29,4%
Nao responderam 13 38,2%
Total 34 100,0%
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Grafico 10: Vocé conheceu algum atrativo turistico em Goiania?

45%
40% 38,2%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

N&o respondeu

Tabela 22: Se sim, qual?

Respondentes %
Museu Pedro Ludovico - Seduce 1 9,1%
Palacio/Feira/Shopping 1 9,1%
Feira da lua 1 9,1%
Estadio, autédromo 1 9,1%
N3o responderam 7 63,6%
Total 11 100,0%

Tabela 23: Conheceu ou pretende conhecer algumas das Cidades Turisticas do Estado?

Respondentes %
Sim 12 35,3%
Nao 9 26,5%
Ndo responderam 13 38,2%
Total 34 100,0%
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Grafico 11: Conhece ou pretende conhecer algumas das Cidades Turisticas do Estado?
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Tabela 24: Se sim, qual?

Respondentes %
Pirendpolis 5 41,7%
Pirendpolis, Cidade de Goias,
Caldas Novas 16,7%
N3o responderam 41,7%
Total 12 100,0%
Grafico 12: Se sim, qual?
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Tabela 25: Qual a sua previsao de gasto hoje no Goiania Noise Festival?
Respondentes %

Até RS20 reais 38 20,0%

De R$21 a R$40 reais 32 16,8%

De R$41 a RS60 reais 51 26,8%

De R$61 a R$80 reais 16 8,4%

De R$81 a R$S100 reais 32 16,8%

Acima de R$100 reais 15 7,9%

Ndo sabe 3 1,6%

Nao responderam 3 1,6%

Total 190 100,0%

Média R$68,62

AvaliagGes
Tabela 26: Avaliacdo da infraestrutura da cidade de Goiania
Péssimo Ruim Razoavel Bom Otimo Total

Limpeza Urbana 12,3% 22,6% 14,2% 46,2% 4,7% 3,08
Seguranca Publica 5,8% 18,6% 14,0% 55,8% 5,8% 3,37
Sinalizagao Turistica 14,6% 21,3% 12,4% 46,1% 5,6% 3,07
Servigo de Taxi 14,0% 30,0% 8,0% 48,0% 0,0% 2,90
Servigo de Uber 15,5% 23,3% 13,6% 42,7% 4,9% 2,98
Servico de Hospedagem 0,0% 27,8% 18,1% 54,2% 0,0% 3,26
Servigo de Alimentagdo e Bebidas 16,1% 26,3% 10,2% 43,2% 4,2% 2,93
Média Geral 3,09

Obs. As notas da avaliagéo variam entre 1 e 5, sendo: (1) Péssimo, (2) Ruim, (3) Razoavel, (4) Bom e (5) Otimo.

Grafico 13: Avaliagdo da infraestrutura da cidade de Goiania
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Tabela 27: Avaliacdo do Evento Goiania Noise Festival 2018

Péssimo Ruim Razodvel Bom  Otimo Total
Programacdo do Evento 0,1% 1,9% 11,7% 30,0% 56,3% 4,40
Local do Evento 0,6% 4,1% 15,9% 30,6% 48,8% 4,23
Estacionamento 0,0% 4,2% 12,5% 34,6% 48,7% 4,28
Data do Evento 0,5% 4,3% 16,8% 31,6% 46,8% 4,20
Divulgacdo do Evento 0,4% 2,5% 15,9% 32,5% 48,6% 4,26
Estrutura do Evento 0,7% 4,5% 15,6% 30,5% 48,8% 4,22
Alimentos e Bebidas no evento 0,3% 4,6% 15,9% 30,1% 49,1% 4,23
Precos praticados no evento 0,5% 3,2% 15,3% 32,4% 48,6% 4,26
Seguranga no Evento 0,7% 4,0% 14,4% 32,0% 48,9% 4,24
Lixeiras 0,5% 3,5% 13,6% 34,0% 48,5% 4,26
Sinalizacdo no Evento 0,2% 3,6% 13,1% 33,3% 49,8% 4,29
Avaliacdo Geral do Evento 0,4% 3,3% 15,3% 31,5% 49,4% 4,26
Média Geral 4,26

Obs. As notas da avaliagéo variam entre 1 e 5, sendo: (1) Péssimo, (2) Ruim, (3) Razoavel, (4) Bom e (5) Otimo.

Grafico 14: Avaliacdo do Evento Goiania Noise Festival 2018
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Expectativas

Tabela 28: Vocé recomendaria a um amigo ou familiar o Goiania Noise Festival?

Respondentes %
Sim 190 100,0%
Total 190 100,0%
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Grafico 15: Vocé recomendaria a um amigo ou familiar o Goiania Noise Festival?

Sim
100%
Tabela 29: Vocé pretende voltar ao Goiania Noise Festival?
Respondentes %
Sim 189 99,5%
Nao 1 0,5%
Total 190 100,0%

Grafico 16: Vocé pretende voltar ao Goiadnia Noise Festival?
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Tabela 30: Motivo para ndo voltar ao Goiania Noise Festival?

Respondentes %
N3do é o meu estilo 1 100,0%
Total 1 100,0%

Obs: Dentro da amostra apenas um respondente afirmou ndo regressar ao evento no total foram entrevistados 190 participantes.

Tabela 31: Neste evento suas expectativas foram:

Respondentes %
Superadas 42 22,1%
Atendidas Plenamente 108 56,8%
Atendidas em Parte 38 20,0%
N3do satisfeitas ou Decepciona-
das 2 1,1%
Total 190 100,0%

Grafico 17: Neste evento suas expectativas foram:
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Elogios, Criticas e Sugestéo dos respondentes.
Tabela 32: Elogios ao Goiania Noise Festival
Respondentes %
Tudo 6timo. 9 4,7%
As bandas foram tao legais. 1 0,5%
Banda Punk da Argentina. 1 0,5%
Muito Bom. 1 0,5%
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Otimo sem sugestdes. 1 0,5%
Tudo completo. 1 0,5%
Esta bem legal. 1 0,5%
Tudo étimo. 1 0,5%
E paz de boa. 1 0,5%
Esta massa. 1 0,5%
Ambiente bem separado, étimo. 1 0,5%
Gostei de tudo. 1 0,5%
T4 joia. 1 0,5%
Vibe do lugar é incrivel. 1 0,5%
N3o responderam. 168 88,4%
Total 190 100,0%
Tabela 33: Criticas ao Goiania Noise Festival

Respondentes %
Pessoas que fica la fora vigiando carro é insuportavel, ndo tem condi-
¢oes. 1 0,5%
O prego da cerveja ta caro. 1 0,5%
Pouca gente no evento. 1 0,5%
Comecar no periodo da tarde. 1 0,5%
Considero evento pequeno para a parte dos shows. 1 0,5%
Depois da briga dentro da gravadora foi pesado realizar o evento sem
grana, o evento ainda estd bom. 1 0,5%
O ingresso no sabado mais caro ndo é bom, outras marcas de cerveja. 1 0,5%
Portaria muito confusa, ndo sabemos onde pegamos o ingresso e onde
pegamos as pulseiras. 1 0,5%
Divulgacao foi fraca nao fiquei sabendo, gostei da area social e estacio-
namento. 1 0,5%
Prego do ingresso. 1 0,5%
Estd baguncgado (falta informagGes de como trocar a pulseira). 1 0,5%
Estd faltando incentivo para continuar no evento. 1 0,5%
Tem que divulgar mais, estrutura e dindmica esse ano esta estranha. 1 0,5%
Estd massa, mas precisava ter mais acessibilidade. 1 0,5%
Estamos assustados com o evento, mas entendemos que e decorrente
da falta de dinheiro. 1 0,5%
Evento caiu muito depois que o Fabricio saiu da Mostro. 1 0,5%
Faltou cerveja s6 tem Chopp ,desejar boa sorte para organizar, e foi
péssimo negocio tirar o Fabricio da Monstro. 1 0,5%
Faltou um nome de peso mais popular. 1 0,5%
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Fique perdida sem saber onde comprava a entrada. 1 0,5%
O estacionamento. 1 0,5%
O local de venda dos bilhetes esta ruim. 1 0,5%
Os flanelinhas sdo fodas. 1 0,5%
Ingresso caro. 1 0,5%
Pela quebradura do evento da organizagdo ta 6tima. 1 0,5%
Inicio do evento muito cedo. 1 0,5%
Portaria. 1 0,5%
Lixeiras muito escondidas, ndo da para ver. Quase tudo ok 1 0,5%
preco caro do ingresso. 1 0,5%
Tem que pagar para estacionar na rua. 1 0,5%
Ndo responderam. 161 84,7%
Total 190 100,0%
Tabela 34: Sugestdes ao Goidnia Noise Festival
Respondentes %
Mais lixeiras. 5 2,6%
Local mais amplo. 2 1,1%
Melhorar o line up. 2 1,1%
Mais divulgagao. 2 1,1%
Ter mais de uma pulseira. 1 0,5%
Mais divulgag¢do, entrada melhor, preco. 1 0,5%
Aumentar espaco. 1 0,5%
Mais lixeiras; estacionamento; e um ponto de energia. 1 0,5%
Aumentar marcas de Chopp. 1 0,5%
Cerveja litrao. 1 0,5%
Selecionar melhor as bandas, abrandar os precos dos ingressos, e esta-
cionamento. 1 0,5%
Banheiro retornando o esgoto. 1 0,5%
Mais patrocinio. 1 0,5%
Banheiro feminino sem porta, colocar as bandas junto com o publico, os
locais ndo tem ventilagdo. 1 0,5%
Melhorar o prego das comidas e bebidas. 1 0,5%
Colocar em cada palco o alerta bandas. 1 0,5%
Colocar mais bandas conhecidas. 1 0,5%
Colocar o estilo musical na frente das bandas. 1 0,5%
Mais opgdes de Chopp. 1 0,5%
Aumentar a diversidade de bebidas. 1 0,5%
Colocar um estacionamento que os flanelinhas ndo cobrem conta. 1 0,5%
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Comecar mais tarde o evento. 1 0,5%
Abrir espaco para outras cervejarias melhores. 1 0,5%
Comecar mais tarde o evento. 1 0,5%
Melhorar a estrutura. 1 0,5%
Conseguir mais patrocinio e tentar melhorar o evento. 1 0,5%
Melhorar o Line up e a divulgacao. 1 0,5%
Deveria ser em um lugar maior ,mais sinalizado para chegar. 1 0,5%
Divulgacdo e reducdo do valor. 1 0,5%
Tem que divulgar mais, estrutura e dindmica esse ano esta estranha. 1 0,5%
Mais investimento. 1 0,5%
Divulgar seria melhor. 1 0,5%
Shows poderia comegar mais tarde. 1 0,5%
Mais investimento. 1 0,5%
Mais opgdes de bebidas. 1 0,5%
Mais organizagao. 1 0,5%
Estacionamento adequado e lixeiras. 1 0,5%
Melhorar a divulgagao. 1 0,5%
Melhorar a seguranga poderia ter opgdes Veganas. 1 0,5%
Melhorar o estacionamento. 1 0,5%
Faca o proximo. 1 0,5%
Melhorar sinalizagdo, pregos mais acessiveis. 1 0,5%
Incentivo da secretdria de cultura. 1 0,5%
Poderia ter bandas mais populares, as flanelinhas estdo muito desagra-

daveis. 1 0,5%
Lixeiras e estacionamento melhores. 1 0,5%
Local maior. 1 0,5%
Selecionar bandas, divulgagdao melhor, sinalizagdo melhor. 1 0,5%
A sinalizacdo dos caixas deveria ser melhor. 1 0,5%
Maior diversidade de Bandas, valorizar Bandas Goianas. 1 0,5%
Sinalizagdo (placas) sinalizagdo lixeiras. 1 0,5%
Maior diversidade de comida e bebida, mais apoio do estado, mais lixei-

ras, mais patrocinio, mais divulgagao. 1 0,5%
Maior duracdo, mais bandas, sempre Toy Dolls. 1 0,5%
Mais bandas goianas, mais lixeiras, mais patrocinio. 1 0,5%
Trazer mais Bandas de Metal. 1 0,5%
Mais bandas goianas. 1 0,5%
Trazer mais Bandas de Metal. 1 0,5%
Mais bandas goianas. 1 0,5%
A divulgacdo deveria ser melhor, e a sinalizacdo dentro do evento. 1 0,5%
Valorizagao do evento. 1 0,5%
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Mais financiamento publico. 1 0,5%
Nao responderam. 123 64,7%
Total 190 100,0%
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Infografico Goiania Noise Festival

242 GOIANIA NOISE FESTIVAL
2018

58,9% dos
respondentes sao do
género masculino

Média da renda individual
dos respondentes é de
RS 3.161,87

Dos respondentes,
17,9 % sao
turistas e excursionistas

Gasto médio do
participante do evento
foi de R$68,62

34,7% dos respondentes 82,1% dos
foram ao evento pela respondentes residem na
primeira vez cidade de Goiania

46,3% dos
52,4% dos turistas se respondentes souberam
hospedaram em hotel do evento através
das Redes Sociais

37,9% dos respondentes Nota média geral do evento foi
utilizaram o Automével de 3,09 (As notas da avaliacao

Préprio para chegar ao evento varamentre | .5 enesse a
média ficou entre os conceitos

Razoavel e Bom )
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