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1 APRESENTACAO

A Goias Turismo - Agéncia Estadual de Turismo, 6rgéo oficial do estado de Goias,
tem como objetivo executar a politica estadual de Turismo, compreendendo o fomento
do turismo e a consolidacdo dos destinos turisticos goianos no mercado estadual e
nacional e promové-los internacionalmente.

1.1 Diretoria de Desenvolvimento de Pesquisa Turistica e Eventos

A equipe técnica da Diretoria de Desenvolvimento de Pesquisa Turistica e Eventos é
formada por um Diretor, um Gerente, técnicos especialistas em Turismo e Estatistica
e estagiarios das areas de turismo, economia e design. O objetivo da equipe
multidisciplinar da Diretoria € desenvolver um trabalho amplo para a alimentacdo de
um banco de dados, colaborando para o desenvolvimento de um Turismo planejado
a partir de dados da cadeia produtiva dos servi¢os turisticos no Estado de Goias.
Todos os trabalhos realizados pela Diretoria e seus parceiros sao disponibilizados no
Observatério do Turismo do Estado de Goias (www.observatoriodoturismo.tur.br).

2 METODOLOGIA

2.1 Descricao da Pesquisa

Visando conhecer o perfil da demanda, caracterizagéo e dimensionamento do perfil e
satisfacdo do participante do Cerrado Mix o Observatério do Turismo, realizou a
pesquisa, nos dias 07 e 08 de abril de 2018. Os formularios foram aplicados utilizando-
se o formato impresso com perguntas abertas e fechadas. Para a Tabulac&o
guantitativa foi utilizado o sistema de formularios do Google Drive. Os dados foram
exportados para o Excel e analisados para gerar este relatério técnico. A avaliacao
qualitativa das respostas abertas foi feita pela ferramenta Wordclauds - trata-se de
"nuvens de palavras" construidas a partir do texto com as respostas dos
respondentes. Foram entrevistados 232 pessoas durante o evento.

3 DESTAQUES DA PESQUISA

61,2% dos respondentes sdo do género masculino.

Média de renda dos respondentes: R$3.123,05.

Gasto médio do participante do evento com o evento foi de R$152,37.
10,8 % dos respondentes sao excursionistas e 9,0% turistas.

80,2% dos respondentes residem na Cidade de Goiania.

33,3% dos turistas se hospedaram em Hotel.

27,6% dos respondentes souberam do evento através do Instagram.
51,7% dos respondentes utilizaram Uber para chegar ao evento.
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o Nota média na avaliagdo geral do evento foi de 4,31 (As notas da avaliagdo

variam entre 1 e 5 e nesse a média ficou entre os conceitos Bom e Otimo).

4 RESULTADOS DAS ENTREVISTAS

Perfil do Entrevistado

Tabela 1: Pais de origem

Brasil
Argentina
Estados Unidos
Total

Tabela 2: Estado de origem

GO
DF
PE
RJ
SP
MT

Califérnia (Estados Unidos)

N3o se Aplica (Individuo
reside na Argentina)
Total

Tabela 3: Cidade de origem

Goiania

Anapolis

Aparecida de Goiania
Brasilia

Trindade

Santa Helena de Goias
Iltumbiara

Cuiaba

Abadia de Goias
Palmeiras de Goias
Senador Canedo

Rio de Janeiro
Uruana

Rio Verde

Barreiros

Respondentes
230
1
1
232

Respondentes
220

L = N = O =)

232

Respondentes
186

P PP R PP P NNNNOG

[EEN

%
99,1%
0,4%
0,4%
100,0%

%
94,8%
2,6%
0,4%
0,4%
0,4%
0,4%
0,4%

0,4%
100,0%

%
80,2%
5,6%
3,9%
3,0%
0,9%
0,9%
0,9%
0,4%
0,4%
0,4%
0,4%
0,4%
0,4%
0,4%
0,4%
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S3o Paulo 1 0,4%
Sdo Francisco (Estados Unidos) 0,4%
Buenos Aires (Argentina) 0,4%
Total 232 100,0%

Tabela 4: Estado e Cidade
Estado Cidade Respondentes
Goiania 186
Anapolis 13
Aparecida de Goiania 9
Santa Helena de Goias 2
Trindade 2
ltumbiara 2
GO
Senador Canedo 1
Uruana 1
Abadia de Goias 1
Rio Verde 1
Palmeiras de Goias 1
Brasilia 1
Total 220
DF Brasilia 6
Total 6
PE Barreiros 1
Total 1
RJ Rio de Janeiro 1
Total 1
SP Sao Paulo 1
Total 1
MmMT Cuiaba 1
Total 1
Califérnia (Estados Unidos)  Sdo Francisco 1
Total 1
N3do se Aplica (Argentina) Buenos Aires 1
Total 1
Total Geral 232
Tabela 5: Género
Respondentes %
Masculino 142 61,2%
Feminino 90 38,8%
Total 232 100,0%

Gréfico 1: Género
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Feminino /
39%
Masculino
61%
Tabela 6: Faixa etéria dos respondentes
Respondentes %
18 a 24 anos 127 54,7%
25a31anos 82 35,3%
32 a 40 anos 18 7,8%
41 a 50 anos 4 1,7%
51 a 59 anos 1 0,4%
60 anos ou + 0 0,0%
Total Geral 232 100,0%
Média Geral 25,0
Gréfico 2: Faixa etaria dos respondentes
60%
154'7%
50% —ly/
40% / 35.3%
30% |— :
20%
o)
. | 7,8%
] 1,7% 9 o
0% /é . 0,4% 0,0%
18 a 24 anos 25 a 31 anos 32 a 40 anos 41 a 50 anos 51 a59anos 60 anos ou +
Tabela 7: Escolaridade
Respondentes %
Até o Ensino Fundamental 4 1,7%
Ensino Médio Completo 121 52,2%
Superior Incompleto 11 4,7%
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Superior Completo 70 30,2%
Pdés-Graduacdo 26 11,2%
Total 232 100,0%
Grafico 3: Escolaridade
60%
52,2%
50%
40%
30,2%
30%
20%
11,2%
10% 4,7% —
' s
O% fiiiij’ll M
Até o Ensino Fundamentdinsino Médio Completo Superior Incompleto Superior Completo Pés-Graduagdo

Tabela 8: Renda Mensal Individual

Sem Renda

Até 2 Saldrios Minimos

De 2 até 4 Salarios Minimos
De 4 até 6 Salarios Minimos
De 6 até 8 Salarios Minimos
De 8 até 10 Salarios Minimos
Mais de 10 Salarios

N3do Respondeu

Total

Renda Média Geral

Respondentes
32
73
57
17
9
3
10
31
232
R$ 3.123,05

%
13,8%
31,5%
24,6%

7,3%
3,9%
1,3%
4,3%
13,4%
100,0%
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Gréafico 4;: Renda Mensal Individual
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Tabela 9: Profissdo dos respondentes
Respondentes %

Estudante 63 27,2%
Vendedor (a) 10 4,3%
Advogado (a) 9 3,9%
Funcionario (a) Publico 8 3,4%
Professor (a) 8 3,4%
Engenheiro (a) Civil 6 2,6%
Auténomo (a) 5 2,2%
Administrador (a) 4 1,7%
Cabeleireiro (a) 4 1,7%
Call Center 4 1,7%
Designer Grafico 3 1,3%
Analista de Sistemas 2 0,9%
Publicitaria 2 0,9%
Analista 2 0,9%
Barbeiro 2 0,9%
Educador 2 0,9%
Médico (a) 2 0,9%
Empresario (a) 2 0,9%
Arquiteto (a) 2 0,9%
Enfermeiro (a) 2 0,9%
Recepcionista 2 0,9%
Auxiliar Administrativo 2 0,9%
Contadora 2 0,9%
Estagidrio (a) 2 0,9%
Policial Militar 1 0,4%
Maquiadora 1 0,4%
Balconista 1 0,4%
Agente de Negocia¢Oes 1 0,4%
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Bidlogo 1 0,4%
Auxiliar de Faturamento 1 0,4%
Bombeiro 1 0,4%
Instalador de Som Automotivo 1 0,4%
Arquivista 1 0,4%
Médica Veterinaria 1 0,4%
Assisténcia Técnica 1 0,4%
Operadora de Caixa 1 0,4%
Comerciante 1 0,4%
Professora de Piano 1 0,4%
Consultor Financeiro 1 0,4%
Tapeceiro 1 0,4%
Assistente de Barbearia 1 0,4%
Gesseiro 1 0,4%
Coordenador de Marketing 1 0,4%
Jovem Aprendiz 1 0,4%
Coordenadora 1 0,4%
Mecanico 1 0,4%
Corretor 1 0,4%
Monitor de Loja 1 0,4%
Corretor de Seguros 1 0,4%
Office boy 1 0,4%
Customizador de Roupas 1 0,4%
Pesquisador 1 0,4%
Defensor Publico 1 0,4%
Produtor Rural 1 0,4%
Designer 1 0,4%
Promotor de Vendas 1 0,4%
Assistente de Tl 1 0,4%
Servente 1 0,4%
Diretor de Empresa 1 0,4%
Técnico em Informatica 1 0,4%
Editor de Videos 1 0,4%
Bancario 1 0,4%
Assistente de Vendas 1 0,4%
Horticultor 1 0,4%
Empreendedor 1 0,4%
Jornalista 1 0,4%
Empresario 1 0,4%
Lojista 1 0,4%
Assistente Social 1 0,4%
Massoterapéutica 1 0,4%
Atendente 1 0,4%
Mecanico Industrial 1 0,4%
Engenheiro 1 0,4%
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Auxiliar de Almoxarifado 1 0,4%
Atleta 1 0,4%
Mdusico 1 0,4%
Engenheiro de Software 1 0,4%
Auxiliar de Contabilidade 1 0,4%
Agougueiro 1 0,4%
Operador 1 0,4%
Esteticista 1 0,4%
Pedreiro 1 0,4%
Aderecista 1 0,4%
Piloto 1 0,4%
Fabric'ante de Moveis 1 0,4%
Planejados
Porteiro 1 0,4%
Farmacéutica 1 0,4%
Auxiliar de Dentista 1 0,4%
Fotégrafa/Modelo 1 0,4%
Promotor 1 0,4%
Fotdgrafo 1 0,4%
Psicéloga 1 0,4%
Fotégrafo/Artesdo 1 0,4%
Auxiliar de Servicos Gerais 1 0,4%
Frentista 1 0,4%
Socorrista 1 0,4%
Agente Administrativo 1 0,4%
Técnico em Eletrotécnica 1 0,4%
Gargom 1 0,4%
Turisméloga 1 0,4%
Gedgrafo 1 0,4%
Gerente Administrativo 1 0,4%
Gerente de Vendas 1 0,4%
N3o Possui 1 0,4%
Ndo Respondeu 2 0,9%
Total 232 100,0%

Caracteristicas
Tabela 10: E a primeira vez que participa do evento?
Respondentes %
Nao 117 50,4%
Sim 115 49,6%
Total 232 100,0%
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Tabela 11: Se ndo, quantas vezes participou do evento?

Respondentes %
1vez 21 17,9%
2 vezes 48 41,0%
3 vezes 27 23,1%
4 vezes 8 6,8%
5 vezes 2 1,7%
9 vezes 1 0,9%
10 vezes 2 1,7%
Todas as edicGes 5 4,3%
Nao Respondeu 3 2,6%
Total 117 100,0%

Tabela 12: Como ficou sabendo do evento?

Respondentes %
Instagram 64 27,6%
Facebook do evento 61 26,3%
Amigos/parentes 53 22,8%
Ja conhecia o evento 35 15,1%
Google 6 2,6%
Outdoor 5 2,2%
Site 2 0,9%
Trabalho 1 0,4%
Programas de Radio 1 0,4%
WhatsApp 1 0,4%
Amigos de trabalho 1 0,4%
Curta Mais 1 0,4%
Programa de TV 1 0,4%
Total 232 100,0%

Tabela 13: Qual foi a principal motivagéo para participar do Cerrado Mix?

Respondentes %
Shows 187 80,6%
Encontro com amigos 24 10,3%
Criolo 6 2,6%
Natiruts 3 1,3%
Show do Hungria 2 0,9%
Estilo 2 0,9%
Sair de casa 2 0,9%
Ter participado outras vezes 1 0,4%
Ver o rappers 1 0,4%
Trabalho 1 0,4%
Acompanhar familia 1 0,4%
So trazer a filha 1 0,4%
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Show da banda 3030 1 0,4%
Total 232 100,0%

Tabela 14: Modalidade do Ingresso
Respondentes %
Camarote 134 57,8%
Pista 73 31,5%
Pista Passaporte 13 5,6%
Camarote passaporte 6 2,6%
Camarote e pista 2 0,9%
Convidado 2 0,9%
Cortesia (Trabalho) 2 0,9%
Total 232 100,0%
Tabela 15: Caracteristica do grupo
Respondentes %
Grupo de amigos 152 65,5%
Casal sem filhos 43 18,5%
Grupo familiar 17 7,3%
Individual 13 5,6%
Colegas de trabalho 6 2,6%
Casal com filhos 1 0,4%
Total 232 100,0%
Gréfico 5: Caracteristica do grupo
80%
20% 65,5%
60% _?/ /
50% /
40% /
30% 18,5%
20% |—
10% 7.3% 2.6% 5 6%
o 7 IIEE 2L oax
Grupo de amigos  Casal sem filhos Grupo familiar Individual Colegas de trabalho Casal com filhos
Tabela 16: Tamanho do Grupo
Respondentes %
1 pessoa 13 5,6%
2 pessoas 96 41,4%
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3 pessoas 31 13,4%
4 pessoas 24 10,3%
5 pessoas 18 7,8%
6 pessoas 14 6,0%
7 pessoas 5 2,2%
8 pessoas 5 2,2%
10 pessoas 4 1,7%
12 pessoas 4 1,7%
13 pessoas 1 0,4%
15 pessoas 4 1,7%
20 pessoas 2 0,9%
30 pessoas 2 0,9%
40 pessoas 1 0,4%
N3do Respondeu 8 3,4%
Total 232 100,0%
Tabela 17: Pernoitou na cidade?
Respondentes %
Nao 25 54,3%
Sim 21 45,7%
Total 46 100,0%
Tabela 18: Se sim, onde pernoitou?
Respondentes %
Hotel 7 33,3%
Casa de amigos e parentes 3 14,3%
Casa do namorado 1 4,8%
N3o Responderam 10 47,6%
Total 21 100,0%
Tabela 19: Niamero de Pernoites
Respondentes %
1 pernoite 8 38,1%
2 pernoites 5 23,8%
3 pernoites 3 14,3%
5 pernoites 1 4,8%
7 pernoites 1 4,8%
10 pernoites 1 4,8%
30 pernoites 1 4,8%
60 pernoites 1 4,8%
Total 21 100,0%
Média 6,6
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Tabela 20: Meio de Transporte utilizado para chegar ao evento
Respondentes

Uber
Automoével Préprio
Carona

Taxi

Onibus

Van

Van fretada

A pé

Carona / Uber
Outros

Total

120

Vo]
[e)]

P R R RPN WWD

232

Gastos

%
51,7%
41,4%

1,7%
1,3%
1,3%
0,9%
0,4%
0,4%
0,4%
0,4%
100,0%

Tabela 21: Quantidade média que se pretende gastar com o Evento incluindo o ingresso,
meio de transporte e gastos com alimentos e bebidas
Respondentes

Até 50 reais

De 51 a 100 reais
De 101 a 150 reais
De 151 a 200 reais
De 201 a 250 reais
Acima de 250 reais
N3o Respondeu
Total

Média

30
57
63
33
17
19
13
232

RS 152,37
Obs.: O valor 209 é o total de pessoas incluidas para o célculo da média dos gastos, e o calculo desta
foi feito da seguinte forma: Total dos gastos + pelo nimero total de pessoas incluidas.

Avaliacdes

%
12,93%
24,57%
27,16%
14,22%

7,33%

8,19%

5,60%
100,00%

Tabela 22: Avaliacdo da infraestrutura e estrutura do evento
Péssimo

Programag¢do Musical do
Evento

Local do Evento
Seguranga no Evento
Acessibilidade
Estacionamento

Data do Evento

0,43%

6,06%
1,30%
5,38%
16,96%
1,79%

Ruim
0,86%

5,63%
2,60%
8,97%
13,39%
0,45%

Razoavel
7,33%

16,02%
11,26%
14,80%
17,86%
7,14%

Bom
31,03%

29,87%
26,84%
26,46%
25,00%
31,25%

Otimo
60,34%

42,42%
58,01%
44,39%
26,79%
59,38%

Total
4,50

3,97
4,38
3,96
3,31
4,46
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Divulgagao do Evento 1,35% 2,69% 10,76% 33,18% 52,02% 4,32
Estrutura do Evento 1,34% 4,46% 18,30% 34,82% 41,07% 4,10
Precos Praticados 14,02% 8,88% 16,82% 29,91% 30,37% 3,54
Informacgdes Gerais 2,19% 6,14% 1491% 33,33% 43,42% 4,10
Avaliacdo Geral do Evento 0,00% 0,44% 12,78% 42,29% 44,49% 4,31
Nota Média Geral 4,08

Obs. As notas da avaliagio variam entre 1 e 5, sendo: (1) Péssimo, (2) Ruim, (3) Razoavel, (4) Bom e (5) Otimo.

Grafico 6: Avaliacdo da infraestrutura e estrutura do evento

Programacao Musical do Evento

Divulgagao do Evento Data do Evento

Expectativas

Tabela 23: Vocé recomendaria o Cerrado Mix Festival a um amigo ou familiar?

Respondentes %
Sim 227 97,8%
Nao 5 2,2%
Total 232 100,0%

Grafico 7: Vocé recomendaria o Cerrado Mix Festival a um amigo ou familiar?
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Tabela 24: Vocé pretende voltar a este evento?

Sim
N3o
Total

Tabela 25: Se ndo, por qué?

N3do faz o estilo

Pelo ambiente
Motivos pessoais
Depende do cantores
Depende do momento
Total

Respondentes
227
5
232

Respondentes
1

[, TR SN T Y

%
97,8%
2,2%
100,0%

%
20,0%
20,0%
20,0%
20,0%
20,0%

100,0%

Tabela 26: Neste evento, suas expectativas foram Superadas, Atendidas Plenamente,
Atendidas em Parte ou Decepcionadas?

Superadas

Atendidas Plenamente
Atendidas em Parte
N3o satisfeitas ou
decepcionadas

Total

Respondentes
50
103
67

12
232

%
21,6%
44,4%
28,9%

5,2%
100,0%

Grafico 8: Neste evento, suas expectativas foram Superadas, Atendidas Plenamente,
Atendidas em Parte ou Decepcionadas?
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Superadas Atendidas Plenamente Atendidas em Parte N&o satisfeita ou decepcionadas

Elogios, criticas e sugestao dos respondentes

Tabela 27: Elogios
Elogios
Bom local

Muito bom o evento

Tudo bacana
Ja gostei do evento
Tudo 6timo

Local é melhor do que anterior

Perfeito

Melhor que no Oscar

Tudo bom

Goiania tem as mulheres mais bonitas do Brasil
Muito bom ser em um local coberto

Gostei do evento
Total

Respondentes

2

R R R R R R R R R RN
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Tabela 28: Criticas
Criticas
Estacionamento caro
Acessibilidade
Precos
Local fechado
Palco com tamanho reduzido em comparagao a 2017
Um copo de catuaba é quinze reais absurdo, Acustica do lugar é ruim
Atraso no show
Atraso, mas bom que vende doses
Alimentagao ndao muito satisfatoria
Aumentar a quantidade de atra¢des
Preco da comida, Som ruim
Bom a mudanca de local pela chuva, mas nao pela epidemia
Seguranga ndo pediu a documentagdo, Atraso na programacgao
Desorganizado

Agua muito cara, Pessoas com drogas pesadas, Playback na maioria dos
shows, Shows pequenos

Domingo como enceramento

Respondentes
3

R R R R R R R R R R NNN

B
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Esta tudo muito caro, Muita gente fumando dentro do evento que acontece
em um local fechado, Show atrasando muito

Praca de alimentacdo do outro lado da pista
Estacionamento

Preco em geral dentro do evento

Acessibilidade e publicidade

Programagdo musical

Evento ndo foi tdo bom, Local, Estacionamento e valores internos
Show e droga demais

Evento que usa o rap como atrativo, mas ndo tem pregos acessiveis
Valores ndo estdo acessiveis

Falta espaco e atragGes

N3o tem papel higiénico no banheiro feminino

Faltou Tribo da Periferia

O local é muito abafado para o publico

Goiania Arena é pequeno

O problema sdo as drogas no evento

Horarios dos shows

Pontualidade dos shows

Limpeza, Horarios

Preco da alimentagdo muito caro, bebidas também
Acessibilidade ruim

Preco dos alimentos e bebidas

Precos altos

Prego em geral por se tratar de um evento alternativo
Precos das comidas

Precos muito caro, Comida

Precos caro, Falta de lixeiras

Local ndo suporta a demanda

Precos e acustica ruim

Lugar fechado, preocupar com a epidemia e ndo sé com a chuva
Precos muito caros, O lugar é muito ruim, No Oscar é muito melhor, O lugar
tem que ser aberto

Mano Brown ficou devendo no show hoje
Regulamento de horarios

Mudanga de local em cima da hora

Show do Mano Brown ta péssimo

Muito lixo no chao

R R R R R R R R R R R RRRRRBRRRRRBPRRBRRRRBR R R

B

Som ruim

N3o estou gostando do lugar

Valor do estacionamento muito caro

N3o explica se tem suporte para cadeirantes
Nado tem acessibilidade

R R R R R R R R R R R

N3o tem cerveja Heineken
Total

[=2]
H
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Tabela 29: Sugestbes
Sugestoes
Voltar pro Oscar Niemeyer
Melhorar o valor do estacionamento
Proibir a entrada de menores
Poderia ser sexta e sabado
Vender Antarctica
Local maior
Mais acessibilidade
Avisar com antecedéncia a mudanga de local
Sempre melhorar a estrutura do local
Colocar mais atragdes de rock e o pessoal de Goiania
Colocar mais lixeiras
Tornar tudo acessivel
Colocar mais shows
Mudar o lugar
Colocar um Truckland
Procurar outro local

Respondentes
3
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Convidar artistas internacionais

Ter Flora Matos

Criar mais eventos com esse estilo musical

Colocar cadeiras nas areas livres

Cumprimento dos horarios

Mudar a ordem dos shows, Colocar Mano Brown por ultimo
Divulgar horarios mais antecipadamente

Mudar para sexta e sabado

Domingo comegar mais cedo

Preparacdo do som para ndo atritar
Evento fazer parceria com a Uber; Camarote com bebidas melhores; Oriente,
Banda 3030, Rael, Maneva, Mato Seco deveriam vim todo o ano

Cerveja gelada

Fazer maior mix de artistas

Sexta e Sabado

Fazer na sexta ou sabado

Tinha que ser no estacionamento do Serra Dourada
Fazer o evento em Brasilia

Trazer Projota e 1 Kilo

Local deveria ser mais espagoso

Area externa maior

Cerveja Antarctica

Mudar a marca da cerveja

Lugar maior

Mudar o local

N3o trocar o local do evento na ultima hora

Mudar os dias dos shows, Colocar a banda 3030 na sexta
Natiruts no sdbado seria melhor

N3o atrasar o horario

Open Bar de Heineken

Cerveja Brahma

Ajustes de pregos

Mais espacgo para o evento

Open bar de Vodka

Mais Rampas, Mais Cerveja Heineken

Prefiro no Oscar como sempre foi

Mais rappers de Sao Paulo e Rio de Janeiro que estdo no auge
Procurar local maior

R R R R R P R R R R

[E

Melhorar a marca de cerveja
Procurar outro lugar

Melhorar acessibilidade

Realizar o evento sexta e sabado
Melhorar camarote

Ser fiel aos horarios

P R R R R R R R RRPRRRERRRRBRRRRRPERRRERRRRBRRRRRRR

Melhorar estrutura, Distribuir som
Show sertanejo 1
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Melhorar o estacionamento

Ter mais seguranga

Melhorar o Open Bar

Tirar a Skol e colocar Heineken, Melhorar os horarios de domingo
Melhorar o preco da comida
Trazer a banda Planta e Raiz
Melhorar os precos das bebidas
Trocar a marca da cerveja
Melhorar o valor das comidas
Voltar o evento para o lado de fora
A cerveja podia ser Antarctica

Mudar a cerveja
Mudar a data do evento, Colocar sexta e sdbado, Comecar o show no horario
certo, Estrutura de alimentagdo maior, Bebidas diferentes, Skol ndo da

Total 83

P R R R R PR R R R R R

sabado.
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APENDICE / INSTRUMENTO DE PESQUISA
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OBSERVATORO DO TURISMO DO ESTADO DE GOIAS

FORMULARIO DE ENTREVISTA CERRADO MIX FESTIVAL 2018

[A) DADOS GERAIS: Entrevistador: Dia da Pesquisa: ( ) Sdbado ( ) Dominzo
{B) PERFIL [0 ENTREVISTADO
:‘}wrm““hi:{ )Brasl |5 potado: ( ) Goids ( ) Distrito Federsl { ) Outra UF:
b_A - Pernoiton na cidade? { ) Sim ( }Nio 3B Se sim, Onde? 3.C N° de pernoites:
4 — Cidade: { ) (Goiinia { ) Aparecida de Goiimia ( )Anspolis { ) Brasilia { ) Chuiro Municipio:
ks - Gémers ? { ) Mascutine | ) Feminino 5 — Qual é a sua idade?
—Profissao: 5 Renda Mensal Individual:
b - Escolaridade: ( ) Até o Ensino FundamentslT ( ) Ensino Médio Completo () Superior Complete () Pés-Graduacio
{C) CARACTERISTICAS DA PARTICIPAGCAOQ NO EVENTD

Ill}_A—lr! a primeira vez gue participa do evento? { ) Sim ( ) Nio 10.B- Se niio, quantas vezes?
1 — Como ficou sabendo do CERRADO MTIX FESTIVAL 7 (apenss uma opgiao)
) Ja Conhecia o evento { ) Jornais { ) Facebook do evenso () Instagram
. . () Onmros (especifique)
) Amigos /parentes () Curta Maig ( ) Google
) Folders impressos { ) Propramas de TV { ) E-mail
) Revistas ( ) Programss de Radio ( ) WhatsApp

Il!—lefuiapcliu‘.i:pl]mﬁtaﬁumpﬂrﬁdpudnﬂmmw.tFﬁﬁw]?{ 15hows { ) Enconiro com os amizos

k3 —Modalidade de ingresso:
4 — Caracteristica do Grupo?
) Sozinhe { ) Grupode Amiges { ) Colegas deTrebalhe ( ) Gropo femiliar { jCasals/Filos ( ) Casal o Filhos

) Ohairos: 14 A Tamanho do Grapo:
15 — Mein de tramsporte utilizado para chezar ao Evento?
Antomovel Proprio Taxi Tber Ohpiros (listar):

16 — Em media guanto voce gaston para estar participando do Evento incluindo seu ingresso, meio de iransporte e gastos com

alimentos e bebidas ?

(D) Avaliacio do EVENTO
Otimo Bom Razodvel Ruim Péssimo Nao Se

5 4 3 2 1 Aplica

1 — Programacae Musical do Evento
2 — Local do Evento

3 — Sepuranca Do evento

4 — Apessibilidade

5 — Estacionamento

6§ — Data do evento

7 — Divulpacio do evento

8 — Estroiura do evenio
0— [ i
10 — Informacfes Gerais

11 — Avsliscio Geral do Evento
(E) EXFECTATIVAS

17 - Vocé recomendaria 3 um amigo ou familiar o CERRADO MIX FESTIVAL? ( )Sim { ) Nio

13- Vocé pretende voltar a este evemto? ( ) Sim ( )Mo Motive para no voltar;

19 - Neste evento, suas expectativas foram: | }Superadss | ) Atendidas plenamente | )Atendidas em Parte () Nio satisfeita ou
decepcionadas
20- Sens comentarios 350 muito importantes para sugerir melhorias em relacio 20 evento. Voce tem aleuma sugestio 0w critics

adicional®

INFOGRAFICO
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FESTIVAL CERRADO MIX - 2018

3

-

6 61,29 dos respondentes sao do génere masculino

Média de renda dos respondentes; R$3.123,05

8
¢

10,8 % dos respondentes sao excursionistas e 9,0% turistas

Gasto médio do participante do evento com o evento foi de R$152,37.

80,2% dos respondentes residem na Cidade de Goiania

33,39% dos turistas se hospedaram em Hotel

6 ¢

0 27 6% dos respondentes souberam do evento através do Instagram

& 51,7% dos respondentes utilizaram Uber para chegar ao evento

Nota média na avaliacao geral do evento foi de 4,31 (As notas da avaliacao variam entre
1 e 5 e nesse a média ficou entre os conceitos Bom e Otimo).

} <18 GOIAS 2
GOlss TURISMO

o

FOTOS
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