PESQUISA DE PERFIL E SATISFACAO DO
PARTICIPANTE DO 27° CONGRESSO
INTERNACIONAL DE OCULOPLASTICA

E 6° CONGRESSO INTERNACIONAL DE
ESTETICA PERIOCULAR - 2019



mailto:iptur.goiasturismo@gmail.com

—~ \/‘ - A *

\/ q PESQUISA DE PERFIL E SATISFACAO DO PARTICIPANTE Q GOIAS
OBSERVATORIO 27° CONGRESSO INTERNACIONAL DE OCULOPLASTICA TURISMO
DO TURISMO E 6° CONGRESSO INTERNACIONAL DE ESTETICA s
ESTADO DE GOIAS PERIOCULAR - 2019

GOVERNO ESTADUAL
Ronaldo Ramos Caiado
Governador do Estado de Goias

Lincoln Graziani Pereira da Rocha
Vice-Governador

Wilder Pedro de Moraes
Secretaria de Industria, Comércio e Servigos

AGENCIA ESTADUAL DE TURISMO - GOIAS TURISMO
Fabricio Borges Amaral
Presidente
Gustavo Faria Coutinho
Diretor de Gestéo Integrada

DIRETORIA DE FOMENTO AO TURISMO
Valquiria Faria da Silva
Diretora de Fomento ao Turismo
Fernando Magalhaes Filho
Gerente de Estudos, Pesquisa e Qualificacao
Giovanna Adriana Tavares Gomes
Coordenadora do Observatoério do Turismo do Estado de Goias

Equipe de Apoio Técnico por Area
Alex Junior Fernandes de Oliveira (Jovem aprendiz)
Carlos Henrique Pereira de Freitas (Economia)
Ennolainy Marques Campos Silva (Jovem aprendiz)
Evelyn Cristina Ribeiro Bucar (Geografia)
Giovanna Adriana Tavares Gomes (Turismo)
Paulo Sérgio Cardoso Pereira (Apoio/Tabulacdo de dados)
Rafael de Arauljo Rosa (Estatistica)
Rosimeire Pereira da Costa (Estatistica)
Solange Pereira Silva (Design Gréfico)

Coordenadora da Pesquisa de Campo
Evelyn Cristina Ribeiro Bucar

Pesquisadores (as)

Pesquisadoras Voluntarias: Luana Regina e Vanderleia Oliveira
Pesquisadores Fixos do Observatorio do Turismo
Carlos Henrique Pereira de Freitas
Rosimeire Pereira da Costa

Relatério Técnico Estatistico
Giovanna Adriana Tavares Gomes
Rafael de Araudjo Rosa
Rosimeire Pereira da Costa

Diretoria de Pesquisas Turisticas iptur.goiasturismo@gmail.com www.observatoriodoturismo.tur.br



mailto:iptur.goiasturismo@gmail.com

—~ \/‘ - A *

\/ q PESQUISA DE PERFIL E SATISFACAO DO PARTICIPANTE s GOIAS
OBSERVATORIO 27° CONGRESSO INTERNACIONAL DE OCULOPLASTICA TURISMO
DO TURISMO E 6° CONGRESSO INTERNACIONAL DE ESTETICA s
ESTADO DE GOIAS PERIOCULAR - 2019

1 APRESENTACAO

A Goias Turismo Agéncia Estadual de Turismo - Goias Turismo, 6rgéo oficial
do Estado de Goias, tem como objetivo executar a politica estadual de Turismo,
compreendendo o fomento do turismo e a consolidagdo dos destinos turisticos
goianos no ambito estadual e nacional, bem como promové-los internacionalmente.

1.1 Diretoria de Desenvolvimento de Pesquisa Turistica e Eventos

A equipe técnica da Diretoria de Fomento ao Turismo composta por um
Diretor, um Gerente, técnicos especialistas em Turismo, Estatistica, Economia,
Design e Geografia. O objetivo da equipe multidisciplinar da Diretoria € desenvolver
um trabalho amplo para a alimentacdo de banco de dados, colaborando para o
desenvolvimento de um Turismo planejado a partir de dados da cadeia produtiva dos
servicos turisticos no Estado de Goias. Todos os trabalhos realizados pela Diretoria
e seus parceiros sao disponibilizados no Site do Observatério do Turismo do Estado
de Goias (www.observatoriodoturismo.tur.br).

2 METODOLOGIA

2.1 Descricdo da Pesquisa

Visando conhecer o perfil e a satisfacdo do participante do 27° Congresso
Internacional de Oculoplastica e 6° Congresso Internacional de Estética Periocular, o
Observatoério do Turismo realizou a pesquisa nos dias 11 a 13 de abril de 2019 no
Centro de Convencgbes. Os formularios foram aplicados utilizando-se o formato
impresso com perguntas abertas e fechadas. Para a Tabulacdo quantitativa foi
utilizado o sistema de formularios do Google Drive. Os dados foram exportados para
o Excel e analisados para gerar este relatério técnico. A avaliacdo qualitativa das
respostas abertas foi feita pela ferramenta Wordclouds - trata-se de "nuvens de
palavras" construidas a partir do texto com as respostas dos respondentes. De
acordo com o organizador do evento o publico do evento foi de aproximadamente
1.000 pessoas entre os trés dias de evento. Foram entrevistados 100 participantes
(amostra: 100 de 1.000). De acordo com essa amostra temos um erro de 9,3% em
relacdo & amostra com um nivel de significancia de 5%.
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4 GOIAS

s TURISMO

3 DESTAQUES DA PESQUISA

o Foram realizadas 100 entrevistas com o0s participantes do evento.

60,0% dos respondentes sao do género feminino.

o Média da renda individual mensal dos respondentes é de R$ 14.774,66.

o 72,0% dos respondentes sao turistas e 3,0% sao excursionistas.

o 80,6% dos turistas se hospedaram em hotel.

. O numero médio de pernoites foi de 2,87 noites.

o 32,0% dos respondentes, exceto moradores, foram pela primeira vez ao
municipio de Goiania.

o O gasto médio do participante foi de R$ 1.946,13.

o 100,0% dos respondentes indicariam a participacdo no evento para outras
pessoas.

o Nota média da avaliacdo geral do evento foi de 4,64 (As notas da avaliacao

variam entre 1 e 5, sendo assim a satisfacdo dos respondentes ficou entre 0s
conceitos: Bom e Otimo).

4 RESULTADOS DAS ENTREVISTAS COM TURISTAS E EXCURCIONISTAS

Perfil do Entrevistado

Tabela 1: Pais de origem.

Brasil
Total

Respondentes
100
100

Tabela 2: Estado de origem.

GO
SP
RJ
MG
PR
BA
RS
PE
DF
RO
CE
SE
PI
MA
PA
Total

Respondentes

PR RPRRPRPRPRLNMNNDOO®

100

%
100,0%
100,0%

%
30,0%
30,0%
12,0%

8,0%
5,0%
4,0%
2,0%
2,0%
1,0%
1,0%
1,0%
1,0%
1,0%
1,0%
1,0%
100,0%
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Tabela 3: Cidade de origem.

Respondentes %
Goiania 25 25,0%
Séao Paulo 22 22,0%
Rio de Janeiro 10 10,0%
Belo Horizonte 6 6,0%
Anépolis 4 4,0%
Londrina 3 3,0%
Porto Alegre 2 2,0%
Salvador 2 2,0%
Curitiba 2 2,0%
Recife 2 2,0%
Campinas 1 1,0%
Franco da Rocha 1 1,0%
Campos dos Goytacazes 1 1,0%
Itabuna 1 1,0%
Aracatuba 1 1,0%
Itu 1 1,0%
Sorocaba 1 1,0%
ltumbiara 1 1,0%
Pato de Minas 1 1,0%
Presidente Prudente 1 1,0%
Porto Velho 1 1,0%
Rio das Ostras 1 1,0%
Feira de Santana 1 1,0%
Juazeiro do Norte 1 1,0%
Brasilia 1 1,0%
Juiz de Fora 1 1,0%
Séo Luis 1 1,0%
Aracaju 1 1,0%
Séo Roque 1 1,0%
Maraba 1 1,0%
Teresina 1 1,0%
Marilia 1 1,0%
Total 100 100,0%

Tabela 4: Cidades distribuidas de acordo com o Estado de origem.

Estado/Cidade Estado/Cidade

GO 30 Curitiba 2
Goiania 25 BA 4
Andapolis 4 Salvador 2
ltumbiara 1 Feira de Santana 1
SP 30 Itabuna 1
Séao Paulo 22 RS 2
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Aracatuba 1 Porto Alegre 2
Sé&o Roque 1 PE 2
Campinas 1 Recife 2
Presidente Prudente 1 DF 1
Franco da Rocha 1 Brasilia 1
Sorocaba 1 RO 1
Itu 1 Porto Velho 1
Marilia 1 CE 1
RJ 12 Juazeiro do Norte 1
Rio de Janeiro 10 SE 1
Campos dos Goytacazes 1 Aracaju 1
Rio das Ostras 1 Pl 1
MG 8 Teresina 1
Belo Horizonte 6 MA 1
Pato de Minas 1 Sao Luis 1
Juiz de Fora 1 PA 1
PR 5 Maraba 1
Londrina 3

Total Geral 100

Tabela 5: Género.

Respondentes %
Feminino 60 60,0%
Masculino 40 40,0%
Total 100 100,0%

Grafico 1: Género.
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Tabela 6: Faixa etéria.

Respondentes

%
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18 a 24 anos 12 12,0%

25 a 31 anos 23 23,0%

32 a 40 anos 26 26,0%

41 a 50 anos 24 24,0%

51 a 59 anos 11 11,0%

60 anos ou + 4 4,0%

Total Geral 100 100,0%

Média Geral 37,86

Gréafico 2: Faixa etéaria.
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Tabela 7: Renda mensal individual.
Respondentes %
Sem Renda 9 9,0%
Até 5 Salarios Minimos 10 10,0%
De 5 até 10 Salarios Minimos 8 8,0%
Dg _10 até 15 Salérios 15 15,0%
Minimos
De 15 até 20 Salarios
Minimos 2 Sl
Dg 20 até 25 Salérios 6 6.0%
Minimos
Mais de 25 Salarios Minimos 11 11,0%
N&o Responderam 32 32,0%
Total 100 100,0%
Renda Média Geral R$ 14.774,66
Tabela 8: Profissao.
Respondentes %
Médico (a) 69 69,0%
Estudante 14 14,0%
Comerciante 3 3,0%
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Secretaria 2 2,0%
Analista de Marketing 2 2,0%
Empresaria 2 2,0%
Administrador 2 2,0%
Promotora de eventos 1 1,0%
Aposentada 1 1,0%
Vendedora 1 1,0%
Economista 1 1,0%
Motorista 1 1,0%
Jornalista 1 1,0%
Total 100 100,0%
Tabela 9: Escolaridade.
Respondentes %

Ensino Médio 6 6,0%
Graduacgao em Andamento 15 15,0%
Graduacéo Completa 29 29,0%
Pés Graduagéo 50 50,0%
Total 100 100,0%
Grafico 3: Escolaridade.
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Caracteristicas da Viagem

Tabela 10: Proporcao de respondentes que visitaram Goiania pela primeira vez.

Respondentes %
N&o é a primeira visita 51 68,0%
Primeira visita 24 32,0%
Total 75 100,0%

Gréfico 4: Proporcao de respondentes que visitaram Goiania pela primeira vez.

Primeira visita
32%
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Tabela 11: Principal interesse de participar do 27° Congresso Internacional de
Oculoplastica e 6° Congresso Internacional de Estética Periocular, segundo a ordem
de importancia.

Categoria Respondentes %
1*Opcéo Uma conveniente circunstancia para aprender 58 58,0%
2% Opcao Uma excelente oportunidade para fazer 47 47.0%
network
32 OpcAo Uma form_a de S{:ur_da rotina e conhecer um 36 36.0%
novo destino turistico
Tabela 12: Situacao de pernoite no municipio de Goiania.
Respondentes %
Pernoitou 72 96,0%
N&o pernoitou 3 4,0%
Total 75 100,0%
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Gréfico 5: Situacdo de pernoite no municipio de Goiania.
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Tabela 13: Empreendimento de hospedagem dos entrevistados que pernoitaram no
municipio.

Respondentes %
Hotel 58 80,6%
Casa de Amigos\Parentes 12 16,7%
Airbnb 2 2,8%
Total 72 100,0%
Tabela 14: Numero de pernoites.

Respondentes %
1 pernoite 4 5,6%
2 pernoites 20 27,8%
3 pernoites 33 45,8%
4 pernoites 8 11,1%
5 pernoites 4 5,6%
6 pernoites 1 1,4%
N&o Responderam 2 2,8%
Total 72 100,0%
Média 2,87

Tabela 15: Meio de transporte utilizado para chegar ao municipio de Goiania.

Respondentes %
Avido 63 84,0%
Veiculo Proprio 9 12,0%
Uber 1 1,3%
Caminhao 1 1,3%
Onibus de Linha 1 1,3%
Total 75 100,0%
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Tabela 16: Meio de transporte utilizado para o transfer in-out Aeroporto/ Local de
Hospedagem / Local de Hospedagem /Aeroporto.

Respondentes %
Receptivo Contratado 29 46,0%
Uber/99Pop 16 25,4%
Taxi 15 23,8%
Carona com familiares 2 3,2%
Carro Alugado 1 1,6%
Total 63 100,0%

Tabela 17: Meio de transporte utilizado para o transfer in-out Local de
Hospedagem/Centro de Convencdes/Centro de Convencgdes/ Local de

Hospedagem.
Respondentes %

A pé 18 24,0%
Uber 18 24,0%
Taxi 14 18,7%
Receptivo Contratado 12 16,0%
Veiculo Proprio 9 12,0%
Carona com familiares 2 2, 7%
Taxi e Receptivo Contratado 1 1,3%
Uber e Taxi 1 1,3%
Total 75 100,0%

Tabela 18: Pretensdo de aproveitar a estadia e conhecer destinos turisticos
préximos de Goiania.

Respondentes %
N&o preten_dem coph_ecer 65 86.7%
outros destinos turisticos
Pret_endem f:o_nhecer outros 10 13,3%
destinos turisticos
Total 75 100,0%

Tabela 19: Destinos turisticos que os respondentes pretendem conhecer.

Respondentes %
Pirendpolis 5 50,0%
Caldas Novas 4 40,0%
Cidade de Goias 1 10,0%
Total 10 100,0%
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Gastos

Tabela 20: Previsdo do gasto médio do participante do evento.

Total Gasto Pessoas Incluidas Média
Hospedagem R$ 39.235,00 56 R$ 700,63
Alimentacao R$ 18.130,00 61 R$ 297,21
Atrativos R$ 3.200,00 10 R$ 320,00
Compras/Souvenirs R$ 22.240,00 20 R$ 1.112,00
Transporte/Combustivel R$ 30.490,00 61 R$ 499,84
Outros Gastos R$ 6.040,00 10 R$ 604,00
Total R$ 138.175,00 71 R$ 1.946,13

Obs.: O valor 71 € o total de pessoas incluidas em todos os gastos. No que se refere a média geral
dos gastos o calculo foi feito da seguinte forma: Total dos gastos + pelo nimero total de pessoas
incluidas.

Avaliacdes

Tabela 21: Avaliacdo de indicadores referentes a Imagem do Destino de Goiania.

Péssimo Ruim Razoavel Bom Otimo Nf)tfi

Média

Servigo de Téxi 3,13% 3,13% 9,38% 46,88% 37,50% 4,13
Servico de Uber ou 99pop 435% 2,17% 8,70% 47,83% 36,96% 4,11
ﬁﬁg‘l’i‘ggs de Transporte 0,00% 10,00% 10,00% 40,00% 40,00% 4,10
Restaurantes e bares 0,00% 0,00% 556% 42,59% 51,85% 4,46
Hospedagem 0,00%  0,00% 1,96% 39,22% 58,82% 4,57
Nota Média Geral 4,27

Obs.: As notas da avaliagdo variam entre 1 e 5, sendo: (1) Péssimo, (2) Ruim, (3) Razoavel, (4) Bom
e (5) Otimo.

Grafico 6: Avaliacdo de indicadores referentes a Imagem do Destino de Goiania.

Servigos de Taxi

Hospedagem £4i57 Servico de Uber 99pop

Restaurantes e Bares Servigos de de Transporte Publico

Obs.: As notas da avaliacdo variam entre 1 e 5, sendo: (1) Péssimo, (2) Ruim, (3) Razoavel, (4) Bom
e (5) Otimo.
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Tabela 22: Avaliagdo dos indicadores do 27° Congresso Internacional de
Oculoplastica e 6° Congresso Internacional de Estética Periocular.

Péssimo Ruim Razoavel Bom Otimo MN,Otf”‘
édia

Divulgacao do Evento 0,00% 3,75% 3,75% 27,50% 65,000 4,54
Programacéao do Evento 1,05% 0,00% 2,11% 29,47% 67,37% 4,62
Organizacéo do Evento 0,00% 0,00% 3,16% 31,58% 65,26% 4,62
Tema(s) abordado(s) 0,00% 0,00% 421% 23,16% 72,63% 4,68
Conhecimento do(s)
FRIRSHENTES) O CErEE 000%  1,15% 1,15% 16,09% 81,61% 4,78
ao(s) tema(s) da(s)
atividade(s)

Adequacdo das instalagbes a o nnor 10205 0.18%  21.43% 68,37% 4,57
realizacdo do evento

Nota Média Geral 4,64
Obs.: As notas da avaliacdo variam entre 1 e 5, sendo: (1) Péssimo, (2) Ruim, (3) Razoavel, (4) Bom
e (5) Otimo.

Grafico 7: Avaliacdo dos indicadores do 27° Congresso Internacional de
Oculoplastica e 6° Congresso Internacional de Estética Periocular.
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Obs.: As notas da avaliagdo variam entre 1 e 5, sendo: (1) Péssimo, (2) Ruim, (3) Razoavel, (4) Bom
e (5) Otimo.
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Expectativas

Tabela 23: Proporcao de respondentes que indicariam a participacdo no evento para
outras pessoas.

Respondentes %
Indicariam a participagdo no 100 100,0%
evento
Total 100 100,0%
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Gréfico 8: Proporgéo de respondentes que indicariam a participagdo no evento para
outras pessoas.
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Tabela 24: Motivo pelo o qual indicariam a participacdo no evento para outras
pessoas.
Respondentes
Bem localizado 3
Porgue gostou
Adquirir conhecimento
Aprimorar conhecimentos
Porque é interessante
Oportunidade para aprender
Pessoas da area fazendo plastica
Para se atualizarem e fazer network
Aproveitamento do evento
Reciclar conhecimentos
Atualizar
Otima oportunidade de network e aprendizado
Atualizar as novas técnicas
Pela qualidade dos palestrantes e das aulas

Aprendizado e network
Programacéo boa, Abordagens de esquemas, Qualidade do
evento

Bem localizado, ser internacional

Alto conhecimento

Bem organizado, Facil acesso
Organizado, segue o horario das palestras
Boa qualidade

Para a reciclagem

Bom para aprimorar conhecimentos

Pela aprendizagem e qualidade do evento
Conhecimento

Pelo ensino

PR RPRRPRRPRRPRPRPRPRRL P RPRRPRPRPRPRPRLPEPREPNNNDN
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Conhecimento nunca € o suficiente 1
Porque a venda esta bom e ampliar clientes 1
Conteudo das aulas, Estrutura montada 1
Qualidade 1
E um congresso internacional, acrescenta muito para a 1
formacéo

Ter conhecimento e aproveitar a cidade 1
E um conhecimento a mais, Troca de conhecimento, Network 1
Aprendizagem e atualizagdo 1
Evento agradavel 1
Organizacédo 1
Evento bem organizado e pela aprendizagem 1
Os temas sao bem interessantes 1
Evento bom para network 1
Palestrantes de nomes 1
Evento de alto nivel e completo 1
Para as pessoas adquirirem conhecimento, assim como eu 1
Evento de boa qualidade 1
Pela aprendizagem 1
Evento internacional, E um dos melhores, Palestrantes 1
renomados

Pela aprendizagem, Network, Atualizacdo, Troca de 1

experiéncias
Evento organizado, Temas relevantes da &rea, Palestras
interessantes

Pelo conhecimento

Gera conhecimento

Pelos palestrantes serem muitos bons e temas abrangentes
Porque é bom

Por conhecimento

Porque é um evento que permite divulgar nossa marca
Ambiente agradavel, Evento inovador

Aprendizagem

Gostou das palestras

Porque é um forma de aprender

Gostou do evento

Porque o evento é bom

Importante para a formagao

Proporciona experiéncia

Importante para o conhecimento

Qualidade do evento

Indicaria para os médicos, pois o0 evento é especifico para eles
Tem muita coisa internacional, pelo aprendizado

Muito bem organizado

Todo estudante deveria vir para conhecer

Um evento de aprendizagem boa, Bons palestrantes

Uma coisa de interesse profissional

Uma maneira de se atualizar e a organizacdo com os horarios
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OBSERVATORIG  27° CONGRESSO INTERNACIONAL DE OCULOPLASTICA s JURISMO

DO TURISMO E 6° CONGRESSO INTERNACIONAL DE ESTETICA

ESTADO DE GOIAS PERIOCULAR - 2019
O evento é bem organizado e agrega bastante conhecimento 1
Oportunidade de desenvolvimento 1
N&o Responderam 22
Total 100

aprendizagem
qualidade_. .
impo'meﬁ twork organizado

n conhécimentos Swanzaso
aprem!n oaprnmoraratuallzar troca =

adquirir mteressante I -

SEEE
mternacno’ﬁ"l area 15117546 boa’ bons
oportunid: a de m‘“‘““m

par"'tras p_alestra ntes

conh?&ii’ﬁaénto

evento
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/\/‘/®; PESQUISA DE PERFIL E SATISFACAO DO PARTICIPANTE g GOIAS
OBSERVATORIG  27° CONGRESSO INTERNACIONAL DE OCULOPLASTICA JURISMO
DO TURISMO E 6° CONGRESSO INTERNACIONAL DE ESTETICA s
ESTADO DE GOIAS PERIOCULAR - 2019

INSTRUMENTO DE PESQUISA

S

ST, 5
e Pesquisa: PESGUISA DE PERFIL E SATISFACAD DO PARTICIPANTE
27* CONGRESSO INTERNACIONAL DE OCULOPLASTICA E 6° CONGRESSO INTERNACIONAL DE
ESTETICA PERIOCULAR - 2019

Pesquisador: Data

1Genero: [ jMascufine | JFeminino 1.1, Idade: 1 2 ProfissBo:

1.3 Cual sun origem? UF; Municipio: Pais:

1.4 Primeira vez em Goignia? [ |Sm | ) NSo: Senso, GUANTAS VEZES M ESTEVE EM GOLENLA:

1.5 Renda individual I?

1.6 Escolaridade: | | Ensino Fundamental | | Ensino Medio | | Graduag3o em andamento | ) Graduag3o Completa [ ) Pos Graduagdo
| Owtra:

2. Qual foi seu principal interesse em participar deste congresso? Enumere de scordo com seus oriterios pessoais e por ordem de
importamda [1°, 2° & 3°) o que considera significativo no Evento:
[ ) Uma excelente oportunidade para fazer network.

{ ) Uma conveniente circunstancia para aprender.
{ ) Uma forma de sair da rotina & conhecer um movo desting turistico.

3. Se for turista, onde esta hospedado(a)? | JHotel [ JPousada | JCasa amigos\Parentes | | Airbnb | ) Outros
3.1 NMERD DE PERNOITES:

4. Qual o meio de Transporte utilizsdo para dl:garannrlu‘
4.1 Qual meio de transporte utilizado para seu transfer in- out Aeroportof hotel/hotel/seroporto:
{ | receptive contratade [ | Uber | |t | ] outro
4.2 Qual meio de transporte utilizado pars seu transfer in-out hotel/centro de oo oes centro de ool poes hotel:
{ ) receptive contratado [ JUber | & | ] outro
4.3 Pretende aproveitar sua estadia e conhecer destings turisticos proximeos de Goi@nia | }sim [ ] n@o . Se sim, qual desses:
{ )} Pirenopolis | | Caldas Movas | ) Cidade de Goias [ | Trindade | ) outro:
5. Detalk nto da previsao de gastos individuais em sua estadia em Goilnia:

Mao se aplica

Hospedagem — RS
Alimentagio — RS

BAtrativos _ RS

Transportef— RS

Compras [souvenirs — RS
Mmgﬂﬂdﬂﬂlﬂﬂn—kﬁ
Total de gastos — RS

6 AvalisgBo dos servigos utilizados nn Cidade de Goiinia: N
5 - Btimao 4 - Bom 3 - Regular 2 - Ruim 1 - Pessimo 0- Nao 5= aplica

1 - Servigo de Tani

2 - Servigo de Uber ou 39Pop

3 — Servigo de transporte publico
4 - Restmurantes = bares

5 - Hospedagem

6- Internet [Rede Mdwel)

7. Para cadn item, assinale a opgio que melhor reflete sua opinido no que s= refere 3 Pesquisa
de perfil & satisfacio do participante do 27° Congresso Internadonal de Oculoplastica & 6°
Congresso internacional de estética periccular - 2019, Sendo: 5 - Otimo, 4 - Bom, 3 -
Razoawel, 2 - Ruim, 1 - Péssimo e 0 — NSo se aplica.

1. Diwulgacio do Evento.

Programacao do Evento.

Organizacio do Evento.

Temia|s) abordadofs).

Conhecimento do|s) palestrantes(s] em relac3o ao(s) temals) dafs) atividade(s).

Adeguacio das instalagbes 3 realizagio do evento.

wn
B
w
[
-
=

L Bl L

E. Voce indicaria & outras pessoas a participagio neste evento? S5im [ ) Nao | ). Justifique sua respostac

www ohservatoricdoturismo. tur br

MW EDi asturismo. mo. son. br
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OBSERVATORIG  27° CONGRESSO INTERNACIONAL DE OCULOPLASTICA

DO TURISMO E 6° CONGRESSO INTERNACIONAL DE ESTETICA s TURISMO
ESTADO DE GOIAS PERIOCULAR - 2019
FOTOS

Fonte: Observatério do Turismo do Estado de Goias
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\/ q PESQUISA DE PERFIL E SATISFACAO DO PARTICIPANTE Q GOIAS
OBSERVATORIO 27° CONGRESSO INTERNACIONAL DE OCULOPLASTICA TURISMO
DO TURISMO E 6° CONGRESSO INTERNACIONAL DE ESTETICA ﬁ
ESTADO DE GOIAS PERIOCULAR - 2019

INFOGRAFICO

27° CONGRESSO INTERNACIONAL E 6° OCULOPLASTICA
DE ESTETICA E PERIOCULAR - 2019

ﬁ 60,0% dos respondentes sao do género feminino
‘ Média da renda individual mensal dos respondentes é de RS 14.774,66
£-2

= 72,0% dos respondentes sao turistas e 3,09 sao excursionista

W

LD 80,6% dos turistas se hospedaram em hotel

’@) O numero meédio de pernoites foi de 2,87 noites
-

1
) 32,0%dos respondentes, exceto moradores, foram pela primeira vez ao municipio
‘:b de Goiania

» 100,0% dos respondentes indicariam a participagao no evento para outras
© pessoas

L8 8.8 8 ¢

Nota média da avaliagao geral do evento fol de 4,64 (As notas da avaliagao variam entre 1 e 5, sendo
assim a satisfacao dos respondentes ficou entre os conceitos: Bom e Otimo)

o = G@rfili

VT
£\
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