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Ronaldo Ramos Caiado

Governador do
Estado de Goias

E com orgulho que en-
tregamos a sociedade de
Goids a 82 Edicao do Bo-
letim de Dados do Turis-
mo. Trata-se do registro
estatistico de todo o tra-
balho desenvolvido pelo
Observatério do Turis-
mo / Goias Turismo no
ano de 2018, referentes
aos estudos e pesquisas
primdrias e secundarias
realizados por essa equi-
pe. Os dados referem-se
a diversas modalidades
de pesquisas como: Cen-
sos Hoteleiros, Inventari-
os da Oferta Turistica
e pesquisas de perfil e
satisfacdo, que sao re-
sponsaveis pela movi-
mentacdao da economia,
geracdo de renda e em-
prego em todo o estado
de Goias.

aly?

Wilder Morais

Secretdrio de Industria,
Comércio e Servicos

Os dados coletados
pelos profissionais do
Observatério do Turismo
/ Goias Turismo em 2018
rednem informacoes es-
tatisticas oficiais e criti-
cas do cendrio do Turis-
mo no estado de Goias
no 82 Boletim de Dados.
Essas informagdes foram
extraidas dos relatdrios
técnicos que sdo instru-
mentos de consulta de
extrema importancia
para processos de gestdo
e monitoramento e es-
tao disponiveis de forma
publica no site do Obser-
vatorio do Turismo de
forma a contribuir com
a Gestdo do Turismo em
Goids seja pelo Governo
ou por empresarios do
trade turistico.
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Fabricio Borges Amaral

Presidente

O Observatério do
Turismo do Estado de
Goias / Goias Turismo
vem se esmerando de
modo a cumprir seu
papel que é: promover
pesquisas e gerar infor-
macgdes relevantes para
contribuir com o desen-
volvimento e crescimen-
to do Turismo no Estado
de Goids. Registro que
no ano de 2018 a equi-
pe desenvolveu inime-
ros estudos e pesquisas
com o intuito de con-
tribuir para a melho-
ria das informacgdes da
atividade do Turismo no
Estado. Fica aqui o meu
sincero agradecimento
a essa equipe de cien-
tistas e pesquisadores
que dividem comigo a
responsabilidade e o
orgulho de construir
um conjunto de infor-
macgdes de tamanha en-
vergadura para a Gestao
do Turismo no Estado de
Goids no ambito publico
e privado.

Valquiria Faria da Silva

Diretora de Desenvolvi-
mento, Pesquisa
Turistica e Eventos

O langamento do 82
Boletim é motivo de
muita alegria para a Di-
retoria de Desenvolvi-
mento, Pesquisa Turisti-
ca e Eventos. O projeto
foi realizado pela equipe
multidisciplinar do Ob-
servatorio do Turismo do
Estado de Goias/ Goias
Turismo. A publicacdao
traz resultados de todas
as atividades executadas
em 2018 e também de
investigacOes solicitadas
pelo trade turistico e
municipios goianos.
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Giovanna Tavares

Coordenadora do
Observatorio do
Turismo do
Estado de Goias

A Goias Turismo por
meio do seu setor de
pesquisa denominado
Observatdrio do Turis-
mo tem desenvolvido
ao longo dos ultimos
10 anos um trabalho
de inteligéncia turistica
de mercado, consulto-
ria, analise e mineracao
de dados da atividade
do Turismo no Estado de
Goids. Entendemos que o
trade turistico tem diver-
sos' motivos para realizar
pesquisas como: conhecer
seu publico real e poten-
cial, entender os habitos
de consumo dos turistas,
analisar o mercado de
atuacao, definir e ajustar
planejamento, medir a
eficiéncia dos projetos,
apurar o grau de satis-
facdo dos turistas, evi-
tar erros e conquistar
vantagem competitiva,
justificar investimentos,
angariar patrocinio e fi-
nanciamento para proje-
tos, apreender tendén-

cias e oportunidades,
gerar informacdes para
estratégia de marketing,
obter maior economia e
rentabilidade, tornar as
acdes mais eficientes, es-
tar a frente da concorrén-
cia, criar novos modelos
de negdcios e tomar de-
cisdes assertivas.

O turismo vem se
transformando e a gestao
estratégica desses mu-
nicipios com vocagao
turistica, empreendimen-
tos turisticos, de lazer, de
hospedagem, de even-
tos e de negécios requer
cada vez mais agOes difer-
enciadas e que se identi-
fiqguem com atividade do
Turismo. Compreender,
desenvolver e gerir um
negocio exige multiplos
conhecimentos e toma-
das de decisGes para o
desenvolvimento, cresci-
mento e manutencdo do
mesmo. Sendo assim o
Observatério do Turismo
tem colaborado com a
execucdo de pesquisas
conforme as demandas
dos municipios que com-
poem o mapa turistico
do estado de Goias, en-
tidades de classe e em-
presas que atuam em
diversos segmentos do
Turismo solicitam.

Ressalto com admi-
racdo a Gestao de Fabricio
Amaral - Presidente atu-
al da Goias Turismo que
tem nos dado todo apoio
e estrutura permitindo
a continuidade no nos-
so trabalho de pesquisa.
N3o poderia deixar de
falar do ponto alto e de

eficiéncia do nosso tra-
balho que sdo os profis-
sionais com formacao in-
terdisciplinar (Turismo,
Estatistica, = Geografia,
Economia, Design entre
outros), que atuam no
Observatdrio do Turismo
(concursados, comissi-
onados, pesquisadores
bolsistas da OVG e
pesquisadores voluntari-
0s), meus agradeci-
mentos pela parceria,
dedicacdo, comprometi-
mento, responsabilidade
e ética com que con-
duzem sua atuagdao en-
quanto pesquisadores e
equipe do Observatoério
do Turismo do Estado de
Goias.
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OBSERVATORIO
DO TURISMO

ESTADO DE GOIAS

O Que é o Observatorio do Turismo do Estado de Goias ?

Desenvolvido por um grupo de professores (as) da Faculdade de Tecnologia Senac
Goias em parceria com a Fundacao de Amparo e Pesquisa de Goias — FAPEG em 2008,
o Observatdrio do Turismo do Estado de Goids foi incorporado a Goias Turismo através
da sua Diretoria de Desenvolvimento , Pesquisa Turistica e Eventos em 2010 e adotou
a denominacao de IPTUR — Instituto de Pesquisas Turisticas. Atualmente, esse nucleo
de pesquisa compde a Diretoria de Desenvolvimento, Pesquisa Turistica e Eventos e
denomina-se Observatdrio do Turismo do Estado de Goids. Com a estrutura e o apoio
da Goids Turismo tem realizado pesquisas por todo o estado no sentido de contribuir
com dados para melhorar o planejamento, gestao e controle dos destinos turisticos.
Atualmente o Observatério do Turismo do Estado de Goias conta com uma equipe
multidisciplinar e tem sido apontado por outros Estados da Federacdo como um dos
Observatérios Estaduais de Turismo de relevancia nacional com “boas praticas™ no
levantamento e disseminacdo de dados do setor turistico.

O que fazemos ?

} Pesquisa de Campo (dados primarios);

} Pesquisas de dados secunddrios;

} Pesquisa de Perfil e Satisfagao do Turista;
} Demanda e Oferta Turistica;

} Censo Hoteleiro;

} Inventariagdo Turistica;

} Estudos Estatisticos;

} Planejamento Estratégico;

} Planos Estratégicos de Agao.
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Como fazemos ?

Projeto de Pesquisa Observatodrio do Turismo do Estado De Goias

ELABORACAO DO QUESTIONARIO

Apos a analise do perfil da pesquisa, é elaborado o
instrumento adequado para atender o objetivo da
pesquisa.

TABULACAO DOS DADOS

Apos a realizagdo da pesquisa, as respostas sdo tabu-
ladas, utilizando o sistema de formularios do Google
Drive.

ANALISE DE DADOS
Exportados os dados, estes sdo analisados com o
intuito de gerar o relatério técnico.

TEXTOS E INTERPRETACAO DOS DADOS

A avaliagdo qualitativa das respostas abertas através
de uma ferramenta de nuvem de palavras, construida a
partir de textos e respostas.

REVISAO E CORRECAO
O relatdrio passa por uma revisdo e corre¢do e apods
isso é dado como finalizado.

Conhecer o seu publico real ou potencial

Entender os habitos de consumo de seu cliente

Analisar o mercado de atuacao
Definir e ajustar planejamento
Medir a eficiéncia de projetos

Apurar o grau de satisfacao de seus clientes

Evitar erros e conquistar vantagem competitiva

Justificar investimentos

Angariar patrocinio e financiamento para projetos

Apreender tendéncias e oportunidades

Gerar informagGes para estratégias de marketing

Obter maior economia e rentabilidade
Tornar as agdes mais eficientes

Estar a frente da concorréncia

Criar novos modelos de negécio

Tomar decisOes assertivas

PERFIL DO OBJETIVO DE PESQUISA
E feita a analise de perfil para que assim o instrumento
de pesquisa seja feito de acordo.

COLETA DE DADOS

Durante a pesquisa, procedemos a aplicagdo dos questio-
narios coordenados e realizado pela equipe do Observa-
tério do Turismo dos Estado de Goias.

BANCO DE DADOS
Depois de tabulados os dados sdo exportados para excel.

GRAFICOS E TABELAS
Durante a analise qualitativa, sdo construidos os graficos
e as tabelas com os dados.

A Ay

CONSTRUGCAO DO RELATORIO TECNICO

Utilizando técnicas analiticas de pesquisa sdo feitas ana-
lises quantitativas e qualitativas, gerando o relatério com
todas as informagdes.

PUBLICACAO DO RELATORIO

Finalizando o relatério, o mesmo se torna disponivel
no nosso site www.observatoriodoturismo.tur.br

e quando solicitado, é enviado via e-mail.
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Regidgo Pagodas no Cerrada

Regiso da Chapada dos Veadeins
Regico das Aguas & Covernas do Cerrada
R Lciin do Raiaraile

Ragico do Estrado de Farra

Begido dos Megécios & Tradighes

Regido do Ouro & Crizbais

Regido Vale do Serra do Mesa

Rusiio Vals do Amigudia

Ragido dos Aguos Quantas



Empregos, Estabelecimentos e Arrecadacao

Com o objetivo de gerar uma estatistica que seja comparavel entre os diversos paises do mundo a Or-
ganizacdo Mundial do Turismo — OMT desenvolveu a Classificacao Internacional Uniforme das Atividades
Turisticas — CIUAT, que é compativel com Standard Industrial Classification — ISIC, estruturada pelas Na¢des
Unidas. Do conjunto de atividades econdmicas contidas na Classificacdo Internacional Uniforme das Ativi-
dades Turisticas, distingue-se as Atividades Caracteristicas do Turismo — ACT responsaveis pela producdo de
bens e servicos definidos como caracteristicos do turismo.

No Brasil, a Comissdao Nacional de Classificacdo (CONCLA) é a responsavel pelo estabelecimento e mo-
nitoramento de normas e padronizacdo do Sistema de Classificacdo das Estatisticas Nacionais. E a CONCLA
guem determina a classificacdo de todas as atividades econdmicas oficialmente adotadas pelo Sistema Es-
tatistico Nacional e pelos cadastros e registros da Administracao Publica por meio da Classificacdo Nacional
de Atividades Econdmicas - CNAE. A CNAE utilizada hoje é a 2.0 e permite a producado de estatisticas por
tipo de atividade econ6mica e pela Administracao Publica, por meio da identificacdo das atividades econ6-
micas em cadastros e registros de pessoa juridica.

Com base nas orientacdes da OMT e da CONCLA, o Departamento de Estudos e Pesquisas - DEPES do
Ministério do Turismo — Mtur selecionou na CNAE 2.0 um grupo de atividades e servigos responsaveis pela
producdo de bens e servicos caracteristicos do turismo, as Atividades Caracteristicas do Turismo - ACTs.
Com base nessas premissas o Observatodrio do Turismo do Estado de Goids apresenta na primeira parte
do 82 Boletim de dados do Turismo em Goias, os dados referentes aos nimeros de empregos, estabele-
cimentos e arrecadacdo de impostos nas ACTs, nos 83 municipios goianos que estdo no Mapa Oficial do
Turismo do estado de Goias oriundo do Mapa do Turismo Brasileiro. Com objetivo de dar prosseguimento
ao trabalho dos anos anteriores, e com a finalidade de monitorar a evolugao desses indicadores e fornecer
subsidios para politicas publicas em turismo serdo apresentados aos dados sobre empregos formais, em-
preendimentos, e arrecadacado de impostos nas atividades caracteristicas do turismo no estado de Goids no
periodo de 2013 até 2017.

As informacdes apresentadas sobre empregos e estabelecimentos sdo extraidas do site do Ministério da
Economia, que divulga anualmente a Relagdo Anual de Informacgdes Sociais — RAIS. Essas informacgdes sao
contabilizadas e divulgadas pelo Ministério da Economia com o total de vinculos ativos e inativos no ultimo
dia do ano. Os dados da RAIS cobrem aproximadamente 100% do mercado de trabalho formal. Sendo por-
tando, um censo sobre o emprego nessas condi¢des. Os dados apresentados possibilitam avaliar a impor-
tancia socioecondmica do turismo no conjunto da economia, bem como acompanhar a geracao de postos
de trabalho formais nas atividades caracteristicas do turismo — ATCs, um conjunto de atividades no qual se
concentra a maior parte dos gastos dos turistas. Os dados apresentados no que compete a arrecadacgao de
impostos sdo enviados pontualmente pela equipe técnica da Secretaria da Economia do Estado de Goias —
SEFAZ GO para equipe técnica do Observatério do Turismo.

A proposta do Observatério do Turismo é de sempre apresentar informacdes de forma clara e respalda-
da por meio de graficos e tabelas sempre priorizando as suas fontes, sejam elas primarias ou secundarias.
Para isso nos pautamos nas premissas, diretrizes e orientacdes do Ministério do Turismo, Diretoria de Es-
tudos Econdmicos e Pesquisas, e Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada — IPEA. Com intuito de reforcar
nossas intencionalidades e critérios, no que tange ao uso da metodologia, esclarecemos que a forma de
qguantificacdo dos dados foi realizada em sua esséncia bruta, de forma geral, sem nenhum fator de correcao
ou alteracdo de atualizacdes monetarias ou métodos estatisticos mais sofisticados. A seguir o quadro das
CNAE’S e suas subclasses utilizadas oficialmente pelo Ministério do Turismo - Mtur, Diretoria de Estudos
Econbmicos e Pesquisas, Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada-IPEA e Observatério do Turismo do
Estado de Goias.
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Quadro 1: Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE 2.0) - Atividades Caracteristicas do Tu-

rismo.
Secao DIVEET Grupo Classe
49 Transporte Transporte metro-
Transporte 491 ferroviario ? 49124 ferroviario de passa-
e metrc,)fferrow- geiros
ario
Transporte rodo-
vidrio coletivo de
passageiros, com
itinerario fixo, inter-
municipal, interesta-
dual e internacional
Transporte
= rodovidrio 49221
H de passagei-
Transporte, ros
armazenagem
e correio

Transporte rodo-
vidrio coletivo de
passageiros, sob
49299 regime de fretamen-
to, e outros trans-
portes rodovidrios
ndo especificados
anteriormente

495 Trens turisti-

R e Trens turisticos, tele-

féricos e similares

e similares
Transporte por
Transporte 50220 navegacao interior
502 por navegagao de passageiros em
interior linhas regulares

11

4950700

5022002

Subclasse

Transporte ferrovi-
ario de passageiros
intermunicipal e
interestadual

4912401

Transporte rodo-
vidrio coletivo de
passageiros, com
itinerario fixo,
intermunicipal,
exceto em regiao
metropolitana

4922101

Transporte rodovia-
rio coletivo de
4922102 passageiros, com
itinerario fixo, inte-
restadual

Transporte rodo-
vidrio coletivo de
4922103 passageiros, com
itinerdrio fixo, inter-
nacional

Transporte rodo-
viario coletivo de
passageiros, sob
4929902 regime de fretamen-
to, intermunicipal,
interestadual e inter-
nacional

Organizacao de ex-
cursdes em veiculos
4929904 rodovidrios proprios,
intermunicipal, inte-
restadual e interna-
cional

Trens turisticos,
teleféricos e
similares

Transporte por
navegacao interior
de passageiros em

linhas regulares,

intermunicipal,
interestadual e in-
ternacional, exceto
travessia



Secao Divisdao

Classe

Subclasse

50912
50 Outros trans-
Transporte 5o9 portes
Aquaviario aquaviarios
50998
51111
51 Transporte
Transpor- 511 aéreo de
te aereo passageiros
51129
ccq Hotéis e
similares 55108
55 Outros tipos
Alojamento de aloja-
559 MENtONdo5gy
especifica-
dos anterior-
mente
I- Alojamento
e Alimenta-
¢ao
56112
56 Restauran-
Alimenta-  sgq tes e‘outros
clo servicos de
alimentacdo
e bebidas
56121

12

Transporte por
navegacao de
travessia

Transportes aqua-

vidrios ndo espe-

cificados anterior-
mente

Transporte aéreo
de passageiros
regular

Transporte aéreo
de passageiros
nao-regular

Hotéis e similares

Outros tipos de
alojamento nao
especificados an-
teriormente

Restaurantes e
outros estabeleci-
mentos de servi-
cos de alimenta-

cdo e bebidas

Servicos ambulan-
tes de alimentacdo

Transporte por
5091202  havegagdo de
travessia, inter-
municipal

Transporte aquavi-
5099801 3drio para passeios
turisticos

5111100 Transporte aéreo de
passageiros regular

Outros servicos de
transporte aéreo de

B passageiros
ndo- regular
5510801 Hotéis

5510802 Apart-hotéis

5590601 Albergues, exceto
assistenciais

5590602 Campings

5590603 Pensdes (alojamento)

Outros alojamentos
5590699 n3o especificados
anteriormente

Restaurantes e

5611201 ..
similares
Bares e outros
estabelecimentos
5611202 gspecializados em
servir bebidas

Lanchonetes, casas
5611203 de chd, de sucos e
similares

Servigos ambulan-
5612100 tes de alimentacdo



Secao Divisao Grupo Classe
77 Locac3o de
Aluguéis meios de
nao- imo- transporte veis sem condutor
bilirios sem condutor
e gestao
de ativos
intangiveis Aluguel de ob- Aluguel de equipa-
ndo- finan- 777 jetos pessoais 77217 mentos recreativos
ceiros e domésticos e esportivos
N — Ativida-
des Admi-
nistrativas
e Servigos A79 _ Agéncias de 79112 Agéncias de viagens
Complemen- Agéncias viagens e
- devia- /91 operlad_ores o
TS, G turisticos 79121 Operadores turisticos
radores
turisticos Servigos de
e servicos MEEEnER & Servicos de reservas
de reser- 799 outros S e oqtros servicos de
gos de turismo 79902 tyrismo ndo espe-
vas ndo especifi- cificados anterior-
cados mente
anteriormente
90 Atividades
artisticas, Artes cénicas, espe-

R- Artes, cul- Atividades ggg

tura, esporte artisticas,

e recreagio  criativas
e de espe-

taculos

criativas e de 90019 taculos e atividades

espetéculos complementares

90027  Criagdo artistica

13

Subclasse

77110 Locagdo de automo- 441ggg Locagdo de automo-

veis sem condutor

Aluguel de equipa-

7721700 mentos recreativos

e esportivos

7911200 Agéncias de viagens

7912100 Operadores turisticos

7990200

9001901

9001902

9001903

9001904

9001905

9001999

9002701

Servigos de reser-
vas e outros ser-
vigos de turismo
nao especificados
anteriormente

Producdo teatral

Producdo musical

Producao de espe-
taculos de danga

Produgao de espe-
taculos circenses,
de marionetes e
similares

Producao de
espetaculos de ro-
deios, vaquejadas

e similares

Artes cénicas, espe-
taculos e atividades
complementares
nao especificadas
anteriormente

Atividades de
artistas plasti-
cos, jornalistas
independentes e
escritores



Secao Divisao Grupo
91
Atividades Atividades
ligadas ligadas ao
ao patri- g79 patrimonio
monio cultural e
cultural e ambiental
ambiental
92
Atividades
de ex- Atividades de
ploragdo exploracdo de
de jogos jogos de azar
de azare e apostas
apostas
93
Atividades
esporti- Atividades de
vasede g3y recreagdoe
recreacdo lazer
e lazer
931 Ativida.des
esportivas

Fonte: Ministério do Turismo — MTUR —2018.

Classe

Atividades de mu-

seus e de exploragao,

restauracado artistica
e conservacao de
lugares e prédios
histdricos e atracdes
similares

91023

Atividades de jardins
botanicos, zooldgi-
91031 COS, parques naciol—
nais, reservas ecoloé-
gicas e areas de
protecdo ambiental

Atividades de explo-
racao de jogos de
azar e apostas

92003

Parques de diversao

93212 gos
e parques tematicos

Atividades de re-
creacgao e lazer nao
especificadas ante-

riormente

93298

Atividades esportivas

93191 ndo especificadas

anteriormente

14

9102301

9103100

9200301

9200302

9200399

9321200

9329801

9329802

9329803

9329804

9329899

9319199

Subclasse

Atividades de mu-
seus e de explora-
¢do de lugares e
prédios histéricos e
atragdes similares

Atividades de jar-
dins botanicos, zo-
oldgicos, parques
nacionais, reservas
ecoldgicas e areas
de protecao
ambiental

Casas de bingo

Exploragao de
apostas em corri-
das de cavalos

Exploracgdo de jogos
de azar e apostas
nao especificados

anteriormente

Parques de diversao
e parques tematicos

Discotecas, dan-
ceterias, salGes de
danga e similares

Exploragao de
boliches

Exploragdo de
jogos de sinuca,
bilhar e similares

Exploracdo de jo-
gos eletrénicos e
recreativos

Outras atividades
de recreacdo e lazer
ndo especificadas
anteriormente

Outras atividades
esportivas nao
especificadas
anteriormente



Na tabela 1 identifica-se os estabelecimentos formais vinculados as atividades caracteristicas do turismo
nos 83 municipios goianos que compdem o Mapa Oficial do Turismo do estado de Goids, que advém do
Mapa Oficial do Turismo Brasileiro . Entre 2013 e 2017 temos um saldo positivo de 972 empresas criadas no
periodo. Até o ano de 2015 o setor apresentava expansao, entretanto no ano de 2016 temos um cenario
de retracdo, onde 69 empresas fecharam as portas, mas no ano de 2017 o cendrio volta a ser de expansao,
pois foram criadas 125 empresas que produzem produtos, ou servicos classificados como caracteristicos do
turismo, isto é, produtos de potencial consumo dos visitantes.

Tabela 1: Estabelecimentos formais vinculados as atividades caracteristicas do turismo nos municipios
goianos que compdem o Mapa Oficial do Turismo do estado de Goias (2013 —2017).

Numero de
- . . . estabeleci- .
Regides/Municipios 2013 | 2014 2016 | 2017 | mentos gera- (%els;'f“z‘g‘lt;’)
dos entre 201
e 2017

Regido da Chapada dos Veadeiros

Alto Paraiso 71 78 88 91 96 25 35,2%
Cavalcante 7 9 9 10 11 4 57,1%
Colinas do Sul 4 3 4 2 2 -2 -50,0%
Sao Jodo D’alianga 14 14 14 13 12 -2 -14,3%
Teresina de Goias 3 3 4 4 5 2 66,7%
Regido da Estrada de Ferro

Bonfindpolis 4 2 5 5 5 1 25,0%
Cataldo 181 201 214 214 209 28 15,5%
Goiandira 0 0 0 0 2 2 200,0%
Ipameri 40 41 40 30 27 -13 -32,5%
Leopoldo de Bulhdes 1 0 1 2 4 3 300,0%
Orizona 11 12 14 12 12 1 9,1%

Pires do Rio 56 53 55 54 56 0 0,0%

Santa Cruz de Goias 1 1 2 1 2 1 100,0%
Silvania 16 19 19 22 19 3 18,8%
Urutai 2 3 1 2 2 0 0,0%

Viandpolis 21 22 23 21 23 2 9,5%

Regido das Aguas e Cavernas do Cerrado

Damiandpolis 0 0 1 1 1 1 100,0%
Formosa 122 129 156 144 138 16 13,1%
Mambai 6 6 11 10 9 3 50,0%
S3do Domingos 2 4 4 4 2 0 0,0%

Simolandia 6 7 8 9 9 3 50,0%
Caldas Novas 300 314 327 369 360 60 20,0%
Morrinhos 39 49 52 60 66 27 69,2%
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Numero de

estabeleci-

Regides/Municipios Crescimento

(2013 - 2017)

Rio Quente

Regiao do Ouro e Cristais

29

2013 2017 | mentos gera-
dos entre 201
e 2017
24 23 23 28

20,8%

Abadiania 42 53 65 68 67 25 59,5%
Alexania 37 41 47 48 53 16 43,2%
Campos Verdes 1 1 1 1 1 0 0,0%
Cidade de Goids 44 44 54 54 48 4 9,1%
Cidade Ocidental 30 33 41 46 45 15 50,0%
Corumbd de Goias 13 16 13 13 13 0 0,0%
Cocalzinho de Goias 7 13 14 11 13 6 85,7%
Cérrego do Ouro 1 1 0 0 1 0 0,0%
Cristalina 54 57 77 73 74 20 37,0%
Jaragud 30 32 33 32 32 2 6,7%
Mossamedes 1 0 1 1 1 0 0,0%
Luziania 150 170 172 161 155 5 3,3%
Pilar de Goias 3 2 0 0 1 -2 -66,7%
Pirendpolis 122 123 141 145 172 50 41,0%
Sao Francisco de Goias 2 2 3 4 6 4 200,0%
Valparaiso de Goias 129 139 145 134 141 12 9,3%

Regido dos Negocios e Tradigoes

Andpolis 476 498 538 543 544 68 14,3%
Aparecida de Goiania 352 417 442 408 442 90 25,6%
Bela Vista de Goias 12 18 17 18 22 10 83,3%
Goiania 3.226 3.398 3.502 3.509 3.518 292 9,1%

Hidrolandia 23 28 23 24 26 3 13,0%
Nerdpolis 23 31 27 29 30 7 30,4%
Nova Veneza 7 9 8 9 7 0 0,0%

Terezépolis de Goids 5 8 11 11 13 8 160,0%
Trindade 94 110 116 120 112 18 19,1%

Regido Lagos do Paranaiba

Buruti Alegre 3 6 6 8 11 8 266,7%
Cachoeira Dourada 9 6 6 6 6 -3 -33,3%
Cacu 17 18 18 12 18 1 5,9%



Numero de

estabeleci-
2017 | mentos gera-
dos entre 2013

Crescimento

Regides/Municipios (2013 - 2017)

HH b
4 4 4

e 2017
Itaruma 3 5 2 66,7%
[tumbiara 188 198 195 194 214 26 13,8%
Lagoa Santa 7 6 8 5 6 -1 -14,3%
Quirinépolis 46 49 53 53 59 13 28,3%
Sao Simao a1 46 39 38 34 -7 -17,1%
Trés Ranchos 6 8 6 8 7 1 16,7%

Regiao Pegadas no Cerrado

Bom Jardim de Goias 1 3 3 3 3 2 200,0%
CaiapoOnia 10 12 13 13 12 2 20,0%
Chapadao do Céu 17 18 13 16 18 1 5,9%
Jatai 160 165 157 149 150 10 -6,3%
Maurilandia 5 5 6 4 4 -1 -20,0%
Mineiros 85 110 106 101 102 3 3,0%
Paratina 15 14 15 16 15 0 0,0%
Piranhas 6 8 7 8 8 2 33,3%
Rio Verde 248 283 327 316 331 83 33,5%
Santa Rita do Araguaia 8 10 8 7 6 -2 -25,0%
Sdo Luiz de Montes Belos 27 44 47 44 44 17 63,0%
Serranépolis 10 8 10 10 11 1 10,0%
Tuverlandia 2 2 2 1 1 -1 -50,0%

Regido Vale da Serra da Mesa

Minagu 30 30 33 28 27 -3 -10,0%
Niquelandia 45 47 51 38 31 -14 -31,1%
Padre Bernardo 26 30 32 26 28 2 7,7%
Porangatu 42 37 45 44 54 12 28,6%
Uruagu 57 64 65 48 52 -5 -8,8%

Regido Vale do Araguaia

Aragarcas 31 30 27 30 28 -3 -9,7%
Aruand 4 8 8 7 12 8 200,0%
Baliza 1 1 1 1 1 0 0,0%

Britania 3 4 6 6 7 4 133,3%
Mundo Novo 2 2 3 3 3 1 50,0%



Numero de

estabeleci-
2017 | mentos gera-
dos entre 201

Crescimento
(2013 - 2017)

Regides/Municipios

e 2017

2013 H 2015 | 2016
4 5 6 10

Nova Crixas 10 6 150,0%
Sdo Miguel do Araguaia 27 35 SURS 31 4 14,8%
Total 7.015 7.553 7.931 7.862 7.987 972 13,9%
VariagGes entre Anos - 538 378 -69 125 -

Fonte: Ministério da Economia - RAIS - 2018.

Grafico 1: Proporcdo entre o numero total de empresas formais no estado de Goias, e o niUmero de em-
presas formais vinculadas as atividades carateristicas do turismo no estado (2006-2017).

. Participagao em relagdo ao valor
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Fonte: Ministério da Economia - RAIS - 2018.

Tabela 2 : Crescimento relativo do nimero de empreendimentos vinculados ao Turismo (em relagao ao
ano anterior).

Total
m 2007 | 2008 m 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 m 2016 | 2017

- 6,1% 88% 9,7% 12,3% 104 6,8% 9,4% 8,8% 4,3% -2,7% 1,7% 75,6%
Fonte: Ministério da Economia - RAIS - 2018.
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Segundo informacgdes do Ministério da Economia, o estado de Goids fechou o0 ano de 2017 com 158.093
empresas em funcionamento. Conforme o grafico 1, verifica-se que 9.360 sdao empresas formais vinculadas
as atividades carateristicas do turismo. Estas empresas respondiam por 5,9% dos estabelecimentos em
atividade no estado. Em termos de empregos conforme o grafico 2, haviam 1.515.422 pessoas empregadas
em todo o estado, as empresas vinculadas as atividades caracteristicas do turismo empregavam 59.748
pessoas, o que representa 3,9% dos empregos formais no estado no ano de 2017.

Na tabela 3 é apresentado as estatisticas de empregos formais gerados pelos estabelecimentos vin-
culados as atividades caracteristicas do turismo nos municipios goianos que compdem o Mapa Oficial
do Turismo Brasileiro. No periodo de 2013 até 2017 houve uma expansdao no numero de empregados
no setor, foi identificado a abertura de 1.101 postos de trabalho, o que representa um crescimento de
2,1%.

Os trés principais destaques no periodo de 2013-2017 sdo os municipios de Caldas Novas na Regiao
das Aguas Quentes com a abertura de 611 empregos, em seguida temos Pirenépolis com geracdo 378
empregos, e depois Rio Verde com 247 empregos estes dois Ultimos municipios estdo situados na
Regido do Ouro e Cristais e Pegadas no Cerrado respectivamente. Abaixo na tabela 3 é possivel identi-
ficar o principal destaque por regido, bem como identificar se houve expansdo ou retracdo no numero
de empregos por municipio no periodo analisado.

Tabela 3: Empregos formais vinculados as atividades caracteristicas do turismo nos municipios goianos que
compoem o Mapa Oficial do Turismo Brasileiro (2013 —2017).

NuUmero de c :
Regides/Municipios 2014 | 2015 2017 empregos rescimento
gerados entre| (2013 - 2017)
2013 e 2017

Regidao da Chapada dos Veadeiros

Alto Paraiso 244 261 317 361 404 160 65,57%
Cavalcante 24 24 26 33 34 10 41,67%
Colinas do Sul 5 5 4 2 1 -4 -80,00%
Sdo Jodo D’alianca 56 59 65 57 56 0 0,00%
Teresina de Goids 10 9 18 19 10 0 0,00%
Bonfindpolis 3 6 6 6 7 4 133,3%
Cataldo 1.111 1.223 1.288 1.029 1.098 -13 -1,2%
Goiandira 0 0 2 0 2 2 200,0%
Ipameri 167 236 127 99 83 -84 -50,3%
Leopoldo de Bulhdes 1 0 1 4 7 6 600,0%
Orizona 38 41 45 48 42 4 10,5%
Pires do Rio 178 198 168 143 124 -54 -30,3%
Santa Cruz de Goias 0 0 1 1 1 1 100,0%



Numero de .
. n . . empregos Crescimento
Regides/Municipios 2013 2017 gerados entre | (2013 - 2017)
2013 e 2017
34 46 49 47 46

Silvania 12 35,3%
Urutai 5 4 2 4 3 -2 -40,0%
Viandpolis 64 72 81 74 85 21 32,8%

Regido das Aguas e Cavernas do Cerrado

Damiandpolis 0 0 2 3 3 3 300,0%
Formosa 751 820 871 814 796 45 6,0%

Mambai 10 11 23 14 18 8 80,0%
S3o0 Domingos 7 7 10 6 0 -7 -100,0%
Simolandia 48 45 60 65 67 19 39,6%
Caldas Novas 4.507 4.886 5.026 5.098 5.118 611 13,5%
Morrinhos 161 184 195 229 221 60 37,3%
Rio Quente 1.880 1.985 2.118 2.019 2.193 313 16,6%

Regiao do Ouro e Cristais

Abadiania 373 496 532 531 536 163 43,7%
Alexania 308 333 333 316 300 -8 -2,6%
Campos Verdes 1 1 1 1 1 0 0,0%

Cidade de Goias 189 201 231 236 236 47 24,9%
Cidade Ocidental 419 148 261 526 556 137 32,7%
Corumba de Goias 45 47 40 48 40 -5 -11,1%
Cocalzinho de Goias 41 49 44 41 35 -6 -14,6%
Corrego do Ouro 1 0 0 0 1 0 100,0%
Cristalina 261 284 379 358 372 111 42,5%
Jaragud 178 189 200 175 185 7 3,9%

Mossamedes 0 0 0 1 1 1 100,0%
Luziania 1.340 841 753 625 680 -660 -49,2%
Pilar de Goids 2 0 0 0 2 0 200,0%
Pirendpolis 616 666 743 747 994 378 61,3%
Sao Francisco de Goias 20 25 36 62 52 32 160,0%
Valparaiso de Goias 970 741 637 1.016 1.010 40 4,1%

Regido dos Negocios e Tradigoes

Anapolis 2.999 3.295 3.817 3.356 3.312 313 10,4%



Numero de
empregos

Crescimento
(2013 - 2017)

Regides/Municipios

gerados entre
2013 e 2017

2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

Aparecida de Goiania 2.513 2.666 2.570 2.219 2.426 -3,4%

Bela Vista de Goias 73 88 88 88 84 11 15,1%

Goiania 25.680 26.731 26.641 25.160 25.169 -511 -2,0%

Hidrolandia 334 118 110 142 181 -153 -45,8%
Nerdpolis 86 93 84 121 119 33 38,4%
Nova Veneza 6 8 13 10 4 -2 -33,3%
Terezdpolis de Goids 58 68 77 91 81 23 39,6%
Trindade 348 517 398 362 355 7 2,0%

Buruti Alegre 23 38 7 37 42 19 82,6%
Cachoeira Dourada 20 11 11 12 10 -10 -50,0%
Cagu 23 30 21 24 27 4 17,4%
Itaruma 7 8 6 3 12 5 71,4%
l[tumbiara 1.158 1.248 1.145 1.029 1.105 -53 -4,6%

Lagoa Santa 53 57 48 48 46 -7 -13,2%
Quirindpolis 317 345 243 259 206 Skl -35,0%
Sao Simao 238 184 160 142 135 -103 -43,3%
Trés Ranchos 10 13 12 18 12 2 20,0%
Bom Jardim de Goias 2 3 4 6 4 2 100,0%
Caiaponia 30 26 44 29 31 1 3,3%

Chapadao do Céu 105 58 39 82 69 -36 -34,3%
Jatai 941 1.025 957 929 1.090 149 15,8%
Maurilandia 21 23 16 15 11 -10 -47,6%
Mineiros 577 576 532 445 541 -36 -6,2%

Parauna 60 50 41 41 55 -5 -8,3%

Piranhas 20 27 28 25 29 9 45,0%
Rio Verde 1.880 1.887 1.914 2.099 2.127 247 13,1%
Santa Rita do Araguaia 48 30 33 31 27 -21 -43,3%
Sao Luiz de Montes Belos 151 181 230 230 234 83 55,0%
Serrandpolis 40 39 48 28 54 14 35,0%

Tuverlandia 10 9 8 8 8 -2 -20,0%



Numero de :
empregos Crescimento

gerados entre | (2013 - 2017)

2013 e 2017

Regides/Municipios 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

Regido Vale da Serra da Mesa

Minagu 93 115 115 87 85 -8 -8,6%
Niguelandia 253 286 341 253 201 -52 -20,5%
Padre Bernardo 130 73 154 190 183 53 40,7%
Porangatu 308 276 294 245 280 -28 -9,1%
Uruagu 348 351 301 279 296 -52 -14,9%
Aragarcas 107 117 122 119 115 8 7,5%
Aruan3 10 20 19 19 29 19 190,0%
Baliza 3 1 2 3 1 -2 -66,7%
Britania 8 12 20 19 18 10 125,0%
Mundo Novo 6 7 7 8 11 5 83,3%
Nova Crixas 11 32 27 27 22 11 100,0%
S30 Miguel do Araguaia 67 98 85 77 77 10 14,9%
Total 53.243 54.978 55.527 53.273 54.344 1.101 2,1%
Variages entre Anos - 1735 549 -2.254 1.071 - -

Fonte: Ministério da Economia - RAIS - 2018.

Grafico 2: Proporcdo entre o nimero total de empregos formais no estado de Goias, e o niumero de em-
pregos formais vinculados as atividades carateristicas do turismo (2006-2017).
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Tabela 4: Crescimento relativo ao nimero de empregos formais vinculados as atividades caracteristicas
do turismo no estado de Goias, em relacdo ao ano anterior.

Total
m 2007 | 2008 m 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

- 87% 68% 7,7% 11,7% 6,7% 7,2% 7,3% 3,2% 1,1% -51% 2,3% 57,6%

Fonte: Ministério da Economia - RAIS - 2018.

Tabela 5: Crescimento relativo do nimero de estabelecimentos e empregos formais vinculados as ativi-
dades caracteristicas do turismo no estado de Goids em relagdo ao numero total de estabelecimentos e
empregos no periodo (2013 - 2017).

Estado de Goias: Total 21,1% 15,4%
Estado de Goids: ACTs 44,9% 24,4%

Fonte: Ministério da Economia - RAIS - 2018.

Na tabela 5 é possivel identificar um aumento na participacdao do niumero de empregados nas ativi-
dades carateristicas do turismo no estado de Goias, que é resultado do aumento do nimero de empre-
sas criadas com atividades vinculadas as atividades caracteristicas do turismo. De acordo com dados
do Ministério da Economia o setor apresentou uma expansdo de 24,4% enquanto a economia goiana
como um todo a expansao foi de 15,4% no periodo (2013-2017).
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Na tabela 6 destaca-se dados dos seguintes segmentos profissionais do turismo: transporte rodovidrio,
transporte aéreo, servicos de hospedagem, alimentacdo, cultura e lazer, agéncias e operadoras de viagens.
De acordo com os dados apresentados constata-se uma taxa de crescimento médio dos valores de ar-
recadacgdo de tributos de 9,3% em relagao ao periodo de 2014 - 2018.

Tabela 6: Arrecadacao de tributos estaduais nas Atividades Caracteristicas do Turismo no estado de
Goids (2014 — 2018) - valores em moeda corrente.

Transporte Rodoviario 22.442.853 21.180.261 24.119.733  23.951.962 32.975.973
Transporte Aéreo 2.181.074 1.710.993 2.021.560 1.159.967 1.042.003
Servigos de Hospedagem 10.414.652 11.054.777 12.008.673  13.589.196 15.712.636
Alimentagao 51.776.275 56.574.774 58.933.910 69.802.789  76.422.808
Cultura e Lazer 2.135.934 1.778.555 1.835.812 1.849.721 1.170.701
Agéncia e Operadores de Via- 827.798 725.405 433.453 333.485 566.909
gem 89.778.585,62 93.024.765,34 99.353.141,24 110.687.119,93 127.891.028,69
Total - 3,6% 6,8% 11,4% 15,5%

Fonte: Secretaria da Economia - Sefaz, 2018.

A arrecadacdo de tributos do setor do turismo nos municipios que fazem parte do Mapa Oficial do Tur-
ismo do estado de Goids (tabela 6) apresentou um crescimento acumulado de 37,3% no periodo de 2014
a 2018.

Utilizando o mesmo periodo para os destaques em cada regido temos os seguintes municipios: na
Regido da Chapada dos Veadeiros, Colinas do Sul que teve um crescimento relativo de 642,3%, na Regido
da Estrada de Ferro, a cidade de Bonfindpolis teve um crescimento relativo de 102,7%, a Regido das Aguas
e Cavernas do Cerrado, a principal cidade foi Damiandpolis, com crescimento relativo de 133,3%, Regido
das Aguas Quentes destaca-se o municipio de Caldas Novas, com crescimento relativo de 29,8%, Regido
do Ouro e Cristais destaca-se o municipio de Valparaiso, com crescimento relativo de 80,2%, na Regido
dos Negdcios e Tradigdes destaca-se a cidade de Nerdpolis, com crescimento acumulado de 75,6%, Regido
Lagos do Paranaiba destaca-se Cachoeira Dourada, com arrecadacado relativa de 66,6%, Regido Pegadas no
Cerrado destaca-se o municipio de Bom Jardim de Goias, com o crescimento relativo de 653,0%, Regido
Vale da Serra da Mesa destaca-se o municipio de Padre Bernardo, com crescimento relativo de 97,6%, na
Regido Vale do Araguaia destaca-se o municipio de Aragarcas, com crescimento relativo de 192,0%.
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Tabela 7: Arrecadacdo de tributos estaduais nas Atividades Caracteristicas do Turismo nos municipios que
compdem o Mapa Oficial do Turismo do estado de Goids (2014 — 2018) — valores em moeda corrente.

2014 2015 2016 2017 2018 %2((2,(1%)7 ’

Regiao da Chapada dos Veadeiros

Alto Paraiso 101.812,21  265.986,61  213.051,71  305.518,44  352.156,85 15,3%
Cavalcante 5.554,96 7.557,75 11.864,14 13.678,04 10.510,16 -23,2%
Colinas do Sul 3.232,17 3.769,78 384,11 1.727,13 12.820,39 642,3%
S30 Jodo D’alianca 45.250,33 37.512,05 39.094,83 41.526,35 53.798,50 29,6%
Teresina de Goids 3.661,60 4.735,90 4.226,64 3.770,81 6.966,04 84,7%

Regido da Estrada de Ferro

Bonfindpolis 40,93 1.605,66 2.025,09 3.707,05 7.513,49 102,7%
Cataldo 1.399.102,61 2.924.959,37 1.588.118,82 2.464.614,05 1.268.156,64  -48,5%
Goiandira 239,95 381,83 146,44 1.522,14 3.071,39 101,8%
Ipameri 268.149,43 73.646,02 121.138,60 95.261,87 64.137,81 -32,7%
Leopoldo de Bulhdes  2.149,15 1.783,70 1.257,82 4.760,91 4.309,83 -9,5%

Orizona 138.608,71  103.607,74  116.646,75  76.269,90 72.690,06 -4,7%

Pires do Rio 91.375,45 163.685,54  84.690,36 89.587,72 95.689,21 6,8%

Santa Cruz de Goids 541,77 2.558,96 271,82 4.721,07 832,87 -82,4%
Silvania 17.131,90 19.598,14 24.086,33 42.119,26 25.368,16 -39,8%
Urutaf 2.660,07 7.585,09 3.972,63 9.867,18 8.542,74 -13,4%
Vianépolis 58.309,84  125.056,33  61.825,96 87.049,47  102.165,79 17,4%

Regido das Aguas e Cavernas do Cerrado

Damiandpolis 12,37 25,80 17,71 22,31 52,05 133,3%
Formosa 710.891,68  995.185,58 1.123.604,83 1.113.439,90 1.211.764,20 8,8%

Mambai 4.055,77 2.959,91 12.500,65 4.278,35 6.701,02 56,6%
S50 Domingos 2.849,34 4.461,80 3.159,06 2.058,14 3.742,73 81,9%
Simolandia 19.832,02 67.458,95 60.656,74 30.689,24 53.492,55 74,3%

Regiao das Aguas Quentes

Caldas Novas 4.766.151,29 6.226.869,01 6.119.883,88 6.697.634,47 869651091  29,8%

Morrinhos 140.020,70 30267441  145.524,75  178.234,04 20843840  169%
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Rio Quente 5.273.874,70 5.362.817,10 6.863.766,49 7.683.474,45 8.825.180,82 14,9%

Regiao do Ouro e Cristais

Abadiania 1.420.463,53 1.793.881,42 1.762.294,80 1.770.699,19 2.226.256,60 25,7%
Alexania 524.031,34  655.825,58  843.390,54  866.018,52 1.210.149,28 39,7%
Campos Verdes 1.415,94 2.977,54 2.223,72 2.749,47 2.825,56 2,8%

Cidade de Goias 65.923,28 75.380,10 81.802,53 99.981,81 96.509,30 -3,5%
Cidade Ocidental 144.826,51  289.355,32  142.343,35  172.871,44  212.985,79 23,2%
Corumba de Goias 11.636,58 14.140,75 13.463,46 30.734,42 24.941,21 -18,8%
Cocalzinho de Goidas  24.609,36 23.863,15 42.794,25 53.145,96 41.148,75 -22,6%
Cérrego do Ouro 15,00 31,01 69,07 544,86 981,98 80,2%
Cristalina 285.300,61  415.822,75 531.348,41  707.726,47  873.208,50 23,4%
Jaragué 192.333,56  164.496,75  207.480,31  200.627,25  211.101,63 5,2%

Mossamedes 2.970,34 2.959,91 3.970,13 7.145,48 7.059,43 -1,2%
Luzidnia 554.635,29  1.295.216,40 519.757,09  607.224,73  705.861,81 16,2%
Pilar de Goids 7.122,07 17.279,23 1.292,65 522,54 355,40 -32,0%
Pirendpolis 336.928,78  441.012,74  477.018,18 55161588  752.266,79 36,4%
S3o Francisco de Goids ~ 20.491,09 59.569,41 32.332,85 45.672,07 18.554,27 -59,4%
Valparaiso de Goias 1.127.713,15 1.973.351,46 1.951.986,92 2.637.017,04 2.878.900,63 9,2%

Regidao dos Negdcios e Tradicoes

Anépolis 3.579.214,20 3.436.575,75 4.078.927,92 453419450 5213.968,68  15,0%
Aparecida de Goidnia 2.395.288,96  2.610.725,08 2.892.349,17 3.309.559,22 3.278.666,64 -0,9%
Bela Vista de Goias ~ 142.766,35 ~ 331.120,66 ~ 180.829,57  204.347,09  240.592,61 7%
Goiania 56.883.817,51 56.599.709,13 62.258.191,05 71.407.520,86 83.316.447,34  16.7%
Hidrolandia 113.940,03  244.766,13  45347,70  66.931,71  73.516,43 9,8%
Nerdpolis 59.679,94 127.632,69  113.506,88  94.959,85  166.705,76 75,6%
Nova Veneza 4.403,11 11.305,73  7.323,38 5.258,41 5.464,59 3,9%
Terezépolis de Goids  84.648,00  168.671,80  110.075,24  84.912,54  87.949,14 3,6%
Trindade 185.463,36  210.894,42  202.550,91  238.088,49  226.819,74 -4,7%
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% (2017 -
2018)

2014 2015 2016 2017 2018

Regiao Lagos do Paranaiba

Buriti Alegre

Cachoeira Dourada

Cagu
Itaruma
[tumbiara
Lagoa Santa
Quirinopolis

Sao Simao

Trés Ranchos

7.635,58
17.705,79
67.461,19

7.684,84

1.317.798,44

28.295,02

162.711,83

145.829,66

27.589,42

22.236,14
35.077,19
139.757,92

16.086,24

1.087.493,23 1.262.314,24

38.881,93
330.422,79
140.587,79

2.254,28

18.179,86
9.662,74
65.697,50

3.143,09

33.640,15
225.761,32
150.305,82

3.631,97

8.571,76
7.081,35
79.063,28
13.402,01
975.419,59
29.028,28
435.075,02
140.423,25

4.855,63

12.582,39
11.796,19
71.634,26
12.293,84
1.412.939,61

45.748,92
416.450,67
171.027,16

3.963,18

46,8%
66,6%
-9,4%
-8,3%
44,9%
57,6%
-4,3%
21,8%

-18,4%

Regiao Pegadas no Cerrado

Bom Jardim de Goias

Caiaponia

Chapaddo Do Céu

Maurilandia

Mineiros

Jatai

Paratna

Piranhas

Rio Verde

Santa Rita do

Araguaia

Sao Luis de Montes

Belos

Serranépolis

Turvelandia

3.482,08
18.685,50
55.955,38

32.074,68

453.449,14

724.743,65

7.194,46

5.655,33

1.866.490,05

104.955,95
133.960,63
10.515,73

46,21

3.926,81
22.753,50
85.740,65

80.131,46

1.082.139,90

823.466,09
10.959,48

25.891,72

4.749.780,38 3.074.868,66

124.209,72
290.963,61
7.972,50

112,95

768,39
23.602,14
93.015,79
36.748,71
686.296,62
975.627,68
6.290,77

21.325,14

34.549,17
235.119,66
13.773,90

614,09

664,89
27.560,94
88.308,52
34.763,14

705.451,06

1.520.830,26 1.300.736,56

15.160,55

31.253,66

2.573.432,30 2.738.667,27

66.203,87
334.698,15
21.401,37

278,23

Regiao Vale da Serra da Mesa

5.006,31
23.351,98
92.599,86
30.509,56

889.467,71

8.754,62

23.930,45

39.186,44
379.905,39
38.682,22

746,16

653,0%
-15,3%
4,9%
-12,2%
26,1%
-14,5%
-42,3%
-23,4%
6,4%
-40,8%
13,5%
80,7%

168,2%

Minagu

Niquelandia

Padre Bernardo

Porangatu

112.162,23

231.023,15

46.016,73

192.253,63

80.620,04
249.177,83
88.236,64

377.003,46

62.482,63
205.329,53
22.712,71

224.119,36

27

57.287,04
388.857,25
26.142,83

221.293,63

48.604,65
434.118,82
51.671,18

251.504,18

-15,2%
11,6%
97,6%

13,7%



o -

Uruagu 219.047,79 345.961,84 215.474,40 253.289,71 266.298,41 5,1%

Aragargas 27.199,74 32.378,14 33.629,47 33.260,14 97.120,68 192,0%
Aruand 11.222,86 11.463,30 16.745,78 20.052,32 19.230,35 -4,1%
Baliza 11,01 24,15 14,06 10,28 9,16 -10,9%
Britania 8.498,01 3.250,01 16.560,78 10.069,06 11.834,65 17,5%
Novo Mundo 2.322,47 5.190,03 3.976,58 4.356,80 8.098,35 85,9%
Nova Crixas 15.424,22 22.630,55 7.672,63 19.067,34 8.361,82 -56,1%
Sao Miguel do

Araguaia 47.723,57 43.339,86 51.773,65 66.634,12 64.718,29 -2,9%
Total 87.337.972,81 98.053.170,07 100.940.015,23 114.868.849,72 131.959.401,76 14,9%
Variagdo % 4,6% 12,3% 2,9% 13,8% 14,9%

Fonte: Secretaria da Economia - Sefaz, 2018.
(1) Crescimento relativo do ano de 2018 em relagdo ao ano de 2017.
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Pesquisa Mensal de Servicos (PMS) — IBGE 2018

Recorte do Turismo

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE a Pesquisa Mensal de Servicos (PMS)
produz indicadores que permitem acompanhar o comportamento conjuntural do setor de servicos no
pais, investigando a receita bruta de servicos nas empresas formalmente constituidas, com 20 ou mais
pessoas ocupadas, que desempenham como principal atividade um servico ndo financeiro, excluidas as
areas de saude e educacao.

A PMS é uma pesquisa por amostragem probabilistica, realizada em todas as Unidades da Federacao.
A PMS divulga, a partir da variavel investigada, indices de receita nominal e de volume, este ultimo como
resultado da deflacdo dos valores nominais correntes por indices de precos especificos para cada grupo de
atividade, e para cada Unidade da Federacdo, construidos a partir dos relativos de precos do IPCA.

As séries da PMS ajustadas sazonalmente consideram como fatores sazonais, o efeito calendario, os
feriados de Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da identificacdo de outliers. Os calculos sdo feitos uti-
lizando-se o software X-13 ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foi inicialmente definida com a
série de 4 anos da pesquisa (janeiro de 2012 a dezembro de 2015). Para os feriados de Carnaval e Corpus
Christi utilizou-se o programa “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.S Census Bureau, de modo a gerar a
matriz de coeficientes de regressdo. Os modelos adotados nas séries divulgadas sdo apresentados no
guadro 3.

A pesquisa foi iniciada em janeiro de 2011 e apresenta indicadores a partir de janeiro de 2012. Com-
pdem a pesquisa indicadores gerais, sem detalhamento por atividade, para o Brasil e as 27 Unidades
da Federacdo. Para o Brasil, hd indicadores por atividade, de acordo com os seguintes grupos e subg-
rupos: servicos prestados as familias (alojamento e alimentacdo; outros servigcos prestados as familias);
servicos de informacdo e comunicacao (servicos TIC; servicos audiovisuais, de edicdo e agéncias de noti-
cias); servicos profissionais, administrativos e complementares (servicos técnico-profissionais; servicos
administrativos e complementares); transportes, servicos auxiliares aos transportes e correio (transporte
terrestre; transporte aquavidrio, transporte aéreo; armazenagem, servigos auxiliares dos transportes e
correio); e outros servicos. Também s3ao produzidos indicadores por atividade para os estados do Cear3,
Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Parana, Santa Catarina, Rio
Grande do Sul, Goias e o Distrito Federal, com o seguinte nivel de desagregacao: servicos prestados as
familias; servicos de informacdo e comunicacdo; servicos profissionais, administrativos e complementa-
res; transportes, servicos auxiliares aos transportes e correio; e outros servicos.

Dentro da PMS é calculado o indice de Atividade Turistica para 12 Unidades da Federacgdo selecionadas:
Ceard, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Parand, Santa Catarina,
Rio Grande do Sul, Goias e Distrito Federal. O IBGE leva em consideracdo apenas empresas com mais de 20
empregados, utiliza-se apenas 22 dos 46 CNAES vinculados as atividades carateristicas do turismo utiliza-
dos pelo Ministério do Turismo, com isso reduz de forma significativa o universo de empresas do setor de
turismo avaliadas pela pesquisa, o que gera resultados em desconformidade entre IBGE e a metodologia
do Ministério do Turismo - Mtur.
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Quadro 2: indices Pesquisa Mensal de Servigos (PMS) — IBGE 2018.

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominais e de volume da receita bruta de servicos do més com
a média mensal obtida no ano de 2014.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominais e de volume da receita bruta
de servicos do més com os obtidos em igual més do ano anterior.

iNDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominais e de volume da receita bruta de servigos do
més com os obtidos no més anterior, ajustados sazonalmente.

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais da receita bruta de servicos de
janeiro até o més do indice com os de igual periodo do ano anterior.

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais da receita bruta de
servicos dos ultimos 12 meses com os de igual periodo imediatamente anterior.

Fonte: IBGE, 2018.

Quadro 3: indice de Atividades Turisticas — IATUR.

QUADRO IX - iINDICE DE ATIVIDADES TURISTICAS - IATUR

DESCRICAO CNAE

Alojamento e alimentagdo 5510.8 + 5590.6 + 5611.2 + 5612.1 + 5620.1
Atividades culturais e de recreagdo e lazer ~ 9001.9 + 9002.7 + 9003.5 + 9200.3 + 9321.2 + 9329.8

Trens turisticos, teleféricos e similares 4950.7
Transporte por navegag3o interior de passageiros 5022.0
Transporte aéreo de passageiros 5111.1 +5112.9
Transporte por navegacao de travessia 5091.2
Transportes aquavidrios ndo especificados 5099.8
Locacdo de automoveis sem condutor 7711.0
Agéncias de viagens e operadoras turisticas 7911.2 +7912.1 + 7990.2

Transporte rodoviario de passageiros

intermunicipal, interestadual e internacional 4922.1

Fonte: https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/periodicos/2419/pms_2018_dez.pdf.



Quadro 4 : Os modelos adotados nas Séries Temporais, por Unidade da Federagao.

UNIDADES DA FEDERAGAO % MODELO -
DECOMPOSICAO
SELECIONADAS ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)

Brasil Multiplicativo  (011) (011)  carnaval, Corpus Chisti, Constate

Ceard Aditivo (010) (110)  carnaval, Corpus Chisti

Pernambuco Multiplicativo ~ (000) (011)  carnaval, Corpus Chisti, Constate

Bahia Multiplicativo ~ (011) (011)

Minas Gerais Multiplicativo ~ (011) (011)  carnaval, Corpus Chisti, Efeito Calendério (TD)

Espirito Santo Multiplicativo  (311) (011)  carnaval, Corpus Chisti, Efeito Calendario (TD)

Rio de Janeiro Multiplicativo  (011) (011)  carnaval, Corpus Chisti

Sao Paulo Aditivo (000) (011)  constante

Parand Aditivo (011) (111)  constante, AO2013.Fev

Santa Catarina Aditivo (011) (011)

Rio Grande do Sul Multiplicativo ~ (011) (011)  constante

Goias Multiplicativo ~ (100) (011)  constante, Efeito Calenddrio (TD), TC2013. Jul
Carnaval, Corpus Chisti, Contate, Pascoa [15],

Distrito Federal Multiplicativo  (101) (101)

TC2012. Mar, AO2014.Jul, TC2014.Set,

A02015.Mai, LS2015.Ago, TC2015.NOV
Fonte: PMS - IBGE, 2018.

Tabela 8: Variacdo de volume das Atividades Turisticas, por Unidades da Federacdo (2018).

Vs a wies Amerori)] _Mensal (2) | Acumulo do Ano (3) | Gitims 12 s 4)
--m--mm

-09 1,7 14 08 21

-1,4 8,6

Espirito Santo

Ceard 1,2 25 -01 164 170 135 4,8 5,9 6,6 4,8 6,4 6,5
Sdo Paulo -12 30 -27 105 77 53 48 51 51 16 29 51
Pernambuco -16 07 -03 47 20 -13 53 50 44 68 59 44

Santa Catarina 25 1,4 24 44 27 -10 46 44 38 60 58 38

Goias -26 -18 05 29 36 05 2,7 28 25 39 35 25
Distrito Federal -05 -35 -08 45 -14 -19 29 25 21 -1,0 05 21
Brasil 09 -11 -10 54 36 15 18 20 20 04 1,2 20

Minas Gerais 04 07 10 10 1,7 -3,7 19 19 1,3 27 26 13

Rio Grande doSul -3,3 -0,5 8 -31 -1,7 54 -01 -02 -0,7 -1,1 -05 -07
Bahia -0,5 0,7 10 27 65 -13 -23 -15 -15 -1,4 -0,7 -1,5
Rio de Janeiro 16 09 39 00 -15 22 42 -39 34 -65 -51 -34
Parana o6 05 -17 -64 -81 99 -52 55 .59 -3,5 -44 -59
Fonte: PMS - IBGE, 2018.

(1) Base: Més Imediatamente anterior, (2) Base: Més igual ao ano anterior, (3) Base: Igual periodo do ano anterior, (4) Base: 12
Meses anteriores.
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Na tabela 8 é apresentado a variacdo de volume das Atividades Turisticas nas 12 Unidades da Federacao
onde é feito o levantamento do indice de atividade separadamente. No Grafico 3 é possivel constar que o
estado de Goias ocupa a 62 posicdo no ranking dos 12 estados analisados.

Grafico 3: Variacdo de volume das Atividades Turisticas — Acumulado no Ano de 2018.

7,0 66
51
’ 4,4
3,8
2,5 2,1
' 2,0 1,3
-0,7 4,5
-3,4
-5,9

Espirito Ceard Sao Pernam- Santa Goias Distrito Brasil Minas Rio Bahia Riode Parana
Santo Paulo buco Catarina Federal Gerais  Grande Janeiro

do Sul

Fonte: PMS — IBGE, 2018. (Base ultimos 12 meses).

Tabela 9: Variacdo de Receita Nominal das Atividades Turisticas, segundo Brasil e Unidades da Federacao (
2018).

s a s Anteror) _Mensal(2) | Acumulo do Ano 3) | Uttims 12 Wies 1) |
--m--mm

Ceard -0,8 -2,0 200 230 190 11,2 12,3 129 12,8 13,5 129
Espirito Santo -0,4 2,9 3,3 2,6 8,2 7,5 11,2 10,9 10,5 12,9 12,2 10,5
S30 Paulo 09 -04 06 11,3 116 122 69 73 78 58 63 78
Pernambuco -37 16 -14 61 92 55 69 71 69 91 83 69
Santa Catarina 2,4 29 0,9 85 10,9 4,38 6,3 6,7 6,5 8,3 8,1 6,5
Goias -6,8 2,1 1,3 4,4 6,8 3,4 4,8 5,0 4,8 6,8 6,1 4,8
Brasil 1,1 0,5 1,1 6,6 8,3 8,3 3,7 4,1 4,5 3,8 41 4,5
Minas Gerais 04 10 1,0 38 71 27 41 43 42 61 57 42
Rio GrandedoSul -22 00 14 23 57 34 33 36 35 27 35 35
Bahia 01 34 -11 57 124 64 15 24 28 2,7 33 28
Distrito Federal 21 1,7 28 01 37 97 05 08 17 03 02 17
Rio de Janeiro 1,4 1,7 5,3 0,5 2,5 84 -28 -23 -14 36 -28 -14
Parand 11 09 03 -28 -16 25 -33 31 -30 -04 -1,7 -30

Fonte: PMS — IBGE, 2018.
(1) Base: Més Imediatamente anterior, (2) Base: Més igual ao ano anterior, (3) Base: Igual periodo do ano anterior, (4) Base: 12

Na tabela 9 é apresentado a variacdo de Receita Nominal das Atividades Turisticas nas 12 Unidades da
Federagao onde é feito o levantamento do indice de atividade separadamente. No grafico 4 é possivel con-
statar que o estado de Goias ocupa a 62 posicdo no ranking dos 12 estados analisados no que se refere a
Receita Nominal gerada pelas atividades carateristicas do turismo.
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Grafico 4: Variacdo de Receita Nominal das Atividades Turisticas — Acumulado no Ano de 2018.

12,9
10,5
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4,8 4,5 4,
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1,7
-1,4
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Ceard Espirito Sao Pernam-  Santa Goias Brasil Minas Rio Bahia Distrito Riode  Parana
Santo Paulo buco Catarina Gerais Grande Federal Janeiro
do Sul

Fonte: PMS — IBGE, 2018. (Base: utimo 12 meses).

Tabela 10: Comparativo da variagdo de Volume das Atividades Turisticas, e Receita Nominal, acumulada
nos anos de 2015 - 2018.

A
2015 2016 2017 2018

Volume das Atividades -2,9% 6,0% 11,1% 2,0% 16,2%
Receita das Atividades 4,0% -3,5% 1,1% 4,8% 6,4%

Fonte: PMS - IBGE, 2015,2016,2017,2018.

Grafico 5: Comparativo da variacdo de Volume das Atividades Turisticas, e Receita Nominal, acumulada nos
anos de 2015 - 2018.

Volume B Receita

11,1%

6,09
0% 4,8%
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I
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Fonte: PMS - IBGE, 2015,2016,2017,2018.
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No grafico 5 é possivel visualizar graficamente a variagao entre volume de Atividades Turisticas e Receita
Nominal no periodo de 2015 até 2018. O volume de Atividades Turisticas manifestou queda de 2,9% no ano
de 2015, mas mesmo assim manteve uma Receita Positiva de 4% em 2015. Nos anos seguintes o Volume
de Atividades Turisticas apresentou uma expansao, em 2016 temos um crescimento de 6%, com receita
negativa de 3,5%, posteriormente um crescimento significativo de 11,1% no ano de 2017, com geracao de
receita de 1,1%. Em 2018 o crescimento foi mais modesto atingindo o patamar de 2%, entretanto a receita
nominal em 2018 foi de 4,8%, sendo melhor em 2018 se comparado ao ano anterior, quando o Volume de
Atividades foi bem mais significativo se comparado com a Receita. Apesar do Volume de Atividades Turisti-
cas ter aumentado nos trés ultimos anos, tivemos uma baixa no que se refere a receita nominal no ano
de 2016 de 3,5%, evidenciando que a receita nominal ndo necessdriamente acompanha o crescimento do
Volume de Atividades Turisticas, o contrdrio também é vdlido. Nos dois anos seguintes 2017 e 2018 con-
statou-se um resultado positivo tanto para Receita Nominal quanto para o Volume de Atividades Turisticas.
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Boletim de Ocupacao Hoteleira

Os dados apresentados sobre a Taxa de Ocupac¢do Hoteleira sdo vidveis a partir do monitoramento do
Boletim de Ocupacao Hoteleira (BOH). Para que seja possivel ter uma estatistica confidvel é preciso um
numero suficiente de BOHs enviados periodicamente por municipios. No estado de Goids esse monito-
ramento acontece em diferentes municipios, contudo o envio vem sendo deixado de lado por donos de
hotéis, gestores e afins. A Goids Turismo por meio do Observatério do Turismo do Estado de Goids vem
cobrando o envio destes para que possamos expor melhor a real taxa de ocupacgao no estado. Na tabela 11
é apresentado a Taxa de Ocupac¢do Hoteleira nos municipios que enviam BOHs regularmente.

Tabela 11: Taxa média anual de ocupagdao nos municipios de 2016 até 2018.

Aruan3 28,9% 26,3% 27,9%
Caldas Novas 55,8% 57,1% 60,6%
Chapaddo do Céu 34,7% 29,9% 59,5%
Cidade De Goias 58,1% 55,9% 36,2%
Cristalina 67,8% 57,4% 51,7%
Goiania 53,3% 48,9% 47,8%
Pirendpolis 38,4% 40,9% 53,9%
Sao Miguel do Araguaia 20,6% 23,8% 17,3%

Fonte: Observatdrio do Turismo do estado de Goias — Goias Turismo, 2018.

Na tabela 11 é possivel verificar a média anual da Taxa de Ocupag¢dao nos municipios que enviam BOH
regularmente nos anos de 2016 até 2018.

Grafico 6: Comparativo da Taxa de Ocupagao Hoteleira (2016 —2018).

Aruanad
70,0% . Caldas Novas
60,0% Cidade De Goias
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30,0% . Goiania
20,0% . Pirendpolis
10,0% Sao Miguel do Araguaia
0,0%

2016 2017 2018
Fonte: Observatdrio do Turismo do estado de Goids — Goias Turismo, 2018.

No grafico 6 é possivel verificar graficamente e ter um panorama geral da Taxa de Ocupacdo Hoteleira
nos ultimos trés anos 2016, 2017, e 2018 referente aos municipios que enviam BOH regularmente no esta-
do de Goias no periodo.
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Tabela 12: Taxa de Ocupacao Hotelaria 2016.

| Municpios | fan [ Fev | Mar | b [ Mai lun [ st | Agn | sex | out | ow | mex [icis

Arauna 19,0%
Caldas Novas 66,0%
Cidade de Goias 31,5%
Chapadao do Céu 63,4%
Cristalina 64,6%
Goiania 43,9%
Pirendpolis 48,5%
Sado Miguel do

Araguaia -

21,0%
41,1%
44,1%
58,7%
67,0%
45,1%
36,2%

13,1%
37,7%
31,0%
58,0%
74,7%
50,9%
31,0%

3,8%

26,2%
55,9%
31,1%
54,4%
79,9%
54,3%
38,3%

10,7%

20,7%
58,3%
37,2%
54,3%
61,6%
55,9%

38,8%

26,3%
67,4%
35,6%
67,4%
73,1%
62,7%

44,1%

73,4%
78,7%
52,2%
64,1%
78,6%
58,0%

59,1%

28,2% 26,3% 29,1%

Fonte: Observatorio do Turismo do estado de Goids — Goias Turismo, 2018.

33,5% 35,9% 37,6% 20,5% 19,4% 28,9%
76,4% 53,8% 33,2% 48,0% 53,5% 55,8%
42,0% 27,0% 28,1% 30,2% 25,8% 34,7%
56,5% 61,0% 54,2% 61,0% 44,6% 58,1%
81,4% 67,2% 61,0% 53,1% 51 7% 67,8%
57,0% 61,3% 43,8% 52,1% 43 0% 52,3%
43,4% 27,7% 41,2% 23,6% 2929 38,4%

18,5% 24,2% 23,8% = - 20,6%

Na tabela 12 é possivel verificar a Taxa de Ocupagdo mensal e a média anual nos municipios que envi-
aram BOH regularmente no ano de 2016.

Grafico 7: Taxa média de ocupac¢do no ano de 2016.
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20,6%

Araund Caldas Cidade de Chapadao Cristalina Goiania Pirenépolis  Sdo Miguel do

Novas Goias do Céu Araguaia

Fonte: Observatorio do Turismo do estado de Goias — Goias Turismo, 2018.

No grafico 7 é visivel que no ano de 2016 a maior Taxa de Ocupac¢ao nos municipios que enviam BOHs
regularmente foi identificada em Cristalina com 67,8%, logo apds temos Chapaddo do Céu com taxa de
58,1% e posteriormente Caldas Novas que apresentou uma taxa de 55,8%. A menor taxa foi identificada no
municipio de Sdo Miguel do Araguaia com 20,6%.
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Tabela 13: Taxa de Ocupacao Hotelaria 2017.

| Municipios | fan | v | Mar | Abr [ | Jun | ful | Ago | set | oue | Nov | e i

Arauna 10,6% 17,5% 9,7% 24,3% 23,7% 19,0% 70,8% 41,2% 35,0% 33,1% 10,7% 20,4% 26,3%
Caldas Novas 48,8% 40,7% 39,6% 50,7% 53,7% 68,4% 78,6% 78,8% 64,6% 61,1% 47,1% 52,7% 57,1%
Cidade de Goias 31,3% 20,5% 16,7% 28,5% 34,1% 37,8% 44,0% 29,3% 33,6% 30,6% 24,0% 28,8% 29,9%

Chapadao do Céu 81,3% 57,3% 60,1% 51,6% 47,6% 39,6% 54,0% 50,0% 59,1% 65,5% 53,5% 51,2% 55,9%

Cristalina 60,1% 56,5% 58,8% 57,9% 73,0% 73,8% 59,6% 51,6% 53,0% 51,8% 47,5% 45,1% 57,4%
Goiania 37,3% 45,6% 48,1% 45,8% 47,6% 53,6% 50,4% 45,3% 48,1% 61,3% 56,4% 46,7% 48,9%
Pirendpolis 64,5% 44,7% 36,1% 48,6% 39,4% 34,0% 47,2% 37,5% 453% 41,8% 26,3% 25,0% 40,9%
Sado Miguel do

Araguaia - - 19,0% 21,0% 34,2% 31,5% 31,0% 24,1% 14,6% 15,3% - - 23,8%

Fonte: Observatdrio do Turismo do estado de Goias — Goias Turismo, 2018.

Na tabela 13 é possivel verificar a Taxa de Ocupa¢ao mensal e a média anual nos municipios que envi-
aram BOH regularmente no ano de 2017.

Grafico 8: Taxa média de ocupacdo no ano de 2017.

57,1% 55 9% 57,4%
48,9%
40,9%
29,9%
26,3% 23,8%
Araund Caldas Cidade de Chapadao Cristalina Goiania Pirendpolis Sdo Miguel
Novas Goids do Céu do Araguaia

Fonte: Observatdrio do Turismo do estado de Goias — Goias Turismo, 2018.

No grafico 8 é visivel que no ano de 2017 a maior Taxa de Ocupacdo nos municipios que enviam BOHs
regularmente foi identificada em Cristalina com 57,4%, logo apds temos Caldas Novas com taxa de 57,1% e
posteriormente Chapaddo do Céu que apresentou um taxa no ano de 55,9%. A menor taxa foi identificada
no municipio de S3o Miguel do Araguaia com 23,8%.
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Tabela 14: Taxa de Ocupac¢ao Hotelaria 2018.

| Munictplos | an | Fov | Mar | Abr [ Mod |sun | ul | Aeo | set [ out | o | oor e

Arauna 13,1% 17,7%
Caldas Novas 66,0% 40,5%
Chapaddo do Céu 81,8% 57,9%

Cidade de Goids  33,0% 29,7%

Cristalina 54,6% 51,3%
Goiania 35,9% 37,3%
Pirendpolis 65,8% 54,1%
Sao Miguel do

Araguaia ) -

19,3%
42,9%
54,6%
28,7%
58,0%
45,3%
52,4%

19,9%

16,9%
53,9%
58,3%
35,3%
51,0%
47,4%
42,0%

18,1%

25,3%
56,6%
45,1%
39,0%
51,2%
44,6%
58,3%

24,2%

26,3%
61,3%
67,6%
40,1%
53,9%
56,7%
55,9%

24,1%

83,3%
82,5%
54,4%
49,0%
60,7%
51,2%
65,7%

19,4%

Fonte: Observatorio do Turismo do estado de Goias — Goias Turismo, 2018.

38,0%
77,2%
53,3%
42,1%
46,5%
60,9%
51,9%

13,5%

36,0%
69,8%
61,7%
31,8%
56,1%
53,9%
54,6%

10,5%

19,0% 17,8%
63,3% 55,3%
67,3% 56,0%
32,1% 30,8%
44,1% 50,8%
42,9% 51,9%
47,9% 43,8%

8,8% -

22,2%
57,8%
56,3%
43,3%
42,0%
45,6%

54,1%

27,9%
60,6%
59,5%
36,2%
51,7%
47,8%
53,9%

17,3%

Na tabela 14 é possivel verificar a Taxa de Ocupacao mensal e a média anual nos municipios que envi-
aram BOH regularmente no ano de 2018.

Grafico 9: Taxa média de ocupacdo no ano de 2018.
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Fonte: Observatorio do Turismo do estado de Goias — Goias Turismo, 2018.

No grafico 9 percebe-se que no ano de 2018 a maior Taxa média de Ocupacdo nos municipios que en-
viam BOHSs regularmente foi identificada em Caldas Novas com Taxa média de 60,6%, logo apds temos Cha-
padao do Céu com taxa de 59,5% e posteriormente Pirenépolis que apresentou uma taxa no ano de 53,9%.
A menor taxa foi identificada no municipio de Sdo Miguel do Araguaia com 17,3%.
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Tabela 15: Numero de Meios de Hospedagem que enviaram o BOH por Municipios.

2016 2017 2018
2 1 1

Aruana

Caldas Novas 4 4 4
Chapadao do Céu 2 2 2
Cidade de Goias 2 1 1
Cristalina 1 1 1
Goiania 24 25 24
Pirendpolis 5 4 2
Rio Quente 2 - -
S3o Miguel do Araguaia 3 2 2

Fonte: Observatorio do Turismo do estado de Goids — Goias Turismo, 2018.
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Movimentag¢ao Operacional no Aeroporto de Goiania - Santa Genoveva

Os dados apresentados referem-se a Movimentacdo no Aeroporto de Goiania e foram extraidos do site
da INFRAERO. O Observatorio do Turismo do Estado de Goias demonstra os dados em forma de graficos e
tabelas com o objetivo de apresentar o desempenho do Aeroporto de Goiania ao longo dos meses e nos
ultimos anos no que se refere aos voos regulares e ndo regulares no aeroporto Santa Genoveva conforme
orientacdes do Mtur.

Tabela 16: Série Historica Movimentagcdo Operacional do Aeroporto de Goiania (Voos Regulares e Ndo Reg-
ulares) — Santa Genoveva 2002 até 2018.

Aeronaves(un) Carga Aérea Passageiros Crescimento
(passageiros)

2002 44.054 7.213.838 937.901

2003 35.601 5.798.337 861.522 -8,1%
2004 39.236 6.419.594 991.607 15,1%
2005 37.729 5.668.624 1.236.466 24,7%
2006 42.610 5.360.694 1.376.383 11,3%
2007 43.136 5.484.132 1.546.476 12,4%
2008 46.564 6.160.844 1.554.000 0,5%
2009 52.584 6.381.157 1.772.424 14,1%
2010 64.678 5.779.057 2.346.648 32,4%
2011 70.128 6.278.933 2.801.002 19,4%
2012 71.013 6.469.429 3.078.833 9,9%
2013 61.848 7.697.217 3.001.460 -2,5%
2014 65.681 6.025.816 3.362.730 12,0%
2015 59.904 6.517.620 3.283.544 -2,4%
2016 59.145 4.790.665 3.002.378 -8,6%
2017 59.881 6.013.605 3.068.523 2,2%
2018 66.853 8.855.765 3.211.439 4,7%

Fonte: INFRAERO,2019.

Tabela 17: Movimentacdo Operacional Anual (Embarque + Desembarque) do Aeroporto de Goiania — San-
ta Genoveva nos ultimos quatro anos 2014 - 2018.

3.362.730  3.283.544  3.002.378 3.068.523  3.211.439

Variagdo % - -2,4% -8,6% 2,2% 4,7%
Fonte: INFRAERO,2019.

Embarque + Desembarque

Na tabela 17 é possivel verificar uma variacdo positiva de 4,7% no ano de 2018, sendo este o melhor
resultado nos ultimos quatro anos.
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Grafico 10: Movimentagdo Operacional (Embarque + Desembarque) do Aeroporto de Goiania — Santa
Genoveva nos ultimos quatro anos 2014 - 2018.
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Fonte: INFRAERO,2019.

Tabela 18: Movimentacdo Operacional Mensal (Embarque + Desembarque) do Aeroporto de Goidnia —
Santa Genoveva nos Ultimos quatro anos 2015 - 2018.

Janeiro
Fevereiro
Margo
Abril
Maio
Junho
Julho
Agosto
Setembro
Outubro
Novembro
Dezembro
Total

293.632
251.416
263.507
286.402
289.525
235.208
295.622
286.197
277.232
295.113
287.636
301.240

3.362.730

Fonte: INFRAERO,2019.
Grafico 11: Movimentacdo Operacional Mensal (Embarque + Desembarque) do Aeroporto de Goiania —
Santa Genoveva nos ultimos quatro anos 2014 - 2018.
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No grafico 11 apresentamos a comparacdao mensal dos dados operacionais do aeroporto Santa Geno-
vena, nota-se que os meses de janeiro e julho sdo os de maio fluxo, o ano de 2018 registrou o menor fluxo

dos ultimos 3 anos ho més de fevereiro.
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Movimentag¢ao Operacional no Aeroporto de Caldas Novas

Nelson Ribeiro Guimaraes

Os dados apresentados sobre a Movimentagao no Aeroporto de Caldas Novas sdao enviados diretamente
pela equipe administrativa do Aeroporto de Caldas Novas. O Observatério do Turismo do Estado de Goias,
apenas demonstra os dados em forma de gréficos e tabelas a fim de apresentar o desempenho do Aero-
porto de Caldas Novas ao longo dos meses e nos Ultimos anos no que se refere aos voos regulares e nao
regulares no aeroporto Nelson Ribeiro Guimardes conforme orienta¢des do Mtur.

Tabela 19: Série Histérica Movimentacdo Operacional (Voos Regulares e Ndo Regulares) do Aeroporto de
Caldas Novas — Nelson Ribeiro Guimardes 2014 até 2018.

Janeiro 11.468 13.116 18.178 16.028 15.039
Fevereiro 5.823 9.413 10.671 8.237 8.907

Marco 5.263 11.612 12.163 10.665 10.513
Abril 6.194 10.633 11.017 10.218 8.410

Maio 9.656 10.431 10.340 8.624 10.039
Junho 11.093 10.156 10.095 11.145 9.587

Julho 15.957 21.608 19.741 17.796 20.439
Agosto 12.555 13.969 11.060 12.305 12.368
Setembro 10.704 10.860 11.746 10.647 12.154
Outubro 11.283 11.454 11.499 11.319 10.644
Novembro 12.202 11.722 9.088 10.731 10.414
Dezembro 11.219 13.699 11.686 11.741 11.371
Total 123.417 148.673 147.284 139.466 139.881

Fonte: Administracdo do Aeroporto Nelson Riberiro Guimardes de Caldas Novas, 2018.

Grafico 12: Movimentacdo Operacional (Embarque + Desembarque) do Aeroporto de Caldas Novas —
Nelson Ribeiro Guimardes 2014 até 2018.
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Fonte: Administracao do Aeroporto Nelson Riberiro Guimardes de Caldas Novas, 2018.
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Tabela 20: Movimentagdao Operacional Mensal (Embarque + Desembarque) do Aeroporto de Caldas Novas
— Nelson Ribeiro Guimarades 2014 até 2018.

2014 | 2015 | 2016 | 207 ] 2018 |

Embarque + Desembarque 123.417 148.673 147.284 139.466 139.881
Variagao % - 20,5% -0,9% -5,3% 0,3%

Fonte: Administracao do Aeroporto Nelson Ribeiro Guimardes de Caldas Novas, 2018.

Na tabela 20 é possivel verificar uma variacao positiva de 0,3% no ano de 2018, em relacdo ao ano de
2017. Sendo este o melhor resultado nos ultimos dois anos.

Grafico 13: Movimentacdo Operacional Mensal (Embarque + Desembarque) do Aeroporto de Caldas Novas
— Nelson Ribeiro Guimaraes 2014 até 2018.
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Fonte: Administracao do Aeroporto Nelson Riberiro Guimaraes de Caldas Novas, 2018.
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Movimentag¢ao Operacional da Rodoviaria de Goiania

Os dados apresentados sobre a Movimentagao no Terminal Rodovidrio de Goiania sdo disponibilizados
pela Agéncia Nacional de Transporte Terrestres - ANNTT. O Observatorio do Turismo do Estado de Goias
exibe esses dados na forma de graficos e tabelas a fim de apresentar o desempenho do terminal rodoviario
ao longo dos meses e nos ultimos anos. A movimentagdo neste terminal possui alguns aspectos particu-
lares. Para todos os resultados a seguir serao considerados os quantitativos de ida somados com os quan-
titativos de volta.

Tabela 21: Movimentacdo mensal Terminal Rodoviario de Goidnia 2017.

Assentos Numero Numero de Taxa de
Ofertados de Viagens Passageiros Ocupagdo

Janeiro 226.878 17.891 157.681 69,5%
Fevereiro 193.546 13.428 110.390 57,0%
Marco 217.509 13.888 112.566 51,8%
Abril 261.594 20.538 111.922 42,8%
Maio 264.949 23.612 122.707 46,3%
Junho 226.717 14.704 107.390 47,4%
Julho 262.245 13.716 170.059 64,8%
Agosto 239.389 5.483 128.963 53,9%
Setembro 223.082 5.363 137.851 61,8%
Outubro 222.927 5.496 139.793 62,7%
Novembro 206.189 5.088 113.027 54,8%
Dezembro 270.989 6.656 200.592 74,0%

Fonte: ANTT - Agéncia Nacional de Transportes Terrestres, 2018.

Na tabela 21 é possivel verificar que as maiores taxas de ocupagao no ano de 2017 foram nos meses de
dezembro (74,0%), janeiro (69,5%) e julho (64,8%).

Tabela 22: Movimentacdao mensal Terminal Rodovidrio de Goidnia 2018.

Assentos Numero Numero de Taxa de
Ofertados de Viagens Passageiros Ocupagao

Janeiro 250.820 6.032 169.485 67,6%
Fevereiro 203.713 4.943 126.747 62,2%
Marco 215.219 5.037 137.465 63,9%
Abril 196.365 4.636 121.493 61,9%
Maio 187.729 4.566 121.521 64,7%
Junho 252.741 6.007 162.814 64,4%
Julho 296.796 7.053 218.792 73,7%
Agosto 174.997 4.375 92.625 52,9%
Setembro 272.488 6.522 138.105 50,7%
Outubro 200.647 4.819 98.136 48,9%
Novembro 119.152 3.144 69.519 58,3%
Dezembro 138.212 3.527 89.811 65,0%

Fonte: ANTT - Agéncia Nacional de Transportes Terrestres, 2018.
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Na tabela 22 é possivel verificar que as maiores taxas de ocupac¢do no ano de 2018 foram nos meses de
julho (73,7%), janeiro (67,6%), e dezembro (65,0%).

Tabela 23: Movimentag¢dao Anual Rodovidrio de Goiania 2017 até 2018.

Assentos NCu:nero Numero de Taxa de
Ofertados de Viagens Passageiros Ocupacdo
2017 2.816.014 145.863 1.612.941 57,2%

2018 2.508.879 60.661 1.546.513 61,2%

Fonte: ANTT - Agéncia Nacional de Transportes Terrestres, 2018.
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Boletim de Visitacao

Unidades de Conservacao do estado de Goias

Os dados apresentados sobre a Visitacdo dos Parques sdo extraidos diretamente do site do Instituto
Chico Mendes de Conservacdo Da Biodiversidade — ICMBio, e também junto a administracdo do parque
como é o caso do Parque Municipal do Itiquira localizado no municipio de Formosa - GO. O Observatdrio do
Turismo do Estado de Goias exibe esses dados na forma de graficos e tabelas com intuito de apresentar os
dados anuais sobre visitacdo nos parques goianos de forma clara e confidvel para sociedade.

Tabela 24: Numero de visitantes das unidades de conservacao do estado de Goias no ano 2018.

Parque Nacio-
nal Chapada
dos Veadeiros

Parque das Floresta
Emas - Cha- | Nacional de

ira melho - Dami- tivista Lago do

- Alto Paraiso |Paddo do Céu| Silvania Formosa anépolis Cedro-Aruana

Janeiro 6.867 169 144 10.225 400 0
Fevereiro 4.373 180 66 6.746 350 0
Margo 3.814 213 82 4.889 150 0
Abril 4.638 167 556 4.343 100 0
Maio 4.818 147 280 3.998 100 0
Junho 5.112 146 196 2.419 244 277
Julho 13.589 173 255 7.301 274 1.708
Agosto 6.307 182 276 5.155 264 649
Setembro 7.472 223 310 9.614 0 237
Outubro 5.829 230 271 6.146 0 0
Novembro 5.351 218 68 2.592 0 0
Dezembro 5.733 194 161 5.791 0 0
Total 73.903 2.242 2.665 69.219 1.882 2.871

Fonte: ICMBIo - Instituto Chico Mendes de Conservagdo da Biodiversidade e Administracdo do Parque Municipal do Itiquira, 2018.

Na tabela 24 é possivel verificar o nimero de visitacdes nos parques do estado de Goias, que no ano de
2018 identificou 152.782 mil visitantes.
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Tabela 25: Numero de visitantes no Parque Nacional da Chapada dos Veadeiros — 2006 até 2018.

“ Numero de visitantes

2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018

17.441
20.233
17.407
22.950
20.663
20.607
23.014
27.417
39.470
56.630
63.933
62.477
73.903

16,0%
-14,0%
31,8%
-10,0%
-0,3%
11,7%
19,1%
44,0%
43,5%
12,5%
-2,3%
18,3%

Fonte: ICMBio - Instituto Chico Mendes de Conservagao da Biodiversidade.

Variagao
Acumulada %

16,0%
2,0%
33,9%
23,9%
23,6%
35,3%
54,5%
98,4%
141,9%
154,8%
152,5%
170,8%

Em 2018 o Instituto Chico Mendes de Conservagao da Biodiversidade-ICMbio contabilizou 73.903 mil de
visitantes no Parque Nacional da Chapada dos Veadeiros conforme a tabela 25. Isso quer dizer que tivemos
um crescimento de 18,3% em relagdo ao ano de 2017. De 2006 para 2018 detivemos um crescimento acu-
mulado de 170,8%. Os anos que apresentaram a maior taxa de crescimento no periodo foi o ano de 2014
com crescimento anual de 44,0% e 2015 com crescimento anual de 43,5%.

Grafico 14: Numero de visitantes no Parque Nacional da Chapada dos Veadeiros — 2006 até 2018.
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Fonte: ICMBio - Instituto Chico Mendes de Conservagao da Biodiversidade.
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Tabela 26: Numero de visitantes no Parque Municipal do Itiquira entre os anos 2017 - 2018.

e "
2017 2018

Janeiro 14.420 10.225 -29,1%
Fevereiro 5.271 6.746 28,0%
Margo 5.825 4.889 -16,1%
Abril 10.249 4.343 -57,6%
Maio 5.294 3.998 -24,5%
Junho 5.462 2.419 -55,7%
Julho 5.408 7.301 35,0%
Agosto 5.972 5.155 -13,7%
Setembro 8.191 9.614 17,4%
Outubro 9.782 6.146 -37,2%
Novembro 2.674 2.592 -3,1%
Dezembro 5.209 5.791 11,2%
Total 83.757 69.219 -17,4%

Fonte: Administracdo do Parque Municipal do Itiquira, 2018.

No ano de 2018 o Parque Municipal do Itiquira recebeu 69.219 visitantes, 0 més que o parque apresen-
tou o maior crescimento relativo foi julho, registrando um crescimento de 35,0% em relacdo ao mesmo
periodo do ano anterior, em julho de 2018 o parque recebeu 7.301 visitantes, no mesmo periodo no ano
de 2017 o parque recebeu 5.408. No acumulado anual, o parque em 2018 recebeu menos visitantes que
em 2017 quando esse registrou 83.757 visitantes.
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Boletim de Visitagao Museal do estado de Goias

Os dados apresentados sobre a Visitacdo Museal sdo extraidos do Instituto Brasileiro de Museus — IBRAM,
e também sdo apurados junto a administracdo dos museus goianos como é o caso do Museu de Arte Con-
temporanea, Museu de Arte Sacra da Boa Morte, Planetdrio Digital de Andpolis — Espago de Astronomia
e Ciéncias Afins, Museu Histdrico de Jatai Francisco Honério de Campos, Museu Serra do Cafezal, Museu
Municipal Angelo Rosa de Moura, Museu Casa da Princesa, Museu Dom Prada Carrera, Museu Itinerante do
Carnaval de Goids e Museu Virtual do Carnaval de Goias. O Observatério do Turismo do Estado de Goids exibe
esses dados na forma de graficos e tabelas com intuito de apresentar os dados anuais sobre visitagcdo nos mu-
seus goianos de forma clara e confidvel para sociedade. Na tabela sdo apresentados os dados de visitacdo dos
museus goianos no periodo de 2014 até 2018 nas seguintes cidades: Goiania, Cidade de Goids, Pirendpolis,
Andpolis, Jatai, ltumbiara, Serrandpolis, Porangatu, Pilar de Goias, e Uruacu.

Tabela 27: Fluxo de visitantes nos museus - 2014 - 2018.

Museu de Arte 15.019 12.062 13.945 18.198 20.090
Museu de Arte Contemporanea - 1.238 10.719 1.591 -
Memorial do Cerrado - 18.269 18.266 22.754 25.000
Museu de Zoologia Professor José Hidasi = - 82.892 63.411 83.000
Goiania Galeria/Centro Cultural - 20.582 25.308 42.397 26.800
Museu Antropolégico da UFG 1.831 2.605 4.403 7.940 12.000
Centro Cultural Jesco Puttkamer 1.252 2.848 7.461 7.585 14.699
Planetario da Universidade Federal de Goias - - 21.065 22.000 24.093
Museu Goiano Professor Zoroastro Artiaga ) - 6.504 11.000 12.000

Museu Pedro Ludovico 4.169 3.923 2.690 3.701

Palacio Conde dos Arcos 9.639 11.373 13.480 14.774

Cidade delGoias Museu das Bandeiras 18.732 10.787 17.148 23.657

Museu ltinerante do Carnaval de Goias ) 8.270 6.019 5155 4.500
Museu de Arte Sacra da Boa Morte ; 4153 10.955 12.528 13.744
Museu Virtual do Carnaval de Goids ) 5.889 6.500
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Divino Espirito Santo

Pirendpolis Museu Rodas do Tempo

Museu Lavras De Ouro

Museu Histérico Alderico Borges de

Carvalho

Planetario Digital de Anapolis - Espaco de

.. Astronomia e Ciéncias Afins
Anapolis

Museu dos Frades Menores no Coragao do

Brasil (MUFRAM)

Museu de Artes Plasticas de Anapolis-MAPA

Museu Histdrico de Jatai Francisco Honodrio

Jatai de Campos

Itumbiara Museu Major Militdo Pereira de Almeida

Serrandpolis  Museu Serra do Cafezal

Porangatu Museu Municipal Angelo Rosa de Moura

Pilar de Goids  Museu Casa da Princesa

Uruacu Museu Dom Prada Carrera

Fonte: IBRAM - Instituto Brasileiro de Museus, 2018.
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O Cadastur é um sistema de registro utilizado pelo Ministério do Turismo, com intuito de promover o orde-
namento, a formalizagdo e a legalizagao dos prestadores de servigos turisticos no pais, por meio do cadastro
de empresas e profissionais do setor. O cadastro tem validade de dois anos para pessoas juridicas, e cinco anos
para os guias de turismo, ele é gratuito bem como a sua renovacgao. Ele é obrigatdrio para: acampamentos
turisticos, agéncias de turismo, meios de hospedagem, organizadores de eventos, parques tematicos, trans-
portadoras turisticas, conforme a Lein? 11.771, de 17 de setembro de 2008. O cadastro também é obrigatdrio
para exercer a profissao de Guia de Turismo, conforme Lei n2 8.623, de 28 de janeiro de 1993. No ano de 2018
o estado de Goias possuia 1.669 empresas cadastradas, ocupando a posi¢ao de 102 no Ranking.

Tabela 28: Ranking Nacional de Empreendimentos Cadastrados no Sistema de Turismo do Ministério do

Turismo (Mtur)

—2018.

[ B - \"de Cadaste

10°
11°
12°
13°
14°
15°
16°
17¢°
18°
19°
20°
21°
22°
23°
24°
25°
26°
27°

Rio de Janeiro
Sao Paulo

Minas Gerais
Parana

Rio Grande do Sul
Bahia
Pernambuco
Santa Catarina
Ceara

Goias

Rio Grande do Norte
Alagoas

Distrito Federal
Mato Grosso do Sul
Mato Grosso
Paraiba

Espirito Santo
Amazonas

Pard

Maranhdo
Sergipe

Acre

Rondonia
Tocantins

Piaui

Amapi

Roraima

Total

Fonte: Cadastur - Mtur, 2018.
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11.436
10.925
3.773
3.225
3.063
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2.122
2.076
1.800
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1.399
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1.271
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864
747
606
521
518
311
271
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Tabela 29: Comparativo entre o Numero de Empreendimentos Cadastrados (2016 - 2018).

AL
AM
AP
BA
CE
DF
ES
GO
MA
MG
MS
MT
PA
PB
PE
Pl
PR
RJ
RN
RO
RR
RS
SC
SE
SP
TO
Total

Fonte: Cadastrur — Mtur, 2018.

1.825
1.072
220
3.189
2.521
1.316
1.388
2.127
964
7.187
1.387
1.495
1.047
2.017
2.851
541
5.253
14.126
1.690
372
41
5.336
3.493
845
14.822
176
77.688

1.316
864
172

2.580

1.800

1.271

1.107

1.669
606

3.773

1.156

1.152
747

1.117

2.122
200

3.225

10.925

1.399
311
121

3.063

2.076
521

11.436
271
55.518

739
603
114
1.895
1.165
1.188
879
2.048
432
4.954
986
1.109
711
616
1.558
311
2.593
9.343
628
245
121
4.084
1.910
461
4.610
235
43,951

N° de cadastros | N° de cadastros | N° de cadastros| Variagdo em
2018 2017 2016 unidades
AC 387 518 413 -26

1.086
469
106

1.294

1.356
128
509

79
532

2.233
401
386
336

1.401

1.293
230

2.660

4.783

1.062
127

1.252
1.583
384
10.212

33.737

Variagao em
%

-6,3%
147,0%
77,8%
93,0%
68,3%
116,4%
10,8%
57,9%
3,9%
123,1%
45,1%
40,7%
34,8%
47,3%
227,4%
83,0%
74,0%
102,6%
51,2%
169,1%
51,8%
-66,1%
30,7%
82,9%
83,3%
221,5%
-25,1%
76,8%

Ao analisar os municipios do estado de Goias, identifica-se que as principais cidades com empreendi-
mentos cadastrados sdo Goiania, Pirendpolis e Caldas Novas.
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Tabela 30: Numero de Empreendimentos Cadastrados por Municipio do estado de Goias - 2018.

Goiinia 725 34,1%
Caldas Novas 175 8,2%
Pirendpolis 133 6,3%
Andpolis 98 4,6%
Aparecida de Goiania 68 3,2%
Alto Paraiso de Goias 57 2,7%
Cidade de Goias 43 2,0%
Formosa 42 2,0%
Rio Verde 32 1,5%
Jatai 29 1,4%
Cataldo 28 1,3%
Mineiros 27 1,3%
ltumbiara 23 1,1%
Crixas 23 1,1%
Rio Quente 22 1,0%
Outros 602 28,3%
Total 2.127 100,0%

Fonte: Cadastur - Mtur, 2018.
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Tabela 31: Tipo de Atividade Vinculada - 2018.

Prestadores de Servico N2 de Prestadores %

Transportadora Turisticas 556 26,14%
Agéncia de Turismo 535 25,15%
Meios de Hospedagem 435 20,45%
Restaurantes, Cafeteria, Bar e Similares 181 8,51%
Guia de Turismo - Pessoa Fisica 172 8,09%
Organizadora de Evento 109 5,12%
Prestador de Servigos de Infraestrutura de Apoio a Eventos 59 2,77%
Prestador de Servigos em Segmentos Turisticos 29 1,36%
Locadora de Veiculos para Turistas 28 1,32%
Empreendimento de Entretenimento e Lazer e Parque Aquatico 10 0,47%
Parque Tematico 3 0,14%
Guia de Turismo - MEI 3 0,14%
Acampamento Turistico 2 0,09%
Centro de Convengdes 2 0,09%
Casa de Espetaculos e Equipamentos de Animagcao Turistica 2 0,09%
Empreendimentos de Apoio ao Turismo N&utico ou a Pesca Esportiva 1 0,05%
Total 2.127 100,0%

Fonte: Cadastur — Mtur, 2018.

Tabela 32: Comparativo entre Tipo de Atividade Vinculada.

Variagdo Varlag:ao

Agéncia de Turismo 25,2% 20,8%
Meio de Hospedagem 359 368 435 20,5% 67 18,2%
Transportadora Turistica 563 238 556 26,2% 318 133,6%
Restaurantes, Cafeterias e Bares 308 238 181 8,5% -57 -23,9%
Guia de Turismo - 190 172 8,1% - -
Organizadora de Eventos 129 110 109 5,1% -1 -0,9%
Locadora de Veiculos 30 26 28 1,3% 2 7,7%
Cegmentos Turcteos 50 18 200 LM% 11 6L1%
e e  5° 12 9 28% 47 391,7%
Empreendimento de Entreteni- )
mento e Lazer & Parque Aquatico 7 10 10 B 0 0,0%
Acampamento Turistico < 6 2 0,1% -4 -66,7%
Casas de Espetdculos e 6 0,1%

Equipamentos de Animacao - 2 - -
Parque Tematico 1 4 3 0,1% 1 -25,0%
Total 2.036 1.669 2.121 100,0% 452 27,1%

Fonte: Cadastur — Mtur, 2018.
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Categorizacao

A categorizacdo dos Municipios das Regides Turisticas do Mapa Oficial do Turismo do estado de Goias,
presente no Mapa do Turismo Brasileiro é um instrumento elaborado pelo Ministério do Turismo — Mtur
para identificar o desempenho da economia do setor nos municipios que integram o Mapa do Turismo Bra-
sileiro. Esse instrumento, tem por objetivo promover uma estratégia de execucdao do Programa de Regio-
nalizagcdo do Turismo, possibilitando a tomada de decisdes mais assertivas no processo de implementacao
de politicas de turismo, respeitando a particularidade de cada destino. Segundo o Ministério do Turismo a
categorizacdo pode servir para:

1. Otimizar a distribuicdo de recursos publicos;

2. Orientar a elaboracdo de politicas especificas para cada categoria de municipios;

3. Aperfeicoar a gestao publica, na medida em que fornece aos gestores do Ministério e dos Estados mais
um instrumento para subsidiar a tomada de decisdo;

4. Auxiliar na atualizacdo do Mapa do Turismo Brasileiro, que é feita periodicamente;

5. Auxiliar na reflexdao sobre o papel de cada municipio no processo de desenvolvimento turistico regional.

Para a construcdao da metodologia de categorizacdo, o Mtur analisou as experiéncias de varios estados
gue ja haviam categorizado seus municipios. Dado ao quantitativo de municipios que compdem o Mapa do
Turismo Brasileiro optou-se por trabalhar com dados oficiais ja existentes, que pudessem ser atualizados
periodicamente e que fossem disponiveis para todos os 5.570 municipios brasileiros, e que traduzissem a
economia do turismo. Levando em conta a abrangéncia do universo de estudo, optou-se pela realizacao de
uma analise de cluster. A analise de cluster € uma técnica estatistica multivariada que tem como objetivo di-
vidir os elementos de uma amostra em grupos, de forma que elementos pertencentes a um mesmo grupo
sejam similares entre si, com respeito as variaveis (caracteristicas) que neles foram medidas, e que elemen-
tos em grupos diferentes sejam heterogéneos em relacdo a estas mesmas caracteristicas (MINGOTI, 2005).
Por deduzir que a andlise de cluester é oportuna para a consecucado do objetivo inicialmente proposto, uma
vez que permite a categorizacdo dos diferentes municipios do Mapa do Turismo Brasileiro, de acordo com
as variaveis elegiveis. A selecdo das variaveis foi orientada pelos seguintes critérios: Vinculo, disponibilida-
de, comparabilidade, abrangéncia, atualizacdo. A partir da definicdo desses critérios foram selecionadas
guatro varidveis considerando sua relagdo com a economia do turismo.

O estado de Goias conforme o mapa Turistico Brasileiro divulgado pelo Ministério do Turismo no ano
de 2017 possuia 10 regides turisticas, e 83 destinos turisticos. Os municipios estao categorizados em cinco
categorias (A,B,C,D OU E), sendo que 3,6% na categoria (A), 9,6% na categoria (B), 28,9% na categoria (C),
51,8% na categoria (D), e 6,0% na categoria (E). Observa-se que parte consideravel dos municipios estdo
classificados nas categorias (D) e (E) que de forma conjunta, representariam mais de 57,8% dos municipios
do estado que compdem o mapa turistico. Entende-se que esse resultado reflete a realidade, uma vez que,
na grande maioria dos casos, o turismo encontra-se em estagio inicial. No quadro abaixo é possivel verificar
guantitativo de municipios que se encontram em cada categoria.

I T R R N AT

N2 de municipios

% 3,6% 9,6% 28,9% 51,8% 6,0%
Fonte: Mtur —2018.
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Quadro 5: Varidveis selecionadas para a categorizacdo dos municipios do Mapa do Turismo Brasileiro.

Numero de estabelecimentos formais cuja ativi-

dade principal € a hospedagem Relacdo Anual de Informaces Sociais (RAIS) /

Numero de empregos formais no setor de Ministério da Economia e do Emprego

hospedagem
Estimativa de Turistas a partir do Estudo de De- Estudo da Demanda Doméstica — Fundagdo Insti-
manda Doméstica tuto de Pesquisas Econémicas — FIPE/MTur

Estimativa de turistas a partir do Estudo de De-

) Estudo da Demanda Internacional FIPE/Mtur
manda Internacional

Por se tratarem de casos extremos que influenciariam a criagdo dos grupos, para as analises estatisticas
ndo foram incluidas as capitais das Unidades da Federac¢do (UFS). Também nado foram incluidos nas analises os
municipios que apresentam valores zerados paras as quatro varidveis selecionadas.

A analise proposta ndo considerou aspectos subjetivos a despeito dos destinos. Ou seja, ndo foi realiza-
do nenhum julgamento ou comparacao sobre a atratividade, a qualidade ou a potencialidade turistica dos
destinos, foram apurados somente dados no que tange as variaveis selecionadas.

As quatro varidveis selecionadas foram cruzadas em uma analise de cluster, e deram origem a cin-
co categorias de municipios. Sendo assim, os municipios que possuem médias semelhantes nas quatro
varidveis analisadas foram reunidos numa mesma categoria (A,B,C,D OU E). Na categoria (A) estdo reuni-
dos os municipios com maior desempenho da economia do turismo e na categoria (E) os municipios com
menor desempenho.
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Tabela 33: Categorizacdo dos Municipios das Regides Turisticas do Mapa Oficial do Turismo do estado de
Goias (presente no Mapa do Turismo Brasileiro - 2017).

Regiées/Municipios Categorizagao Mtur

2016 2017

Regido da Chapada dos Veadeiros

Alto Paraiso c B
Cavalcante D C
Colinas do Sul D D
Sdo Jodo D’alianca D D
Teresina de Goias D D

Regido da Estrada de Ferro

Bonfindpolis D D
Cataldo C B
Goiandira D D
Ipameri D D
Leopoldo de Bulhdes D E
Orizona D D
Pires do Rio C C
Santa Cruz de Goias D E
Silvania D D
Urutai D D
Viandpolis D D

Regido das Aguas e Cavernas do Cerrado

Damiandpolis D E
Formosa C C
Mambai E D
Sao Domingos D D
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Regides/Municipios Categorizagao Mtur

2016

UI

Simolandia D

Regido das Aguas Quentes

Caldas Novas A A
Morrinhos C C
Rio Quente B B

Regido do Ouro e Cristais

Abadiania C B
Alexania C C
Campos Verdes E D
Cidade de Goias C C
Cidade Ocidental D D
Corumba de Goias D C
Cocalzinho de Goias D D
Cérrego do Ouro D D
Cristalina C C
Jaragud D D
Mossamedes D D
Luziania C C
Pilar de Goids E E
Pirendpolis B A
S3o Francisco de Goids E E
Valparaiso de Goias C D

Regido dos Negocios e Tradigoes

Andpolis B B
Aparecida de Goiania C C
Bela Vista de Goids D D
Goiania A A
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Regi6es/Municipios Categoriza¢do Mtur

o Em
Hidrolandia D D
Nerdpolis D D
Nova Veneza D D
Terezdpolis de Goids D D
Trindade B B

Regido Lagos do Paranaiba

Buruti Alegre D D
Cachoeira Dourada D D
Cagu D C
ltaruma D D
ltumbiara B B
Lagoa Santa C C
Quirinépolis C C
Sdo Simao C C
Trés Ranchos D D

Regido Pegadas no Cerrado

Bom Jardim de Goias D D
Caiap6nia D D
Chapad3o do Céu D D
Jatai C C
Maurilandia D D
Mineiros C C
Paratina D D
Piranhas D D
Rio Verde B B
Santa Rita do Araguaia D D
S&o Luiz de Montes Belos D D
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Regi6es/Municipios Categorizacao Mtur

Serranépolis D

Tuverlandia E

Minagu C C
Niquelandia C C
Padre Bernardo C C
Porangatu C C
Uruagu C c

Regido Vale do Araguaia

Aragargas C C
Aruana C C
Baliza D D
Britania D D
Mundo Novo D D
Nova Crixas D D
S3o Miguel do Araguaia C C

Fonte: Mtur —2018.
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Pesquisa de Demanda do Mercado de Turismo Receptivo

Internacional no Brasil — Recorte Estado de Goias 2018

Este documento apresenta as principais Fichas Sinteses oriundas da pesquisa de Demanda do Merca-
do de Turismo Receptivo Internacional no Brasil, realizadas pelo Ministério do Turismo por meio de con-
tratacdo da Fundacdo Instituto de Pesquisas EconOmicas - FIPE. As informacdes aqui apresentadas sdo o
resultado da compilagdao dos dados da pesquisa para os ultimos cinco anos, 2013 a 2017, e estdo agregados
em categorias como:

- A caracteristica da viagem, destacando os principais motivos que levou o turista a viajar, o tipo de aloja-
mento utilizado para hospedagem durante sua estadia, a composi¢ao do grupo turistico, o gasto médio per
capita dia e a permanéncia média no Brasil;

- Os destinos mais visitados durante a viagem categorizados pelos principais motivos da viagem;

- A organizagdo da viagem, que apresenta dados como por exemplo a fonte de informacgao utilizada no
planejamento da viagem, entre outras;

- O perfil socioeconémico do turista;

- A satisfacdo em relacdo a viagem juntamente com a avaliacdo que o visitante fez sobre a infraestrutura
turistica.

Observagoes:

(1) Foram realizadas etapas adicionais de pesquisa durante a Copa do Mundo FIFA 2014 e durante os Jogos
Olimpicos e Paralimpicos de 2016.

(2) Refere-se a viagem nao necessariamente apenas a esta UF.

(3) Os turistas que visitaram o Brasil devido a Copa do Mundo ou aos Jogos Rio 2016 foram classificados nas
categorias “Lazer” ou “Negdcios ou trabalho”, conforme cada caso.

(4) Os turistas que visitaram o Brasil em viagens a lazer motivadas pela Copa do Mundo ou pelos Jogos
Rio 2016 foram classificados dentro da categoria “Outros”, na subcategoria “Lazer relacionado a grandes
eventos”.

Tabela 34: Pais de origem do turista que visita o estado de Goias.

Estados Unidos 26,7% 20,4% 22,9% 18,0% 22,0%
Espanha 11,7% 10,4% 9,1% 9,6% 8,6%
Argentina 6,9% 6,4% 10,2% 10,8% 8,0%
Francga 3,8% 4,3% 5,6% 3,9% 7,3%
Reino Unido 8,9% 6,7% 3,1% 5,4% 7,2%
Portugal 7,3% 10,6% 7,2% 5,5% 6,9%
Suica 3,3% 4,9% 4,1% 4,9% 5,1%
Italia 3,8% 4,0% 3,6% 3,0% 4,9%
Alemanha 4,8% 4,5% 2,7% 4,2% 3,4%
Bélgica 4,2% 3,3% 3,5% 3,6% 3,4%
Outros 18,6% 24,5% 28,0% 31,1% 23,2%

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundacdo Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.
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Tabela 35: Principal Motivo da viagem do turista que visita o estado de Goias.

Lazer 19,9% 16,1% 8,9% 8,2% 11,0%
11,8% 11,5% 11,8% 11,8% 12,0%

Negdcios, eventos e convengoes
76,3% 72,4% 79,3% 80,0% 77,0%

Outros motivos
Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundacdo Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-

cional - 2013-2017.

Tabela 36: Principal motivacao da Viagem de Lazer.

Sol e praia 34,6% 18,4% 21,8% 8,3% 19,1%
Natureza, ecoturismo ou aventura 24,8% 34,3% 49,8% 44,0% 51,2%
Cultura 24,2% 15,4% 24,1% 29,2% 12,5%
Esportes 6,0% 4,6% 4,3% - 13,1%
Diversao noturna 5,3% 4,2% - 4,8% 4,1%
Viagem de incentivo - 6,1% = - =
Outros 5,1% 17,0% 0,0% 13,7% -
Lazer relacionado a grandes eventos -- 13,9% -- - --
Outras motivagdes de lazer 5,1% 3,1% 0,0% 13,7% -

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagao Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.

Tabela 37: Meio de Hospedagem do turista estrangeiro que visita Goids.

2013 2014 2015 m 2017

Hotel, flat ou pousada 14,1% 18,8% 19,2% 22,3% 22,2%
Casa de amigos e parentes 76,8% 68,8% 69,6% 66,9% 64,3%
Casa alugada 0,7% 1,8% 1,6% 1,7% 1,6%
Camping ou albergue 0,4% 0,9% 0,4% - 0,9%
Casa propria 7,8% 7,6% 7,7% 7,8% 9,2%
Resort - 1,1% 0,6% - -

Outros 0,2% 1,0% 1,0% 1,3% 1,8%

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagdo Instituto de Pesquisas Econdmicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.

Tabela 38: Composicdo do grupo turistico.

Familia 23,6% 20,5% 25,1% 22,2% 22,1%
Sozinho 55,5% 55,7% 52,3% 60,4% 56,1%
Casal sem filhos 14,1% 17,0% 15,0% 12,2% 13,3%
Amigos 4,6% 4,0% 4,4% 3,1% 3,6%
Outros 2,2% 2,8% 3,2% 2,1% 4,9%

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundacao Instituto de Pesquisas Econdmicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.
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Tabela 39: Gasto médio individual em dolar por dia no Brasil.
2013 2014 m 2016 2017
$ 45,69 $49,77 $39,71 $49,04 $ 46,95
$43,04 $46,13 $42,17 $49,21 $ 48,69

Lazer
Negdcios, eventos e convengdes

Outros motivos

Total
(-) Amostra insuficiente para a estimativa deste parametro.

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundacédo Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.

Tabela 40: Destinos mais visitados de Goias para Lazer.

m 2014 2015 2016 2017

52,8% 57,7% 50,7% 46,3% 39,2%

Goiania - GO
10,6% 13,7% 20,4% 10,9% 19,1%

Alto Paraiso de Goias - GO
Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagado Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.

Tabela 41: Destinos mais visitados do estado de Goias para Negdcios, Eventos e Convengdes.

2013 2014 2015 m 2017

75,6% 60,1% 67,3% 59,5% 60,8%

Goiania - GO
6,4% 7,5% 11,1% 1,3% 8,2%

Anapolis - GO
Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundacédo Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.

Tabela 42: Destinos mais visitados do estado de Goias para Outros Motivos.

2013 2014 m 2016 2017

72,1% 68,2% 60,6% 63,8% 60,8%

Goiania - GO
10,9% 11,4% 12,0%

Caldas Novas - GO 11,7% 15,2%

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundacdo Instituto de Pesquisas Econdmicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.

Tabela 43: Fonte de informacdes para organizacdo da viagem.

2013 2014 2015 2016 2017

Internet 29,4% 23,4% 30,9% 33,0% 32,1%
Amigos e parentes 53,9% 53,2% 53,5% 51,6% 46,0%
Viagem corporativa 8,8% 13,7% 9,9% 8,1% 13,8%
Agéncia de viagens 4,9% 6,7% 3,3% 6,8% 3,7%
Guias turisticos impressos 1,4% 0,9% 0,6% = 0,7%
Feiras, eventos e congressos 1,1% 0,8% 0,2% - 2,6%
Folders e brochuras = 0,4% = = -

_ 0,9% 1,6% 0,5% 1,1%

Outros
Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundacdo Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-

cional - 2013-2017.
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Tabela 44: Utilizacao de agéncia de viagem.

2013 m 2015 2016 2017

Pacote 1,2% 1,2% 2,8% 2,5% 1,1%
Servigos avulsos 32,6% 29,1% 22,9% 18,7% 19,9%
Nao utilizou 66,2% 69,7% 74,3% 78,8% 79,0%

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundacdo Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.

Tabela 45: Frequéncia de Visitas ao Brasil.

2013 2014 2015 2016 2017

Primeira vez 15,9% 18,4% 18,8% 14,5% 18,2%
Outras vezes 84,1% 81,6% 81,2% 85,5% 81,8%

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagao Instituto de Pesquisas Econdmicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.

Tabela 46: Intencdo de retorno ao Brasil.

2013 2014 2015 2016 2017

Sim 95,1% 96,8% 94,2% 96,0% 96,5%
Nao 4,9% 3,2% 5,8% 4,0% 3,5%

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundacdo Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.

Tabela 47: Género.

Masculino 50,3% 55,9% 51,8% 44,2% 48,3%
Feminino 49,7% 44,1% 48,2% 55,8% 51,7%

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagao Instituto de Pesquisas Econdmicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.

Tabela 48: |dade.

2013 2014 2015 2016 2017

18 a 24 anos 10,4% 14,0% 10,9% 15,0% 14,8%
25a31anos 17,7% 16,0% 22,0% 15,1% 15,2%
32 a40anos 27,0% 28,6% 24,3% 19,1% 20,9%
41 a 50 anos 27,1% 22,7% 22,6% 26,3% 25,5%
51 a 59 anos 10,3% 11,9% 12,4% 15,4% 14,4%
60 anos ou mais 7,5% 6,8% 7,8% 9,1% 9,2%

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagao Instituto de Pesquisas Econdmicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.

64



Tabela 49: Grau de Instrugao.

2013 2014 2015 2016 2017

Sem educacao formal 0,4% 0,3% 0,4% 0,4%
Ensino Fundamental 5,9% 6,4% 10,9% 7,6% 4,8%
Ensino Médio 39,4% 38,6% 38,1% 38,1% 42,4%
Ensino Superior 36,6% 30,9% 35,7% 37,3% 34,5%
Pés-graduacgao 17,7% 23,8% 14,9% 17,0% 17,9%

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagao Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.

Tabela 50: Renda Média Mensal em dolar.

2013 2014 2015 2016 2017

Familiar $5.408,35 $5.497,94 $4.563,78 $4.118,69 $4.747,13
Individual $3.647,65 $3.939,28 $3.119,92 $2.530,22 $2.784,64

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagao Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.

Tabela 51: Nivel de satisfacdo da viagem.

013 | ooia | o5 | 206 | 2017

Superou 25,8% 31,9% 27,3% 28,9% 27,7%
Atendeu plenamente 46,7% 43,5% 47,9% 47,0% 49,2%
Atendeu em parte 21,6% 20,4% 18,7% 19,8% 19,4%
Decepcionou 5,9% 4,2% 6,1% 4,3% 3,7%

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundacdo Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.

Tabela 52: Avaliacdo positiva em relacdo a infraestrutura.

2013 2014 2015 2016 2017

Limpeza publica 61,6% 65,8% 61,6% 54,1% 63,5%
Seguranca publica 56,2% 58,9% 56,0% 49,0% 54,7%
Servico de taxi 84,1% 85,3% 83,0% 82,4% 84,3%
Transporte publico 36,4% 36,8% 41,8% 32,1% 35,9%
Telecomunicagdes 57,2% 53,5% 58,2% 52,4% 61,0%
Sinalizacao turistica 41,8% 47,3% 54,1% 49,7% 54,4%

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundacao Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.
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Tabela 53: Avaliacdo positiva em relacdo a Infraestrutura Turistica.

Rodovias 46,2% 53,0% 58,0% 51,7% 52,4%
Restaurante 92,4% 92,6% 94,3% 91,7% 95,8%
Alojamento 86,1% 93,4% 92,7% 95,7% 98,5%
Diversao noturna 83,1% 85,9% 86,7% 81,3% 81,3%

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagao Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.

Tabela 54: Avaliacdo positiva dos servigos.

2013 2014 2015 2016 2017

Guias de turismo 73,9% 70,7% 84,9% 84,1% 76,9%
Informacao turistica 64,4% 67,8% 71,5% 81,2% 77,6%
Hospitalidade 95,4% 97,5% 93,2% 94,1% 95,7%
Gastronomia 96,0% 95,3% 97,8% 95,8% 96,9%
Precos 60,8% 62,5% 61,5% 58,8% 66,0%

Fonte: Ministério do Turismo - MTur e Fundagdo Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE, Estudo da Demanda Turistica Interna-
cional - 2013-2017.
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Réveillon - Goiania 2018

Pesgulsa Realizada no dia 31 de dezembrode 2017 até 01 de faneimn de 2018

Destaques da Pesquisa
150 Respondentes

22,0%

Turistas

66,0%

Turistas Cidadao

12,0%

Excursionistas

4,57 nota meédia da avaliacao da estrutura do evento. | As avaliacbes variamde 1 a 5}
Correspondendo ao concelto: Bom

Carrespondendo ao conceito: Bom

- 4,59 nota média da avaliacao da sequranca no evento. [ As avaliacdes variam de 1a 5)

a94.7% dos respondentes recomendariam o evento para terceiros

41,3%

Média de idade
38 anos

58, 7% dos
respandentes

estavam partici-
pando do evento
pela primeira
ver

O gasto médio
das furistas
respondentes no
periedo fol
R5584,08 reais

44 0% dos
respondentes
estavam em um
grupo de
amigos

61,3% hcaram
cabendo do
evento via
TV e Radio

A randa middia

individual do
respondente & de
R52.176,04 reais
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Carnaval dos Amigos - Goiania

Pesquisa realizada no dia 03 de Fevereiro de 2018

Destaques da Pesquisa
364 Respondentes

6,0%

Turistas

2,8%

Fxcurslanistas

91,2%

Turista Cidadan

34.4% dos turistas se hospedaram em casa de amigos ou parentes

- 4,74 nota media da avaliacao geral do evento (As notas da Avaliacdo variam entre 1 e 5)
correspondendo ao conceito: Bom

4,79 nota med|a avaliagao de Atendimenta durante o evento, (As notas da Avaliagao
variam entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Bom

Média de idade
38 anos

05% dos
respondentes
pretendem partici-
par.ce oulras

edigdes do
evento

86.4% dos
respondentes
utilizaram o Uber
para chegar ao
svento

47 ,1% dos
respondentes
souberam do
evento por meio
de amigos e
parentes

39,1% dos
respondentas
participaram do
evento pela
primeira vez

A renda meédia
individual mensal
dos respondentes
g e RS 7,200,865
reais
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Carnaval em Tres Ranchos

Pasquisa realirzada nos dias 09,10,11 & 17 de feversin de 7018

Destaques da Pesquisa

500 Respondentes

K

74,2% [

Turistas l:i

25,8%

Excursionistas

38,2% dos respondentes residem no municipio de Catalao

3,84 nota média de avallacdo do evento. (As notas da Avaliacao variam
entre 1 e 5 ) comespondendo ac conceito: Razoavel

- O tempo medio de permanéncla do turista no destino & de aproximadamente 4 dias

Média de idade
30 anos

61,0% dos
respondentes
conheceram o
destino por meio
de amigos e
parentes

93,85 dos
respondentes
pretendem voltar

novamente an
desting

A8, 2% dos
participantes ja
conheciam o
desting

A renda media
individual mensal
dos respondentes
ede R52.532,30
reais

O gasta médio no
desting fal de
R5407.91 reais
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Carnaval em Pirendpolis

Pesgulsa realizada entre of diag 10 11 o 12 de feversiro de 2018

Destaques da Pesquisa

501 Respondentes

79,6% /.

Turistas g

20,4%

Excursionistas

33,7% dos respondentes residem am Brasilia

4,08 nota média na avaliagao geral do evento (As notas da avaliacao variam
entre 12 5) cormespondendo ao conceifto; Bom

- O tempo médio de permanéncla do turista no destino & de aproximadaments 3 dias

Média de idade
35 anos

97 2% dos
respondentas
pretenderm visikar
novamente a

cidade de
Firendpolis

71,5% dos
respondentes
ja conheciam o
desting

A renda media
individual mensal
das respondentes
éde R54.049.82
reais

O gasto médio
cam haspedagem
foi de R$241,39
reais

0 gasto médio

com allmentacao

foi de R5106,45
reals
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Carnaval na Web

Pasogulza realizada entre as dias 16 a 27 de fevergiro de 2018 via formularios ::H:I-:::-E:!I} Dirjwe

Destaques da Pesquisa
107 Respondentes

89,7%

Estado de Golas B

10,3%

Cutros estados

3,90 nota madia da avaliagdo Geral dos destings golanos. (As notas da Avallagao
variam entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Bom

correspondendo ao concelto; Razoadve|

4,2 nota media da avaliacao hospitalidade da comunidade. (As notas da Avallacao
variam entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Bom

- 3,87 nota meédia da avaliacao Geral do Evento. (As notas da Avaliacdo variam entre 1 2 5)

Média de idade
30 anos

20.99% dos

37.4 % dos

50.5% dos

4B.6% dos

g respondenteas 72.9% dos
respondentes respondentes nao respondantes ua;itgr am algum P pIDnantE.S
ficaram em casa iai i ici 3 = .
: viajaram no feriado participaram de i e e A e clilsvn Ao il ke
durante o feriado de carnaval no ano algum evento de em que passaram de Goiania

de carmaval carnaval

o feriado de
Carnaval
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Baixa Temporada - Pirenopolis

Pesqulsa realizada nos dias 09, 10 e 11 de Marco de 2018

Destaques da Pesquisa
300 Respondentes

10,7%

¢ Excursionistas

52,3% ficaram sabendo do destino por meio de amigos e parentes

0 tempo médio de permanéncia dos turistas no destino & de aproximadamente 2 dias

4,02 nota média na avaliagao geral do evento (As notas da avaliacao variam
entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Bom

54,3%

Média de idade
37 anos

A renda madia
individual dos
respondentes é de
RS 5.769,72 reals

G9% dos
respondentas
pretendem visitar
novamente a
cidade de
Firendpolis

71,0% dos
raspandentas
haviam visitado
antes a cidade de
Firenopaolis

76,0% dos
turistas se hospe-
daram &m hotel ou
pousada

A midia de
gasto com hospe-
dagem é RS 423,19
rEais
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Go Cup

Pesquisa realizada entre os dias 24 a 30 de marco de 2018

Destaques da Pesquisa
200 Respondentes

40,0%

Excursionistas

49,5%

Turistas

R S5 Turista Cidadao

- 52,5% estavam participando do evento pela primeira vez
- 56,0% dos participantes sao do estado de Golas

- 4,06 nota média na avaliacao geral do evento (As notas da avallacao

variam entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Bom

Média de idade
41 anos

86,0% dos
respondentes
ficaram sabendo
do evento pela
escolinha de
futebol onde o
filho treina

87.0% dos
respondenteas
vieram acompa-
MfTar o Joveim
atleta

81,5% dos
respandentsas
pretendem voltar

novamente ac
evento

A renca média
individual mensal
dos respondentes
ede R57.222,29
reais

0 gasto meadio
dos respondentes
foi de R$2.031,28
reals
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Procissao do Fogaréu/Semana Santa
Cidade de Goias

Pesquisa realirada nos dias 28 de margo a 01 de abril de 2018

Destaques da Pesquisa
500 Respondentes

17,4%

Excursionistas

82,6%

Turistas

- 58,2% dos respondentes sao de Golania
- 41,2% dos respondentes estavam em grupo familiar

- 99,0% dos respondentes pratendem visitar novamente a Cldade de Goias

Média de idade
40 anos

O principal

A renda média & gaste médio ;
individual mensal Individual dos respondentes j para 45.4% '&15' respondentes
dos respondentes respondentes foi conheciam o n:-sp-a:-nﬂente& & pernoitaram na

cidacle

destino Descanso e Lazer

é de RS 5.159,71 de R5285,52 reais

eais
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13° Festival Gastronomico & Esportivo de Sao Simao

Pesquisa realizada nos dias 29 de marco 2 01 de abril de 2018

Destaques da Pesquisa
300 Respondentes

40,7%

Turlstas

11,7%

Excursionistas

O term po médio de permanéncia do turista no destino é de aproximadamente 3 dias

4,58 nota media da avaliagdo dos pratos servidos (As notas da Avaliacao varlam entre
1 & 5} correspondendo ao conceito; Bom

4,18 nota média da avaliagao geral do evento. {As notas da Avaliacao variam entre
1 & 5) correspondendoaoconceito: Bom

Média de idade
37 anos

42, 7% dos

A renda média 44 74 dps

. £94% dos " ..
pvcuatmensst M. resporemtess L tespondentes \_{(6cSomopeds | cscents o
dos respondentes ; - estavam em um it ke

: conheciam o . dos pernoitaram hospedados na
e de {33.901,31 destino grupa familiar na casa de amigo cidade

reais Ou parenies
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Festival Cerrado Mix

Pesquisa realizada nos dias 07 e 08 de Abril de 2018

Destaques da Pesquisa
232 Respondentes

10,8%

Excursionistas

9,0%

Turistas

50,4% dos respendentes tinham participado de outras edices do evento

- 87,8% dos respondentas pretendem voltar ao evento

4,31 valor medio da avaliaciao geral do evento. (As notas da Avallacao variam
entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Bom

Média de idade
25 anos

51, 7% dos
respondentes
utifizaram o uber
para chegar
an evento

65,506 dos
respondentes

estavam em um

grupo de amigos

A randa média
individual mensal
dos respondentes
eda R53.123,05
reais

0 gasto médio do
participante do

evento foi de

R5152.37 reals

G4 8% dos
respandentes sao
do Estado de Goias
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Festa da Fantasia — Goiania

Pesquisa realizada no dia 14 de Abril de 2018

Destaques da Pesquisa

225 Respondentes

78,2%

Turistas

8,0%

Excursionistas

33,3% dos respondentes souberam do evento por meio de amigos e parentes

da Avaliacao variam entre 1 e 5) carrespondendo ao conceito: Bom

- 4,38 nota média da avaliacao dos servicos utilizados na cidade de Goiania. (As notas

4,77 nota madia da avallagao do eventa (A5 notas da Avallacdo variam entre 1 a 5)
correspondendo ao conceito: Bom

56,9%

Média de idade
31 anos

A renda média 51, 1% dos

61,3% dos 52.4% dos

1008 dos
individual mensal respondentes respandentes respondentes respondentas
dos respondentes participavam pela tiveram suas utilizaram o Liber

indicariam o
evento para
terceiros

& de R$6.368,87
reais

prirmeira vez do
evento

expactativas
superadas

para chegar no
local do events
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2° Festival Gastronomico Tereoxente Comida
e Arte Nordestina de Terezopolis de Goias

Pesquisa realizada nos dias 26 a 29 de abril de 2018

Destaques da Pesquisa
500 Respondentes

6,2%

Turlstas

49,4%

Excursionistas

46,2% dos respondentes souberam do evento por meio de amigos e parentes

1 e 5) correspondends ag conceito: Bom

4,44 nota média da avallagao geral do evento. (As notas da Avallacao variam entre 1 & 5)
correspondendo ao conceito: Bom

- 4,49 nota média da avaliagao dos pratos servidos. (As notas da Avaliacao variam entre

0D, Média de idade
: ] 36 anos

40,4% dos
respondentes
tinham apenas o

ensing médio
completo

& ranca média
individual mensal
dos respondentes
ede R53.101,13
reais

O gasto médio
individual do
respondente foi de

R546,62 reais

78,8% dos
respondentes
chegaram até o
evento de veiculo
proprio

43 B dos

respondentes
estavam em um
grupa familiar

79



Participante 6° Festival Gastronomico do Cerrado
e 11° Festa do Milho de Santo Antonio de Goias

Pesquisa realizada nos dias 27 a 30 de abril de 2018

Destaques da Pesquisa
99 Respondentes

Turlstas
57,6% .
Turista Cidadao :; ~_ 33,3%

Excursionlstas

- 4,65 nota média avaliacdo dos pratos servidos, (As notas da Avaliacae variam
entre 1 e 5} cormespondendo ao conceito: Bom

- 4,49 nota média da avaliagao geral do evento. (As notas da Avaliacao variam entre
1 & 5) correspondendo ao conceito: Bom

- 4,44 nota média da avallacao de atendimenta dos expositores. (As notas da Avallagao
variam entre 1 & 5) correspondendo ao conceito: Bom

Média de idade
31 anos

"EERES S8 N

I EEREER AR N “' "l

100%: dos
respondentas
que experimenta

ram o bolinhe frite
atribuiram nota
dxima ao pratg

& renda média
individual mensal
dos respondentes
ede R53.316,84
reais

05,.2% dos
respondentes nad
residentes chega-
ram até o desting
utilizando velculo
proprio

3.69 nota
média da avalia-
cao Shows/Apre-

sentagoes
culturais

Gasto médio dos
participantes do
evento foi
H5137.01 reias
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Bananada - Goiania

Pesquisa realizada nos dias 11,12 & 13 de maio de 2018
| f

Destaques da Pesquisa
591 Respondentes

27,2%

Turlstas

67,9%
Turista Cidadio :
T 4,9%

Excursionistas

50,8% dos respondentes ficaram sabendo do evento via Redes Sociais

- 47,0% dos respondentes tiveram suas expectativas atendidas plenamente

4,40 nota madia de avallagdo do evento. (As notas da Avallagao variam entre 1 e 5}
correspondendo ao conceito: Bom

Média de idade
27 anos

58,9% dos

& rencla média

: _ respondentas 76,8% dos 97.2% dos O gasto médio
individual mensal tinham participa- respondentes s3o respondentes individual do
dos respondentes do de outras do Estado pretendem voltar respondente no
& de Ry 3.300,54 edicies do de Goids novamente ao evento foi de RS
reais

evento

evento HE.5% reals
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4° Festival Gastronomico Chica Doida de Quirinopolis

Pesguisa realirtada nos dias 24 a 27 de malo de 2018

Destaques da Pesquisa

301 Respondentes

95,7%

Turista Cidadao

4,3%

Turistas

4,71 nota média avaliagao dos pratos servidos, (As notas da Avaliacao variam entre
| e 5) correspondendo ao conceito: Bom

4,63 nota média da avallagao geral do evento. {As notas da Avaliacao variam entre

- 1 e 5) correspondendo ao conceito: Bom

3,95 nota meédia da avallagao das rodovias de acesso, (As natas da Avaliacao varlam
entre 1 e 5 ) correspondendo ao conceito: Razoavel

Média de idade
39 anos

£5.9% dos
respandentes
souberam do
evento por meio
de amigos e
parentes

68 8% dos
raspondentes
utilizaram veiculo
praprio para
chegaras evento

4,41 nota
média da avalia-
cao Shows/Apre-
sentacoes
culturais

A renda média
individual mensal
dos respondentes
& de R54.670.09
reais

A8 8% dos
respondentes

estavam em urm
grupao familiar
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Festival Italiano de Nova Veneza

Pesquisa realizada nos dias 7 a 10 de junho de 2018

Destaques da Pesquisa
400 Respondentes

6,7%

Excursianistas

67,0%

Turistas 26’3%

Turista Cidadao

O tempo médio de permanéncia do turista no desting é de aproximadamenta 3 dias

1 e 51 correspondendo ao conceito: Bom

4,22 nota média avaliagao geral do evento. (As notas da Avallacao variam entre
1 e 5) correspondendo ac conceito: Bom

- 4,42 nota media da avaliagao dos pratos servidos. (As notas da Avaliacao variam entre

Média de idade
39 anos

29,3% dos
respondentes
ficaram sabendo
do evento por
meio-de amigos
ou parentes

55.6% dos
turistas ficaram
hospedados na
casa de amigos e
parentes

A randa média
individual mensal
dos respondentes
e de B54.243,00
reais

G0 dos
dios turistas/excur-
sionistas ja conhe-
Clam o desting

51.3% dos
respondentes
estavam emum
grupo familiar
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VIl Congresso Brasileiro de Soja - Goiania

Pesquisa realizada nos dias 11, 12,153 & 14 de junhoe de 2018
; I

Destaques da Pesquisa

169 Respondentes

Excursionistas
Turistas | 1% 519%

Turista Cidadao

- O tempo medio de permanéncia do turista no destino & de aproximadamentes 4 dias

- 4,02 nota meadia da avaliacao dos servigos utilizados na cidade de Goidnia. (As notas
da Avaliacao variam entre 1 e 5) commespondendo ao conceito; Bom

- 4,29 nota madia na avallacao geral do evento (As notas da avallacao variam
entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Bom

Média de idade
37 anos

45,3% dos
respondentes
utilizaram weiculo
propnc . para
chegar até a
Goiania

46, 7% dos
respondentes
tinham cursado
pas-graduacao

Ou1, 3% dos
nao residentes
pemoitaram na

cidade de Goidnia

& randa média
individual do
respondente é de
R511.605.5 reais

O gasto médio
do respondanta no
desting fol de
R51.727.50 reals

84



14° Arraia Itumbiara - Go

Pesguisa realizada nos dias ._': F3e 2 de |I_|I'||"||::| de 2018

Destaques da Pesquisa
400 Respondentes

9,2%

Turistas

4,8%

Excursionistas

86,0%

Turista Cidadio 8

49,3% dos respondentes ficaram sabendo do evento pelas Redes Sociais

da avaliagao variam entre 1 e 5} correspondendo ao conceito: Razodvel

- 3,73 Nota média na avaliagao dos servigas utilizados na cidade de [tumbiara (As notas

4,19 nota media na avaliagao geral do eventa (As notas da avallacao variamentre 1 e 5)
correspondendo ao conceito: Bom

44,7%

Média de idade
35 anos

A renda média dos turistas e ex- 89,3% dos O gasto médio 44,5% dos

individual dos cursionistas utiliza- fespondentes [4 do participante respondentes

respondentes & ram veiculo propriof™1 tinhiam participado da evento fol de estavam em

de RS 2.933,80 para chegar ate de-gtias ediches RS 98,70 grupa familiar
ltumbiara-GG do evento refas
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Romaria de Trindade Programa de Apoio ao Romeiro
Organizacao das Voluntarias de Goias - OVG

Pesquisa realizada entre os dias 22 de junho e dia 01 de julho de 2018

Destaques da Pesquisa

360 Respondentes

19,2%

Turista Cidadao

72,8%

Excursionistas

99,3% dos respondentes pretendem visitar o municipio de Trindade novamente

0 tempo médio de permanéncia do turista no destine é de aproximadamente 3 dias

4,74 nota media da Avaliacaa do Programa de Apolo ao Romeirg - Organizacao das
Voluntarias de Goias. {As notas da Avaliacao variam entre 1 e 5) correspondendo ao

concelto: Bom

56,7%

Média de idade
44 anos

94, 8% dos
respondentes ja
conheciam o
desting

6.2, 8% dos

respondentes

estavam em um
qgrupao familiar

80.0% dos
respondentes ndo

pernoitaram na
cidade

A renda media
individial mensal
dos respondentes
erade R52.816,02

O gasto médio
individual fal de
R533,44 reais
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Meédia Temporada em Pirenopolis

Pesguisa realizada nos dias 27

Destaques da Pesquisa

301 Respondentes

10,7%

Turistas B Excursionistas

69,4% ficaram sabendo do desting por meio de amigos e parentes

0 tempo medio de permanéncia do turista no destino & de aproximadamente 2 dias

4,22 nota média na avallagao geral do evento fol de (As notas da avallagao varlam
entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Bom

Média de idade
37 anos

& renda média

55.1% dos 94,305 dos

individual dos respondentes r""‘im“dﬁ‘”[_‘{" 76,5% dos A media de
respandentes é de haviam visitado pretendem visitar turistas se hospe- el
RS 5.163,28 reals antes a cidade de NOYarRenit a

daram em hotel ou
pousada

hospedagem é

Pirenapoalis R% 155,51 reais




Aruana EmCanto e Temporada do Araguaia

Pesqulsa realizada nos dias 04 a 05 de Julho de 2018

Destaques da Pesquisa
120 Respondentes

9,2%

Excursionistas

57,5% £
Turistas Rl
33,3%

Turista Cidadao

29,2% dos respondentes sao de Goianla

4,13 Nota média na avallagac das servigos utilizados na cidade de Aruana (As

- notas da avaliacao variam entre 1 e 5) cormespondendo ao conceito: Bom

3,84 nota média na avallacao geral do evento Aruand EMCANTO {As notas da
avaliagao variam entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Razoavel

37,5%

Média de idade
36 anos

64,2% dos
respondentes
souberam do
evento por meio
das Rades
Sociais

R5 813,79 reais
& o gasto medio
dos turistas e
excursionistas
durante a
viagem

68,8% dos
respondentes
utilizaram veiculo
proprio para

chegar ac
destino

100% dos
turistas pretendem
voltar novamente
an desting

B rencla middia
dos respondentes
é de R54.476.318
reals
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7° Arraia do Cerrado

Pesguiza realizada nos dias 11 e 15 de Julho de 2018

Destaques da Pesquisa
301 Respondentes

10,0%

Excursionistas
85,4% .

Turista Cidadao 4,5%

Turistas

38,5% dos respondentes souberam do evento por meio da Radio ou TV

variam de 1 e 5} correspondendo ao conceito: Bom

- 4,03 Nota média na avallagao da infraestrutura e estrutura dao Evento. (As notas da avallagao

4,47 Nota media na avaliacdo geral do evento. (As notas da avaliacio variam de
1 e5) correspondendo ao conceito: Bom

Média de idade
35 anos

-
'RER = 0 N N
ERNEREE Y RN
IR TR E NN N

56,8% dos
raspandentes
utilizaram veiculo
proprio para
chegar ao
evento

& rencla média
individual dos
respondentes é de
RS 3.306,00
reais

12.9% dos
respondantes
estava acom-

panhado de seu

conjuge ou come-
panheirc(a)

25,6% dos
respondentes
souberam do

evento por meio

das Redes

Soclajs

0 gasto médio

do participante
durante o evento
foi de RS 51,68
reais
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1° Festival Gastronomico de Jaragua

Pesquisa realizada nos 19 a 21 de julho de 2018

Destaques da Pesquisa

115 Respondentes

I
Turista Cicladan %-u!h -"

__ 10,4%
!‘;ﬂ%x d “ -

: Turistas

4,70 nota média da avaliacao da estrutura do evento. (As notas da Avaliacdo variam
entre 1 e 5} correspondendo ao conceito: Bom

cormespondendo ao conceito: Bom

4,73 nota média da avallagao dos pratos servidos. (As notas da Avaliagao varlam entra
1 & 5) correspondendo ao conceito: Bom

- 4,53 nota media da avaliagdo geral do evento. (As notas da Avaliacao variam entre 1 2 5)

Média de idade
37 anos

A renda média _ I8 3% dog 49,6% dos
s O gasto médio z darit 53,9% dos
individual mensal respondentes respondentes . c
dos respondentes i : ficaram sabendo respOnNdentss

tiin ham cursado
até gansing
madio

das respondentes
&de R54.217.24
reais

QLTAVATY M L

& de R575,70 grupo familiar

Fesais

doevento por
meio das Redes
Sociais
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Festival Gastronomico da Cidade de Goias

Pasquisa realizada nos dias 27 a 29 de lulho de 2018

Destaques da Pesquisa

225 Respondentes

1,2%

Excursionistas

75,6%

Turistas

23,2%

Turista Cidadao

O tempo médio de permanéncia do turista no destino £ de aproximadamente 2 dias

- 85,1% dos respondentes ja conheclam o desting

4,14 nota média da avaliagao do evento. (As notas da Avaliacao variam entre 1 e §)
correspondendo ao conceito: Bom

Média de idade
34 anos

A rencla média 46,1% dos 36,5% dos 50,05 dos
individual mensal respondentes turistas estavam 19,5% dos respondantes
dos respondentes estavam em grupo hospedados em respondentes sao chegaram ao

ede R54,16517 de duas ou trés Pousada estudantes desting de veiculo

reais pessoas ou Hotel propric
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XXXIX Congresso Brasileiro de Pneumologia e Tisiologia e
XV Congresso Brasileiro de Endoscopia Respiratoria

Pesqulsa realizada nos dlas4d, 5, 6, 7 e 8 de agosto de 2018

Destaques da Pesquisa
164 Respondentes

2,4%

Excursionistas

11,0%

Turista Cidadao

86,6%

Turistas

24,4% dos respondentes residem no estado de 530 Paulo

4,42 nota média na avaliacao geral do evento (As notas da avaliagdo variam
entre 1 @ 5) correspondendo ao conceito; Bom

- 0 tempo médio de permanéncia do turista no destino & de 5 dias

Média de idade
40 anos

64.4% dos

respondentes
visitaram Goidnia
pala primeira vez

53, 7% dos
respondentes
haviam cursado
pos-graduacac

& rencla média
individual mensal
dos respondentes
ede R$14.022,80
reais

0 gasto medio
do visitante no
desting fol de
R51.552,14 reais

97.3% dos nao
residentes pernoi-
taram na cidade
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Festa de Nossa Senhora D Abadia do Muquém
Programa de Apoio ao Romeiro

Pesquisa realizada entre os dias 05 a 16 de agosto de 2018

Destaques da Pesquisa

492 Respondentes

25,5%

7 1' 7 % _.: Turista Cidadao
Turistas | i

2,8%

Excursionistas

41,9% dos respondentes pernoitaram na casa de amigos @ parentes

4,48 nota média da avallagaa do Programa de Apoio ao Romeiro - OVG, (As notas da
Avaliacao variam entre 1 e 5} correspondenda ao conceito: Bom

- 2 tempo médio de permanéncia do turista no destino € de aproximadamente 5 dias

Média de idade
37 anos

A renda madia
individual mensal
dos respondentes
erade R51.822.86

86,4% dos
respondes eram
do estado de Golas
e 13.6% eram de
autros astadog

32 9% dos
{uristas pemoila-
ram &m barracas
A Carnm parmean:
to/Mugquamy}

96, 2% dos nan
resldentes pernol-
taram na cidade

O gasto médio
individual fal de
R>106.,02 reais
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24° Goiania Nuise Festival

Pesquisa realizada nos dias 10, 11, e 12 de agosto de 2018

Destaques da Pesquisa

190 Respondentes

11,6%

Turistas

6,3%

Excursionistas

100% dos respondentes recomendariam o evento para terceiros

Avaliacdo varlam entre | € 5) cormmespondendo ao conceito: Razoavel

- 3,09 nota média da avaliagao da infraestrutura da cidade de Goidnia. (As notas da

4,26 nota madia da avallagao do evento, (As notas da Avallacag variam entre 1 e 5)
correspondendo ao conceito: Bom

58,9%
Média de idade

30 anos . Q|

65.3% dos
respandentes
haviam participa-

56.8% dos
respon denlas

A renda média

63, 2% dos
individual mensal

raspondentas

A media
individual de

tiveram suas
dos respondentes AT estavarm em um gastos no evento expectativas
& de Hrizilmﬁ? adidses do grupo de amigos foi de R568.62 atendidas

evento P

plenamente
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Festival Gastronomico de Corumba de Goias

FPesquisa realizada nos dias 17 2 18 de agosto de 2018

Destaques da Pesquisa

71 Respondentes

76,0%

Turista Cidadao

Excursionistas

4,15 nota meédia da avaliacao da limpeza urbana. (As notas da Avaliacao variam
entre 1 e 5} correspondendo ao conceito: Bom

variam entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Bom

4,49 nota média da avallagao da estrutura do eventa, (As notas da Avaliacao varlam
entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Bom

- 4,18 nota média da avaliacao de acesso a cidade via rodovia. {As notas da Avaliagdo

Média de idade
39 anos

82.4% dos
respondentes
utilizaram wveiculo
praprio para
chegar ao
desting

A renca média
individual mensal
dos respondentes
e de R53.850.22
reais

O tempo médio
de permanéncia
do turista no
destino & aproxi-
madamente de

46,5% dos
respondentes
estavam em um
grupo familiar

O gasto médio
dos participantes
do evento foi de

R556,27 reais
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Festival Gastronomico de Pirenopolis

Pesquisa realizada nos dias 23 a 25 de agostode 2018

Destaques da Pesquisa

190 Respondentes

30,0%

S
g ,r;:' 1 Turista Cldadao
]

60,5% | |

Turlstas

9,5%

Excurtionlstas

21,1% dos respondentes sjo estudantes

entre 1 e 5] correspondendo ao conceito: Bom

- 4,60 nota media avaliagao dos pratos servidos. (As notas da Avallagao variam

4,36 nota média avaliagao geral do evento, (As notas da Avallagao varlam entre
1e5) cormespondendo ao conceito: Bom

Média de idade
35 anos

& rencla miédia

55 3% dos

3425 dos respondentes i '?QE ; Dts rﬁiﬁﬁ?ﬂﬁi;ﬂ
individu | ks : respondentes : -
dos respondentes tinham cursado e

do evento por
meia de amigos
& parentes

& de B55.142,50
reais

hospedados em
Pousada ou Hotel

proprio para
chagar &
Pirendpalis

pos-graduacac
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Festival Showrrasco — Goiania

Pesquisa realizada no dia 25 de agosto de 2018

Destaques da Pesquisa

123 Respondentes

9,8%

4,36 nota média de avaliacdo de acesso ao evento. (As notas da Avallacao
variam entre 12 5} correspondendo ao conceito: Bom

correspondendo ao conceito: Bom

- 4,45 nota media apresentacao artistica, {As notas da Avaliacao variam entre 1 e 5)

4,33 nota média da avallagio de qualidade da alimentacao [ As notas da Avaliagio
variam entre 1 & 5) cormespondendo ao conceito: Bom

Média de idade
32 anos

437 nota
nidia da avallag
qualidade das
bebidas, ficou
dentra do
Conceito: Bo

A randa media
individual mensal
das respondentes
e de R54.208,30

56,9% dos
respondentes
estavam em um
grupo de amigos

16,6% dos
respondentes
ficaram sabendao
do evento via
Redes Saclals

41, 5% utilizaram
o Uber para chegar
an evento
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Parada do Orgulho LGBT - Goiania

Pezquisa realizada no dia 09 de setembro de 2018

Destaques da Pesquisa

349 Respondentes

9,7%

Turista

10,6%

Excursionistas

- 54,7% dos respondentes se declaram como Homossexual, 20,1% Heterossaxual,
18,1% Bissexual, 1,4% Pansexual, 1,7% Outras, 4,0% Nao responderam

- 3,93 nota média da avallacao dos servicos utilizados na cidade de Golania. (As notas
da Avaliacao variam entre 1 e 5) correspondenco ao conceito: Razoavel

- 4,02 nota madia geral do evento (As notas da avallagao variam entre 1 & 5) correspon-
dendo ao conceito: Bom

Média de idade
25 anos

44 8% dos

96,8% dos 55 0% dos 42 79 dos

A renda média

SR respondentes

individual mensal turisfas i respondentes respondentes respondentes

dos respondentes AR e recomendariam o possuiam entre 18 tinham concluido

era de R$1.852,55 oy m.. & evento para a 24 anos o ensino média
' terceiros de idade

parentes
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Conferencia ANPROTEC 2018
Agro: Negocio, Tecnologia e Inovacao

Pesquisa realizada nos dias 17, 18, 19« 20 desetemarode 2018

Destaques da Pesquisa
100 Respondentes

7,0%

Fxeursian|stas

71,0% 4
Turistas [
22,0%

Turista Cidadao

- 0 tempo méedio de permanéncia dos turistas no destino & de aproximadamente 4 dias

3,63 Nota madia na avallagao dos servigos utilizados na cidade de Golania {As notas da

- avaliagdo variam entre 1 e 5} correspondendo ao conceito: Razoavel

4,36 nota madia na avaliagao geral do eventa (As notas da avaliagao variam entre 1 @ 5)

- correspondendo ao conceito: Bom

Média de idade
43 anos

95 0% dos
respondentes
indicariam o
evento para

terceiros

A médiade
gastas com haspe-
dagem & de
R5623.80 reais

1.8%: dos turistas
se hospedaram
em Hotel ou

Pausada

B1.0% dos

respondentes
tinham cursado
Pds-Graduacio

A renda média
individual dog
respondentes & de
R% G397 3,92 reals
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45° Congresso da Sociedade Brasileira
de Cirurgia Cardiovascular

Pesquisa realizada nos dias 19,20 e 21 de setembro de 2018

Destaques da Pesquisa

115 Respondentes

1,8%

Excursionistas

5,2%

Turista Cidadao

93,0% )

Turistas

0 tempo médio de permanéncia dos turistas no destino € de aproximadamente 3 dias

correspondendo ao conceito: Bom

4,24 nota media da avallagao dos servicos utilizados em Golania (As notas da
avaliacdo variam entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Bom

- 4 44 nota média da avallagao do eventa, (As notas da Avallacao varlam entre 1 e 5)

Média de idade
36 anos

100% dos

42.6% dos

A renda madia

Gasto médio 08.2% dos

i i BEEOTY L] el

individital mansal A5 et respo d.E'r'lt.*': respondentes respondentes

dos respondentes Hirmsn indicariam o tinham cursado i

ede R515477.26 Evento para Pos-Graduagao i u_!;ardam i
cldade

R51.195 .61 reais

reats terce|nos
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Encontro Estadual dus_Artesﬁes de Goias
Olhos d'Agua

Pesquisa realizada nos dias 20, 21, 22, e 23 de setembro de 2018

Destaques da Pesquisa

98 Respondentes

91,8% |

Turistas

- 46,9% dos entrevistados produzem produtos por encomendas

- 81,6% dos respondentes possuem carteira do artesao do Ministério da Inddstria,
Comércio e Desenvolvimeanto

- 4,27 nota media na avallacao geral do evento (As notas da avaliacao variam
entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Bom

Média de idade
52 anos

50 2 rog
respondentes
nao exerciam
nenhuma outra
atividade que nao
Fossd vinculads an
artesanato

A randa média
individual mensal
dos respondentas
& de RS 3.441,35

BOAS dos
respondentes
pertence a alguma
Caravana

s antrevista-
dos dedicam ao
artesanato
aproximada-
mente 31 horas
semanalments

O faturamento
miadio mensal dos
respondentes com
a comercializacao
A 5la [:IF-DCILI can é
de B51 }D-fl 54
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Caminho de Cora Coralina

Pesquisa realizada no més de novembro de 2018 via formularic Google Drive

Destaques da Pesquisa

83 Respondentes

8,4%

Excursionistas

603%

Turlstas

-'"_
L
o

31,3%

Turista Cldadao

3,94 & a nota meadia na avallagao do Caminho de Cora (As notas da avallacao varlam
entre 1 e 5) comespondendo ao conceito: Razoavel

- 36,1% dos respondentas tinham cursado Pas-graduacao

49.4% dos respondentes realizaram todos os trechos (300 km) do Caminho de Cora Coralina

Média de idade
40 anos

A 65,1% dos 97,6% dos 36,1 dus

dl -r,:T alrn idla | respondentes se respondentes 75,95% dos respondentes
individual mensa fiossadaiain recamendaria o respondentes ficou sabendo do
daos respondentes AR Caminho de Cora fizeram seu cami-

g de R56.184,09
reais

PErCUrso por melo
de amigos e

parentes

Coralina para

nho de biciclata
tarce|ms

gao da trilha
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VI Festival Gastronomico de Trindade — Go

Pesquisa realizada nos dias 29 de novembro a 01 de Dezembro de 2018

Destaques da Pesquisa

200 Respondentes

7,5%

Turista

73,0%

Turistas Cidadao &

19,5%

Excursionistas

4 42 nota média da avaliacdo gastronomia e restaurantes da cidade. (As notas da
Avaliacao variam entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Bom

variam entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Bom

4,47 nota media da avaliagao da estrutura do evento. (As notas da Avallagao varlam
entre 1 e 5)correspondendo ao conceito: Bom

- 4,36 nota media da avaliacao de acesso a cidade via rodovia. (As notas da Avaliacao

Média de idade
36 anos

79.60% dos
respondentss
utilizaram veiculo
proprio para
chegar ao
destino

A renda média
individual mensal
dos respondentes
ede R$3.862,07
reais

34,5% dos
respondentes
estavam em um
grupa familiar

34,0% dos
respondentas
astavam em um

grupo de duas
pEss0as

88.9% dos

respondentes ja

conneciam o
destino
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Pesquisa de Perfil e Satisfacao do Publico de Compras
que Frequenta a Rua 44 e Adjacéncias

Pesguisa realizada entre os dias 01 de dezembro até o dia 23 de dezembro de 2018

Destaques da Pesquisa
901 Respondentes

Turistas

. 12,0%

77,4% |
Turista Cidadao &5 i

10,6%

Excursionistas

3,47 nota média avaliagdo da Infraestrutura e servicos no municipia. (As notas da
Avaliacdo variam entre 1 e 5) correspondendo ao conceito: Razoavel

92.8% indicam a regiao da Rua 44 e suas adjacéncias para lerceiros

- 94,3% dos respondentes pretendem fazer compras novamente na reglao da 44

Média de idade
32 anos

BA 1% dos

A renda média Em media : bt
e as respondentes 34,5% dos 38,5% dos S
L nretendem gastar respondentes respondentes respondentes eram
respondente é de foram as compras tinham concluldo da regide metro-
politana de

R5630,63 reais em
compras na 44

sazinhos o ensino médio
Goidnia

RS2.045.82 reals
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Pesquisas com Parceria com IES — Faculdade Cambury, Goiania 2018

1 Apresentacgao da pesquisa Cliente Oculto — Bares de Goiania

A pesquisa foi realizada via parceria da Faculdade Cambury e Observatério do Turismo do Estado de
Goias / Goias Turismo. A pesquisa aconteceu no segundo semestre do ano de 2018, na qual os pesquisa-
dores eram alunos oriundos do primeiro periodo do Curso de Gestdo Comercial. Eles foram coordenados,
desde o levantamento de informacGes a execucdo da pesquisa, pela professora e pesquisadora Giovanna
Tavares. A equipe Técnica do Observatdrio do Turismo realizou a tabulacdo dos dados levantados em cam-
po, havendo a elaboracdo dos graficos e tabelas. O estudo foi proposto como uma atividade avaliativa da
disciplina Pesquisa de Mercado, com a intencdo de proporcionar uma experiéncia pratica aos estudantes
sobre a realidade do cendrio dos bares e restaurantes de Goiadnia - GO. A tematica da pesquisa se deu dev-
ido & sua relevancia do estudo que se fez necessario frente a deficiéncia de estudos de casos que apresen-
tassem a real situacdo dos respectivos empreendimentos levantados na capital goianiense.

2 Ojetivo e metodologia da pesquisa Cliente Oculto — Bares de Goiania

O objetivo da pesquisa foi avaliar o segmento de Alimentos e Bebidas no que se refere a qualidade da
prestacdo de servicos dos bares e restaurantes da capital. A selecdo da amostra ocorreu com base no Ran-
king elaborado pela plataforma de informacdo Guia “Curta Mais” como os melhores pontos de lazer, cultura
e gastronomia de Goidnia. Foram mapeados 08 negdcios no total, sendo estes: Antigo Armazém, Boteco
Posto 15, Cerrado Cervejaria, Floresta Bar e Choperia, Gldria Bar, Jaja Drinks, Restaurante Cantinho Frio, e
Vai Toma no KUKA Bar. A pesquisa exploratdria se deu mediante a verificacdo prévia das informacdes, por
meio de plataformas virtuais, trabalhos académicos, no que se refere a tematica trabalhada, e por fim re-
alizou-se a visita técnica em cada um dos empreendimentos. Nos quais foram registradas as informacdes
pertinentes no que dizem respeito a qualidade dos atendimentos, dos pratos, bebidas, ambiente e outros
requisitos pontuados, nos respectivos empreendimentos. A técnica de coleta de dados da pesquisa de cam-
po se deu por meio do método de cliente oculto, cujo preenchimento dos itens ocorreu apds visita “in loco”,
os respondentes preencheram os questionarios de forma individual, que posteriormente foram tabulados
para elaboracdo do relatério técnico para a andlise final do cenario apresentado pela pesquisa.

3 Consideragoes do Estudo

Dos respondentes 89,7% concordam com a frase: “O ato de comprar/consumir é um ritual extrema-
mente prazeroso e induzido na maioria das vezes pela emocdo. Dificilmente a emocao vai ceder espaco a
racionalidade nesse momento. No que diz respeito ao perfil de consumidor dos participantes da pesquisa,
69% dos respondentes da pesquisa Cliente Oculto-Bares de Goiania afirmaram que consomem de maneira
moderada, 23% consomem de maneira conservadora e 8% consomem de maneira exagerada.

8%
Consome de maneira
239% conservadora
(]
Consome de maneira
moderada
69%

Consome de maneira
exagerada



[ A

Cliente Oculto — Bares de Goiania

LR a7 dos
respondentes consl-
deram como etimo ou
bom o Layout do
Bares & restaurantes
pesculsados, em
como disposicao
dias miesas

S, 55% dos
respondentes consl:
deram coma pessima
o ruim s bares g
restaurantes pesquisa-
dos no guesito
Lslacionament

82,05% dos
respondentes consi-
cleram como Stirme ou
bam & decoracao dos
bares e restaurantes
pesquisados

B0, 67 das
réspondentes consl-
deram coma atima ou
boa 3 localizacio dos
bares e restaurantes
pesquisados

S, 5% choes
respondentes consi-
deram como dtima ou
boa Acessibiliclade
dos bares e restauran-
s pedguisados

0 gasto médio por
grupeo fiok de /S
190,10 raais

Y6, 9 dos
respondentes consi-
déram comia dthma ol
bom a lluminacao do
amblente nos bares @
restaurantes
pEsqEisados

B 29% dos
respondentss consi-
clasam cormo Sthma au
baw @ higiene dos
banheirosnos bares e
restauranias
pesquisados

57.8%% consideram
come bom dtlmo ou
bom o tempa de
etpera do prato
consunido

02 3 1% dos
responcentes Cons

deram como Stimo ou
bom & temperatura
que o prato fol
servdo

33,33 dos
respondentes consi-
deram como razodve|

A guantidade do prato
COnsSUmido
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Pesquisa com Parceria com IES — Faculdade Cambury, Goiania 2018

1 Apresentagao da pesquisa Cliente Oculto — Feiras De Goidnia — Goids

A pesquisa foi realizada via parceria da Faculdade Cambury e Observatério do Turismo do Estado de
Goias / Goias Turismo. A pesquisa aconteceu no primeiro semestre do ano de 2018, na qual os pesqui-
sadores eram alunos oriundos do curso de Gestdao Comercial e do curso de Marketing. Eles foram coor-
denados, desde o levantamento de informacdes a execucdo da pesquisa, pela professora e pesquisadora
Giovanna Tavares. A equipe Técnica do Observatdrio do Turismo realizou a tabulacdo dos dados levanta-
dos em campo, havendo a elaboracdo dos graficos e tabelas. O estudo foi proposto como uma atividade
avaliativa da disciplina Pesquisa de Mercado, com a intencdo de proporcionar uma experiéncia pratica aos
estudantes sobre a realidade do cendrio dos bares e restaurantes de Goiania - GO. A tematica da pesquisa
se deu devido & sua relevancia do estudo que se fez necessario frente a deficiéncia de estudos de casos
gue apresentassem a real situacdo do comércio varejista de rua em Goiania.

2 Objetivo e metodologia da pesquisa Cliente Oculto — Feiras De Goiania — Goias

O objetivo do estudo foi avaliar o segmento de feiras em Goiania, no que se refere 4 qualidade do aten-
dimento prestado aos seus clientes. As feiras pesquisadas foram a Feira da Lua, Feira Hippie, Feira do Sol,
e do Cerrado. O levantamento inclui algumas das mais expressivas manifestacées de comércio varejista da
capital goianiense. As feiras formam um campo de trabalho alternativo de bastante significancia para mui-
tas familias. A pesquisa exploratdria se deu mediante a verificagcdo prévia das informacdes, por meio de
plataformas virtuais, trabalhos académicos, no que se refere a tematica trabalhada, e por fim realizou-se
a visita técnica em cada uma das férias pesquisadas. A técnica de coleta de dados da pesquisa de campo
se deu por meio do método de cliente oculto, cujo preenchimento dos itens ocorreu apds visita “in loco”
nas feiras, os respondentes preencheram os questiondrios de forma individual, que posteriormente foram
tabulados para elaboracdo do relatério técnico para a andlise final do cenario apresentado pela pesquisa.

3 Consideracgoes do Estudo

O tempo médio para inicio de atendimento na Feira Hippe
é de 2 minutos e 16 segundos.

é de 4 minutos e 48 segundos.

O tempo médio para inicio de atendimento na Feira do Sol
é de 3 minutos e 36 segundos.

O tempo médio para inicio de atendimento na Feira do Cer-
rado é de 2 minutos e 13 segundos.

e O tempo médio para inicio de atendimento na Feira da Lua
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Grafico 1: Mostrou aos clientes alternativas de produto?
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Cliente Oculto — Feiras de Goiania
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CENSO HOTELEIRO DE ANAPOLIS
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CENSO HOTELEIRO DE ANAPOLIS
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CENSO HOTELEIRO DE ANAPOLIS

BLOCOV - DCUPACAD / HOSPEDES/CLIENTES

S A% wglm madi da A0 e valor mecho da 1axs | A5, T valor e o A

taxa de ocupagio pelos i oo pel s | de atipacko pelos
hompedesic lentes ds hespedes/chents= d= hiegredes'chente: de
HHE 2AOE 2T

JAMFEV
(=]
DEZ

&

s P comsiduradion de | s v cowncherad s dle | O pincipal pe de Wehita cle pErmand ncia
&lta Tamporada astis | Eiadua Temnpisada, 250 haspede & o lurista dohrista
antre Mago e Movembeo, | lsnysra, Feysrero e che Mgucia ERE T
Depernla

142



CENSO HOTELEIRO DE ANAPOLIS

BLOCO VI - EMPREGADOS/ BENEFICIOS
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CENSO HOTELEIRO DE ANAPOLIS

BLOCO VI - NECESSIDADES DA EMPRESA f GESTAD
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CENSO HOTELEIRO DE ANAPOLIS

Il - SUSTENTABILIDADE

T .50 s, 1wl o6
330 e de
hespedagem visitados hospedapern vistados
altrmeanm cque prormdsem a afirmam que ha
o T ik Gl CO Eiras Goaginda e
nrncipal agan sustentive! "
o s pmpEeeredimanta | )

145

F 5% ahrmam iecenbives
seiy hospede s demmus &
aselicitagan da froca da
e oval




INVENTARIO DA OFERTA
DE CAIAPORNIA

i, TUASTICD: '{'r- j
Ll 1

=

Link para Downloard: https://drive.google.com/open?id=1G0JILiUdSv3CMmQfppFVmxKObeysOpZn



OFERTA TURISTICA
CAIAPONIA - GO




7

2,

14
N W

ICA DE TERESINA
E GOIAS

OSSz
AN

RN

MAPA TURISTICO

B3 destings - 1R rogies NriHIs

i

IIHDI_IDIDI

Link para Downloard: https://drive.google.com/open?id=1W7MZvDfpV8P4XdyB6u3FkTXajS2CFVZ7



OFERTA TURISTICA
TERESINA DE GOIAS




Dados do Turista de Négocios, Eventos e

Compras de Goiania
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Dados Relevantes do Turismo em Goias
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Regiao Lagos do Paranaiba

Salto Enoch Franco

Caracteristicas: Localizado no municipio de
Cacu, grande gueda d'agua, ideal para con-
templagao.

Localizacdo: Municipio de Cagu.

Contato: (64)3656-6000.

Como chegar: Siga pela BR-060 para a
GO-174 em Rio Verde, depois pela GO-422
para a BR-364 em Cachoeira Alta e continue
na BR-364 para a Av. lldefonso Carneiro.

-
-

Fotogratia: Carlos Eduardo Munes

ey
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Regiao Chapada dos Veadeiros

Cachoeira das Loquinhas

Caracteristicas: Lugar fantastico, facil de chegar e
boa infraestrutura. Possui 2 trilhas principais — a
Loquinhas com sete pogos e a Violeta com mais seis
pocos. O trajeto é feito em chdo de madeira e com
cordas de seguranca, havendo entdo acessibilidade
para pesscas com modalidade reduzida.

Localizagdo: Fazenda Loquinhas - Acesso pela Rua
do Segredo — Alto Paraiso de Goias.

Como chegar: Descendo a rua principal de Alto Para-
iso de Goids, vire a esquerda no final da rua, atraves-
se a Praga do Bambu, vire a direita & em seguida a
esquerda. Depais disso, siga por estrada de terra até
a entrada da Fazenda Logquinhas.
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Regiao Pegadas no Cerrado

Cachoeira Samambaia Caiaponia

Informagdes: A cachoeira apresenta uma
linda vista para contemplacdo da natureza,
com uma queda d'agua de 55 metros, com
um grau médio de dificuldade no acesso, a
pé por meio de trilhas. A caminhada podera
ter duragao de 10 a 20 minutos, com uma
mata fechada, havendo pouca visitacdo.
Acesso apenas com guia de turismo.

Localizagdo: A 38 km da cidade, sendo 12
km de asfalto e o restante na estrada de
chao.

Contato: (64) 3663-3342.

|1'|" - oy 'I l:hl.';-i-r
Fotografia: Observatdrio do Turismo do
Estada de Goias
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Regiao dos Negacios e Tradicoes

Cachoeira Serra Das Areias

Caracteristicas: A maioria das pessoas que visitam
o local sdo ciclistas que, em busca de aventura,
realizam trilhas de bike, percorrendo pouco mais
de 15 km durante todo o trajeto.

Localizagdo: Regido sul de Aparecida de Goidnia -
GO.

o el
Fotegrafia: wikimapia




Regiao da Estrada de Ferro

Cachoeira Marata

Caracteristicas: Localizada entre os
municipios de Pires do Rio -GO e
Caldas Novas-GO, a Cachoeira do
Maratd possui 55 metros de queda em
um local de facil acesso.

Localizagdo: Rod GO-309, Km 17, Pires
do Rio - GO.

Contato: (64) 99643-1407.

——
ST
Fotografia: Laryssa Machado
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Regiao do Ouro e Cristais

Cachoeira Nossa Senhora do Rosario

" Informagdes: S3o duas opcdes de trilhas, a primeira

Fotografia: Akihiky Turismo

& de 300 metros ate cachoeira principal com escada-
ria (nivel moderado) e a segunda, com trilha 2 km
para 3 cachoeiras (nivel alto).

Localiza¢do: Fazenda Cachoeira do Rosario GO-338,
Km 25, A direita 10 km Saida para Goianesia Zona
Rural, Pirenopolis - GO.

Como chegar: O acesso & pela GO-338, a 33 Km (9
Km de terra) da sede do municipio.

Contato Secretaria Municipal de Turismo de Pireno-
polis: (62) 3331-2416 | Centro de Atendimento ao
Turista (CAT): (62) 3331-2633 / 1397 | Cachoeira
Mossa Senhora do Rosario: (62) 9 8417-6565.
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Regiao do Vale do Araguaia

Salto do Paraguassu

Caracteristicas: Cachoeira com queda livre
de 94 metros em meio a pedras rochosas.

Localizagdo: Baliza-GO.

Como chegar: Ha sinalizagdo na estrada indi-
cando a localizagdo da cachoeira a partir de
sua entrada na GO-194, que ndo é asfaltada,
sendo percorridos mais 12km da GO até a
cachoeira.
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Regido Regido das Aguas Quentes

Cachoeira da Cascatinha

Caracteristicas: Possui cerca de 4 metros de
queda d'dgua e estd localizada no Parque
Estadual da Serra de Caldas Movas.

Localizacdo: O "Parque Estadual da Serra de
Caldas MNovas” (PESCAN) esta localizado

i
| entre os municipios de Caldas Novas e Rio
Quente, no Sudeste Goiano e distante
‘ . somente 5 km do centro de Caldas Novas e a
, 174 km de Goiania.

F Contato: (64) 3453-5805.

E ' Como chegar: Acesso pela Av. Bento De
Godoy, sentido Uberlandia, Caldas Movas -
= Goias.

Fotografia: Judson Castro
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Regido das Aguas e Cavernas do Cerrado

Salto do Itiquira

Caracteristicas: & maior cachoeira do Cen-
tro-Oeste fica em Goids a 280 km de Goia-
nia. Com 168 metros de queda livre. O Salto
estd em uma reserva formada por corredei-
ras, mirantes, canyons e mais de 35 nascen-
tes purissimas de dguas cristalinas, e é por
iss0 que impressiona a todos que fazem uma
visita. Trilha com 450 m de extensdo.

Localizagdo: Zona rural, Formosa - GO.
Contato: (61) 3981-1234.

Comao chegar: O Parque Municipal do Itiqui-
ra se localiza no municipio de Formosa-GO.
0 acesso se dé pela rodovia GO 116, virando
a esquerda no Km 27 entra-se na GO 524,
seguinda mais 6Km chegando entdo ao
Parque. Por Goidnia, seguir pela BR-153 e

Fotografia: Augusto Miranda  em  seguida pela GO-118. (Disténcia:
281km). Por Brasilia, vd pela BR-020. (Dis-
téncia: 79km).
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Regiao Vale da Serra da Mesa

Cachoeira Porteira

Caracteristicas: A Cachoeira Porteira recebe
este nome por estar localizado no Rio Porteira.
Alem do enorme poco para banho localizado
no final da sequencia de quedas, destaca-se
pela beleza dos seus pareddes de pedra escul-
pidos pelo Rio Porteira.

Localizacdo: Rodovia GO-424, Km 20, Padre
Bernardo — GO

Contato: (61) 99880-9119/ (61) 9604-7474/
http://www.barradodia.com.br/

Como chegar: Siga pela BR-060 para a DF-180
em Nucleo Rural Vargem da Bengao. Tome a
saida em direcdo a BR-070/Ceildndia/Aguas
Lindas na BR-060. Siga pela DF-180 para a
BR-070 em Ceilandia, depois pela BR-251 para
Padre Bernardo, em seguida entrar a esquerda
no Posto Fiscal Rio do Sal, andar mais 9 km na
estrada de chédo, virar 3 esquerda novamente,
andar mais3 km dentro da fazenda até chegar a
sede. Localizada no Eco Parque Barra do Dia,
ela esta situada a 2,5 km da sede.
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Lista de Formulas

Profissional responsavel: Rafael de Araujo Rosa - Técnico em Estatistica
1 Justificativa
A seguir, formulas utilizadas para a construcdo do Boletim de Dados do Turismo em Goias.
2 Férmulas

2.1 Soma Total n :
j=pXL=X1 +Xp+Xa+ +Xp,

onde i=1,2,3,....,n.

2.2 Proporg¢ao em Percentual

. fi
PI=—
n
2.3 Variabilidade Relativa Percentual
Xt, = Xy
VR = ! ° %100
xtn

Onde, t0=Valor no tempo inicial e t1=Valor tempo final.

2.4 Média Aritmética
f=_—, Dnde i:1}2,3}-+-+,n.
2.5 Variancia Amostral

n .
Lo (xi— X +
— i=1( ) onde i=1,2,3,....,n.

2
S
n—1

2.6 BOH - Boletim de Ocupacdo Hoteleira

(o]
Taxa BOH = . deEntradas . o
Dias %« N© UH's




IPCA: indice criado para medir a variacdo de precos do mercado para o consumidor final, e representa o

indice oficial da inflagdo no Brasil. IPCA significa indice de Precos ao Consumidor e é medido més a més pelo
IBGE.

Software X-13 Arima: pacote de software do US Census Bureau para ajuste sazonal.

BOH: Formulario preenchido mensalmente e enviado ao drgdo regulamentador e fiscalizador de hotéis, que

traz o n2 de Unidades Habitacionais ocupadas, n? de hospedes, e n? por Unidade Habitacional.
UH: Unidade Hoteleira, cada quarto de um hotel ou pousada.

INFRAERO: Empresa Brasileira de Infraestrutura Aeroportuaria € uma empresa publica federal brasileira de

administracdo indireta vinculada ao Ministério da Infraestrutura.

IBRAM: Instituto Brasileiro de Museus, 6rgao é responsdvel pela Politica Nacional de Museus (PNM) e pela
melhoria dos servigos do setor —aumento de visitacdo e arrecadagao dos museus, fomento de politicas de

aquisicao e preservagao de acervos e criacdo de a¢des integradas entre os museus brasileiros.

Museu Itinerante: Projeto concreto de democratizagao cultural, constituido de uma exposi¢cao de reprodu-
¢cOes de obras de arte e por meio de um projeto de arte-educacdo multidisciplinar, propde o ensino das artes
como parte do processo de educagao, integrando os saberes e os tornando mais atraentes. Os dados apre-

sentados do referido museu diz respeito a sua ocupagao na ocasido de exposi¢oes de diferentes espagos.

Museu Virtual: Espaco virtual de mediagao e de relagao do patriménio com seus usudrios por meio da in-

ternet.

Andlise de Cluster: Procedimento estatistico multivariado utilizado para identificar grupos homogéneos nos

dados, com base em variaveis ou em casos.
Fichas Sinteses: Registro de partes de um estudo, obra ou texto.

Regressao: Técnica que permite explorar e inferir a relagdo de uma varidvel dependente (variavel de respos-

ta) com variaveis independentes especificas (variaveis explicatérias).

Outliers: Pontos discrepantes, ou seja pontos que nao satisfazem a densidade de probidade das varidveis ou

pontos que estdo fora da regido de confianga dos critérios da pesquisa.
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