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EDITORIAL

E com muita satisfacdo que entregamos para a sociedade, em nome do Governo do
Estado de Goias, a 52 edi¢cdo do Boletim Dados do Turismo de Goias, um importante instrumen-
to para o segmento no Estado. Por meio das pesquisas realizadas obtemos dados solidos que
sao usados com varias finalidades. Para o setor governamental, sao aliados de peso na formu-
lacao de politicas publicas que de fato venham de encontro a realidade e a necessidade de
NOSSO turismo.

Ja para o setor privado, permitem conhecer a fundo as potencialidades e fragilidades do
turismo para que empresarios consigam nortear suas acdes, melhorando sempre 0S servicos
prestados e, consequentemente, atraindo mais turistas e consolidando seus negocios. E, final-
mente, sao de extrema importancia para o meio académico, pois sdao ferramentas de pesquisa
e embasamento para trabalhos com varios vieses.

Dessa forma, podemos afirmar sem nenhuma duvida que os dados trabalhados durante
todo 0 ano pela Diretoria de Pesquisas Turisticas e Eventos/IPTur sao essenciais para a consoli-
dacao do turismo goiano, setor responsavel por grande movimentacao da economia, geracao
de renda e emprego. Esperamos que sejam bem aproveitados e que os esforcos da Goias Turis-
mo pelo fortalecimento de nosso turismo gerem frutos cada vez mais consistentes.

Leandro Garcia
Presidente da Goias Turismo

O lancamento do 5° Boletim Dados do Turismo de Goias é motivo de muita alegria para
a Diretoria de Pesquisas Turisticas e Eventos/IPTur. A publicacdo traz os resultados de um
grande trabalho executado em 2014. Foram realizadas pesquisas em diversos municipios e
eventos, visando identificar oferta, demanda, perfil e satisfacao do turista, visitacdo em
Museus e pargues e taxa de ocupacao em meios de hospedagem, dentre outros itens.

Ap0Os a compilacdao dos dados foram reunidas informacoes oficiais de modo a apresentar
uma leitura estatistica e critica do cenario do turismo em Goias. Tais dados sdao de extrema
Importancia e estao disponiveis no site www.observatoriodoturismo.tur.br, respeitavel instru-
mento de pesquisa e informacao sobre o segmento no Estado.

Comemoramos também 0s avancos tecnologicos obtidos pelo Iptur neste ano. Foi adqui-
rido o software estatistico Sphinx, que proporcionou maior agilidade na realizacdo de pesqui-
sas em todas suas etapas, desde a importacdo de bases de dados para diversos formatos, como
também para atender as diferentes necessidades de investigacdo, tanto na coleta de dados
guanto na sua analise. Outro avanco importante foi a compra de tablets, que substituiram os
formularios de papel, dando maior rapidez ao trabalho de campo e seguranca na finalizacao
das pesquisas.

Finalizamos 0 ano de 2014 com um saldo positivo de 25 pesquisas, 4.831 entrevistas, 28
publicacdes e 41.119 downloads no site Observatério do Turismo, que contabiliza 235 publica-
coes e 71 mil downloads desde sua criacao, em 2011. E com a certeza de que cumprimos a
Missao de promover pesquisas e gerar informacoes relevantes para contribuir com o cresci-
mento e desenvolvimento do turismo no Estado de Goias, beneficiando municipios, empresa-
rios e comunidade em geral.

Tudo isso foi possivel gracas ao empenho e profissionalismo de toda a equipe do Iptur,
a quem presto meus agradecimentos em nome do gerente de Pesquisas Turisticas, Marcos
Borges, aléem de todos os colaboradores eventuais que participaram da realizacdo das pesqui-
sas em cada municipio visitado. Também agradeco o constante apoio do presidente da Goias
Turismo, Leandro Garcia, e, por fim, a confianca do governador Marconi Perillo no desenvolvi-

mento de todo o trabalho. ]
Frederico Costa

Diretor de Pesquisas Turisticas e Eventos
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MAPA TURISTICO DO ESTADO DE GOIAS
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OBSERVATORIO DO TURISMO DO ESTADO DE GOIAS

Desenvolvido pela Diretoria de Pesquisas Turisticas em parceria com a Faculdade de Tecnologia
Senac Goias e a Fapeg, o Observatorio do Turismo do Estado de Goias € um espaco virtual direcionado
a gestores, profissionais e académicos do setor turistico e tem como objetivo reunir e disseminar dados,
estudos e informacdes relevantes sobre o turismo no estado de Goias.

No Brasil, apenas nove estados e quatro municipios contam com observatorios do turismo e pes-
quisa recente aponta o Observatorio do Turismo do Estado de Goias como o0 2° observatorio do turismo
no Brasil e 0 1° entre os estados em desempenho na quantidade de indicadores monitorados de forma
sistematica (CARVALHO, 2013).

Acesse 0 Observatorio do Turismo do Estado de Goias
www.observatoriodoturismo.tur.br

78.000 41.000
Observatorio downloads em 2014
do Turismo 215.000 acessos

do Estado de Goias

235 publicacoes

25 Pesquisas realizadas em 2014

v Festa do Divino em Formosa Temporada Araguaia - Aruana v
v Carnaval da Cidade de Goias Temporada Araguaia - Nova Crixas v
v carnaval de Rio Quente Temporada Araguaia - S3o Miguel do Araguaia V'
v Carnaval de Aruana Temporada Araguaia - Aragarcas v’
v Carnaval de Pirenopolis Parque da Cidade - Anapolis v’

V' Semana Santa da Cidade de Goias

v Evento Aruana EmCanto

v/ Baixa Temporada em Rio Quente

V' Baixa Temporada em Caldas Novas

Vv Demanda Turistica na Alta Temporada em Pirenopolis

V' 9° Festival Gastronémico de Pirendpolis

V Clientes dos Restaurantes do 9° Festival
Gastrondbmico de Pirenopolis

' Formula Truck
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Conferéncia Radicais Livres em Goiania v/

INTERCONF-Goiania v/

FFATIA - Goiania v/

Inventario Turistico de Aruana v

Emporio das Aguas Quentes e 1° Festival
Gastronémico de Caldas Novas

Evento Bar em Bar da Abrasel/GO v




EMPREGOS E ESTABELECIMENTOS FORMAIS NAS
ATIVIDADES CARACTERISTICAS DO TURISMO

Empregos formais nos municipios conveniados com o IPTur

A Tabela 01 apresenta dados referentes aos empregos formais gerados pelas Atividades Caracte-
risticas do Turismo (ACTs) nos municipios conveniados com o IPTur. No periodo de 2006 a 2013, houve
um aumento de 5.500 empregos formais, sendo que entre 2010 e 2013 este numero cresceu 23%. No
mesmo periodo, Chapadao do Céu, com 218%, foi 0 municipio que apresentou o maior crescimento pro-
porcional no numero de empregos e a Cidade de Goias apresentou o maior declinio, com 7% de queda
Nnos empregos formais.

Tabela 01: Empregos formais no setor de turismo nos municipios conveniados (2006-2013)

Abadiania 107 266 373

Buriti Alegre 7 14 28

a1

Chapadao do Céu 33 105

o

Colinas do Sul 2 5

53

_

Lagoa Santa 45

616

Pirenopolis 307 483

1.885

Rio Quente 1.071 1.566 20%

Sao Simao 56 167 238

Fonte: RAIS, 2014
Estabelecimentos formais nos municipios conveniados com o IPTur
Ja em relagao aos estabelecimentos formais, praticamente 500 novas empresas foram criadas
entre 2006 e 2013 e 0 rimo de crescimento se mantém aguecido com um incremento de 26% entre 2010

e 2013 (Tabela 02).
Tabela 02: Estabelecimentos formais no setor de turismo nos municipios conveniados (2006-2013)

Abadiania 15 34 42 24%

Buriti Alegre 2 3 4 33%

Chapadao do Céu 21%

Ul
~
~

4 100%

—_
N

Colinas do Sul

Lagoa Santa 17%

—_—
(@)
~

Pirendpolis 122 44%

(o))
o
o]
Ul
N

14%

—_—
~
)
N
N)
Ul

Rio Quente

0%

0
N
—_—
By

Sao Simao

Fonte: RAIS, 2014
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Empregos e estabelecimentos formais no estado de Goias

A participacdao das ACTs na geracao de empregos formais vem crescendo continuamente desde
2008, sendo que em 2013 gerou cerca de 60.000 empregos, representando praticamente 4% de todos
0s empregos formais no estado de Goias (grafico 01).

3,93

Grafico 01: Participacao das ACTs no total de empregos formais de Goias (2006-2013)

@ Goias (total) i Goiads - ACTs

[94.425 |

1.061.426

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Este aumento na participacdao nos empregos no Estado é resultado de indices maiores de geracao
de empregos por parte das ACTs em comparacdo com o indice meédio de crescimento de empregos em
Goias. No periodo de 2010 a 2013, o total de empregos formais no Estado cresceu 15% enquanto no
turismo 0 aumento foi de 23% (tabela 03). Restaurantes e outros servicos de alimentacao e bebidas
foram responsaveis por 52% e hotéis e similares por 22% do pessoal ocupado em 2013.

Tabela 03: Crescimento dos empregos e estabelecimentos formais em Goias e nas ACTs (2010-2013)

Estado de Goias: Total 15,64% 14,90%
Estado de Goias: ACTs 29,20% 23,09%
ACTs/Goias (%) 11,73% 7.13%

Fonte: RAIS, 2014

Ja o numero de estabelecimentos formais no turismo cresceu 29,2% (tabela 03), enquanto no
Estado este aumento foi de 15,6%, fazendo com que a participacdo do setor de turismo no total de esta-
belecimentos formais em Goias ampliasse de 5% em 2010 para 5,5% em 2013 (grafico 02). Nesse perio-
do, cerca de 1.900 estabelecimentos formais foram criados no setor de turismo. Restaurantes e outros
servicos de alimentacao e bebidas foram responsaveis por 65% e hotéis e similares por 14% dos estabe-
lecimentos formais em 2013.
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Grafico 02: Participacao dos estabelecimentos formais das ACTs em Goias (2006-2013)
5,55

2006 2007 2008 2009 2010 2011 | 2012 2013

Fonte: RAIS, 2014.
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ARRECADACAO DE TRIBUTOS ESTADUAIS DAS ATIVIDADES
CARACTERISTICAS DO TURISMO NO ESTADO DE GOIAS - 2014

No periodo de 2006 a 2013, a arrecadacao no setor de turismo em todo o Estado aumentou em
R$ 50 milhdes (134%), sendo que o crescimento de 2010 a 2013 foi de 36% (tabela 04). O setor que mais
arrecada € o de alimentacao, com 57% do total arrecadado em 2014 (tributos arrecadados: ICMS, o PRO-
TEGE e outros tributos e receitas).

Tabela 04: Arrecadacado de tributos estaduais nas Atividades Caracteristicas do Turismo no estado de Goias (2006 - 2014)

Transporte Rodoviario 19.110.443 26.328.582 24.877.735 18.686.000
Transporte Aéreo 3.756.345 1779124 5746.663  1.657.000
Servicos de Hospedagem 2.952.074 6.701.797 10.019.878  8.709.000
Alimentacao 11.475.662 28.319.994 44.068.706 41.915.000
Cultura e Lazer 37.112 788.387  2.287.456 2.129.000

Agéncia e Operadores de Viagem 80.170 252.052 559.910 674.000

Fonte: SEFAZ, 2014 (* Dados até outubro de 2014)
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A arrecadacado de tributos do setor do turismo nos 16 municipios conveniados com o IPTur (tabela
05) apresentou um crescimento acumulado de 214% no periodo de 2006 a 2013 e de 18% de 2010 a
2013. Nesse Ultimo periodo, destaca-se Colinas do Sul com crescimento de 1.300% na arrecadacao. A
arrecadacao até o més de outubro de 2014 possibilita estimar que a arrecadacao nesses municipios sera
10% superior ao ano anterior.

Tabela 05: Arrecadacdo de tributoseEstaduais nas Atividades Caracteristicas do Turismo nos municipios conveniados
com o IPTur (2006 - 2014)

Abadiania 321.074 770.633 641.693 1.072.769 -17%

Buriti Alegre 857 2.814 6.950 6.228 147%

Chapadao do Céu 16.412 62.105 53.581 48.596 -14%

Colinas do Sul 26.438 5.424 75.996 3.082 1.301%

Lagoa Santa 3.237 26.769 19.629 20.697 -27%

Pirenopolis 95.911 136.147 287.342 267.332 111%

Rio Quente 1.540.823  4.161.493 5.680.862  4.491.361 37%

Sao Simao 54.978 122.176 113.962 115.801 -7%

Fonte: SEFAZ, 2014 (* Dados até outubro de 2014)
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BOLETIM DE OCUPACAO HOTELEIRA

Os dados apresentados sobre a taxa de ocupacao hoteleira sao obtidos a partir do monitoramen-
to do Boletim da Ocupacao Hoteleira (BOH). Apesar de o monitoramento ocorrer em varios municipios,
a geracao de uma estatistica confiavel demanda um nUmero suficiente de BOHs enviados por municipio.
Os destinos aqui abordados sao os que estao correspondendo mensalmente a esta estatistica. A tabela
06 demonstra gue Goiania, com 63,6%, € 0 munNicipio que apresentou a maior ocupacao e Sao Miguel do
Araguaia, com 21,9%, a menor ocupacao em 2013.

Tabela 06: Taxa de Ocupacao Hoteleira (2011-2013)

2011 52,7% 24,9% 67,5% 38,0% 22,4%
2013 53,3% 29,9% 63,6% 43,1% 219%

Fonte: Diretoria de Pesquisas Turisticas - Goias Turismo, 2014

Ja o grafico 03 demonstra que a Cidade de Goias e Pirendpolis apresentaram crescimento na ocu-
pacdao hoteleira nos Ultimos dois anos, enqguanto Goiania apresentou queda no mesmo periodo. Ja
Caldas Novas teve em 2013 0 maior indice e Sao Miguel do Araguaia o pior indice de ocupacdo do perio-
do monitorado.
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Grafico 03: Comparativo da Taxa de Ocupacao Hoteleira (2011-2013)
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Fonte: Diretoria de Pesquisas Turisticas - Goias Turismo, 2014
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A Tabela 07 apresenta a taxa de ocupacao até o més de setembro de 2014. Goiania com 72,7% no
meés de agosto, e Rio Quente, com 71,4% no més de julho, apresentaram as maiores taxas.

Tabela 07: Taxa de Ocupacao Hoteleira (Janeiro a setembro de 2014)

Caldas Novas 64,8% 240% 457% 51,4% 569% 638% 570% 676% 56,4%

Goiania 526% 60,2% 557% 639% 656% 54,4% 565% 72,7% 72,2%

Rio Quente 52,7% 42,4% 540% 470% 579% 591% 714% 669% 51,7%

Fonte: Diretoria de Pesquisas Turisticas - Goias Turismo, 2014

* Devido ao periodo de Piracema (proibicao da pesca) pousadas em Luis Alves (Sao Miguel do Araguaia) nao operam nos meses
de janeiro e fevereiro

O comparativo entre as taxas de ocupacao de Caldas Novas, Goiania e Rio Quente (Grafico 04)
demonstra as diferencas entre um destino de negocios e eventos e outros de lazer. Goiania teve aumen-
to de ocupacao nos meses de fevereiro e setembro, enquanto Caldas Novas e Rio Quente observaram
movimento inverso nos mesmos meses. Ja no més de marco (carnaval) as tendéncias se inverteram,
com gueda na taxa de Goiania e aumento nos outros dois municipios.

Grafico 04: Comparativo da Taxa de Ocupacao Hoteleira: Caldas Novas, Goiania e Rio Quente (2014)
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Fonte: Diretoria de Pesquisas Turisticas - Goias Turismo, 2014

Boletim de Dados do Turismo—————— " —_| 10 Goias Turismo—" i Ptu

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu
aaaaaaaaaaaa hs




O comparativo da taxa de ocupacao entre trés destinos de lazer demonstra bem as caracteristi-
cas da demanda nestes destinos. Pirenopolis tem picos de visitacao nos meses de janeiro e julho, a
cidade de Goias em abril (Semana Santa) e Luis Alves (Sao Miguel do Araguaia) no més de maio, quando
acontece o pico da temporada de pesca.
Grafico 05: Comparativo da Taxa de Ocupacao Hoteleira: Cidade de Goias, Pirendpolis e Sao Miguel do Araguaia (2014)
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Fonte: Diretoria de Pesquisas Turisticas - Goias Turismo, 2014
* Devido ao periodo de Piracema (proibicdo da pesca) pousadas em Luis Alves (Sao Miguel do Araguaia) nao operam nos
meses de janeiro e fevereiro
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CADASTUR

Evolucao no NUmero de Empreendimentos Cadastrados (2001 - 2014)

De acordo com o grafico 06, Goias apresenta um aumento de 232% no numero de empreendi-
mentos turisticos cadastrados no Ministério do Turismo entre 0s anos de 2010 e 2013. Com 2.296 cadas-
tros regulares até o més de setembro do corrente ano, estima-se que Goias atingira novo recorde no
numero de cadastros regulares em 2014.

Grafico 06: Equipamentos e Prestadores de Servicos Turisticos com Cadastros Regulares no MTUR (2001-2014)

23362296

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Fonte: Coordenacao Regional de Servicos Turisticos/Goias Turismo, 2014.

*Dados atualizados até setembro de 2014.
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6° lugar no Ranking Nacional de Empreendimentos Cadastrados (2014)

No ranking nacional dos prestadores de servicos turisticos com cadastro regular, o estado de
Goias esta em 6° lugar, posicao que atingiu em 2012 quando subiu duas posicdes em relacao ao ano de
2011. Desta forma, se mantém a frente de estados que estao entre os maiores destinos turisticos do
Brasil como a Bahia, Pernambuco e Ceara (Tabela 08).

Tabela 08: Ranking Nacional dos prestadores de servicos turisticos com cadastro regular (Setembro de 2014)

1° SP 9748
3° RS 5077
50 PR 3652
6° GO 2296
7° BA 2273

9 CE 1577

Fonte: Coordenacao Regional de Servicos Turisticos/Goias Turismo, 2014
*Dados atualizados até setembro de 2014
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DADOS SOBRE O TURISMO EM GOIAS

Os graficos e tabelas a seguir apresentam uma série de dados e indicadores do turismo no Estado
de Goias e em alguns dos principais destinos turisticos. Estes dados foram gerados a partir da compila-
cao de dezenas de pesquisas realizadas pela Diretoria de Pesquisas nos anos de 2011 a 2014 e da FIPE.
Esses dados mostram que a estimativa é de quase 2 milhdes de viagens no estado em 2014 e que 0
maior grupo de visitantes nos os destinos goianos é o proprio goiano.

Tabela 09: NUmero de Viagens Domeésticas e Gastos do Turismo no Estado de Goias (2011-2014).

Viagens 10.096.000 10.419.480 11.371.514 11.940.089

Fonte: Coordenacao Regional de Servicos Turisticos/Goias Turismo, 2014
*Dados atualizados até setembro de 2014
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48% Principais Emissores de Turistas

15%

14%
10%

GO Qutros

INDICE DE COMPETITIVIDADE DO TURISMO 2013

O Ministério do Turismo/FGV realiza desde 2008 o estudo denominado indice de Competitivida-
de do Turismo Nacional nos 65 Destinos Indutores do Desenvolvimento Turistico Regional. Este indice
visa mensurar 13 dimensoes: infraestrutura geral, acesso, servicos e equipamentos turisticos, atrativos
turisticos, marketing e promocao do destino, politicas publicas, cooperacao regional, monitoramento,
economia local, capacidade empresarial, aspectos sociais, ambientais e culturais. O Grafico 07 apresenta
a pontuacao media do Brasil, capitais, ndao capitais e 0s quatro destinos indutores do estado de Goias:
Alto Paraiso, Caldas Novas, Goiania e Pirenopolis.

Grafico 07: indice de Competitividade dos Municipios Indutores do Estado de Goids (2008-2013)

Brasil 56
57,5
58,8
59 561 5
Capitais 64,1
65,5
66,9
46,9
N - 48,4
Nao capitais 50,3
66,9
53,1
‘25
Caldas Novas 54,4
57,5
56,7
4 443 6
Alto Paraiso 44
436
433
60,6
A 62,6
Goiania 65,1
63,9
67,7
52,7

. L 55

Pirendpolis 53,8

53,5

536

2008 =2009 =2010 =20M 2013
Fonte: Ministério do Turismo 2008, 2009, 2010, 2011 € 2014
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Goiania apresentou uma meédia de 67,7 pontos em 2013, superior a média do Brasil e das capitais.

Caldas Novas superou a média das nao capitais em 13,5 pontos, enquanto Pirenodpolis e Alto Paraiso se
mantém estaveis nas trés Ultimas pesquisas.

./.\.\I/.
VISITACAO NOS MUSEUS DO ESTADO DE GOIAS

Os dados apresentados pela Tabela 09 demonstram que o Museu Cora Coralina é o de maior Visi-
tacdo dentre os museus apresentados. Nos museus Cora Coralina, Pedro Ludovico e da Imagem e do

Som, a quantidade de visitantes em 2014 devera superar os numeros de 2013, com o Museu Cora Corali-
na recebendo em torno de 24.000 visitantes.

Tabela 09: Quantidade de visitantes em museus do Estado de Goias

Palacio Conde dos Arcos Cidade de Goias 9.816 450 231 336 384 1012 950 308 1095 4.766
Museu Cora Coralina Cidade de Goias 19.623 1777 733 1672 2022 2125 1702 2174 2129 14.334
Museu Pedro Ludovico Coiania 4900 484 312 479 568 729 221 402 793 3988
Museu da Imagem e do Som Coiania 1.504 36 28 71 215 367 181 295 123 1316
Museu Zoroastro Artiaga Coiania 14.909 - - - - - - - -
Museu Ferroviario de Pires do Rio Pires do Rio - 185 234 281 147 1155 466 289 414 3171

Fonte: SECULT e Museu Cora Coralina, 2014

./.\.\I/.
PARQUE NACIONAL DA CHAPADA DOS VEADEIROS

O numero de visitantes do Parque Nacional da Chapada dos Veadeiros apresentou um crescimento
meédio de 13% no numero de visitantes nos anos de 2012 e 2013. Ja nos primeiros 7 meses de 2014, este
crescimento foi de 50% se comparado a 2013. Caso este percentual de crescimento se mantenha até o
fim do ano, estima-se 0 parque encerre 2014 tendo recebido 39.000 visitantes.

Grafico 08: NUumero de visitantes no Pargue Nacional da Chapada dos Veadeiros (2006-20014)

26.154
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Fonte: Parque Nacional da Chapada dos Veadeiros, 2014
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PARQUE MUNICIPAL DO ITIQUIRA

O Pargue Municipal do Itiquira, localizado no municipio de Formosa, recebeu cerca de 50.000
visitantes em 2013, sendo janeiro 0 més de maior visitacdo. Nos primeiros sete meses de 2014, recebeu
quase 41.000 visitantes, montante 35% superior a igual periodo do ano anterior. Estes dados permitem
estimar que em 2014 o parqgue ultrapasse 0s 65.000 visitantes.

Grafico 09: NUmero de visitantes no Parque Municipal do Itiguira (2013-20014)

8.724

Total de Visitantes em 2013; 49.993
Total de Visitantes em 2014:40.750°

1.874

JAN FEV  MAR ABR MAI  JUN JUL AGO SET OUT NOV DEZ

am 2013 «m 2014 * Dados até julho de 2014

Fonte: Secretaria Municipal de Turismo de Formosa, 2014
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MOVIMENTO NO AEROPORTO DE GOIANIA

O movimento de passageiros do Aeroporto Santa Genoveva em 2013 teve uma gueda de 3% em
relacao ao ano anterior, provavelmente devido ao periodo em que funcionou parcialmente devido a
reforma na pista. Jd em 2014 apresenta uma estimativa de crescimento de 13% em relacao a 2013,
sendo que crescimento do fluxo de passageiros nos Ultimos 4 anos foi de 45%.

Tabela 10: Movimento operacional do Aeroporto Santa Genoveva (2004-2014)

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 200 2011 2012 2013 2014
Aeronaves (Un) 35601 39236 37729 42610 43136 46564 52584 64678 70128 71013 61848  55.403
Carga Aérea (kg) 5798337 6.419.594 5.668.624 5.360.694 5.484.132 6.160.844 6.381.157 5.779.057 6.278.933 6.469.429 7.697.217 4.858.782

Passageiros 861522 991607 1.236.466 1.376.383 1.546.476 1.554.0001.772.424 2.346.648 2.801.002 3.078.833 3.001.460 3.400.000
Crescimento 1 2 1 12 14 2 1 1 1
(passgeiros) -8% 5% 5% % % 0% % 32% 9% 0% -3% 3%

Fonte: Infraero, 2014

Obs. Aeronaves - Pouso mais decolagem (sem militar). Passageiros - Embarque mais desembargue (sem militar).
Carga Aérea - Embargue mais desembarque (com transito)

* Estimativas baseado no movimento mensal até o més de outubro de 2014
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No ano de 2014, os dados do Grafico 10 demonstram que 0 més de junho apresenta uma gqueda
de 18% em relacao ao més anterior e tem praticamente 0 mesmo movimento de junho de 2013. Atribui--
se esta queda a realizacao da Copa do Mundo gue ocorreu no més de junho de 2014,

Grafico 10: Movimento de passageiros no Aeroporto de Goiania (2012 - 2014)
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250.000
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MOVIMENTO DE PASSAGEIROS NO
AEROPORTO DE CALDAS NOVAS

A Tabela 11 apresenta os dados do fluxo de passageiros do Aeroporto Nelson Ribeiro Guimaraes,
em Caldas Novas. Em 2014 estima-se que o0 volume de passageiros aumente 3% em relacdao a 2013.

Tabela 11: Fluxo de embarques do Aeroporto Nelson Ribeiro Guimaraes de Caldas Novas (2011 - 2014)

Fonte: Infraero, 2014

Passageiros - Embarque 63.694 62.718 65.389 51.478

Embarque + Desembarque 127.466 121.268 116.765 99.996

Fonte: Administracao do Aeroporto Nelson Ribeiro Guimardes de Caldas Novas, 2014
* Estimativa baseada no movimento até o més de outubro de 2014 (99.000 passageiros)
O Grafico 11 apresenta o fluxo mensal de desembarque de passageiros nos Ultimos 3 anos no
Aeroporto de Caldas Novas. Os pigues de crescimento em julho e janeiro demonstram claramente a
sazonalidade e o periodo de alta temporada do destino turistico.
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Grafico 11: Fluxo de Desembarqgue no Aeroporto Nelson Ribeiro Guimaraes de Caldas Novas

Desembarques (2012 - 2014)
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Fonte: Administracao do Aeroporto Nelson Ribeiro Guimarades de Caldas Novas, 201
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MOVIMENTO DE VISITANTES NA COMUNIDADE DO

ENGENHO I1 NO TERRITORIO KALUNGA EM CAVALCANTE

No periodo de setembro de 2013 até agosto de 2014, a Comunidade do Engenho Il no Territorio
Kalunga recebeu 6.747 visitantes, sendo 49% do sexo masculino e 51% do sexo feminino. O Grafico 12
demonstra que abril de 2014, quando ocorreu a Semana Santa, foi 0 més de maior visitacao, represen-

tando 17,3% do total de visitantes no periodo analisado.

Grafico 12: Visitantes na Comunidade de Engenho Il no Territorio Kalunga (Setembro de 2013 - Agosto de 2014)

16,6%

2,8%
2,5%

10,4%

3,99

SET OUT NOV DEZ JAN FEV MAR ABR MAI JUN J
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Visitd 197 380 481 233 789 176 545 1165 440 626

983 732 271
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JUL AGCO SET

Fonte: Associacdo Kalunga Engenho Il, 2014 (Editado por DPES/IPTur)
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No periodo analisado, os Kalunga foram visitados por turistas de 26 estados brasileiros (incluin-
do o DF) e 29 paises. Os principais emissores nacionais foram Distrito Federal (37,4%), Sao Paulo (20%),
Goias (15,7%) e Rio de Janeiro (12,6%). Os turistas estrangeiros representaram 2,2% do total, se destacan-
do os Estados Unidos com 15,9% e Franca com 15,2% dos turistas estrangeiros.

Grafico 13: Origem dos Visitantes na Comunidade de Engenho Il no Territorio Kalunga (Setembro de 2013 - Agosto de 2014)

0,373959001

0,199871877

0,157431134
0,126361307

0,090647021

0,029628443 0,022101217

DF SP GO RJ MG
Fonte: Associacao Kalunga Engenho 11, 2014 (Editado por DPES/IPTUR)

OUTROS ESTRANGEIROS

A analise dos dados permitiu também observar a quantidade de dias de cada més em que houve
visitacdo na Comunidade do Engenho Il (Tabela 12). Percebe-se que julho foi 0 més que recebeu visitan-
tes com mais frequéncia (30 dias) e setembro o de menor frequéncia (9 dias). Os dias de maior volume
de turistas foram de 18 a 21 de abril de 2014, feriado da semana santa, quando 0s Kalunga receberam
983 turistas.

Tabela 12: Frequéncia e Média Diaria dos Visitantes na Comunidade de Engenho Il no Territorio Kalunga (Setembro de 2013 -
Agosto de 2014)

set/13 21,88

W

nov/13 24,05

N
(@]

jan/14 8 2817

mar/14 25 21,8

mai/14 26 16,92

jul/14 30 32,76

set/14 19 14,26

Fonte: Associacdo Kalunga Engenho I, 2014 (Editado por DPES/IPTur)
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Resultados dos Eventos
redlizados peld Goids Turismo

Festlival
Semana Gaslronémico Aruana Pesquisas

arnaval Santa de Pirenopolis  EmCanto  de Demanda




Relatdrio final , N
Pesquisa Carnaval 2014 Cidade de Goias

Origem dos entrevistados

B, - - - - - ® 89 71% Goias

"""""" 8% Distrito Federal

------ ® 795% Brasilia

- ® 71,02% Goiania
----- ® 3.41% Anapolis
+ +® 341% Inhumas

- -~ ® 14 2% Outras

5% Faixa Etaria 16,5%

60 + anos \ / 18-24 anos

12,5% ‘ 20,63%
51-59 anos_n_ 25-31 anos

17,5% / \ 28,13%

41-50 anos 32-40 anos




Motivos da viagem

Negocios/trabalho 5%

)

1% Descanso

23%
Parentes/
amigos

71%

Lazer

435% M@ 31,3%
Descanso % | Diversao
| ] noturna
11,3% 4,35%
Natureza/ Outros
Ecoturismo
24,35% 24,35%
Carnaval Cultura
Renda Mensal
Até 2 S.M.* 14,2% 6-8 8,64%
2-4 45,68% 8-10 3,09%
4-6 17,28% +de 10 11,11%

* Salarios Minimos



Como se informou para preparar esta viagem?

Boca a boca 2,84% 4,550/0 Outros

\

66,48%

Ja conhecia
0 evento

26,14%

Amigos/parentes

Pernoitou na cidade?

O1%
‘ Média de pernoites: 2 ’ 3 1

Meio de hospedagem

9%

Casa de amigos/

sarentes 75,64% 1movel proprio 4.49%
Pousada 7,05% Camping 3,21%
Hotel/Flat 5,13% Outros 4,49%



Distribuicao dos gastos por pessoa na viagem

Hospedagem 19,5%

Atrativos e passeios 22.48%

Compraspessoals  2,35%
g o RS 225 67

na viagem:

Infraestrutura e Servicos Turisticos

MUITO MUITO NOTA
BOM BOM RUIM MEDIA
Restaurante/
Alimentacao
Hospedagem

Atrativos turisticos

Diversao Noturna

Informacoes
turisticas

Precos

GUia de turismo

Passeios/City tour

X
SAC AR AR AR A0 UL JLJE
<

Total geral:

t

* 4 = Muito Bom; 3 = Bom:; 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim



Infraestrutura

MUITO MUITO
BOM BOM RUIM RUIM

Limpeza urbana 1,2%

Seguranca publica 0,5%

Sinalizacao turistica 2,4%

Servico de taxi

Telecomunicacoes/
internet

Avaliacdo média: 2 9 ’
’
* 4 = Muito Bom; 3 = Bom; 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim

Suas expectativas foram:
% »
/4 /4
Atendidas Nao satisfeitas Totalmente
plenamente ouU decepcionadas decepcionadas

14,77%  56,82% 22,16% 0,25%

Pretende voltar a este evento?

o ) @

Total Visitantes Gastos Totais Totais Impostos (33%)
31.845 R$ 7.186.506,806 R$ 2.371.547,246

Superadas



Relatorio final S
Pesquisa Carnaval 2014 Pirenopolis

Origem dos entrevistados

B, - - ¢ - - - ® 31,75% Goias

----------- 57,54% Distrito Federal

------ ® 5754% Brasilia

- ® 20,24% Goiania

- - - ® 397% Anapolis

- ® 18 25% QOutras

Faixa Etaria
4,74% 9,88%
60 + anos \ / 18-24 anos
10,28% ‘ 26,09%

51-59 anps™—— — 25-31 anos

17,39% / \ 31,62%

41-50 anos 32-40 anos




Motivos da viagem
[ 1,57°/o Conhecer a cidade

Parentes/amigos 2. 35%
e 0,78% Negocios/trabalho

95,29%

Lazer

4,13% D 4,55%
Descanso %& Vv Diversao
\ / noturna

Lazer
64,05% [ () N gy 124
Natureza/ Y Outros
Ecoturismo
26,03%
Cultura
Renda Mensal
Até 2 SM.* 8,68% 6-8 10,33%
2-4 2397% 8-10 11,16%
4-6 2273% +de10 23,14%

* Salarios Minimos



Como se informou para preparar esta viagem?

2 750/0 QOutros

Internet 7,06%

54,90%

Ja conhecia o destino

35,29%

Amigos/parentes

Pernoitou na cidade?
ZZ

38Y% ‘ 12%

Meio de hospedagem

Pousada 51,54% Imovel proprio 5,29%
gﬁwsiaggse/parentes 16,30% Hotel/Flat 2,64%
Camping 12,78%  Outros 1,32%

Imovel aluguel 10,13%




Distribuicao dos gastos por pessoa na viagem

Hospedagem 51,51%
Atrativos e passeios 5,68%
Outros 0,60%
‘ Gasto médio
pOr pessoa $
na viagem: R 3 2 3 ' 5 2
Infraestrutura e Servicos Turisticos
MUITO MUITO NOTA
BOM BOM RUIM MEDIA
Restaurante/
Alimentacao
Hospedagem
Atrativos

turisticos visitados

Diversao Noturna

Informacoes
turisticas

Precos praticados

GUia de turismo

Passeios/City tour

e
PODO® OO0 :
<

Avaliacdao média:

t

* 4 = Muito Bom; 3 = Bom; 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim



Infraestrutura

MUITO MUITO
BOM BOM RUIM RUIM

Limpeza urbana 0,5%

Seguranca publica 0,5%

2,2%

Sinalizacao turistica

Servico de taxi 66,7%

Telecomunicacoes/
internet

28,7%

Aaliacao média: 2’4 ’

* 4 = Muito Bom: 3 = Bom; 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim

Suas expectativas foram:

‘ I '\ '\
Atendldas Nao satisfeitas Totalmente
plenamente ou decepcionadas decepcionadas

24.71%  56,47% 17,25% 1,57%

Superadas

Pretende voltar a este evento?

97 64%@ @2 36%

Total Visitantes Gastos Totais Totais Impostos (33%)
24.563 R$ 7.946.519,478 R$ 2.622.351,428



Relatorio final N
Pesquisa Carnaval 2014 Aruana

Origem dos entrevistados

D, - - - - - - ® 94.12% Goias

‘ ----------- 5,13% Distrito Federal

------ ® A472% Brasilia

- ® 64,57% Goiania
- - ® 6,69% Anapolis

s s e, n =@ 591% Inhumas

- *® 197% Mozarlandia
- - ® 16,14% Qutros

Faixa Etaria
6,02% 17,27%
60 + anos \ / 18724 anos
12,85% ‘ 24,50%
r—25-31 anos
19.68% / \ 19,68%

51-59 anps™——
41-50 anos 32-40 anos




Motivos da viagem

0,4% Religido ou

eregrinacao
1,18% Nao respondeu pEresrinat

Negc')cio/1 97%

trabalho |

Parentes/amigos 4,72%

Lazer
34% . 36%
Sol e praia v Diversao
noturna

\Lazer/
226 (O m .

Ecoturismo Qutros

Renda Mensal

Até2SM* 1794%  6-8 11,21%
2-4 25 11% 8-10 8,07%
4-6 21,08% +de 10 16,59%

* Salarios Minimos




Como se informou para preparar esta viagem?

Internet 1,18%—\ 2 76% outros

27 17%

Amigos/parentes

68,90%

Ja conhecia o destino

Pernoitou na cidade?
ZZ

97% ‘ 3%
‘ Média de pernoites: 3 : 2 8

Meio de hospedagem

g?rfi?ggse/parentes 42,68%  Camping 3,25%
Imével préprio 28,04%  Hotel/Flat 2,44%
Pousada 12,20%  Chacara 0,41%

Imovel aluguel 10,57%  Fazenda 0,41%




Distribuicao dos gastos por pessoa na viagem

Alimentacao
Hospedagem
Transporte interno
Atrativos e passeios

Compras pessoais

Infraestrutura e Servicos Turisticos

Qutros
Gasto médio
PDOr pessoa
na viagem:
MUITO
BOM BOM
Re;taurantNe/ 45.7%
Alimentacao
Hospedagem ‘ 39,9%
) A'tratn(o‘s 32,7%
turisticos visitados
Diversao Noturna (49% ‘
Info r,m?COGS 33,4% 57,7%
turisticas
Precos 15,9% ‘
Guia de turismo 26,3% 63.2%

Passeios/City tour (37,8%

51,1%

Avaliagdo média: 2 9 ’

* 4 = Muito Bom; 3 = Bom:; 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim

48,85%
21,36%
7,58%
7,24%
13,62%
1,35%

R$ 171,31

MUITO NOTA
RUIM RUIM MEDIA
7,6% 3,3% 3,3

3.7%
5,5%
5,1%

6,6% ‘

15,5%

‘

4,4%

3,2




Infraestrutura

MUITO MUITO NOTA

BOM BOM RUIM RUIM MEDIA
Limpeza urbana ‘ 40,7% 5,9% 0,6% 3,5
Segurancga publica ‘ 39,2% 2,6% 0,6% 3,4
Sinalizagdo turistica ‘ 44,6% 7,2% 1,2% 34

Servigo de taxi 17,4% ‘ 8,7% 8,7% 2,9

Telecomunicagoes/

. 7% 16,8% 18,2%
internet

17

Avaliacéio média: 3 ’

* 4 = Muito Bom:; 3 = Bom; 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim
Suas expectativas foram:

“ » 7

Atendidas Nao satisfeitas Totalmente
plenamente ou decepcionadas decepcionadas

4314%  34,90% 18,43% 3,93%

Pretende voltar a este evento?

98,82%@ @1,18%

Total Visitantes Gastos Totais Totais Impostos (33%)

Superadas

20.510 R$ 3.513.584,754 R$ 1.159.482,969




Relatorio final ,
Pesquisa Carnaval 2014 Rio Quente

Origem dos entrevistados

B, - - - - - - ® 432% Goias

----------- 19,6% Distrito Federal

------ ® 19% Brasilia

- ® 31.3% Goiania

- ® 41% Anapolis

Faixa Etaria
2.1% 6,3%

60 + anos \ / 18-24 anos

6,9% ‘ 28,05%
51-59 anos™ 00— — 25-31 anos
15,3% / \ 41%

41-50 anos 32-40 anos




Motivos da viagem

1,4°/o Saude

1,4%

Parentes/amigos

97,3%

Lazer

Lazer

/ N\

4,2% @‘ﬁ 108855 95,8%

Natureza/ Aguas Termais
Ecoturismo
Renda Mensal
Até 2 S.M.” 3% 6-8 19,8%
2-4 26,7% 8-10 10,9%
4-6 23,8% +de 10 15,8%

* Salarios Minimos




Como se informou para preparar esta viagem?

0,7% Redes sociais da Goias Turismo

Site da Goias Turismo 1,4%
0,7%  Anuncios,
campanhas publicitarias

Internet 10,8%

14,2%
Amigos/
parentes
72,3%
Ja conhecia
o destino

Pernoitou na cidade?
ZZ

90% ‘ 10%
‘ Média de pernoites: 4,09

Meio de hospedagem

Resort 46,9%  Camping 6,1%
Pousada 19% Imével proprio 3,4%
Hotel/Flat 13,6%  Outros 2,7%
Casa de 8,20/0

amigos/parentes




Distribuicao dos gastos por pessoa na viagem

Hospedagem 49,5%

Atrativos e passeios 5,8%

o oo 910 80

na viagem:

Infraestrutura e Servicos Turisticos
MUITO MUITO NOTA
BOM BOM RUIM RUIM MEDIA

Restaurante/

. ) 0,7%
Alimentacao

Hospedagem

Atrativos turisticos

Diversao Noturna

Informacoes
turisticas

Precos

Guia de turismo 9,4%

Passeios/City tour 6,2%

Avaliacdo média: 3 3’] ’
)

* 4 = Muito Bom; 3 = Bom:; 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim




Infraestrutura

MUITO MUITO NOTA
BOM BOM RUIM RUIM -

Limpeza urbana 0,4%

Seguranca publica

0,4%

Sinalizacao turistica

11,1%

19,5% ‘
Avaliacdo média: 3 ’ 54 ’

* 4 = Muito Bom; 3 = Bom; 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim

Servico de taxi

Telecomunicacoes/
internet

Suas expectativas foram:

w» »

Superadas Atendidas Nao satisfeitas Totalmente
plenamente ou decepcionadas  decepcionadas
11,5% 56,1% 31,1% 1,4%

Pretende voltar a este evento?

o ) @

Total Visitantes Gastos Totais Totais Impostos (33%)
30.362 R$ 27.653.381,017 R$ 9.125.615,736



Relatorio final .
Pesquisa Semana Santa 2014 Cidade

| | de Goias
Origem dos entrevistados

B, - - - - - - 68,6% Goias

----------- 10% Distrito Federal

...... ® 10% Brasilia

- ® 68,6% Goiania
- - ® 43% Itaberai

e i .. 2.9% Jaragua

- - ® 29% Sao Miguel do Araguai
- -® 11,4% Outros
Faixa Etaria
10,4% 4,56,3%
60 + anos \ / 16724 anos
20,9% ‘ 19,4%
— 25-31 anos

51-59 anps™———
41-50 anos 32-40 anos




Motivos da viagem

90/0 outros

19,4%
Parentes/amigos 71,6%
Lazer
11,6% 27,9%
Descanso Q)& Religido
| X
\ /

0 Lazer 0
7% / \ 7%
Nat /

e O | i o
4,7% 18,6%
Casamento Cultura
23,3%
Sol e praia
Renda Mensal
Até 2 S.M.* 12,1% 6-8 12,1%
2-4 27,6%  8-10 10,3%
4-6 19% + de 10 19%

* Salarios Minimos



Como se informou para preparar esta viagem?

4.5% outros

\

Pernoitou na cidade?

Internet 4,5%
Boca a boca 4,5%

49,3%

Ja conhecia o destino

37,3%

Amigos/parentes

ZZ

98.6% ‘ 1,4%
‘ Média de pernoites: 2,88

Meio de hospedagem

Casa de o . . o
amigos/parentes 63,08% linerel [prieletie 6,15%
Hotel/Flat 18,46%  Imovel aluguel 1,54%

Pousada 9,23%  Outros 1,54%




Distribuicao dos gastos por pessoa na viagem

Hospedagem 26,3%
Atrativos e passeios 8,7%
Outros 1,4°/o
Gasto médio
POr pessoa SE
na viagem: R 2 27728
Infraestrutura e Servicos Turisticos
MUITO MUITO NOTA
BOM BOM RUIM MEDIA
Restaurante/
Alimentacao
Hospedagem

Atrativos turisticos

Diversao Noturna

Informacoes
turisticas

Precos

GUia de turismo

X
OO0®@ 00| :
<

Passeios/City tour

Total geral:

t

* 4 = Muito Bom; 3 = Bom:; 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim



Infraestrutura

MUITO MUITO
BOM BOM RUIM RUIM

Limpeza urbana 1,9%

Seguranca publica 0,9%

2,5%
Total geral: 2’7’] ’

* 4 = Muito Bom; 3 = Bom; 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim

Sinalizacao turistica

Servico de taxi

Telecomunicacoes/
internet

Suas expectativas foram:

. 7 »

Atendidas Ndo satisfeitas Totalmente
plenamente ou decepcionadas decepcionadas

14,5% 53,60% 27,50% 4,30%

Pretende voltar a este destino?

95,5%@ @4,5%

Superadas



Aruani

FmCanto

DO ARAGUAIA



Relatorio final \ ’,

Pesquisa Aruana EmCanto P
Origem dos entrevistados dffm{ anto

0 FESTIVAL DE MuSICA
DO ARAGUAIA

R - - - - - - ® 97% Goias

.......... ® 3% Distrito Federal
...... e 3,5% Brasilia
- @ 57% Goiania

- ® 6,1% Itaberai

- @ 5,4% Cidade de Goias

.0 4.8% Inhumas

Faixa Etaria
60 + anos \ / 18-24 anos
11,1% ‘
25-31 anos
22% / \ 29,7%

5,4% 13,2%
18,6%

51-59 anos ===
41-50 anos 32-40 anos




Motivos da viagem
2.,18% Outros

14,91%

Turismo/cidade

21,45% 61,45%

Rio Araguaia Shows
42,9% . 83%
Sol e praia v Diversao
\ noturna

Lazer

/ \
33,1% @1 Iil 15,8%

Natureza/
Ecoturismo Outros
Renda Mensal
Até 2S.M.*  14.9% 6-8 11,4%
2-4 31,6% 8-10 3,9%
4-6 26,3% + de 10 11,8%

* Salarios Minimos




Como soube do evento?

6,10%
5 76% Outros

Programas de radio
6,44%
Facebook
7,46%

Jorna|s

Programas de TV

33,56%

11,19%
Site
Aruana EmCanto

29,49%

Amigos/parentes

Pernoitou na cidade?

zZ

97% ‘ 3%
‘ Média de pernoites: 2’86

Meio de hospedagem

Casa de amigos/ o )
barentes 54, 8% Hotel/Flat 7,7%

Pousada 23,4% Camping 5,4%
Imével préprio 8% Outros 0,7%




Distribuicao dos gastos por pessoa na viagem

Hospedagem 27.,5%

Atrativos e passeios 4. 8%

P L Rg 16819

na viagem:

Infraestrutura e Servicos Turisticos

MUITO MUITO NOTA
BOM BOM RUIM RUIM

Restaurante/

. ) 11,1%
Alimentacao

Hospedagem 2.1%

Atrativos turisticos
visitados

Diversao Noturna

Informacoes
turisticas

Precos praticados

Passeios/City tour 7.6%

Avaliacao média: 3’26 ’

* 4 = Muito Bom; 3 = Bom; 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim




Infraestrutura

MUITO MUITO
BOM BOM RUIM RUIM
Limpeza urbana ‘ ‘ 2,9% 1%
Seguranca publica ‘ ‘ 2.2%
Sinalizacao turistica ‘ ‘ 1% 1,9%
Servico de taxi ‘ ‘ 4,6% 11,5%
Telecqmunicagées/ 8 8% 5 7%
Internet

Avaliacao media: 3’6 ’

* 4 = Muito Bom; 3 = Bom; 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim

Recomendaria este evento?

3k W W55

Pretende voltar a este evento?

95,2%@ @4,8%

Total Visitantes Gastos Totais Totais Impostos (33%)
18.124 R$ 3.048.275,56 R$ 1.005.930,93
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Relatorio final

Pesquisa 9° Festival Festival

Gastronomicode Pirenopolis oenanats
Origem dos entrevistados

- R ® 57% Goias

----------- 41% Distrito Federal

------ ® 41% Brasilia

- ® 36% Goiania

... ... . . @ 12% Anapolis

.0 11% Outras

Faixa Etaria
5,2% 12,4%
60 + anos \ / 18-24 anos

8,2%

51-59 anos =" I
6% / \ 34%

41-50 anos 32-40 anos

19,6%

— 25-31 anos




Motivos da viagem
Negocios/trabalho 5%

Parentes/amigos 5%\

28%
Festival
Gastronémico

3% outros

59%

Lazer

5,1%

‘ . 51%
Descanso \ ( \ 4 Diversao
noturna

59,3% (R
Natureza/ W
Ecoturismo

)
Outros

22%

Cultura

Renda Mensal

Até 2 SM.* 6% 6-8 17,9%
2-4 6% 8-10 7,5%
4-6 23,9% + de 10 38,8%

* Salarios Minimos




Como soube do evento?

o 5.5% Outros
Programas de TV e radio 3 3% =170

Informacao no local 3,3%
, 2,5%
Ja conhecia o evento
(o)
6,6% 36‘,3/0
Folders impressos Amigos/

parentes
8,8%
Informacao local
13,2%
Anuncios / 17 .6%
Campanhas publicitarias '
Internet

Pernoitou na cidade?
ZZ

71% ‘ 29%

Meio de hospedagem

Pousada 69,3%  Camping 2,7%
Casa de ) 0
amigos/parentes 1477/" Hotel/Flat 2'7/°
Imdvel aluguel 5,3%  Outros 2, 7%

Excursionista 2.7%




Distribuicao dos gastos por pessoa na viagem

Hospedagem

Atrativos e passeios

Outros

A

Infraestrutura e Servicos Turisticos

MUITO
BOM
Restaurante/
Alimentacao
Hospedagem

Atrativos turisticos
visitados

Diversao Noturna

Informacoes
turisticas

Passeios praticados

Passeios/City tour

* 4 = Muito Bom; 3 = Bom: 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim

ornesos RS 227.75

na viagem:

45%
8,5%

0,5%

MUITO
RUIM

‘ 0,6%
o

4,5%

RUIM

8,1%
24,6%

9,3%

Avaliacao média:: 3 22 ’
!

@
0o i
0000 DD :



Infraestrutura

Servico de taxi

35,9%

MUITO MUITO NOTA
BOM BOM RUIM RUIM '
Limpeza urbana ‘ 8,1% 0,3%
Seguranca publica ‘ 6,3% 1%
Sinalizacao turistica ‘ 18,5% 4,4%

Telecomunicacoes/

: 1,1%
INnternet

16,7% ‘
Avaliacdo média: 2’81 ’

* 4 = Muito Bom:; 3 = Bom; 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim

Recomendaria este evento?
» N3 0
9%

SIm
91% ”

Pretende voltar a este evento?

T X-X

Total Visitantes Gastos Totais Totais Impostos (33%)
19.521 R$ 4.445.989,74 R$ 1.467.176,61
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Relatorio final Pesquisa
1° Festival Gastronomico .
de Caldas Novas Gastrondmico

Origem dos entrevistados

BN 78,3% Goias

----------- 6,5% Distrito Federal

------ ® 6,5% Brasilia

- ® 34 8% Caldas Novas

e+ . .. .. -®163% Goiania

- -® 65% Anapolis

5.6% Falxa Etaria 28,9%
61 + anos \ / 18-24 anos
5,6% ‘ 27,8%

53-60 anos = —25-31 anos

6,7% / | \ 18,9%

46-52 anos 6,7% 32-38 anos
39-45 anos



Renda Mensal

Até 2 SM.* 35,7% 4-5 9,5%
2-3 26,2% 5-6 2,4%
3-4 11,9% +deb6 14,3%

* GSalarios Minimos

Como se informou para preparar esta viagem?

Redes socias da 5 60/0 OUtros
,

Goias Turismo 3,3%
o)
e 3,3% 20.22%
Folders e 3 30/ -\, o
brochuras =2~ /© Material promocional
do SEBRAE
9,10%
Local onde

trabalha
Site SEBRAE

14,15%
15,16%

Amigos/parentes
Internet

Pernoitou na cidade?

ZZ

717% ‘ 08 3%

‘ Meédia de pernoites: 2 5
’




Meio de hospedagem

Hotel/Flat 25% Resort 3,3%

Infraestrutura e Servicos Turisticos

MUITO MUITO NOTA
BOM BOM RUIM

Restaurante/
Alimentacao

Hospedagem

Atrativos turisticos

Diversao Noturna

Informacoes
turisticas

Precos

Passeios/City tour

e
C
L JC L LIRS E

Avaliacdao média:

t

* 4 = Muito Bom; 3 = Bom:; 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim



MUITO
BOM

Limpeza urbana

Seguranca publica

Sinalizacao turistica

Servico de taxi

Telecomunicacoes/
internet

Infraestrutura

MUITO

BOM RUIM

RUIM

2,3%

3,6%

5,7%

27,9%

36,6%

Avaliacdo média: 2 51 ’
7

* 4 = Muito Bom; 3 = Bom; 2 = Ruim; 1 = Muito Ruim

Recomendaria este evento?

SIm
95 7%

» ¥

Nao
4 3%

Pretende voltar a este destino?

90,2%

e
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Juntos, ja fizemos muito e faremos mais.



