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Presidente da Goids
Turismo

E com muita satisfacdo que
entregamos a sociedade a 62
Edigdo do Boletim de Dados
do Turismo em Goias. Trata-
se do registro estatistico de
todo o trabalho desenvolvido
pela Goids Turismo nos anos
de 2015 e 2016, referentes
ao cumprimento do Progra-
ma Experiéncias Inesqueci-
veis. Os dados referem-se
aos seguintes eventos: Fes-
tivais Gastrondmicos, Expe-
riéncias na Natureza, Arraial
do Cerrado, Aruand EmCan-
to, Réveillon entre outras ati-
vidades planejadas que sdo
responsaveis pela movimen-
tacdo da economia, geracdo
de renda e emprego em todo
o Estado de Goias.

Roque Melo
Diretor de Desenvolvi-
mento, Pesquisa
Turistica e Eventos

O lancamento do 62 Bo-
letim é motivo de muita
alegria para a Diretoria de
Desenvolvimento, Pesqui-
sa Turistica e Eventos. O
trabalho foi realizado pela
equipe multidisciplinar do
Observatério do Turismo do
Estado de Goids. A publica-
¢do traz resultados de todas
as atividades executadas
em 2015 e 2016 pela Goids
Turismo e também informa-
¢Oes de outros eventos par-
ticulares que nos foram so-
licitados o monitoramento.
Foram realizadas pesquisas
de perfil e satisfacdo dos
participantes turistas e tu-
ristas cidadaos em diversos
eventos pelo estado.

Jodo Bittencourt Lino

Gerente de Projetos,

Pesquisa e Produtos
Turisticos

Os dados coletados pelos
profissionais do Observaté-
rio do Turismo em 2015 e
2016 reunem informacdes
estatisticas oficiais e criti-
cas do cenario do Turismo
no Estado de Goids no 62
Boletim de Dados. Essas
informacGes foram extrai-
das dos relatérios técnicos
que sdo instrumentos de
consulta de extrema impor-
tancia para processos de
gestao e monitoramento e
estdo disponiveis de forma
publica no site do Observa-
tério do Turismo de modo a
contribuir com a Gestdo do
Turismo em Goids, seja pelo
Governo ou por empresa-
rios do trade turistico.

Giovanna Tavares
Coordenadora do
Observatorio do

Turismo do Estado

de Goias

O Observatério do Turismo
do Estado de Goidas vem
se esmerando de modo a
cumprir seu papel que é:
promover pesquisas e ge-
rar informacdOes relevantes
para contribuir com o de-
senvolvimento e crescimen-
to do Turismo no Estado
de Goids. Fica aqui o meu
sincero agradecimento aos
dirigentes da Goias Turismo
e companheiros de traba-
Iho: Rafael Araujo Rosa (es-
tatistico responsavel pelo
Observatorio do Turismo),
Bruna Moreira (estagidria
de Design), Carlos Henrique
Pereira de Freitas (estagia-
rio de Economia) e também
a todos(as) pesquisado-
res(as) voluntdrios(as) que
dividem comigo a respon-
sabilidade e o orgulho de
construir um instrumento
de tamanha importancia
para a Gestdo do Turismo
no Estado de Goias.
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OBSERVATORIO DO TURISMO DO
ESTADO DE GOIAS

esenvolvido por um grupo de professores (as) da Faculdade de Tecnologia Senac Goias
em parceria com a Fundacdo de Amparo e Pesquisa de Goids — FAPEG em 2008, o
Observatério do Turismo do Estado de Goias foi incorporado a Goids Turismo através
da sua Diretoria de Desenvolvimento , Pesquisa Turistica e Eventos em 2010 e ado-
tou a denominacdo de IPTUR — Instituto de Pesquisas Turisticas. Com a estrutura e
0 apoio da Goias Turismo tem realizado pesquisas por todo o estado no sentido de
contribuir com dados para melhorar o planejamento, gestdo e controle dos destinos
turisticos. Atualmente o Observatério do Turismo do Estado de Goids conta com uma
equipe multidisciplinar e tem sido apontado por outros Estados da Federacdo como um
dos Observatérios Estaduais de Turismo de relevancia nacional com “boas praticas™ no
levantamento e disseminacdo de dados do setor turistico.

1.334.000

Total de Acessos

Numero de downloads no site do
Observatodrio do Turismo entre

2014 e 2016

NUMERO DE
DOWNLOAD

Total de

publicacoes
109.483 até 2016

ACESSE 0 SITE DO OBSERVATORIO DO TURISMO DO ESTADO DE GOIAS
www.ohservatoriodoturismo.tur.br
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PESQUISAS REALIZADAS

2015

Receptivos Turisticos

Visitagdao Kalungas / Engenho Il
Carnaval de Aruana

Salto do Itiquira no periodo do Carnaval
Aruana EmCanto

Temporada do Araguaia em Aruana

Temporada do Araguaia em Sao Miguel do Araguaia
Festival Gastronomico da Cidade de Goias

Festival Gastron6mico da Cidade de Pirenépolis

Festival Gastronomico de Goiania

| Festival Gastronomico de Alto Paraiso/Sao Jorge

Il Festival Gastrondmico das Aguas Quentes de Caldas Novas e Rio Quente
Xl Festival Gastronomico do IFG na Cidade de Goiania

Circuito Experiéncias na Natureza da Serra de Caldas Novas (PESCaN)

2016

Experiéncias na Natureza da Serra dos Caiapds em CaiapoOnia
Carnaval 2016 (Pesquisa on-line)

Experiéncias na Natureza Expedi¢ao Travessia Grutas e Cavernas — Terra Ronca
Experiéncias na Natureza Alto Paraiso — Chapada Dos Veadeiros
Experiéncias na Natureza Serra Dos Pireneus — Pirendpolis
Experiéncias Na Natureza lll Kalunga Mountain Bike
Experiéncias Na Natureza — 12 Corrida Rustica de Caldas Novas
Aruana EmCanto

Festival Bananada

Arraia do Cerrado

X Festival Gastronomico da Cidade de Goias

Xl Festival Gastronomico de Pirenopolis

Festival Vaca Amarela

12 Rock Salsicha Festival

Implantagao do Memorial de Umbanda

Il Circuito do Conhecimento

Caldas Country

IV Festival Gastronomico de Trindade

lll Festival Gastron6mico de Caldas Novas

Il Festival Gastronomico de Goiania

Reveillon 2016/2017
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EMPREGOS EESTABELECIMENTOS FORMAIS NAS ATIVIDADES CARACTERISTICAS DO TURISMO
DOS MUNICIPIOS PARTICIPANTES DO MAPA OFICIAL DO TURISMO EM GOIAS

A tabela 1, apresenta dados referentes aos empregos formais gerados pelas Atividades Caracteristicas
do Turismo (ACTs) nos municipios que fazem parte do Mapa Oficial do Turismo no Estado de Goids. No
periodo de 2006 até 2015, houve um aumento de 21.443 empregos formais representando um crescimento
de 77,7%. No que se refere ao niumero de empregos gerados de 2006 a 2015, destacamos por regido turistica
os seguintes municipios: Regido da Chapada dos Veadeiros - 151 empregos gerados em Alto Paraiso, Regiao
da Estrada de Ferro - 95 empregos gerados em Pires do Rio, Regido das Aguas e Cavernas do Cerrado - 454
empregos em Formosa, Regido das Aguas Quentes - 2.744 empregos em Caldas Novas, Regido do Ouro e
Cristais - 436 empregos em Pirendpolis, Regidao dos Negdcios e Tradigdes - 10.093 empregos em Goiania,
Regido dos Lagos do Paranaiba - 597 empregos em ltumbiara, Regido Pegadas do Cerrado - 452 empregos
em Jatai, Regido Vale da Serra da Mesa - 167 empregos em Uruacu e Regido do Vale do Araguaia - 67 em-
pregos em Aragargas.

Tabela 1: Empregos formais no setor de turismo nos municipios do mapa turistico

NiUmero de empregos

2006 (2010(2013(2014 2015 | 00" o006 e 2015

Regioes/Municipios

REGIAO DA CHAPADA DOS VEADEIROS

Cavalcante
Sao Joao D’Alianga
Teresina de Goias

16

30
3

REGIAO DA ESTRADA DE FERRO

12

33
7

24

56
10

24

59
9

26

65
18

Bonfindpolis 3 1 3 6 6 3
Ipameri 62 113 167 236 127 65
Leopoldo de Bulhdes 0 0 1 0 1 1
Orizona 9 33 38 41 45 36
Silvania 15 24 34 46 49 34

Mambai

Sao Domingos

Abadiania 107 266 373 496 532 425
Alexania 76 118 308 333 333 257
Cidade de Goias 191 203 189 201 231 40
Corumba de Goias 11 35 45 47 40 29
Cocalzinho de Goias 36 36 41 49 44 8

Cristalina 112 209 261 284 379 267
Jaraguad 115 150 178 189 200 85
Mossamedes 0 0 0 0 0 0

Padre Bernardo 79 141 130 73 154 75
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Numero de empregos
gerados entre 2006 e 2015

Regidoes/Municipios 2006 |2010]2013|2014| 2015

REGIAO DAS AGUAS QUENTES

Rio Quente 1.071 1.560 1.880 1.985 2.118
REGIAO DOS NEGOCIOS E TRADICOES

1.914 2937 2.999 3.295 3.817
Aparecida de Goiania 1.876 2.509 2.513 2.666 2.570
Trindade 104 236 348 517 398

REGIAO LAGOS DO PARANAIBA
1922 1158 1.248

1 45 53 57 48
Sao Simao 56 167 238 184 160
Trés Ranchos 21 8 10 13 12

REGIAO PEGADAS NO CERRADO

Anapolis
694

Lagoa Santa

104

CaiapoOnia 9 18 30 26 44 35
Chapadao do Céu 5 33 105 58 39 34
Mineiros 169 401 577 576 532 363
Parauna 15 35 60 50 41 26
Piranhas 18 17 20 27 28 10
Serranopolis 16 55 40 39 48 32

Colinas do Sul 0 2 5 5 4
Minagu 75 89 93 115 115
Niquelandia 245 223 253 286 341

40

REGIAO VALE DO ARAGUAIA ---
Aragarcas | 55

Aruana 11 19 8

Britania 13 7 8 12 20 7

Nova Crixas 11 11 11 32 27 16

Sao Miguel do Araguaia

Fonte: MTE - RAIS - 2016
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A tabela 2 trata os dados da quantidade do numero de estabelecimentos formais dos municipios que compdem
o0 Mapa Turistico do Estado de Goids. Entre 2006 e 2015 foram criadas 3.261 novas empresas. Destaque para o
periodo de 2013 a 2015 com a criagao de 686 novas empresas 0 que representa um crescimento de 11,5%.

Tabela 2: Estabelecimentos formais nos municipios do mapa turistico

Numero de estabelecimentos

2006 | 2010|2013 | 2014 2015 gerados entre 2006 e 2015

Regioes/Municipios

REGIAO DA CHAPADA DOS VEADEIROS

Cavalcante
Sao Joao D’Alianga
Teresina de Goias

REGIAO DA ESTRADA DE FERRO

Bonfindpolis 3 3 4 2 5 2
Ipameri 24 36 40 41 40 16
Leopoldo de Bulhdes 0 0 1 0 1 1
Orizona 3 7 11 12 14 11
Silvania 8 11 16 19 19 11

Mambai
Sao Domingos

Abadiania 15 0 42 53 65 50
Alexania 17 23 37 41 47 30
Cidade de Goias 45 49 44 44 54 9
Corumba de Goias 5 10 13 16 13 8
Cocalzinho de Goias 7 6 7 13 14 7
Cristalina 24 40 54 57 77 53
Jaragua 20 21 30 32 33 13
Mossamedes 0 1 1 0 1 1
Padre Bernardo 10 19 28 32 32 22

Anapolis 252 359 476 498 538 286
Aparecida de Goiania 171 248 352 417 442 271
Trindade 29 48 94 110 116 87
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Numero de estabelecimentos
gerados entre 2006 e 2015

RegiGes/Municipios 2006 |2010|2013|2014| 2015

REGIAO LAGOS DO PARANAIBA

Lagoa Santa
Sao Simao
Trés Ranchos

CaiapoOnia 6 8 10 12 13 7
Chapadao do Céu 5 14 17 18 13 8
Mineiros 40 69 10 110 106 66
Paratna 5 10 17 14 15 10
Piranhas 7 7 10 8 7 0
Serranopolis 6 5 17 8 10 4

REGIAO VALE DA SERRA DA MESA

Colinas do Sul
Minagu

Niquelandia
REGIAO VALE DO ARAGUAIA

Aruana 14 20 31 30 27 13
Britania 6 6 4 8 8 2
Nova Crixas 4 4 3 4 6 2
Sao Miguel do Araguaia

oL e |aen | ssr[camloess  sas

Fonte: MTE - RAIS - 2016

No Estado de Goias segundo informacdes do Ministério do Trabalho (2015) temos 1.501.397 cidaddos emprega-
dos no ano de 2015. Conforme grafico 1 verifica-se que 61.459 estdo empregados em atividades caracteristicas
do Turismo o que representa 4,1% do total dos postos de trabalho neste ano.
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Grafico 1: Participa¢ao das ACT’s na geragao de empregos formais

. .. Participacao em relacao ao valor 4,1%
Goias [ Goias-ACT’s pas ¢
total dos empregados do Estado 4,0%

61.549

1.509.395 1.514.532 1.501.397

1.450.065
1313.641 1.385.230

1.209.310
1.061.426 1-135.046

992.822

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Fonte: MTE - SEFAZ - 2016

Na tabela 3 demonstramos o crescimento relativo do nimero de empregados ao longo dos anos e o total acu-
mulado no periodo de 2006 a 2015.

Tabela 3: Crescimento relativo do nimero de empregos formais na atividade do Turismo em
relacao ao ano anterior.

2007 2008 2010 2011|2012 (2013 (2014|2015
cumulado

- 87% 6,8% 7,7% 11,7% 6,7% 72% 7,3% 3,2% 1,1% 60,5%

Obs: Para o cdlculo de participacdao em relagado ao valor total dos empregados no Estado na tabela 3 utilizamos a seguinte
férmula: Valor Final — Valor Inicial / Valor Inicial - Referéncia: Morettin e Bussab - Estatistica Basica (62 Ed.)

No Estado de Goids segundo informacdes do Ministério do Trabalho (2016) temos 159.780 empresas em funcio-
namento no ano de 2015. Conforme grafico 2 verifica-se que 9.457 sdao empresas que desempenham atividades

profissionais vinculadas ao setor do Turismo, que representam 5,9% do total das empresas formais instaladas
no Estado de Goids em 2015.
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Grafico 2: Participantes dos estabelecimentos formais das ACTs em Goias (2006 — 2015)

Participacdao em relagao ao valor
Goias B Goias-ACT’S [ total dos empreendimentos do
Estado 5,8%
5,5%
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4.544 —
150927 157.578 159.780
143.228
121.589
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102.375
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Fonte: MTE - SEFAZ - 2016

A tabela 4 demonstra o crescimento relativo do nimero de empreendimentos ao longo dos anos e o total acu-
mulado no periodo de 2006 a 2015.

Tabela 4: Crescimento relativo do nimero de empreendimentos vinculados ao Turismo (em
relagdo ao ano anterior).

2007 2008 2010 2011 (2012|2013 (2014|2015
cumulado

= 6,1% 8,8% 9,7% 12,3% 10,4% 68% 94% 88% 4,3% 76,6%

Obs: Para o calculo de participacdao em relacdo ao valor total das empresas no Estado na tabela 4 utilizamos a seguinte
féormula: Valor Final — Valor Inicial / Valor Inicial - Referéncia: Morettin e Bussab - Estatistica Basica (62 Ed.)

Nota-se na tabela 5 um aumento na participacdo dos empregos no Estado que é resultante do aumento do nimero
de empresas com atividades voltadas para o Turismo segundo do Ministério do Trabalho (2016) . No periodo de
2010 a 2015 percebeu-se um crescimento maior no setor turistico em comparacdo ao crescimento total dos em-
pregos gerados em outros setores da economia - empregos formais no Estado cresceram 14,3 % enquanto que
nas ACTs do turismo o aumento foi de 28,2% . J4 os empreendimentos formais cresceram 22,4% e as empresas
ligadas a atividade turistica cresceram 46,4%. Constata-se que o crescimento dos empreendimentos e empregos
no setor do Turismo é acima da média geral das empresas em funcionamento no estado de Goias.
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Tabela 5: Crescimento dos empregos e estabelecimentos formais (2010-2015).

Estabelecimentos Empregos

Estado de Goias: Total 22,4% 14,3%

Estado de Goias: ACTs 46,4% 28,2%

Fonte: MTE - SEFAZ - 2016

ARRECADAGCAO DE TRIBUTOS ESTADUAIS DAS ATIVIDADES CARACTERISTICAS DO TURIS-
MO NO ESTADO DE GOIAS (2006 - 2016)

Tabela 6: Arrecadagao de tributos estaduais nas Atividades Caracteristicas do Turismo no
Estado de Goias entre 2006 e 2016 (valores em moeda corrente)

m 2010 2013 2014 2015 m

Transporte Rodovidrio  |19.110443 | 26328582 | 24877735 | 22442853 | 21180261 | 24119733
Transporte Aéreo 3756345 | 1779124 | 5746663 | 2181074 | 1710993 | 2021560
Servicos de Hospedagem | 2952074 | 6701797 | 10019878 | 10414652 | 11.054777 | 12008673
Alimentagdo 11475662 | 28319994 | 44068706 | 51776275 | 56574774 | 58933910
Cultura e Lazer 37112 | 788387 | 228745 | 2135934 | 1778555 | 1835812
Cigaég':: eOperadoresde | o170 | 25205 | 559910 | 827798 | 725405 | 433453
Total 37411806 | 64169936 | 87560348 | 89778586 | 93024.765 |99353.141

Fonte: MTE - SEFAZ - 2016

A arrecadacao de tributos do setor do Turismo nos municipios que fazem parte do Mapa Turistico Oficial do
Estado de Goias (tabela 7), apresentou um crescimento acumulado de 129,67% no periodo de 2006 a 2015.
Em cada regido destacam-se os seguintes municipios: na Regido da Chapada dos Veadeiros, Alto Paraiso, teve
um crescimento acumulado de R$185.598,90 e 443%, na Regido da Estrada de Ferro, a cidade de Orizona teve
um crescimento acumulado R$113.278,51 e 914%, Regido das Aguas e Cavernas do Cerrado a principal cidade
foi Formosa, com crescimento acumulado de R$291.281,74 com 67%, Regido das Aguas Quentes destaca-se o
municipio de Rio Quente com crescimento acumulado de R$5.067.086,44 com 192%, Regido do Ouro e Cristais
destaca-se o municipio de Abadiania, com crescimento acumulado de R$1.569.189,15 com 426%, na Regido dos
Negdcios e TradigGes destaca-se a capital Goidnia com crescimento acumulado de R$37.299.276,41 com 112%,
Regido Lagos do Paranaiba destaca-se Itumbiara com arrecadagdo acumulada R$669.571,36 com 96%, Regido
Pegadas no Cerrado destaca-se o municipio de Jatai, com um crescimento acumulado de R$800.592,63 com
227%, Regido Vale da Serra da Mesa destaca-se o municipio de Uruagu com R$173.898,22 com 320%, no Vale
do Araguaia destaca-se o municipio de Sdo Miguel do Araguaia, com crescimento acumulado de R$42.296,59
com 360%.

Observatério do Turismo do Estado de Goias
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Tabela 7: Arrecadacgao de tributos estaduais nas Atividades Caracteristicas do Turismo
(Valores em moeda corrente)

‘ 2006 ‘ 2010 ‘ 2013 ‘ 2014 ‘ 2015 ‘ 2016

REGIAO DA CHAPADA DOS VEADEIROS

Cavalcante 542,13 1.594,86 1.571,27  5.554,96 7.557,75 11.864,14

Terezina de Goias 1.104,14 1.201,79 3.661,60 3.661,60 4.735,90 4.226,64
REGIAO DAS AGUAS E CAVERNAS DO CERRADO

Mambai 201,14  2.534,78 3.683,37 4.055,77 2.959,91 12.985,82

REGIAO DA ESTRADA DE FERRO

Ipameri 20.506,89 50.038,52 87.241,03 268.149,43 73.646,02 121.158,15

Orizona 3.316,24 21.893,63 90.668,67 138.608,71 103.607,74 116.594,75

Silvania 4.649,97 7.775,04 19.574,97 17.131,90 19.598,14 24.094,03
REGIAO DAS AGUAS QUENTES

Rio Quente 179607431 422473365 570812744 5.273.874,70 5.362.817,10 6.863.160,75
REGIAO DO OURO E CRISTAIS

Alexania 33.10869 53.116,89 377.83898 524.031,34 655.825,58 843.396,65

Corumba de Goias 928,60 4.304,45 8.807,30 11.636,58 14.140,75 13.473)51

Cristalina 5442295 159.666,72 218.051,31 285.300,61 415.822,75 531.363,23

Mossamedes - 729,00 1.105,50 2.970,34 2.959,91 3.970,13

Pirenépolis 33.572,96 136.966,71 287.372,64 336.928,78 441.012,74 475.198,56
REGIAO DOS NEGOCIOS E TRADICOES

Aparecidade Goidnia 45722387 113532227 212198121 239528896 261072508 287839939

Trindade 1656653 7648322 14609306 18546336 21089442  205.170%4
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‘ 2006 ‘ 2010 ‘ 2013

REGIAO LAGOS DO PARANAIBA

Lagoa Santa 305340 2685441 1962886 2829502

38.881,93

33.640,15

Trés Ranchos 4.860,22  3.186,29 5.504,57 27.589,42 2.254,28 3.631,97

REGIAO VALE DO ARAGUAIA

5.206,78 7.014,10 829100  11.222,86 11.463,30 16.745,78

548691  17.566,68 1289433 1542422 22.630,55 21.790,50

REGIAO PEGADAS NO CERRADO

Chapadaodo Céu 1278320 62.102,14 53.586,53  55.955,38 85.740,65 93.015,79

Mineiros 537.249,27 616.52848 547.076,42 455.355,16 606.738,08 690.318,38
Piranhas 2.983,05 6.160,39 6.632,20 5.655,33 25.891,72 21.325,14

REGIAO VALE DA SERRA DA MESA

Minagu 14.856,26  29.665,70  72.956,27 112.162,23  80.620,04 62.539,47

Uruacu 4158135 14415456 22319840 219.047,79 345.961,84 215.479,57

TOTAL 32.247.186,28 | 55.271.951,56 | 78.016.636,05 | 80.858.717,65 | 83.280.488,30 |92.008.279,90

Fonte: MTE - RAIS - 2016
BOLETIM DE OCUPAGCAO HOTELEIRA

Os dados apresentados sobre a taxa de ocupacdo hoteleira, sdo obtidos a partir do monitoramento do Boletim de Ocupagao
Hoteleira (BOH). Apesar do monitoramento ocorrer em varios municipios, a geracdo de uma estatistica confiavel demanda um
numero suficiente de BOH’s enviados por municipio. A tabela 8 demonstra gue em 2015 a menor taxa de ocupacao foi Sdo Mi-
guel do Araguaia, com 17,9%, e o municipio que apresentou a maior ocupagao foi Goidnia com 56%, e em 2016 S3o Miguel do
Araguaia apresentou a menor taxa de ocupagao, com 18,9%, a maior ocupag¢ao no mesmo ano foi Caldas Novas, com 55,8%.

Tabela 8: Taxa de Ocupacao Hoteleira (2011 - 2016)

2011 2012 2013 2014 2015 2016
Caldas Novas 52,7% 50,3% 53,3% 49,8% 47,6% 55,8%
Cidade de Goias 24,9% 25,8% 29,9% 31,5% 38,5% -
Goiania 67,5% 64,7% 63,6% 61,1% 56,1% 53,3%
Pirendpolis 38,0% 42,8% 43,1% 43,8% 45,5% 38,4%
S3ao Miguel do Araguaia 22,4% 26,7% 21,9% 22,5% 17,9% 18,9%
Rio Quente 32,0% 20,3% 26,5% 54,6% - -

Fonte: Observatdrio do Turismo — Goids Turismo 2016
Obs.: Na tabela 8, os dados em branco ndo foram enviados até o presente momento pelos municipios.
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Na tabela 8 e grafico 3 percebe-se que as cidades de Rio Quente e Cidade de Goias apresentaram crescimento
na ocupacao hoteleira nos Ultimos dois anos, enquanto Goiania apresentou queda no mesmo periodo.

Grafico 3: Comparativo da Taxa de Ocupagao Hoteleira (2011 — 2016)

2011 2012 2013 2014 M 2015 2016

80%
70%
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50%
40%
30%
20%
10%
0%

Caldas Novas Cidade de Goias Goiania Pirendpolis Sdo Miguel do Rio Quente
Fonte: Observatdrio do Turismo — Goias Turismo 2016 Araguaia

A tabela 9, apresenta um recorte anual da taxa de ocupacdo de alguns municipios do estado até dezembro de
2015. Caldas Novas e Rio Quente apresentam as maiores taxas respectivamente, 75% em Julho e 70% em Janeiro.

Tabela 9: Taxa de Ocupacao Hotelaria em 2015

JAN FEV MAR ABR MAI JUN JUL AGO SET OUT NOV DEzZ

Caldas Novas 60,4% 36,0% 34,4% 46,5% 558% 587% 751% 64,2% 52,3% 54,0% 44,3% 453%
Cidade de Goias 33,6% 457% 51,1% 47,5% 43,0% 34,1% 54,2% 37,3% 257% 24,3% 36,5% 25,1%
Goiania 492% 50,3% 57,1% 56,2% 57,9% 582% 61,0% 60,1% 64,8% 558% 583% 43,9%
Pirenépolis 65,6% 41,9% 292% 36,7% 41,9% 41,2% 50,1% 49,8% 48,1% 50,2% 44,3% 47,7%
S3o Miguel do Araguaia - - 81% 16,7% 285% 31,6% 202% 11,8% 163% 10,1% - -
Rio Quente 70,9% 37,9% 29,8% 36,8% 40,1% 450% - - - - - -

Fonte: Observatério do Turismo — Goids Turismo 2016
Obs.: Na tabela 9, os dados em branco ndo foram enviados até o presente momento pelos municipios.

A tabela 10 apresenta a taxa de ocupacao de Janeiro até dezembro de 2016. A cidade de Caldas Novas e Goiania
apresentam as maiores taxas respectivamente, 78,7% em Julho e 62% em Janeiro.

Tabela 10: Taxa de Ocupagao Hotelaria em 2016

JAN FEV MAR ABR MAI JUN JUL AGO SET OUT NOV DEZ

Caldas Novas 66,0% 41,1% 37,7% 559% 58,3% 67,4% 78,7% 76,4% 53,8% 33,2% 48,0% 53,5%
Goiania 43,9% 45,1% 50,9% 54,3% 559% 62,7% 58,0% 57,0% 61,3% 43,8% 52,1% 43,0%
Pirendpolis 48,5% 36,2% 31,0% 38,3% 38,8% 44,1% 59,1% 43,4% 27,7% 41,2% 23,6% 29,2%
Sao Miguel do Araguaia - = 3,8% 10,7% 28,2% 26,3% 29,1% 18,5% 24,2% 23,8% = =

Fonte: Observatério do Turismo — Goids Turismo 2016
Obs.: Na tabela 10, os dados em branco ndo foram enviados até o presente momento pelos municipios.
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O comparativo entre as taxas de ocupac¢dao dos municipios Caldas Novas, Goiania e Rio Quente, demonstram as
diferencas entre um destino de Negdcios e Eventos e outros de lazer. Goiania mantém um boa taxa de ocupacgao
nos meses de fevereiro, marco e abril, enquanto em Rio Quente e Caldas Novas observa-se movimento inverso
nos mesmos meses. J4 no més de janeiro e julho, Goidnia se mantém com uma média estavel, enquanto Caldas
Novas e Rio Quente tem tendéncias a altos picos na taxa de ocupacao.

Grafico 4: Comparativo entre cidades em 2015

80% Caldas Novas M Goiania H Rio Quente
(1]

70%

60% /N

s0% ||

40% ”
30%

20%

JAN FEV. MAR ABR MAI JUN JUL AGO SET OUT NOV DEZ

Fonte: Observatério do Turismo — Goias Turismo 2016
Obs.: No gréfico 4, os dados em branco ndo foram enviados até o presente momento pelo municipio.

Percebe-se que destinos turisticos de negdcios tem uma variagdo menor ao longo do ano, enquanto os destinos
turisticos de lazer tem oscilacdes bem marcadas no mesmo periodo, destacando-se as temporadas de férias.

Grafico 5: Comparativo entre cidades em 2016

M Caldas Novas Goiania M Pirendpolis
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Fonte: Observatdrio do Turismo — Goids Turismo 2016
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CADASTUR

CADASTUR é um sistema de cadastro utilizado pelo Ministério do Turismo, com a finalidade de dimensionar a
guantidade de estabelecimentos e prestadores de servicos que tem suas atividades fins vinculadas ao setor do
turismo. No Ranking Nacional de Empreendimentos Cadastrados o Estado de Goids no ano de 2016 ocupa a 62
posicdo, e encontra-se nesta posicdo desde o ano de 2014. Atualmente Goias conta com 2.048 empreendimentos
cadastrados no CADASTUR, a frente dos estados de Santa Catarina, Bahia, Pernambuco, Ceara e Distrito Federal.

Tabela 11: Ranking Nacional de Empreendimentos Cadastrados em 2016

Posi¢cdo/Estado Numero de Cadastros

1° Sao Paulo 9.343
2° Minas Gerais 4.954
3° Rio de Janeiro 4.610
4° Rio Grande do Sul 4.084
5° Parana 2.593
. & Goids . 2088
7° Santa Catarina 1.910
8° Bahia 1.895
9° Pernambuco 1.558
10° Distrito Federal 1.188
11° Ceara 1.165
12° Mato Grosso 1.109
13° Mato Grosso do Sul 986
14° Espirito Santo 879
15° Alagoas 739
16° Para 711
17° Rio Grande do Norte 628
18° Paraiba 616
19° Amazonas 603
20° Sergipe 461
21° Maranhao 432
22° Acre 413
23° Piaui 311
24° Rondonia 245
25° Tocantins 235
26° Roraima 121
27° Amapa 114

Fonte: CADASTUR - MTur
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Na Tabela 12 é possivel verificar que os principais empreendimentos cadastrados no CADASTUR estao localiza-
dos na capital Goiania com 693 empreendimentos cadastrados, e nos municipios do interior destacaram-se Pire-
népolis com 175, Caldas Novas com 119 e Andpolis com 94 empreendimentos cadastrados até a data presente.

Tabela 12: Numero de empreendimentos por Cidade em 2016

Cidades

Goiania
Pirendpolis
Caldas Novas
Anapolis
Cristalina
Aparecida de Goiania
Niquelandia
Rio Verde
Catalao
Jatai
Alto Paraiso de Goias
Goias
Rio Quente
Aruana
Cavalcante
Outras
Total
Fonte: CADASTUR - MTur

Numero de Cadastros

693
175
119
94
56
51
44
43
34
27
25
13
10
6
4
654
2.048

Representacgao
no Estado
33,84%
8,54%
5,81%
4,59%
2,73%
2,49%
2,15%
2,10%
1,66%
1,32%
1,22%
0,63%
0,49%
0,29%
0,20%
31,93%
100,00%

Na tabela 13 destacam-se as atividades de transportes turisticos e agenciamento.

Tabela 13: Tipo de atividade vinculado

Tipo

Transportadora Turistica
Agéncia de Turismo

Meio de Hospedagem
Restaurantes, Cafeterias e
Bares

Organizadora de Eventos
Prestador de Infraestrutura
de Apoio para Eventos
Prestador Especializado em
Segmentos Turisticos
Locadora de Veiculos
Acampamento Turistico

Numero de
Empreendimentos

563
512
359

308

129
68

50

30
9

Porcentagem

27,5%
25,0%
17,5%

15,0%
6,3%
3,3%
2,4%

1,5%
0,4%
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Numero de

Tipo Empreendimentos Rarcentagem
Casa de Espetaculos & Equipa- : 0,4%
mento de Animagao Turistica
Empreendimento de Entretenimen- 7 o
to e Lazer & Parque Aquético =70
Prestador Especializado em 3 0,1%
Segmentos
Empreendimento de Apoio ao Turismo 1 0,0%
Nautico ou a Pesca Desportiva
Parque Tematico 1 0,0%

Fonte: CADASTUR - MTur

DADOS RELEVANTESDO
TURISMO EM GOIAS

Gasto médio por Média de
pessoa por dia pernoite

RS232,30 3,96 dias

nos destinos turisticos nos destinos turisticos

Grafico 6: Principais emissores de turismo para os municipios goianos

87,89%

1,55%

0,84% 0,52%

GO DF MG SP RJ OUTROS
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Visitagdo do Parque Nacional
da Chapada dos

Veadeiros

Entre 2006 e 2012 notou-se uma estabilizacdo na quantidade de visitantes no Parque Nacional da Chapada dos
Veadeiros. Apds 2013 o crescimento dos visitantes aumentou consideravelmente, sendo que o periodo entre
2014 e 2016 teve o maior aumento de visitacao de turistas no parque, esse aumento foi de 61,97%.

Grafico 7: Visitacdao do parque da Chapada dos Veadeiros

65.000 63.933
60.000
55.000
50.000
45.000
40.000
35.000
30.000
25.000 Lany 20233 22.950
20.000

15.000
10.000

20.663  20.607
23.014

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Fonte: Instituto Chico Mendes de Conservacao da Biodiversidade

Foto: Salto Rio Preto II- Chapada dos Veadeiros
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Movimento no Aeroporto

de Goiania

Entre os anos 2013 e 2014 notou-se um crescimento no numero de passageiros no aeroporto de Goidnia de
12%. Ja entre 2015 e 2016 houve um declinio na movimentacdo de passageiros de 9%.

Tabela 14: Movimento operacional do Aeroporto Santa Genoveva (2002 - 2016)

Aeronaves (Un)

Carga Aérea (Kg)

Passageiros

Crescimento (passgeiros)

2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
Fonte: INFRAERO - 2016

44.054
35.601
39.236
37.729
42.610
43.136
46.564
52.584
64.678
70.128
71.013
61.848
65.681
59.904
59.145

7.213.838
5.798.337
6.419.594
5.668.624
5.360.694
5.484.132
6.160.844
6.381.157
5.779.057
6.278.933
6.469.429
7.697.217
6.025.816
6.517.620
4.790.665

937.901

861.522

991.607
1.236.466
1.376.383
1.546.476
1.554.000
1.772.424
2.346.648
2.801.002
3.078.833
3.001.460
3.362.730
3.283.544
3.002.378

-8%
15%
25%
11%
12%
0%

14%
32%
19%
10%
-3%
12%
-2%
-9%

Grafico 8: Movimento de passagem no Aeroporto de Goiania (2013 - 2016)
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Fonte: INFRAERO - 2016
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A movimentagdo do aeroporto de Caldas Novas vem crescendo desde 2011 com destaque entre os anos de
2014 e 2015 onde indica-se um aumento de 20% nos embarques e desembarques.

Tabela 15: Fluxo de embarques do Aeroporto Nelson Ribeiro Guimaraes de Caldas Novas
(2011 - 2016)

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Passageiros (Embarque) 63.694 62.718 65.389 62.622 73.581 73.819
Passageiros (Desembarque) 63.772 58.550 51.963 60.795 75.092 73.465
Embarque + Desembarque 118.718 121.268 117.352  123.417 148.673 147.284

Fonte: Administracdo do Aeroporto Nelson Ribeiro Guimardes de Caldas Novas, 2016

O aeroporto de Caldas Novas tém uma movimentagao atipica de Goiania, com uma grande variagdao em julho e
um modesto crescimento nos meses de janeiro e dezembro.

Grafico 9: Fluxo de embarques do Aeroporto Nelson Ribeiro Guimaraes de Caldas Novas
(2012 - 2016)
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40.000

- = B 2014
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20.000 M 2016
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Fonte: Administracdo do Aeroporto Nelson Ribeiro Guimardes de Caldas Novas - 2016
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CATEGORIZAGCAO DOS
MUNICIPIOS 2015

Regi6es/Municipios Categorizagao MTur

REGIAO DA CHAPADA DOS VEADEIROS

Cavalcante D

Terezina de Goias D

REGIAO DA ESTRADA DE FERRO

Ipameri D

Orizona D

Silvania D
REGIAO DAS AGUAS E CAVERNAS DO CERRADO

Mambai E

REGIAO DAS AGUAS QUENTES

Rio Quente B
REGIAO DO OURO E CRISTAIS

Alexania C

Corumba de Goias D

Cristalina C

Mossamedes D

Pirendpolis B

Trés Ranchos D
REGIAO LAGOS DO PARANAIBA

Lagoa Santa C
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Regi6es/Municipios Categorizagao MTur

REGIAO VALE DO ARAGUAIA

Aruana C

Nova Crixas D

REGIAO DOS NEGOCIOS E TRADICOES

Aparecida de Goiania C

Trindade B
REGIAO VALE DA SERRA DA MESA

Minagu C

Uruagu C

I- 1 T O Mapa do Turismo Brasileiro é
MAPA URlS lCO o instrumento que orienta a atu-

acao do Ministério do Turismo
no desenvolvimento das politi-
cas publicas do turismo e define
a area (o recorte territorial) que
deve ser trabalhada prioritaria-
mente. O mapa turistico de Goi-
as é atualizado periodicamente
e sua ultima versdo de 2016,
conta com 49 municipios, dividi-
dos em 10 regides turisticas.

10 regides turisticas
49 destinos

Regido Pegadas no Cerrado

Regido da Chapada dos Veadeiros
Regido das Aguas e Cavernas do Cerrado
Regido Lagos do Paranaiba

Regido da Estrada de Ferro

Regido dos Negdcios e Tradigdes
Regido do Ouro e Cristais

Regido Vale da Serra da Mesa

Regido Vale do Araguaia

o
O estadual -GO U fedeal - B
i
= ! i patrim&nio mundial
N - © -

Regido das Aguas Quentes

REECERCROR

Fonte: Goias Turismo

6° Boletim de Dados 26 Observatoério do Turismo do Estado de Goids



Foto: Rio Araguaia - Aruana

INFOGRAFICOS
PESQUISAS 2015




X FESTIVAL GASTRONOMICO

DE PIRENOPOLIS 2015

DESTAQUES DA PESQUISA

14,1%
Demais cidades
(Turista) -

325 Respondentes

ﬂ 37,5%

Goiania e Anapolis
(Turista)

48,4%
Brasilia
(Turista)

G  85% dos turistas pernoitaram na Cidade (T)*
@ 28% visitaram pela primeira vez Pirenépolis (T)*

76% primeira vez no Evento (T e TC)*
78% hospedaram-se em pousadas e hotéis (T)*

Género
(TeTO)*

62%

25 e 40 anos média de idade

92%

Recomendam o evento
para amigos e parentes
(TeTO)*

R$5.588,45

Renda média indivi-

95%

Pretendem voltar
ao Evento

dual dos participan-
tes do evento

Fonte: Observatorio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR

58%

Tiveram suas expectativas superadas

e atendidas plenamente
(TeTCO)*

1,87 dias

Tempo médio de
permanéncia
dos turistas no

destino

R$279,62

Gasto médio do

turista individual
no destino/evento

*Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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IX FESTIVAL GASTRONOMICO

DA CIDADE DE GOIAS 2015

DESTAQUES DA PESQUISA

41,8% b
Cidade de Goids ‘%, 15,2%
(Turista Cidadao) Demais cidades

(Turista)

43%
Goiania e Brasilia
(Turista)
165 respondentes

G 37% dos turistas pernoitaram na Cidade (T)*

G 15,8% visitaram pela primeira vez a Cidade de Goias (T)*
41,2% primeira vez no Evento (T e TC)*

@» 15,2% hospedaram-se em pousadas e hotéis (T)*

Género
50,3% (TeTC)* 49,7%

39,31 Média de Idade

72,1% 63,6%

Recomendam o evento Expectativas Superadas e
para amigos e parentes Atendidas Plenamente
(TeTO)* (TeTC)*

873% R$3450,55 2,71 dias R$421,60

Pretendem Voltar Renda média indivi- Tempo médio de Gasto Médio

ao Evento dual dos participan- pgg)?'cagr?ggis.a individual do turista

tes do evento no destino no destino/evento

Fonte: Observatério do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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Il FESTIVAL GASTRONOMICO

DE CALDAS NOVAS 2015

DESTAQUES DA PESQUISA

% 15,6%

69.99% £ Goiania = Brasilia
Caldas Novas (Turista)

(Turista Cidadao) g
219 Respondentes Demais Cidades

14,5%

(Turista)

G 59,3% dos turistas pernoitaram na Cidade (T)*

76,7% primeira vez no Evento (T e TO)*

G 37,3% hospedaram-se em pousadas e hotéis (T)*

Género
61% (TeTO* 39%

41,3 Média de Idade

0% 689%

Recomendam o evento Tiveram suas expectativas superadas
para amigos e parentes e atendidas plenamente
Ul el (TeTO)

90% RS 2.972,78 3,53 dias RS 497,24

Pretendem Voltar Renda média individu- | Tempo médio de Gasto médio

ao Evento al dos participantes do permanéncia dos individual do turista

turistas no destino no destino/evento

Fonte: Observatério do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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| FESTIVAL GASTRONOMICO

DE GOIANIA 2015

DESTAQUES DA PESQUISA

90,2%
Goiania ==\ 9,8%
(Turista Cidadao) Demais Cidades

(Turista)

398 Respondentes

G 48,7% dos turistas pernoitaram na cidade de Goiania (T)*
@D 7,7% hospedaram-se em pousadas e hotéis (T)*

Género
(TeTC)*

48%

18 a 31 anos média de idade

87,9% 63,1%

Recomendam o evento Tiveram suas expectativas superadas
para amigos e parentes e atendidas plenamente
(TeTO)* (TeTCO)*

91,4% RS 3.296,77 3,1 dias 2 pessoas

Pretendem voltar Renda média indi- Tempo médio de Tamanho médio do
ao Evento

vidual dos partici- permanéncia grupo dos partici-

dos turistas antes no evento
pantes do evento no destino P

Fonte: Observatério do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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| FESTIVAL GASTRONOMICO DE

ALTO PARAISO E SAO JORGE 2015

DESTAQUES DA PESQUISA

-
= Brasilia
72% : :
Alto Paraiso e Sao Jorge (Turista)
(Turista Cidadao)
22%
Demais Cidades
(Turista)

100 respondentes

@ 86% dos turistas pernoitaram na Cidade (T)*
G 83,9% primeira vez no Evento (T e TC)*
G 69,2% visitaram pela primeira vez a Cidade de Alto Paraiso (T)*

Género
51% (TeTO* 49%

37,5 Média de idade

91% 72%

Recomendam o evento Expectativas Superadas e
para amigos e parentes Atendidas Plenamente
(TeTO)* (TeTCO)*

RS 2.576,99 3,84 dias R$100,00

Renda média indivi- Tempo médio de Gasto médio

e ermanéncia o .
dual dos participan- pdos turistas individual do turista

tes do evento no destino no destino/evento

97%

Pretendem voltar
ao Evento

Fonte: Observatodrio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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Aruana EmCanto 2015

DESTAQUES DA PESQUISA

12,5%
57,6% =~ o x
Goiania .Arua.na 5
(Turista) (Turista Cidadao)
29,9%
Demais Cidades
(Turista)

271 respondentes

@™ 84Y% dos turistas pernoitaram na Cidade (T)*
@D 46,3% primeira vez no Evento (T e TC)*

G - 89% visitaram pela primeira vez a Cidade de Aruana (T)*
@D 24,4% hospedaram-se em pousadas e hotéis (T)*

Género
46% (TeTO)* 54%

37 anos média de idade

97,8% 58%

Recomendam o evento Principal motivacao da viagem foi
para amigos e parentes o festival Aruana EmCanto
AreTer? (TeTO)*

RS 2.251,44 1,95 dias R$102,13

Renda média indivi- Tempo médio de Gasto médio

< ermaneéncia o .
dual dos participan- pdos turistas individual do turista

tes do evento no destino no destino/evento

96,7%

Pretendem voltar
ao Evento

Fonte: Observatodrio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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DESTAQUES DA PESQUISA

24,3?; 4
Demais Cidades
62,2% p
Caldas Novas (Turista)
(Turista Cidadao)
13,5%
Goiania e Brasilia
(Turista)

40 respondentes

Géenero
(TeTCO)*

20% 80%

34,8 anos
Média de idade

R$3.094,77

Dos respondentes Renda média indivi- Tempo médio de Dos respondentes

hospedaram-se em dual dos participan- pgé??ﬁr?ﬁg? sao do Estado de
hotéis e pousadas tes do evento no destino Goias

Fonte: Observatodrio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao

6° Boletim de Dados 34 Observatorio do Turismo do Estado de Goias



euenuy - elengdedy ory :0104

—

—

T



IV FESTIVAL GASTRONOMICO

DE TRINDADE 2016

DESTAQUES DA PESQUISA

85,7%

— 8%
Trindade == (1]

= Demais cidades

(Turista Cidadao) (Turista)
6,3%
Goiania
112 Respondentes (Turista)

@D 2,7% dos turistas pernoitaram na Cidade (T)*

@D 2,7% visitaram pela primeira vez a cidade de Trindade (T)*
G» 37,5% vieram pela primeira vez ao Evento (T e TO)*

Género
63% (T(!‘ T%* 37%

38,4 anos média de Idade

93,8% 89,3%

Pretendem Voltar Expectativas superadas

(T e TO*

12.000 pessoas f R$2.969,74 3 dias RS 48,93

dual dos participan- permanéncia dos individual do turista
tes do evento turistas no destino no destino/evento

Publico estimado
em 3 dias de evento

Fonte: Observatorio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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XI FESTIVAL GASTRONOMICO

DE PIRENOPOLIS 2016

DESTAQUES DA PESQUISA
é 29,7%

Goiania e Brasilia
(Turista)

45,5%
Piren6polis
(Turista Cidadao)

24,8%
Demais Cidades

101 Respondentes (Turista)

@D 33% visitaram pela primeira vez Pirenopolis (T)*
G 54,5% primeira vez no Evento (T)*
G 59,5% hospedaram-se em pousadas e hotéis (T)*

Género
57% (TeTO* 43%

42 anos média de idade

73,3% 69%

Recomendam o evento para Tiveram suas expectativas superadas
amigos e parentes e atendidas plenamente
{ el (TeTC)*

81,2% R$4.505,19 2,72 dias R$89,81

Pretendem voltar Renda média indivi- Tempo médio de Gasto medio

ao Evento dual dos participan- permanéncia individual do turista

tes do evento dos turistas no no destino/evento
destino

Fonte: Observatorio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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X FESTIVAL GASTRONOMICO

DA CIDADE DE GOIAS 2016

DESTAQUES DA PESQUISA

42%

Cidade de Goias
(Turista Cidadao)
49%
Goiania e Anapolis
(Turista) ﬁ
9%
Demais cidades
(Turista)

100 respondentes

G 77,4% dos turistas pernoitaram na Cidade (T)*
@D 25% visitaram pela primeira vez a Cidade de Goias (T)*

G 62,5% primeira vez no Evento (T)*
G 43,5% hospedaram-se em pousadas e hotéis (T)*

Género
57% (TeTO)" 43%

41,1 Média de idade

79,5% 52%

Recomendam o evento Expectativas Superadas e
para amigos e parentes Atendidas Plenamente
(TeTC)* (TeTO)*

R$3.144,75

Renda média indivi-
dual dos participan-
tes do evento

2,81 dias R$102,35

Tempo médio de

91%

Gasto médio

Pretendem voltar
ao Evento

ermanéncia ey ;
pdos turistas individual do turista

no destino no destino/evento

Fonte: Observatorio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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I1l FESTIVAL GASTRONOMICO

DE CALDAS NOVAS 2016

DESTAQUES DA PESQUISA

11,2%
Goiania e Brasilia
ﬁ (Turista)
75,4%
Caldas Novas
(Turista Cidadao)
134 Respondentes el cloades

G 69,6% dos turistas pernoitaram na Cidade (T)*

@D 9,7% visitaram pela primeira vez Caldas Novas (T)*
44,0% primeira vez no Evento (T e TC)*

@ 33,3% hospedaram-se em pousadas e hotéis (T)*

Género
64% (TeTO 36%

34,6 anos Média de Idade

94% 552%

Recomendam o evento Tiveram suas expectativas superadas

para amigos e parentes e atendidas plenamente
(TeTC)* (TeTO)

89,6% R$2.241,40 1,7 dias R$236,67

Pretendem voltar Renda média indivi- Tempo médio de Gasto médio

ao Evento dual dos participan- permanéncia dos individual do turista
tes do evento turistas no destino no destino/evento

Fonte: Observatorio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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Il FESTIVAL GASTRONOMICO

DE GOIANIA 2016

DESTAQUES DA PESQUISA

80,5%
Goiania
(Turista Cidadao)

185 respondentes

11,9%

Demais cidades
k (Turista)

N\ 7.6%
Brasilia e Trindade
(Turista)

@D 6,5% dos turistas pernoitaram na cidade de Goiania (T)*
G» 52% primeira vez no Evento (T)*

Género

59,5%

(TeTO)*

40,5%

33,9 Média de idade

94,6%

Recomendam o evento
para amigos e parentes
(TeTO)*

R$3.386,61

Renda média indivi-
dual dos participan-
tes do evento

91,9%

Pretendem voltar
ao Evento

Fonte: Observatério do Turismo do Estado de Goids - IPTUR

66,5%

Expectativas Superadas e
Atendidas Plenamente
(TeTO)*

5 dias

Tempo médio de

R$72,26

Gasto médio
individual do turista
no destino/evento

permanéncia
dos turistas
no destino

*Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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Aruana EmCanto 2016

DESTAQUES DA PESQUISA

= 28,10%.
~ Demais Cidades
o (Turista)
Goiania e Anépolis
( Turist a)
Aruana
(Turista Cidadao)

341 respondentes
G 92% dos turistas pernoitaram na Cidade (T)*
@D 54% primeira vez no Evento (T e TC)*

G 83,2% ja visitaram a Cidade de Aruana (T)*
@D 32,4 % hospedaram-se em pousadas e hotéis (T)*

Género
46% (TeTO)*

37,8 anos média de idade

97% 75,9%

Recomendam o evento Expectativas Superadas e
para amigos e parentes Atendidas Plenamente
(TeTO)* (TeTO)*

R$3.938,66 4,09 dias RS 138,57

Renda média indivi- Tempo médio de Gasto médio

dual dos participan- pde;T?L?r?sr'lcg? individual do turista

tes do evento no destino no destino/evento

98,5%

Pretendem voltar
ao Evento

Fonte: Observatorio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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CALDAS COUNTRY SHOW 2016

DESTAQUES DA PESQUISA

25,5 % I
Goiania e Brasilia
(Turista) 69,1%
Demais Cidades
(Turista)
5,4%
Caldas Novas £
(Turista Cidadao)

257 respondentes

G 94,6% dos respondentes eram turistas (T)*
G» 61,1% hospedaram-se em pousadas e hotéis (T)*

Género
51,4% (TeTO)*

N\ (P

26,9 anos média de idade

81,7% RS 3.588,48 3,47 dias

Dos respondentes Renda média indivi- Tempo meédio de
permanéncia

dos turistas
no destino

RS 1.470,74

Gasto médio

estavam em grupo pde @ dual dos participan-
amigos e familiares tes do evento

individual do turista
no destino/evento

Fonte: Observatorio do Turismo do Estado de Goias- IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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ARRAIA DO CERRADO 2016

DESTAQUES DA PESQUISA

é 18,2%

Demais Cidades
(Turista)

81,8%
Goiania
(Turista Cidadao)

341 respondentes

G 35,5 % dos turista pernoitaram na cidade de Goiania (T)*
G 22,6% hospedaram-se em casas de amigos e parentes (T)*

Género
47,8% LTela” 52,2%

33,9 anos média de idade

RS 57,07

Gasto médio

61,6% R$2.679,87 11 dias

Dos respondentes Renda média indivi- Tempo médio de
permanéncia

dos turistas

individual do turista
no destino/evento

souberam do evento dual dos participan-
por radio/TV e redes tes do evento nodestine
sociais

Fonte: Observatério do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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DESTAQUES DA PESQUISA

20,0%
Goiania
(Turista)
56,3%
Caldas Novas
(Turista Cidadao)

23,7%
Demais Cidades
(Turista)

80 respondentes

Género
(TeTCO)*

25% 75%

32,4 anos
Média de idade

RS 2.975,61 2,39 dias

Dos respondentes Renda média indivi- | Tempo médio de Dos respondentes
hospedaram-se em dual dos participan- permanéncia

dos turistas sao do Estado de

hotéis e pousadas tes do evento no destino Goias

Fonte: Observatdrio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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CIRCUITO EXPERIENCIAS NA NATUREZA

CAIPONIA - SERRA DOS CAIAPOS 2016

DESTAQUES DA PESQUISA

7,7%

Caiaponia

- (Turista Cidadao)
71,2% &=
Jatai e Rio Verde
(Turista)
21,1%
Demais Cidades
(Turista)

52 respondentes

Género
(TeTO)*

8% 92%

32,6 anos
Média de idade

RS 4.280,54 1,5 dias

Dos respondentes Renda média indivi- Tempo médio de Dos respondentes

hospedaram-se em dual dos participan- pgg??&fs']cgi_f sao do Estado de

hotéis e pousadas tes do evento no destino Goias

Fonte: Observatério do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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CIRCUITO EXPERIENCIAS NA NATUREZA

SERRA DOS PIRENEUS 2016

DESTAQUES DA PESQUISA

16%
v B Pirenépolis
45,7% &= (Turista Cidadao)
Goiania e Brasilia
(Turista)
38,3%
Demais Cidades
(Turista)

81 respondentes

Género
(TeTO)*

20% 80%

34,5 anos
Média de idade

55,8% R$3.687,25

Dos respondentes Renda média indivi- | Tempo médio de

) Dos respondentes
hospedaram-se em dual dos participan- permanéncia

i dos turistas

sao do Estado de
Goias

Fonte: Observatoério do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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CIRCUITO EXPERIENCIAS NA NATUREZA

ALTO PARAISO - CHAPADA DOS VEADEIROS
2016

DESTAQUES DA PESQUISA

38% = 26%
Alto Paraiso Demais Cidades
(Turista Cidadao) (Turista)

Brasilia e Campos Belos
(Turista)

71 respondentes

Geénero
(TeTQO)*

13% 87%

32,4 anos
Média de idade

66,7% R$3.004,15

Dos respondentes Renda média indivi- Tempo médio de Dos respondentes

nospedaram-seem  } dual dos participan-f  PSmanencia 50 o'Ectado de

hotéis e pousadas tes do evento e o Colss

Fonte: Observatdrio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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DESTAQUES DA PESQUISA

37,7% é

Goiania e Brasilia
(Turista Cidadao)

53 respondentes

7,5%
Sao Domingos
(Turista Cidadao)

54,8%
Demais Cidades
(Turista)

Género
(TeTO*

23%

R$3.338,54

Renda média indivi-
dual dos participan-
tes do evento

Dos respondentes

hospedaram-se em
hotéis e pousadas

Fonte: Observatorio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR

33,2 anos
Média de idade

1,18 dias

Tempo médio de
permanéncia
dos turistas
no destino

Dos respondentes
sao do Estado de
Goias

*Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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CIRCUITO EXPERIENCIAS NA NATUREZA

1°Corrida Rustica de Caldas Novas 2016

DESTAQUES DA PESQUISA

12,4%
calga6§3ng\;as Demais _Cidades
(Turista Cidadao) (Turista)
31,3%
Goiania e Morrinhos

(Turista)

80 respondentes

Géenero
(TeTO)*

75%

32,4 anos
Média de idade

30,4 % RS 2.975,61 2,39 dias 98%
Dos respondentes Renda média indivi- Tempo médio de Dos respondentes
sao do Estado de

hospedaram-se em dual dos participan- permanéncia

hotéis e pousadas tes do evento ﬂgs dtéjsr{"isrﬁgs Goias

Fonte: Observatodrio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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CIRCUITO EXPERIENCIAS NA NATUREZA

KALUNGA MOUNTAIN BIKE 2016

DESTAQUES DA PESQUISA

§ é 10%
o Cavalcante

50%

Brasilia e Sobradinho (Turista Cidadao)
(Turista)
40%
Demais Cidades
(Turista)

60 respondentes

Género
(TeTO)*

18% 82%

33,4 anos
Média de idade

RS 3.271,14 2,07 dias
Dos respondentes Renda média indivi- | Tempo médiode ¥ pos respondentes
sao do Estado de

hospedaram-se em dual dos participan- permanéncia

hotéis e pousadas tes do evento ﬂgsdté‘{t'is,ﬁgs Goias

Fonte: Observatorio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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FESTIVAL BANANADA

2016

DESTAQUES DA PESQUISA

é 8%

Brasilia e Sao Paulo
(Turista)

75,3%
Goiania
(Turista Cidadao)

16,7%
Demais Cidades
(Turista)

300 respondentes

G 71,7% dos turistas pernoitaram na Cidade (T)*

G» 42,3% primeira vez no Evento (T e TC)*
@ 32,6% hospedaram-se na casa de amigos e parentes (T)*

Género
52% (TeTO)” 48%

27,3 Média de idade

97% 78%

Recomendam o evento Expectativas Superadas e
para amigos e parentes Atendidas Plenamente
(TeTC)* (TeTCO)*

98% RS 2.635,39

Dos respondentes Renda média indivi-

2,83 dias RS 234,09

Tempo médio de Gasto Fradic

ermanéncia . :
pdos turistas individual do turista

no destino no destino/evento

pretendem voltar dual dos participan-
ao Evento tes do evento

Fonte: Observatorio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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DESTAQUES DA PESQUISA

96,3%

Goiania

3,7%
Demais Cidades
(Turista Cidadao) (Turista)

240 respondentes

G 71,7% dos turistas ja participaram do evento (T)*
@D 12,5% hospedaram-se na casa de amigos e parentes (T)*

Género

40% TeTCH*

26,2 Média de idade

96,3%

Recomendam o evento
para amigos e parentes
(T2 TC)*

96,3% R$S2.435,79

Dos respondentes Renda média indivi-

pretendem voltar dual dos participan-
ao Evento tes do evento

Fonte: Observatorio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR

70%

Expectativas Superadas e
Atendidas Plenamente
(TeTC)*

6,7 dias R$60,00

Dos turistas pernoi- Gasia &t

individual do turista
no destino/evento

taram na cidade

*Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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FESTIVAL ROCK SALSICHA

2016

DESTAQUES DA PESQUISA

804% el e
Goiania - 19,6%

(Turista Cidadao) Demais Cidades
(Turista)

102 respondentes

Género
(TeTCO)*

31,8 Média de idade

95,1% 59,9%

Recomendam o evento Expectativas Superadas e
para amigos e parentes Atendidas Plenamente
(TeTCO)* (TeTCO)*

95,1% RS$.2829,30

Dos respondentes Renda média indivi-

10,8% R$61,49

Dos turistas pernoita- Gasto médio

individual do turista
no destino/evento

pretendem voltar dual dos participan- ram na cidade

ao Evento tes do evento

Fonte: Observatério do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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REVEILLON GOIANIA 2016/2017

DESTAQUES DA PESQUISA

é 40%

Demais Cidades
(Turista)

60%
Goiania
(Turista Cidadao)

110 respondentes

@D 22,7% dos turistas pernoitaram na Cidade (T)*

G 53,6% primeira vez no Evento (T e TO)*
@D 6,4% primeira vez na cidade (T)*
@ 7,58% hospedaram-se em pousadas e hotéis (T)*

Género
48,6% (TeTO)*

31,3 anos média de idade

91,8% 62,7%

Recomendam o evento Expectativas Superadas e
para amigos e parentes Atendidas Plenamente
(TeTQ)* (TeTCO)*

56,36% RS 1.760,90 3 dias R$39,93

Dos respondentes Renda média indivi- Tempo médio de Gasto médio

soub?r::?m do evento dual dos participan- pgg??&?s'}tgisa individual do turista
por radio/TV e redes tes do evento v elasting no destino/evento

sociais

Fonte: Observatorio do Turismo do Estado de Goias - IPTUR *Nota: (T) Turista, (TC) Turista Cidadao
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