L
ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

TERMO DE REFERENCIA

1. DO OBIJETO

1.1 Constitui objeto deste instrumento o processo seletivo para captacao de recursos
financeiros, por meio de COTAS DE PATROCINIO de pessoas juridicas de direito publico e/ou privado para
viabilizacdo da organizagao, estruturacdo e agdes de marketing e promog¢do para o “ARRAIA DO BEM
2026”, que acontecerd entre os dias 05 a 07 de junho de 2026, dentro do Estadio Serra Dourada - Goiania
- GO.

1.2 O patrocinio serd enquadrado de acordo com a cota indicada e dard direito,
exclusivamente, as contrapartidas respectivas de cada cota. As contrapartidas das cotas de patrocinio se
dardo por meio da exploragdo de bar, camarote e ativacdo de marcas sob as respectivas chancelas, e por
meio da producao de conteudo, publicidade e agcdes de merchandising nas localidades do evento.

2 - JUSTIFICATIVA

2.1 O presente Termo de Referéncia tem por finalidade estabelecer as condicdes,
critérios e diretrizes para a realizacido de Chamamento Publico visando a captacdo de recursos
financeiros, por meio de patrocinio, destinados a realizacdo do Arraid do Bem 2026, evento de relevante
interesse publico, cultural, social e econémico para o Estado de Goias.

2.2 O Arraid do Bem consolidou-se como evento de grande porte, integrante do
calenddrio oficial do Estado, com expressiva participacdao popular e significativo impacto na promogao da
cultura popular goiana, no fortalecimento da economia criativa, no estimulo ao turismo e na geragao
temporaria de emprego e renda. No exercicio de 2025, o evento registrou publico estimado de
aproximadamente 100.000 (cem mil) pessoas ao longo dos trés dias de realizacdo, o que evidencia sua
ampla capilaridade social e sua relevancia como instrumento de politica publica cultural e de fomento
econdmico. A execucdo do evento demanda estrutura operacional complexa, envolvendo custos elevados
com montagem de estruturas, logistica, seguranca, limpeza, comunicacdo, acessibilidade e demais
servicos indispensaveis a sua adequada realizacdo, em conformidade com os padrdes técnicos e de
seguranca exigidos pela Administracdo Publica.

2.3 A programagao artistica do Arraia do Bem 2026 contard com atra¢des de grande
relevancia nacional, fortalecendo o potencial turistico, cultural e mercadolégico do evento. Estdo
previstas apresentacdes dos artistas Murillo Huff, Mastruz com Leite e Zé Felipe na sexta-feira; Mari
Fernandes, Pablo e Falamansa no sabado; e Diego e Victor Hugo, Jodo Gomes e Limdo com Mel no
domingo, reunindo importantes nomes da musica sertaneja, forré e piseiro, estilos tradicionalmente
associados as festividades juninas e de ampla aceitacdo popular em ambito nacional. A presenca de
atracOes de elevado reconhecimento artistico amplia significativamente o alcance do evento, a projecao
institucional do Estado de Goias e o retorno publicitario das cotas de patrocinio ofertadas.

2.4 Nesse contexto, a utilizacdo do patrocinio como instrumento de captacdo de
recursos privados apresenta-se como medida eficiente e alinhada aos principios da economicidade,
eficiéncia e interesse publico, ao permitir a complementagao das despesas do evento, reduzindo a
dependéncia exclusiva de recursos orcamentdrios. A experiéncia administrativa pretérita comprova a
viabilidade e a eficacia desse modelo, tendo em vista que, no exercicio de 2025, por meio do Processo n?
202519222000601, a realizacdo de chamamento publico possibilitou a arrecadacdo de valores



provenientes da exploracdo do bar, da exploragdo do camarote e da comercializagao de cotas individuais
de ativagao de marcas, valores que contribuiram diretamente para o custeio do evento.

2.5 O patrocinio, nos termos da Lei Estadual n? 23.052, de 4 de novembro de 2024,
configura instrumento legitimo de apoio financeiro a agbes, projetos e eventos de interesse publico,
mediante a concessdo de contrapartidas institucionais previamente definidas, sem caracterizar
contratagdo de servicos, concessdao de uso ou transferéncia de obrigacdes operacionais a Administracao
Pdblica. O modelo adotado preserva a autonomia do Estado na organizacdo e execucao do evento,
assegura transparéncia na relagdo com os patrocinadores e delimita, de forma clara, os direitos e deveres
das partes.

2.6 A opgdo pela realizagao do patrocinio por meio de Chamamento Publico encontra
respaldo na necessidade de assegurar ampla publicidade, isonomia, impessoalidade e competitividade ao
procedimento, possibilitando que todas as pessoas juridicas interessadas participem em igualdade de
condicOes, com critérios objetivos de selecdo e definicdo prévia das modalidades de cotas e respectivas
contrapartidas. Tal procedimento confere maior seguranca juridica ao processo, mitiga riscos de
guestionamentos por 6rgaos de controle e favorece a obtencdao de propostas mais vantajosas para a
Administracdo Publica.

2.7 Diante do exposto, o presente Termo de Referéncia mostra-se necessario e
adequado para disciplinar o chamamento publico de patrocinio do Arraia do Bem 2026, assegurando a
captacdo transparente e eficiente de recursos privados, a sustentabilidade financeira do evento e a
observancia dos principios que regem a Administracdo Publica.

3.-DO EVENTO

3.1 O Arraid do Bem serd um evento que destaca as raizes culturais de Goias,
especialmente as festas de Sdo Jodao, promovendo as quadrilhas e as dancas tipicas, que fazem parte da
tradicdo do estado. O Arraia do Bem serd um evento que destaca as raizes culturais de Goiads,
especialmente as festas de Sdo Jodo, promovendo as quadrilhas e as dancas tipicas, que fazem parte da
tradicdo do estado. Além disso, a gastronomia serd uma das grandes atra¢des do evento, com destaque
para as comidas tipicas de Goias, como a deliciosa pamonha, o tradicional empadao goiano, e outras
delicias juninas, que sdo saboreadas com muito orgulho pelas familias goianas durante o més de junho.
Essas iguarias, carregadas de sabor e histdria, sdo um elemento importante na celebracdao da culinaria
goiana.

3.2 O evento sera realizado no estacionamento do Estadio Serra Dourada, entre os dias
05 a 07 de junho de 2026, com entrada gratuita e programacdo voltada para todos os publicos,
promovendo inclusdo e lazer para a comunidade.

3.3 O evento se insere como uma ac¢do estratégica para promover o turismo em Goias,
conforme a competéncia da Secretaria da Retomada no fomento a politica estadual de turismo. A
realizacdo do Arraid do Bem ndo sé atraird turistas, mas também fortalecerda o senso de identidade
cultural entre os goianos.

3.4 Goids possui uma rica tradicdo de celebracbes de Sdo Jodo, especialmente as festas
juninas, que sdao marcadas por quadrilhas animadas, dangas tipicas, barracas de comidas tradicionais e
celebragdes religiosas. Historicamente, essas festas tém forte presenga nas cidades goianas, como
Pirendpolis, Goiania e outras regides do estado, que se tornam pontos de encontro de turistas e
moradores durante o més de junho.

3.5 As quadrilhas sdo uma das maiores atracGes dessas festas. Elas representam a unido
da musica, dancga e figurino tipico, sendo um simbolo da tradicdo e da alegria do povo goiano. Essas
apresentacdes relinem pessoas de todas as idades e sao, sem duvida, uma das manifestagdes culturais
mais queridas e esperadas da populacdo. O Arraid do Bem tera a participacdo das principais quadrilhas e
quadrilheiros de Goias, celebrando essa tradi¢dao e proporcionando visibilidade aos grupos locais.



3.6 Ao promover o Arraia do Bem, Goias reafirma sua identidade cultural, unindo a
tradigdo das festas de S3ao Jodao a promogao de sua gastronomia, musica e arte popular. O local do evento
sera composto por varias a¢oes, as quais listamos abaixo, a titulo exemplificativo:

i)_Fomento ao Turismo: O evento se insere como uma ac¢ao estratégica para promover o
turismo em Goids, além de fortalecer o senso de identidade cultural entre os goianos;

ii) Apresentacdo de Quadrilhas Juninas e Dancgas Tipicas: As quadrilhas juninas e
dangas tipicas, que fazem parte da tradicdo do estado e sao uma das maiores atracdes das festas de Sao
Jodo, terdo um espaco de destaque no Arraid do Bem;

iii) Gastronomia Junina: Uma das grandes atracdes do evento serda a culinaria
tradicional de Goids e das festas juninas, com pratos tipicos como pamonha, empaddo goiano, pé de
moleque, arroz doce e entre outros que carregam sabor e histéria;

iv) Musica tipica: A musica é um elemento fundamental nas festas juninas de Goias,
refletindo a rica diversidade cultural do estado. As melodias e ritmos tradicionais, como o sertanejo, a
viola caipira, o forrd, dentre outros, transmitidos de geracdo em gera¢do, animam as quadrilhas, embalam
as dancas e criam uma atmosfera festiva e acolhedora. A musica goiana estara presente na celebragao
junina do "Arraid do Bem", de modo a valorizar e promover essa expressao cultural, além da realizacdo de
shows de grandes artistas nacionais.

3.7 Em 2025, o evento contou, ainda, com ampla cobertura mididtica e difusdo em
plataformas digitais, tendo sido integralmente transmitido ao vivo por meio do canal oficial no YouTube,

conforme registros disponiveis nos links publicos https://www.youtube.com/watch?
v=23LOECKpw30&t=11609s, https://www.youtube.com/watch?v=LuxaV_Wh7ro&t=8354s e
https://www.youtube.com/watch?v=tehyF5M_eT8&Iist=RDtehyF5M_eT8&start_radio=1, o] gue

possibilitou o acesso remoto de espectadores de diversas localidades, ampliando significativamente o
alcance do evento. A programagado artistica contou com atragdes de renome nacional, tais como Hugo e
Guilherme, Calcinha Preta, Leonardo, Tarcisio do Acordeon, Humberto e Ronaldo, Xandy, Jodo Bosco e
Vinicius, além de apresentagdao especial de Gusttavo Lima, o que contribuiu para elevada audiéncia
presencial e digital. Ademais, o evento foi gravado pela Band em rede nacional, sendo apresentado
posteriormente com programacdo especial na emissora, assegurando exposicdo em midia televisiva de
grande alcance, circunstancia que reforcou a projecdo do Arraia do Bem no cenario estadual e nacional,
ampliando sua visibilidade, reconhecimento institucional e potencial de atracdo de patrocinadores para
as edicdes subsequentes.

4. - DO LOCAL DO EVENTO

4.1 O evento denominado “Arraid do Bem” sera realizado no periodo de 05 a 07 de
junho de 2026 — dentro do estadio Serra Dourada.

5. - DO PATROCINIO

5.1 O Estado de Goids, por meio da Secretaria de Estado da Retomada figurard como
realizador do evento, a fim de possibilitar que pessoas juridicas colaborem através da aquisicao de cotas
de patrocinio, divididas da seguinte forma:

- 01 cota para exploracdo comercial de bebidas em toda drea do evento, exceto
camarote explorado;

- 01 cota para exploragdo de camarote na area do evento;

- 01 cota de patrocinio com ativacdo de de 4 marcas para a exploracdo publicitaria na
forma de divulgacdo marca e logomarca do patrocinador nas dependéncias do evento, bem como em
veiculos de comunicacdo, conforme especificacdes descritas em cada modalidade das cotas.


https://www.youtube.com/watch?v=23LOECKpw30&t=11609s
https://www.youtube.com/watch?v=23LOECKpw30&t=11609s
https://www.youtube.com/watch?v=LuxaV_Wh7ro&t=8354s
https://www.youtube.com/watch?v=tehyF5M_eT8&list=RDtehyF5M_eT8&start_radio=1

- Cotas: Bronze, Prata, Ouro e Diamante.

5.2 S3o de responsabilidade exclusiva e integral do PATROCINADOR, a montagem das
pecas publicitarias de exposicdo da marca e logomarca no evento, o envio em meio digital de suas
marcas, bem como a confecgdo e entrega dos materiais a serem utilizados para divulgacdo da marca, e
demais solicitacdes conforme a cota de patrocinio indicados no item 7.

5.3 O PATROCINADOR sera o unico responsavel pela entrega do material de divulgacado
de sua empresa, sendo de sua inteira responsabilidade quaisquer problemas derivados na entrega destes,
ndo sendo exigivel da Secretaria da Retomada qualquer tipo de indeniza¢do ou ressarcimento;

5.4 Com relagdo a cota de patrocinio da exploragdo comercial de bebidas, o
PATROCINADOR devera comercializar bebidas alcodlicas e ndo alcodlicas, dentro das infraestruturas do
bar ja montadas em toda a area do evento de forma exclusiva.

5.5 Sobre a cota de patrocinio do camarote de exploracdao, o PATROCINADOR ficard
responsavel pela comercializacdo da venda dos ingressos da drea do camarote, assim como pela
seguranca, organizacao e decoracao do espaco.

5.6 O chamamento publico sera formalizado mediante Contrato de Patrocinio, contendo
as clausulas e condicdes previstas neste Termo de Referéncia e seus Anexos, ndo configurando um vinculo
de prestagao de servico com o Estado de Goias.

6. - DA SUBMISSAO DE PROPOSTAS DE PATROCINIO

6.1 Serdo aceitas as inscricbes de Propostas de Cota de Patrocinio, no periodo definido
no cronograma anexo ao edital.

6.1.1 O dia da sessdo para abertura dos envelopes e lances, sera definido no edital do
chamamento.

6.2 Cada proponente podera apresentar uma Unica proposta para cada item, de acordo
com especificacbes das cotas indicadas no item 7 deste Termo de Referéncia, devidamente acompanhado
do formulario de proposta previsto no Anexo |.

6.3 Cada proponente devera entregar DOIS ENVELOPES no setor de protocolo na sede
da Secretaria de Estado da Retomada, com enderec¢o na Avenida 85, n2. 22, Praca Pedro Ludovico Teixeira,
Setor Sul, Goiania - GO, na data e horario a ser definido no edital, no qual deverao constar, no espaco do
remetente e do destinatario, respectivamente, as informacdes abaixo:

Destinatario:
Comissdo de Selecdo de Patrocinio Arraia do Bem 2026
Secretaria de Estado da Retomada

Endereco: Avenida 85, n2. 22, Praca Pedro Ludovico Teixeira, Setor Sul, Goidnia — GO.

Remetente:
Razao Social:
Nome do Representante Legal:

Endereco do Proponente

6.4 . O PRIMEIRO ENVELOPE devera estar lacrado e trazer em seu interior,
obrigatoriamente os seguintes documentos:



) Cartdio do CNPJ, emitido pela Secretaria da Receita Federal
(www.receita.fazenda.gov.br);

II) Cépia do Estatuto ou Contrato Social devidamente registrado em Cartério e suas
Ultimas alteragdes averbadas na Junta Comercial;

[11) Cépia da Ata de Elei¢do da atual Diretoria, caso ndo tenha sido detalhada no Estatuto
ou Contrato Social;

IV) Documento pessoal do representante legal da empresa (RG ou CNH);
V) Procuracdo, quando for o caso;

VI) Comprovante de endere¢o completo da pessoa juridica;

Vi) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT
(https://www.tst.jus.br/certidaol);

VIII) Certidao de Regularidade Fiscal Previdenciaria
(https://servicos.receitafederal.gov.br/servico/certidoes/#/home);

IX) Certificado de Regularidade do FGTS - CRF (https://consulta-

crf.caixa.gov.br/consultacrf/pages/consultaEmpregador.jsf);

X) Certidao Negativa de Débitos Estadual
(https://www.sefaz.go.gov.br/Certidao/Emissao/);

X1) Certiddo Municipal.
XIl) Proposta Preenchida - Modelo Anexo |.

XIll) Declarac¢do Unificada - Modelo Anexo |II.

6.5. O SEGUNDO ENVELOPE deverda estar lacrado e trazer em seu interior,
obrigatoriamente, os seguintes documentos:

[) Apresentar Formuldrio de Proposta, conforme modelo contido no Anexo Il, contendo
as seguintes informagoes:

a. Qual a cota de patrocinio deseja participar, conforme a previsdo descrito no item 7,
do Termo de Referéncia;

b. Qual valor se propde a pagar, conforme valor de referéncia previsto no item 7, do
Termo de Referéncia;

c. Deverd ser assinada pelo Sécio Administrador ou por seu procurador, devendo constar
no envelope a procuragao;

d. Em caso de divergéncia entre o valor em algarismo e por extenso, prevalecera este
ultimo.
6.6. O PATROCINADOR responsabilizar-se-a pela disponibilizacdo do patrocinio até 2_dias

antes do evento quitando o DUAM (Documento Unico de Arrecadacdo Estadual), emitido pela Secretaria
da Economia.

6.7. O PATROCINADOR selecionada que ndo apresentar a comprovac¢ao de patrocinio no
prazo estipulado perderd o direito a sua cota, e sera convocado aquele PATROCINADOR classificado em
segundo lugar para analise dos documentos, que sera considerado o vencedor estando a documentacao
em conformidade, caso contrdrio, serd convocada a proposta remanescente.

7. - DAS COTAS DE PATROCINIO E DAS CONTRAPARTIDAS OFERECIDAS


http://www.receita.fazenda.gov.br/

Para viabilizar a realizagdo do “ARRAIA DO BEM 2026”, estarao disponiveis nas seguintes
cotas a seguir:

7.1. COTA DE PATROCINIO PARA EXPLORAGCAO COMERCIAL DO BAR (MAIOR
LANCE/OFERTA)

Valor do investimento inicial: RS 220.000,00 (duzentos e vinte mil reais)
Quantidade de cotas: 01
Contrapartidas:

A) Nas infraestruturas de bar montadas na area do Arraia do Bem, o PATROCINADOR
deverd fazer a exploracdo comercial de bebidas alcodlicas (cerveja) e ndo alcodlicas (refrigerante, agua e
suco), arcando com todos os custos para a realizacdo do servico;

B) Ndo sera permitido a comercializacdo de bebidas em garrafas de vidro.

C) Serdo disponibilizados ao PATROCINADOR para exploracdo comercial de bebidas, os
seguintes espagos:

- dois pontos de bar na area de pista do evento, dentro do gramado do Serra Dourada;
- dois pontos de bar na drea de alimentacdo;
- um ponto de bar no camarote do Bem;

- Possibilidade de circulagao de vendedores em todo o espago do evento, exceto
camarote exploragao.

- Divulgacao da logomarca do patrocinador nas redes sociais oficiais do evento;

D) A drea de bares localizada no camarote oficial do evento serda explorada
comercialmente, de forma exclusiva, pela empresa vencedora da Cota de Patrocinio para Exploragdo de
Camarote, observadas as condicdes estabelecidas neste Termo de Referéncia e demais normas aplicaveis.

7.2. COTA DE PATROCINIO PARA EXPLORACAO DE CAMAROTE (MAIOR LANCE/OFERTA)
Valor do Investimento inicial: R$ 212.000,00 (duzentos e doze mil reais).

Quantidade: 01

Contrapartidas:

A. O PATROCINADOR ficara responsavel em fazer a exploracdo comercial de ingresso,
bebidas alcodlicas e ndo alcodlicas para acesso ao seguinte camarote:

- CAMAROTE EXPLORACAO: Tamanho 40X30, para 2.000 (duas mil pessoas).

- Divulgagao da logomarca do patrocinador nas redes sociais oficiais do evento.

O camarote sera entregue com infraestrutura estrutural basica, ficando sob
responsabilidade exclusiva do PATROCINADOR a implantacdo de mobilidrio, cenografia, decoracao,
identidade visual, equipamentos e demais itens necessarios a operacdo e ambientacao do espaco;

O PATROCINADOR devera realizar toda a decoracao do camarote;

Nestes espacos sera permitida a exposicdo institucional da marca/logomarca do
PATROCINADOR responsavel pela exploracdo do camarote, bem como a realizacao de a¢des de ativacdo
promocional pelos patrocinadores detentores da cota de ativacdo de marca disposta no item 7.3,
observadas as diretrizes e aprovagdes prévias da organiza¢do do evento.

Os funcionarios que irdo prestar servico ao PATROCINADOR nas areas dos camarotes
deverdo estar uniformizados e treinados, para atender com eficiéncia e qualidade todas as pessoas;



A limpeza e a seguranca das dareas destinada aos camarotes, serd de inteira
responsabilidade do PATROCINADOR,;

O PATROCINADOR assumira a responsabilidade pela seguranca do espaco do camarote,
assim como organizard a forma de acesso aos camarotes a fim de realizar a identificagdo dos usudrios
deste espaco, devendo comunicar a Secretaria da Retomada, quanto a forma de operacao.

Para exploracdo dos camarotes, o(s)_interessado(s) devera(do)_demonstrar capacidade
técnica, por intermédio de atestado de capacidade técnica ou documento similar que comprove
experiéncia na operacao de camarotes.

O PATROCINADOR devera apresentar apds a selegcdo as seguintes informacgdes: layout e
organizacao do espaco;_quantidade de prestadores de servi¢co;_medidas de seguranca e higiene; normas
de seguranca incluindo os controles de acesso;_decoracao do camarote; medidas de prevengao ao
incéndio;_sistema da venda de ingressos e a forma do controle de acesso ao espaco, para fins de

aprovacao da Secretaria de Estado da Retomada.

O PATROCINADOR devera ter responsabilidade ambiental no fornecimento das bebidas,
com a utilizacao de copo reutilizdveis ou biodegradaveis; com plano de descarte correto de residuos;

O PATROCINADOR vencedor da Cota de Patrocinio para Exploracdo de Camarote deverd
disponibilizar espaco institucional reservado no camarote oficial do evento, com capacidade para até 25
(vinte e cinco) pessoas, destinado ao atendimento das contrapartidas institucionais da Cota Master de
Patrocinio do Arraia do Bem 2026.

A disponibilizacdo do espaco previsto neste item ndo gerara qualquer direito a
compensacdo financeira, reequilibrio econdmico-financeiro ou reducdo do valor da cota de exploracdo do
camarote, considerando tratar-se de obrigacdo previamente estabelecida no presente Termo de
Referéncia.

7.3. COTA MASTER - COTA DE PATROCINIO PARA ATIVAGAO DE MARCAS NO ARRAIA
DO BEM

Valor do investimento inicial: R$1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil reais)
Quantidade: 01
Contrapartidas:

A. O PATROCINADOR da Cota Master tera direito a exploragcdo institucional da
marca/logomarca e acGes de ativagdo durante o Arraid do Bem 2026, observadas as seguintes condicGes:

I) Ativacdo de Marca: Possibilidade de ativacdo de até 02 marcas a escolha do
PATROCINADOR, sendo 1 marca assinando a chancela "Apresenta" e a outra na chancela “Patrocinio”. O
patrocinador devera apresentar as marcas a serem ativadas no ato da Sessdo Publica;

II) Disponibilizacdo de 01 (um) espaco institucional de ativacdo promocional de até
25m?, em local estratégico definidos pela organizacéo;

[1) Disponibilizagdo de espago exclusivo no camarote, com direito a 25 ingressos;

IV) Ativagdes promocionais volantes: Possibilidade de realizacdo de acbes promocionais
volantes, previamente aprovadas pela Retomada, durante a realizagcdo do evento;

V1) Painel de LED: Possibilidade de veiculacdo de videos de campanhas tematicas em
painel de LED, instalado em local de grande circulagdo de pessoas e disponibilizado pela Retomada,
durante o periodo do evento, totalizando 06 inser¢des por dia. Videos devem ser disponibilizados em
dimensdo e resolucdo indicados previamente.

V) Totens de Comunicagdo: Possibilidade de instalacdo de 06 totens de comunicagao
com 4 faces de 2x3 m, custeados pelo patrocinador, durante a realizacdo do evento, nas entradas ou em
locais dentro do evento, . Os custos e eventuais licenciamentos, caso necessarios, sdo de
responsabilidade do patrocinador. Os espacos serdo indicados pela Retomada;



VI) Distribuicdo de Material: Possibilidade de realizar distribuicdo de material
promocional durante o evento. Exemplo: vouchers de descontos ou condigdes melhores para aquisicao
dos produtos do patrocinador, camisa, bonés, entre outros. Os custos sdo de responsabilidade do
patrocinador.

VII) Exibigdo de video promocional: Possibilidade de reproduc¢do de video promocional
de até 50 segundos para as 2 marcas ativadas;

VIIl) Aplicagdo prioritaria da marca/logomarca em materiais fisicos, digitais, pecas
promocionais e sinalizacdo institucional do evento;

IX) Mengdo institucional da marca pelo Mestre de Cerimdnias durante toda a
programacao oficial;

X) Imprensa: Menc¢do da marca em releases oficiais a serem divulgados para a imprensa;

Xl) Materiais Fisicos e digitais: Aplicacdo de marca em materiais fisicos e sinalizacdo de
acordo com o projeto cenografico do evento, bem como em meios digitais. A aplicacdo da marca serd
realizada a partir da formalizacdo do contrato;

XIl) Exclusividade de Marca no Segmento de Bebidas: Caso o PATROCINADOR da Cota
Master pertenca ao segmento de bebidas alcodlicas, especialmente cervejarias, poderd ser assegurada, a
critério da Secretaria de Estado da Retomada, exclusividade institucional de comercializagdo de sua marca
nas areas de bares do evento, inclusive nos espacos explorados pela empresa vencedora da Cota de
Patrocinio para Exploracdao Comercial de Bar, desde que observados o interesse publico, a viabilidade
operacional do evento, a compatibilidade contratual entre as cotas de patrocinio e as condi¢des definidas
pela organizacdo do evento.

7.3.1 O PATROCINADOR da Cota Master possuird prioridade mdaxima de exposicao
institucional e publicitaria em relacdo as demais cotas de patrocinio do evento.

7.3.2 O PATROCINADOR majoritario devera comunicar até 5 dias antes do evento a
marca ou logomarca que sera explorada.

7.4. COTA BRONZE

Valor do investimento: R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais).

Quantidade: livre.

Contrapartidas:

a. Divulgagao da logomarca do patrocinador nas redes sociais oficiais do evento;

b. Inser¢dao da logomarca em painel institucional coletivo de patrocinadores;

c. Mencao da marca pelo Mestre de Cerim0nias durante a programacdo do evento;

Essa cota ndo sera objeto de lances.

7.5.COTA PRATA

Valor do investimento: R$ 100.000,00 (cem mil reais).
Quantidade: livre

Contrapartidas:

a. Divulgacdo da logomarca do patrocinador nas redes sociais oficiais do evento, com
destaque superior a Cota Arraia;

b. Insercdo da logomarca em painel institucional coletivo em area de circulacdo do
evento;



c. Mencgdo da marca pelo Mestre de CerimOnias em todos os dias do evento;
d. Aplicagao da logomarca em materiais digitais e fisicos institucionais;

e. Possibilidade de distribuicdo de brindes e materiais promocionais, mediante
aprovacao prévia da organizagao.

Essa cota ndo sera objeto de lances

7.6. COTA OURO

Valor do investimento: R$ 200.000,00 (duzentos mil reais).
Quantidade: 05

Contrapartidas:

a. Divulgacdo da logomarca do patrocinador com destaque intermediario nas redes
sociais oficiais do evento;

b. Inser¢ao da logomarca em painéis institucionais de maior visibilidade;
c. Mencdo da marca pelo Mestre de Cerimonias durante toda a programacao oficial;
d. Aplicacao da logomarca em materiais fisicos e digitais do evento;

e. Possibilidade de instalacdo de 01 (um) espaco de ativacdo promocional de até 9m?,
mediante aprovagao prévia;

f. Possibilidade de distribuicdo de brindes, vouchers e materiais promocionais;

g. Disponibilizacdo de credenciais institucionais para acesso a camarote em quantitativo
definido pela organiza¢do do evento.

7.7. COTA DIAMANTE

Valor do investimento: R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).
Quantidade: 03

Contrapartidas:

a. Divulgacdo da logomarca do patrocinador com destaque ampliado nas redes sociais
oficiais do evento;

b. Insercao da logomarca em painéis institucionais estratégicos de alta circulacao;

c. Menc¢do da marca pelo Mestre de Cerimonias em todos os dias e principais atragoes
do evento;

d. Aplicacdo da logomarca em materiais fisicos, digitais e pecas promocionais
institucionais;

e. Possibilidade de instalacdo de 01 (um) espago de ativagdo promocional de até 15m?
cada, mediante aprovacdo prévia;

f. Possibilidade de realizagdo de a¢des promocionais volantes durante o evento;
g. Inser¢dao da marca em videos institucionais e painéis de LED do evento;
h. Mencdo da marca em releases oficiais a serem divulgados para a imprensa;

i. Disponibilizagcdo de credenciais institucionais para acesso a camarote em quantitativo
definido pela organizagdo do evento.



8. - DA ANALISE DAS PROPOSTA

8.1 As propostas de patrocinio serdo avaliadas por Comissao de Selecdo de Patrocinio, a
ser designada por meio de Portaria especifica.

8.2 O critério de julgamento das propostas sera:

| — MAIOR LANCE/OFERTA de patrocinio para as cotas submetidas a fase competitiva de
lances;

Il — habilitacdo e adequacdo as exigéncias do Edital e Termo de Referéncia para as cotas
de valores fixos e quantidade livre.

8.3 Submeter-se-3o a fase competitiva de lances as seguintes cotas:
| — Cota de Patrocinio para Exploracao Comercial de Bar;

Il — Cota de Patrocinio para Exploracdo de Camarote;

Il — Cota Master de Patrocinio para Ativacdao de Marca.

IV - Cota ouro e diamante.

8.4 As cotas previstas nos itens 7.4 a 7.5 possuirdo valores fixos previamente definidos e
guantidade livre, ndo sendo submetidas a fase competitiva de lances.

8.1.1 As cotas previstas nos itens 7.6 e 7.7 possuirdo valores fixos previamente definidos
e quantitativo limitado, conforme estabelecido neste Termo de Referéncia, sendo admitida fase
classificatoria e competitiva em caso de numero de interessados superior a quantidade de cotas
disponiveis.

8.5 As propostas deverao observar:
| —adequagao as exigéncias previstas neste Termo de Referéncia e no Edital;
Il — compatibilidade da atividade econ6mica do patrocinador com a cota pretendida;

[Il — observancia das normas legais e regulamentares aplicaveis ao evento.

8.6 Para as cotas previstas nos itens 7.4 e 7.5, serdo consideradas habilitadas todas as
empresas que:

| — apresentarem a documentacgdo exigida;
Il — atenderem as exigéncias previstas neste Termo de Referéncia e no Edital;

[Il — efetuarem o pagamento correspondente a respectiva cota de patrocinio.

8.7 Para as cotas previstas nos itens 7.6 e 7.7, caso o numero de interessados
habilitados ultrapasse o quantitativo de cotas disponiveis, serd adotado o critério de maior oferta
financeira adicional sobre o valor minimo da respectiva cota, mediante sessdo competitiva de lances.

8.8.1 A fase competitiva ocorrerda em sessao publica, observados os principios da
publicidade, isonomia, transparéncia e julgamento objetivo.

8.8.2 Serd considerada vencedora a proposta que apresentar o maior valor final de
oferta para a respectiva categoria de cota.



8.8 A proposta podera ser desclassificada caso:

| — a empresa esteja relacionada a divulgacdo de conteldos politico-partidarios,
religiosos ou incompativeis com o interesse publico do evento;

Il —a empresa possua imagem institucional ou conduta incompativel com os valores das
instituicOes realizadoras e organizadoras do evento;

Il — a empresa ndo atenda as exigéncias previstas neste Termo de Referéncia ou no
Edital;

IV — o proponente apresente vantagem baseada exclusivamente nas propostas dos
demais interessados;

V — sejam identificadas informacdes falsas, inconsistentes ou incompativeis com os
documentos apresentados.

8.9 DA FASE DE LANCES PRESENCIAIS

8.9.1 Apds a abertura dos envelopes contendo as propostas de patrocinio relativas as
cotas previstas no item 8.3, a Comissdo de Selecdo de Patrocinio classificara as propostas aptas a fase
competitiva, observando o atendimento as exigéncias previstas neste Termo de Referéncia e no Edital.

8.9.2 A fase de lances ocorrera em sessao publica presencial, na data, horario e local
definidos no Edital de Chamamento Publico.

8.9.3 Poderao participar da fase de lances os proponentes regularmente credenciados,
por meio de representante legal ou procurador devidamente habilitado.

8.9.4 Os lances deverdo ser formulados verbalmente, em valores crescentes e
sucessivos, observando-se o valor minimo de incremento definido no Edital.

8.9.5 A ordem para oferta dos lances serd definida pela Comissdo de Selecdo de
Patrocinio, iniciando-se pelo proponente classificado com o menor valor apresentado na proposta escrita,
seguindo-se os demais em ordem crescente de classificagao.

8.9.6 O proponente somente podera oferecer lance superior ao ultimo lance registrado
para a respectiva cota de patrocinio.

8.9.7 Sera considerada vencedora a proposta que apresentar o maior valor final de
patrocinio ao término da fase de lances.

8.9.8 A desisténcia do proponente em apresentar lance quando convocado pela
Comissdo implicard sua manutencdo no ultimo valor ofertado, prosseguindo-se a sessdo com os demais
participantes.

8.9.9 Encerrada a fase de lances, a Comissdao procedera a analise da documentacao de
habilitacdo do proponente classificado em primeiro lugar.

8.9.10 Caso o proponente vencedor seja inabilitado ou deixe de cumprir as exigéncias
previstas no Edital ou Termo de Referéncia, serd convocado o proponente subsequente, observada a
ordem de classifica¢do final da sessdo publica.

8.9.11 Todos os atos praticados na sessdo publica serdo registrados em ata
circunstanciada, assinada pelos membros da Comissdo e pelos representantes presentes.

8.9.12 A Comissdo de Selegdao de Patrocinio podera suspender a sessdao para anadlise
documental, diligéncias ou esclarecimentos necessarios ao julgamento, devendo registrar os motivos em
ata.

8.10 A Secretaria de Estado da Retomada podera solicitar documentos, informacgdes ou
esclarecimentos complementares que julgar necessarios para analise das propostas.



8.11 O resultado final sera divulgado no sitio eletronico oficial da Secretaria de Estado
da Retomada, disponivel em https://goias.gov.br/retomada/, conforme cronograma previsto no Edital.

9. DO PAGAMENTO

9.1. O pagamento de cada cota de patrocinio deverd ser efetuado pelo PATROCINADOR
em até 2 dias antes da data do evento.

9.2. Os valores deverdao ser depositados por meio de quitacio de um DUAM
(Documento Unico de Arrecadacdo Estadual) emitido pela Secretaria da Economia.

9.3 Na hipdtese de cancelamento definitivo do evento por motivo de interesse publico,
caso fortuito, forca maior ou determinagao de autoridade competente, sem possibilidade de remarcagao,
os valores eventualmente pagos pelos patrocinadores poderdo ser restituidos proporcionalmente,
observadas as despesas ja executadas, os custos operacionais efetivamente comprovados e as obrigacdes
ja cumpridas pelas partes.

9.4 Em caso de remarcacdo do evento para nova data, permanecerdo validas as
obrigacdes assumidas pelas partes, salvo manifestacdo formal em sentido contrario e analise da
Administragdo Publica quanto a viabilidade operacional e contratual.

10. DAS CONDICOES DE PARTICIPACZ\O:
10.1. Poderdo participar deste chamamento:

10.1.1. Pessoa Juridica de direito publico ou privado interessada em patrocinar o
ARRAIA DO BEM 2026, nas seguintes condi¢des:

a. E permitida a participacdo de entidades como: federacdes, associacdes, fundacdes,
entidades paraestatais e outros conjuntos de organizacdes de entidades corporativas;

b. E permitida a participacdo de empresas multinacionais de mercado de cervejarias e
demais bebidas alcodlicas;

10.2 Estardao impedidos de participar do presente Chamamento Publico e de celebrar
contrato de patrocinio os interessados que se enquadrarem em quaisquer das hipdteses previstas no art.
18 da Lei Estadual n? 23.052/2024, especialmente aqueles que:

| — ndo estejam regularmente constituidos;

Il — por mais de duas vezes, tenham deixado de atingir as metas propostas nos ajustes
firmados com o Estado ou estejam omissos no dever de prestar contas;

lIl — tenham sido punidos com suspensdo de participacdo em licitacdo e impedimento
de contratar com a Administragao Publica Estadual ou declarados inidoneos;

IV — tenham sido definitivamente condenados:

a) por ato de improbidade administrativa; ou

b) por crime contra a Administracdo Publica Estadual;

V — possuam débito fiscal com a Fazenda Publica Estadual ou com a Seguridade Social.
10.2.1 A vedacdo prevista no item 10.2 aplica-se também as seguintes hipdteses:

| — quando a Comissdo Especial de Selecdo de Patrocinio verificar existéncia de conflito
de interesses insuperavel;

Il — quando o patrocinio gerar obrigacdo futura de contrata¢do para fornecimento de
bens, insumos, pegas de marca exclusiva ou servicos mediante inexigibilidade de licitagao;

Il — quando o recebimento do patrocinio gerar despesas extraordinarias presentes ou
futuras para a Administracdao Publica Estadual que tornem antiecondmica a celebragao do ajuste.


https://goias.gov.br/retomada/

10.2.2 A observancia das vedagbes previstas neste item é de inteira responsabilidade da
empresa participante, sujeitando-se as penalidades cabiveis em caso de descumprimento.

11. DAS OBRIGACﬁES
11.1. Secretaria de Estado da Retomada

11.1.1. Observar e fazer cumprir o que se estabelece neste Termo de Referéncia dentro
do prazo pactuado;

11.1.2. Proceder com o cumprimento das contrapartidas definidas neste instrumento;

11.1.3. Por intermédio da Comissdo de Sele¢dao de Patrocinio acompanhar e fiscalizar o
cumprimento do contrato decorrente deste Termo de Referéncia;

11.1.4. Tomar as providéncias administrativas cabiveis, no caso da(s) empresa(s)
selecionada(s) ndo cumprir(em) as exigéncias previstas neste Termo de Referéncia.

11.2. Das Empresas Parceiras
11.2.1. Cumprir com o objeto previsto neste Termo de Referéncia.

11.2.2. Executar o objeto, atuando em seu préprio nome, por sua conta e risco, sendo-
Ihe, portanto, vedado ceder ou transferir, no todo ou em parte, os direitos e obriga¢des dele decorrentes;

11.2.3 Alinhar e aprovar com a Secretaria de Estado da Retomada, em tempo habil, as
aplicacdes de marca, de publicidade, assim como a exploracdo comercial de bar e camarotes, contidas no
item 6 do Termo de Referéncia;

11.2.4 Submeter a aprovacdo da Secretaria de Estado da Retomada, previamente a
realizacdo das contrapartidas, todas as acGes pretendidas dentre as previstas no item 6 do Termo de
Referéncia;

11.2.5. Inserir, em todas as pecas publicitarias do projeto, a marca oficial do “ARRAIA DO
BEM”, bem como as marcas oficiais do Governo do Estado de Goiads e da Secretaria de Estado da
Retomada;

11.2.6 Todas as contrapartidas propostas deverdo seguir os preceitos legais, e, serem
submetidas, previamente, para aprovacao da Secretaria de Estado da Retomada.

11.2.7. Providenciar seguro de responsabilidade civil que cubra danos pessoais e/ou
materiais que envolvam as estruturas e/ou os elementos que irdo compor as agdes de promogdo e/ou
experiéncia do(s) projeto(s) de ativacdo das marcas, assim como da exploracdo comercial do bar e
camarotes, referente ao “ARRAIA DO BEM 2026” independente de culpa; desde o inicio da montagem até
a completa remogado dos elementos.

11.2.8. Submeter a autoridade municipal competente os pedidos de licenciamento para
acoes de promocgdo e/ou experiéncia que irdo compor o projeto de ativacdo das marcas, assim como em
relacdo a exploracdo comercial do bar e camarotes, da respectiva chancela para o “ARRAIA DO BEM
2026”, nos termos da legislacdo pertinente e de acordo com o previsto no item 6 - Das Cotas de Patrocinio
e Contrapartidas Oferecidas.

11.2.9. Efetuar o pagamento da DUAM (Documento Unico de Arrecadacdo Estadual),
conforme previsao contida no item 8.

11.2.10. Utilizar os dados/informacGes porventura compartilhados, exclusivamente,
para a finalidade que esteja atrelada ao planejamento e operagao do evento “Arraid do Bem de 2026”,
devendo o conteldo ser previamente aprovado pela Secretaria de Estado da Retomada.

11.2.11. Descartar os dados/informagdes compartilhados e ndo utiliza-los, em nenhuma
hipdtese, apds o término da vigéncia do contrato.



11.2.12. Manter, durante a execu¢ao do contrato, em compatibilidade com as
obrigagOes por ele assumidas, as condigdes de habilitagdo e qualificagdo exigidas na vigéncia do contrato,
facultando-se a Secretaria de Estado da Retomada o direito de exigir, a qualquer tempo, a comprovacao
do cumprimento desta condicgao.

11.2.13 Cumprir todos os principios éticos e de conduta profissional da contratante.

11.2.14. N3o utilizar, em qualquer das atividades relacionadas a consecucdo do objetivo
deste contrato, trabalho infantil, nem de trabalho forcado ou andlogo a condi¢ao de escravo.

11.2.15. N3o trazer prejuizos a sociedade, por meio de ac¢bes: - que promovam qualquer
tipo discriminacao de género, raga, crenca religiosa ou orientagao sexual; - de cunho exclusivamente
politico-partidario e/ou religioso, a exce¢do de manifestagdes populares reconhecidamente tradicionais; -
gue estejam relacionados a atividades ilegais ou que possam colocar em risco a imagem do Estado de
Goias.

11.2.16. Conhecer e cumprir as normas previstas na Lei Estadual n? 18.672, de 13 de
novembro de 2014 (DispOe sobre a responsabilizacdo administrativa e civil de pessoas juridicas pela
pratica de atos contra a administracdo publica estadual, e da outras providéncias), Lei Estadual n2 20.489,
de 10 de junho de 2019 (Dispde sobre a criacdo do Programa de Integridade a ser aplicado nas Empresas
qgue contratarem com a Administracdao Publica do Estado de Goids), Decreto Estadual n2 9.573, de 05 de
dezembro de 2019 (Regulamenta a Lei n? 18.672/2014), e demais legislacdo pertinente, abstendo-se de
cometer os atos tendentes a lesar a administracdo publica e denunciando a pratica de irregularidades de
que tiver conhecimento, por meio dos canais de denuncia disponiveis no Estado de Goias.

11.2.17. O patrocinador, na exploracdo do objeto contratual, se comprometera a manter
e comprovar o regular cumprimento dos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais
resultantes da execugdo do contrato, nos termos do art. 121 da Lei n? 14.133/21.

11.3. Obrigacoes Especificas da Empresa Patrocinadora da Cota de Exploracdo Comercial
de Bar:

11.3.1. Realizar a exploragao comercial das bebidas em conformidade com as normas
sanitarias, consumeristas, ambientais e de seguranca aplicaveis.

11.3.2. Responsabilizar-se integralmente pelos equipamentos, insumos, funciondrios,
fornecedores e operacdao comercial dos bares disponibilizados no evento.

11.3.3. Garantir o adequado acondicionamento, armazenamento e comercializacdo das
bebidas.

11.3.4. Nao comercializar bebidas em recipientes de vidro.

11.3.5. Manter equipe suficiente para atendimento do publico durante toda a
programacao do evento.

11.3.6. Responder integralmente por danos causados a terceiros decorrentes da
exploracao comercial do bar.

11.4. Obrigacbes Especificas da Empresa Patrocinadora da Cota de Exploracdo de
Camarote:

11.4.1. Responsabilizar-se pela operacao integral do camarote, incluindo organizacao,
decoracdo, controle de acesso, limpeza, seguranca e comercializa¢cdo de ingressos.

11.4.2. Cumprir todas as normas de seguranca contra incéndio, acessibilidade e controle
de publico exigidas pelos érgdaos competentes.

11.4.3. Disponibilizar equipe operacional suficiente para atendimento do publico do
camarote durante todo o evento.

11.4.4. Responsabilizar-se pela obtengdo das licengas eventualmente necessarias ao
funcionamento do espaco.



11.4.5. Garantir a disponibilizacdo do espago institucional reservado destinado as
contrapartidas da Cota Master, conforme previsto neste Termo de Referéncia.

11.5. Obrigacdes Especificas dos Patrocinadores de Ativacdo de Marca

11.5.1. Executar as ag¢Bes promocionais exclusivamente nos espagos previamente
aprovados pela Secretaria de Estado da Retomada.

11.5.2. Observar os limites de exposicdao visual e institucional definidos para cada
categoria de cota.

11.5.3. N3o realizar acGes promocionais que comprometam a seguranca, circulacdo ou
organizac¢do do evento.

11.5.4. Responsabilizar-se integralmente pelos custos de montagem, operagao,
manutencdo e retirada das estruturas promocionais utilizadas nas ativacdes.

11.5.5. Submeter previamente a aprovac¢do da Secretaria de Estado da Retomada todas
as pecas publicitarias, materiais promocionais e a¢des de ativacdo de marca.

12. DAS SANCOES

12.1. A inexecucdo total ou parcial do objeto descrito no presente termo caracterizard a
inadimpléncia da EMPRESA SELECIONADA e a sujeitard a aplicacdo das penalidades, assegurados o
contraditério e a ampla defesa, contidas na Lei 14.133 de 01 de abril de 2021 Lei de Licitagdes e Contratos
Administrativos, aplicavel subsidiariamente:

a. Adverténcia;
b. Multa, correspondente a 10% (dez por cento) do valor pecunidrio ofertado;

c. Suspensdo temporaria da participacdo em processos seletivos simplificados e
impedimento de contratar com a Administracdo Publica, por prazo ndo superior a 02 (dois) anos;

d. Declaracdo de inidoneidade para contratar com a Administracdo Publica enquanto
perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a
Secretaria de Estado da Retomada.

12.2. A(s) Empresa(s) Selecionada(s), que convocada dentro do prazo de validade de sua
proposta, ndo celebrar o contrato, deixar de entregar ou apresentar documentacao falsa exigida para o
certame, ensejar o retardamento da execucdo de seu objeto, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar
na execug¢do do contrato, comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude fiscal, ficara impedido de
licitar ou participar de processos seletivos simplificados e contratar com o Estado.

12.3. Com referéncia a sancado do item “b” 12.1, decorrido o prazo de defesa sem que
a(s) Empresa(s) Selecionada(s) se pronuncie ou se for considerada procedente a multa, ela sera notificada
a recolher ao erario estadual o valor devido, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, a contar da notificacdo pela
autoridade competente.

12.3.1. Uma vez recolhida a multa de que trata o item “b” 12.1, e na hipdtese de vir a(s)
Empresa(s) Selecionada(s) a lograr éxito em recurso que apresentar, a Secretaria de Estado da Retomada,
ora contratante devolvera a quantia recolhida, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis.

13. DA COMISSAO ESPECIAL DE SELECAO DE PATROCINIO

13.1. A Secretaria da Retomada, com fundamento no art. 72, § 29, da Lei Estadual n2
23.052 de 04 de novembro de 2024 indicara por portaria especifica a composi¢ao da Comissao Especial
de Selecdo e Patrocinio, com competéncia para avaliar, aprovar ou rejeitar as propostas de patrocinio
referente ao presente chamamento publico.

13.2. Os membros da Comissdo Especial de Sele¢cdo de Patrocinio deverdao atuar com
observancia aos principios da impessoalidade, moralidade, transparéncia e julgamento objetivo.



13.3. Sera considerado impedido ou suspeito o membro da Comissao que:

| — possua vinculo societario, comercial, profissional, familiar ou pessoal com qualquer
participante do Chamamento Publico;

Il — tenha interesse direto ou indireto no resultado da selecao;
lIl — tenha participado da elaboracdo de proposta apresentada por interessado;
IV — esteja em situacdo que comprometa sua imparcialidade na andlise das propostas.

13.4. O membro da Comissdo que incorrer em qualquer hipétese de impedimento ou
suspeicdo devera comunicar imediatamente o fato a autoridade competente, abstendo-se de atuar no
procedimento, hipdtese em que serd promovida sua substituicdo por meio de designagao formal.

14. DO PRAZO DE VIGENCIA

14.1. O contrato terd o prazo de vigéncia de 01 (um) meses, contados a partir da
assinatura do contrato de patrocinio, podendo ser prorrogado nos termos da legislacao vigente.

15. DISPOSIGCOES FINAIS

15.1. A Secretaria de Estado da Retomada reserva-se o direito de divulgar o patrocinio e
de utilizar, conforme previsto neste Termo de Referéncia e seus anexos, em suas acles e pecas de
comunicacdo institucional, e midias impressas (Jornal e Revista), eletronicas (Radio e Televisdo) e digitais
(Internet — Sites, Blogs e Redes Sociais), bem como em seu portal na internet, sem qualquer direito a
indenizagao.

15.2. A participacdo neste processo implica a aceitacao plena e irrevogavel das normas
constantes deste edital.

15.3. Depois de divulgado o resultado final da andlise das propostas, serd dado
prosseguimento aos procedimentos necessarios para a efetivacao do patrocinio das empresas publicas ou
privadas classificadas para as cotas.

15.3. A Secretaria de Estado da Retomada, a partir do relatério encaminhado pela
Comissdo Especial de Sele¢do de Patrocinio, apresentara relatdrio final dos patrocinios arrecadados em
até 90 (noventa) dias depois do término do evento.

(assinado digitalmente)
JOAO BOSCO ROSA
Subsecretario de Fomento aos Eventos
Secretaria de Estado da Retomada

GOIANIA, aos 07 dias do més de margo de 2025.
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