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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Aqui o futuro já é presente

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

20 Estratégia de comunicação adequada, que 
capitaliza as conquistas já alcançadas pelo 
Governo de Goiás, mas deixa de evidenciar as 
vantagens competitivas expostas no raciocínio 
básico como atrativos para conquistar novos 
investimentos. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

18 As peças da ideia criativa são pertinentes à 
estratégia de comunicação, mas pecam em não 
utilizar os diferenciais competitivos do Estado de 
Goiás como atrativos únicos, enumerados no 
raciocínio básico.
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Estratégia de mídia adequada aos objetivos da 
estratégia de comunicação, ao público alvo e em 
concordância com a verba referencial proposta.  

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
58

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 04 de fevereiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás: Aqui o investimento é seguro

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

23 Partido temático adequado, consistente, com 
interpretações favoráveis, que remete a uma 
estratégia de comunicação capaz de alcançar os 
objetivos descritos no briefing.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

23 Ideia criativa alinhada à estratégia de 
comunicação publicitária, adequada ao perfil do 
público, clara e precisa e suas mensagens. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Estratégia de mídia adequada aos objetivos da 
estratégia de comunicação, ao público alvo e em 
concordância com a verba referencial proposta.  

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
66

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 29 de janeiro de 2025.



1

ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás - invista em um estado que não para de crescer

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

22 Partido temático adequado, ressaltando o 
desenvolvimento do Estado de Goiás, as 
oportunidades de negócios e o ambiente de 
negócio favorável.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

20 Campanha alinhada com a estratégia de 
comunicação, com elementos gráficos modernos,
linguagem clara e acessível. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

09 A licitante não evidenciou com clareza o público-
alvo específico a ser atingido com seu plano de 
mídia, comprometendo a eficácia e a eficiência 
da sua estratégia. 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
61

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 30 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás. No estado que mais cresce seu sucesso acontece

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

15 Partido temático adequado, mas a licitante 
deixou de apresentar argumentações 
consistentes em sua defesa, bem como não 
especificou o público-alvo que pretende atingir 
com sua mensagem, comprometendo a eficácia 
de sua campanha publicitária.  

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

17 Solução criativa adequada à estratégia de 
comunicação, contudo deixa de explorar os 
pontos positivos ressaltados no raciocínio básico 
como diferenciais para atrair negócios e 
investimentos para o Estado de Goiás. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Estratégia de mídia adequada aos objetivos da 
estratégia de comunicação, ao público alvo e em 
concordância com a verba referencial proposta.  

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
52

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 5 de fevereiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Quem olha para Goiás enxerga oportunidades

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

18 A licitante ressaltou que iria apresentar em sua 
estratégia de comunicação argumentos sólidos 
de que Goiás estaria vivenciando um “momento 
histórico” inigualável, contudo, os mesmos 
deixaram de ser explorados como vantagens 
competitivas nas ações publicitárias. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

15 A ideia criativa recorreu a um conceito sem 
originalidade (olho) e as peças deixam de 
explorar aspectos relevantes e vantagens 
competitivas que tornam Goiás um Estado com 
potencial para atrair investimentos e negócios. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Estratégia de mídia adequada aos objetivos da 
estratégia de comunicação, ao público alvo e em 
concordância com a verba referencial proposta.  

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
53

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 23 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás – Seu negócio no centro

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

20 A licitante poderia ter sido mais consistente na 
defesa do partido temático, propor mais 
interpretações positivas para, com isso, alcançar 
o desafio de comunicação da sua estratégia de 
comunicação. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

20 Campanha alinhada com a estratégia de 
comunicação, explora algumas vantagens 
competitivas do Estado, mas peca na 
originalidade da solução criativa, que pode não 
ser eficiente para despertar interesse de 
potenciais investidores para o Estado de Goiás. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Estratégia de mídia adequada aos objetivos da 
estratégia de comunicação, ao público alvo e em 
concordância com a verba referencial proposta.  

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
60

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 27 de janeiro de 2025.



1

ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás. Você está no caminho certo.

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

21 A licitante abordou pontos significativos e 
relevantes do Estado, como tecnologia, 
infraestrutura, gestão eficiente e qualidade de 
vida, contudo, a licitante poderia explorar de 
forma mais eficaz essas vantagens competitivas 
em sua estratégia de comunicação publicitária. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

22 Campanha publicitária alinhada à estratégia de 
comunicação publicitária, reforçando os aspectos
competitivos e únicos que fazem de Goiás um 
Estado referencial para atração de investimentos.
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Estratégia de mídia adequada aos objetivos da 
estratégia de comunicação, ao público alvo e em 
concordância com a verba referencial proposta.  

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
63

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 21 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás é IN

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

17 A licitante se propôs a posicionar Goiás como 
polo atrativo, propondo um conceito que remetia
ao tripé investimento, inovação e infraestrutura, 
mas deixou de evidenciar consistentemente as 
vantagens competitivas do Estado que justificam 
esses diferenciais, comprometendo a eficácia de 
sua estratégia de comunicação. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

15 A ideia criativa genérica proposta pela licitante 
pode não alcançar os objetivos propostos pelo 
Briefing, uma vez que deixam de explorar os 
diferenciais competitivos do Estado de Goiás, em 
comparação com outras unidades da federação. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Estratégia de mídia adequada aos objetivos da 
estratégia de comunicação, ao público alvo e em 
concordância com a verba referencial proposta.  

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
52

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 29 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás é muito mais

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

20 A licitante relatou vantagens e diferenciais 
competitivos do Estado de Goiás que podem 
remeter a interpretações favoráveis em sua 
campanha, bem como identificou afinidade do 
público-alvo com a estratégia proposta. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

20 Campanha alinhada com a estratégia de 
comunicação, mas as peças da ideia criativa 
deixam de evidenciar as vantagens competitivas 
do Estado de Goiás (com exceção do hotsite), 
comprometendo o nível de atração e de retenção
da mensagem. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Estratégia de mídia adequada aos objetivos da 
estratégia de comunicação, ao público alvo e em 
concordância com a verba referencial proposta.  

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
60

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 28 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás, o lugar certo e seguro para investir

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

20 O partido temático é adequado e consistente, 
destaca a confiança, a solidez e a previsibilidade 
que o investidor precisa para definir o aporte de 
investimento em Goiás.  

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

18 As peças da ideia criativa deixaram de evidenciar 
as vantagens competitivas do Estado de Goiás 
relatadas na estratégia de comunicação e, com 
isso, podem não despertar o interesse de atração
de investimentos para o Estado de Goiás. 



2

dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

08 A eficiência e a economicidade da verba 
publicitária podem ficar comprometidas, uma vez
que a licitante optou por veicular sua campanha 
prioritariamente em Goiás (mídia aberta), uma 
vez que a ação previa a captação de investidores 
para o Estado. 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
56

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 27 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Índice Goiás: resultados acima da média

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

25 A estratégia de comunicação da licitante é 
consistente, adequada, possibilita interpretações 
positivas e atende com exatidão o desafio de 
comunicação proposto no briefing. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

25 Solução criativa original, precisa, adequada ao 
perfil de público proposto e alinhada à estratégia 
de comunicação publicitária. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Estratégia de mídia adequada aos objetivos da 
estratégia de comunicação, ao público alvo e em 
concordância com a verba referencial proposta.  

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
70

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 29 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Invista Certo – Invista em Goiás

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

17 O partido temático é adequado e consistente, 
contudo, a estratégia de comunicação deixa de 
ressaltar vantagens competitivas únicas do 
Estado de Goiás que podem ser exploradas para 
a atração de empresas e investidores.  

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

15 As peças da ideia criativa deixaram de evidenciar 
as vantagens competitivas do Estado de Goiás, 
podendo reduzir o poder de convencimento da 
campanha publicitária nos seus respectivos 
meios de divulgação. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

07 A licitante deixou de justificar a estratégia de 
mídia adotada, a opção por reduzir o período 
temporal para 30 dias e pela veiculação no mês 
de dezembro, bem como pela definição de um 
público-alvo específico. 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
49

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 24 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Invista em Goiás - Um estado em ordem e constante progresso

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

15 O partido temático é adequado e consistente, 
contudo, a estratégia de comunicação deixa de 
ressaltar vantagens competitivas únicas do 
Estado de Goiás que podem ser exploradas para 
a atração de empresas e investidores.  

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

15 As peças da ideia criativa deixaram de evidenciar 
as vantagens competitivas do Estado de Goiás 
(com exceção da Landing page e do 
Publieditorial), podendo reduzir o poder de 
convencimento da campanha publicitária nos 
seus respectivos meios de divulgação. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Estratégia de mídia adequada aos objetivos da 
estratégia de comunicação, ao público alvo e em 
concordância com a verba referencial proposta.  

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
50

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 22 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Invista no coração do Brasil

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

14 A estratégia de comunicação da licitante deixou 
de exaltar as vantagens competitivas e os pontos 
diferenciais do Estado (além de ficar no centro do
país), fato que comprometeu a consistência e as 
interpretações favoráveis da sua argumentação. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

15 As peças da ideia criativa, assim como a 
estratégia de comunicação, deixaram de 
evidenciar as vantagens competitivas do Estado, 
bem como focaram em elementos genéricos e 
sem contexto original. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Estratégia de mídia adequada aos objetivos da 
estratégia de comunicação, ao público alvo e em 
concordância com a verba referencial proposta.  

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
49

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 27 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: O coração do Brasil pulsa com a inovação

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

21 A licitante apresentou com conceito adequado, 
ressaltando resultados concretos, que 
possibilitam interpretações positivas, mas 
poderia explorar mais vantagens competitivas e 
indicadores positivos do Estado de Goiás, como 
sinalizou na sua estratégia de comunicação. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

20 Solução criativa adequada e alinhada à estratégia
de comunicação, pertinente ao público-alvo que 
pretende atingir.  
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Estratégia de mídia adequada aos objetivos da 
estratégia de comunicação, ao público alvo e em 
concordância com a verba referencial proposta.  

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
61

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 30 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Quem quer crescer vem pra Goiás

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

16 Partido temático adequado, mas a licitante 
deixou de apresentar argumentações técnicas 
em sua defesa, bem como justificar o público-
alvo a ser atingido, fatos que podem 
comprometer o alcance dos objetivos destacados
no briefing. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

16 Solução criativa comprometida em sua 
originalidade ao utilizar conceito amplamente 
adotado pelo mercado “Let’s GO”, assim como 
adota mensagens genéricas em suas peças 
publicitárias, ao invés de explorar os pontos 
factíveis e competitivos que Goiás tem em 
relação aos outros estados. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Estratégia de mídia adequada aos objetivos da 
estratégia de comunicação, ao público alvo e em 
concordância com a verba referencial proposta.  

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
52

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 5 de fevereiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Quem quer mais vem pra Goiás

Avaliador: Wilson Lopes de Menezes

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante demonstrou conhecimento das 
características e dos aspectos relevantes do 
contratante que devem ser superados pelo 
desafio de comunicação proposto pelo Briefing. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

22 Conceito adequado, com possibilidade de 
interpretações positivas, capaz de atender ao 
desafio de comunicação e falar diretamente com 
potenciais investidores, ao referendar as 
vantagens econômicas e estruturais do Estado de
Goiás. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

20 Ideia criativa alinhada com a estratégia de 
comunicação, contudo, deveria explorar peças 
publicitárias voltadas para públicos específicos 
para alcançar uma maior eficácia de sua 
comunicação. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Estratégia de mídia adequada aos objetivos da 
estratégia de comunicação, ao público alvo e em 
concordância com a verba referencial proposta.  

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
62

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 04 de fevereiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Aqui o futuro já é presente

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante atendeu o que foi proposto pelo 
briefing

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

18 A consistência da argumentação em defesa do 
partido temático não ficou clara. Baixa 
consistência técnica dos pontos centrais da 
estratégia, deixando de utilizar dados do 
raciocínio básico que poderiam ajudar na defesa. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

17 Peças visualmente confusas, . Faltou clareza na 
comunicação com o público alvo. Utilizou-se de 
informações genéricas para expor suas ideias, 
tornando a campanha pouco atrativa.
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

8 Faltou consistência do conhecimento dos hábitos
de consumo do público alvo da campanha. 
Utilizou informações de públicos genéricas para a
estratégia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
53

Observação:
- peças corporificadas: carrossel linkd in e 
carrossel intagram
- 

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 04 de fevereiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás é In

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 Atendeu ao que foi proposto no briefing 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

17 Licitante não manifestou conhecimento mais 
aprofundado do seu público, prejudicando a 
consistência técnica da estratégia

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

15 A licitante ficou presa no conceito e deixou de 
desenvolver e apresentar os pontos atrativos 
para se investir no estado  
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

8 A licitante escolheu um perfil de público 
generalizado o que pode prejudicar a eficiência e 
economicidade da estratégia   

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
50

Observação:
- peças corporificadas: filme negócios digitais é 
igual ao filme conceito

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 28 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás é muito mais

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 Atendeu ao que foi proposto no briefing 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

21 A consistência técnica da apresentação e defesa 
dos pontos centrais da estratégia podiam ter sido
melhor explorados com mais dados do governo

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

20 Bom alinhamento de ações e materiais de 
comunicação. Apresentou algumas peças com 
uma ideia genérica, não estimulando o interesse 
do público alvo. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Atendeu ao que foi proposto 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
61

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 28 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás. Seu negócio no centro

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 Atendeu ao que foi proposto no briefing 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

18 Poderia ter usado os argumentos do raciocínio 
básico na estratégia. O conceito pode gerar 
interpretações pejorativas.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

20 Explorou bem os diferenciais do estado. Claro e 
preciso nas mensagens. Solução criativa pouco 
original.  
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

8 A estratégia podia ter sido melhor explorada se 
fosse ampliado o número de meios propostos, 
alcançando melhor eficiência e melhor 
economicidade na proposta.   

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
56

Observação:
- Não utilizou a logo da Retomada na assinatura 
das peças
- gráfico da pag 10, estratégia de mídia, não há 
legenda, dificultando o entendimento desta 
comissão

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 24 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás, o lugar certo e seguro para investir

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 Atendeu ao que foi proposto no briefing 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

25 Atendeu ao que foi proposto no briefing

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

15 As peças não exploram o que foi colocado na 
estratégia. Falta originalidade, conteúdo 
trabalhado de forma superficial. Falha em não 
apresentar uma landing page como mais 
informações sobre o governo. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

7 O grau de eficiência, economicidade e adequação
da estratégia pode ser prejudicado com uma 
mídia muito voltada para a veiculação dentro do 
estado.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
57

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 27 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás. Aqui o investimento é seguro

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 Atendeu ao que foi proposto no briefing 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

21 A consistência técnica da apresentação e defesa 
dos pontos centrais da estratégia podiam ter sido
melhor explorados com mais dados do governo

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

21 Ideia criativa pertinente com a estratégia 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Atendeu ao que foi proposto 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
62

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 29 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás. No estado que mais cresce seu sucesso acontece.

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante atendeu o que foi proposto pelo 
briefing

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

15 Não apresentou consistência na defesa do 
partido temático e do conceito nem consistência 
técnica dos pontos da estratégia. Mostrou pouco 
conhecimento sobre a contratante. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

17 Campanha visualmente atraente, de acordo com 
o público alvo. Comunicação genérica, não 
explorou os pontos relevantes do estado.
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

8 Faltou consistência do conhecimento dos hábitos
de consumo do público alvo da campanha. 
Utilizou informações de públicos genéricas para a
estratégia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
50

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 05 de fevereiro de 2025.



1

ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás: você está no caminho certo 

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 Atendeu ao que foi proposto no briefing 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

22 A defesa do partido temático foi bem elaborada, 
mas deixou de explorar mais as vantagens que o 
estado oferece ao investidor

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

22 A ideia criativa está bem executada no entanto 
ela se mostra bastante genérica, deixando de 
provocar o investidor a ter interesse em investir 
no estado
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Atendeu ao que foi proposto

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
64

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 23 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás: invista em um estado que não para de crescer

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 Atendeu ao que foi proposto no briefing 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

22 Consistência técnica da apresentação e defesa 
dos pontos centrais da estratégia poderiam ter 
sido melhor explorados com mais dados do 
governo

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

20 Ideia criativa pertinente com a estratégia, 
solução criativa pouco original  
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

8 A estratégia podia ter sido melhor explorada se a 
licitante tivesse definido com clareza seu público 
alvo   

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
60

Observação:
- Não utilizou a logo da Retomada na assinatura 
das peças
- colocou TV Brasil Central e Rádio Brasil Central 
como não mídia

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 30 de janeiro de 2025.



1

ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Índice Goiás: Resultados acima da média 

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 Atendeu ao que foi proposto no briefing 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

25 Argumentação consistente

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

25 Campanha alinhada com a estratégia, 
ressaltando as vantagens competitivas em todas 
as peças, tornando a comunicação precisa e 
atraente ao público alvo. Solução criativa original



2

dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Atendeu ao que foi proposto

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
70

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 29 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Invista certo. Invista em Goiás. 

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 Atendeu ao que foi proposto no briefing 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

20 Poderia ter sido mais objetivo, estratégia 
elaborada de forma confusa

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

13 A licitante manifestou na estratégia que faria uso 
de dados relevantes como forma de atrair o 
público, no entanto, as peças mostraram apenas 
informações genéricas e sem profundidade. 
Visualmente as peças estão com excesso de 
elementos e estética ruim.
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

5 A verba referencial poderia ter sido explorada de 
forma mais eficiente, ampliando o tempo de 
veiculação e os veículos. A defesa do plano foi 
rasa, citou o que se propôs mas explicou o 
porquê da proposta. Não apresentou 
conhecimento dos hábitos de consumo do 
público.   

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
48

Observação:
- usou negrito
- a licitante não observou o uso correto da 
marca colocando a aplicação que seria apenas 
para as redes sociais, em todas as peças 
(pergunta 01 do edital)

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 24 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Invista em Goiás – um estado em ordem e constante progresso

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 Atendeu ao que foi proposto no briefing 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

18 O partido temático é pertinente, mas faltou 
destacar pontos importantes que geram maior 
atratividade do público, além de deixar clara a 
abrangência da campanha.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

15 A campanha não explorou nas peças as 
vantagens competitivas, usando como chamariz 
apenas o conceito. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

8 A estratégia de mídia seria mais eficiente se 
usasse no segundo flight, outros meios além de 
internet. 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
51

Observação:
- A licitante não observou o uso correto na 
aplicação da marca, colocando a versão para 
redes sociais em todas as peças (pergunta 01 do 
edital)

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 22 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Invista no coração do Brasil

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 Atendeu ao que foi proposto no briefing 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

15 A estratégia levou em conta apenas um dos 
atrativos do estado que é a localização, o que é 
irrelevante no caso de empresas de tecnologia, 
um dos públicos alvo da campanha

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

15 Deixou de explorar as vantagens competitivas do 
estado, inclusive o conceito de estar no centro do
país que pode ser irrelevante no caso das 
empresas de tecnologia  
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 A estratégia atendeu ao que foi proposto   

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
50

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 27 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: O coração do Brasil pulsa com inovação 

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 Atendeu ao que foi proposto no briefing 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

21 Consistência técnica da apresentação e defesa 
dos pontos centrais da estratégia podiam ter sido
melhor explorados com mais dados sobre o 
governo

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

20 Campanha aliada com a estratégia de 
comunicação, porém faltou clareza e precisão da 
linguagem com o público alvo
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Atendeu ao que foi proposto

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
61

Observação:
- usou negrito
- a licitante não observou o uso correto da 
marca colocando a aplicação que seria apenas 
para as redes sociais, em todas as peças 
(pergunta 01 do edital)

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 30 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Quem olha para Goiás enxerga oportunidades

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 Atendeu ao que foi proposto no briefing 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

20 Bom conceito mas deixou de explorar pontos que
tornam o estado atrativo aos investidores

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

15 A licitante usou mensagens genéricas, não 
aprofundou da exposição de dados que tornam o
estado vantajoso para investir. Ideia criativa 
pouco original  



2

dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Boa estratégia e tática do plano, atendeu ao que 
foi proposto   

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
55

Observação:
- Não utilizou a logo da Retomada na assinatura 
das peças
- colocou TV Brasil Central e Rádio Brasil Central 
como não mídia

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 23 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Quem quer crescer, vem pra Goiás.

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante atendeu o que foi proposto pelo 
briefing

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

20 Não apresentou consistência na defesa do 
partido temático e do conceito nem consistência 
técnica dos pontos da estratégia. Mostrou pouco 
conhecimento sobre a contratante.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

17 Comunicação genérica, não explorou os pontos 
relevantes do estado como forma de atrair o 
público alvo. Pouco original.
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Atendeu ao que foi proposto 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
57

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 05 de fevereiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Quem quer mais vem pra Goiás

Avaliador: Cecilia Bessa M Jorge

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 A licitante atendeu o que foi proposto pelo 
briefing

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

21 O partido temático é bom mas genérico, não 
deixando claro que é uma chamada para 
investidores, portanto, pode prejudicar o 
objetivo da comunicação.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

21 Ideia criativa alinhada com a estratégia.  Poderia 
ter maior precisão na comunicação com os 
públicos-alvo. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 Estratégia atendeu ao que foi proposto

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
62

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 04 de fevereiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Aqui o futuro já é presente.

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

20 O licitante propôs um partido temático adequado
e pertinente ao contratante, que apresenta 
desdobramentos positivos, mas a consistência 
técnica para conceituar sua estratégia de 
comunicação prioriza a questão de que Goiás 
“está no futuro”, em detrimento de apresentar 
fatos concretos e inquestionáveis, como os que o
licitante relatou ao descrever o seu Raciocínio 
Básico.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

18 A Ideia Criativa utiliza elementos e simbologia 
amplamente adotados em diversas campanhas 
publicitárias, comprometendo sua originalidade e
sua eficácia em alcançar o público-alvo proposto 
no desafio de comunicação.
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 O licitante apresentou uma estratégia de mídia 
adequada à verba proposta, com cobertura e 
alcance do público-alvo definido em sua 
estratégia de comunicação. 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
58

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 4 de fevereiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás: Aqui o investimento é seguro

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

23 A estratégia de comunicação proposta pelo 
licitante é consistente, possibilita múltiplas 
interpretações favoráveis, ressalta vantagens 
competitivas e posiciona Goiás como “porto 
seguro” para investimentos. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

23 O licitante propôs uma solução criativa alinhada 
à estratégia de comunicação publicitária, com 
mensagens claras, capazes de responder ao 
desafio de comunicação proposto pelo briefing. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 O licitante apresentou uma estratégia de mídia 
adequada à verba proposta, com cobertura e 
alcance do público-alvo definido em sua 
estratégia de comunicação.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
66

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 29 de janeiro de 2025.



1

ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás - invista em um estado que não para de crescer

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

22 Partido temático adequado, consistente, 
evidenciado as potencialidades de Goiás, com 
possibilidades de desdobramentos positivos, 
destacando o tripé tradição, inovação e 
qualidade de vida como vantagem competitiva, 
além do ambiente favorável para o 
empreendedorismo. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

19 As peças da ideia criativa do licitante são 
adequadas à estratégia de comunicação, dirigidas
a três públicos distintos (potenciais investidores, 
agronegócios e tecnologia), mas poderiam 
apresentar elementos atrativos e diferenciais 
competitivos que diferenciam Goiás de outras 
praças de investimentos. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 O licitante apresentou uma estratégia de mídia 
adequada à verba proposta, com cobertura e 
alcance do público-alvo definido em sua 
estratégia de comunicação.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
61

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 30 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás. No estado que mais cresce seu sucesso acontece.

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

15 A estratégia de comunicação do licitante utiliza 
um partido temático pautado no conceito do 
“sucesso”, o que generaliza sua campanha, 
comprometendo a assertividade e a eficiência da 
mensagem, em detrimento de expor as 
vantagens competitivas de Goiás para a atração 
de empresas, como propõe o desafio de 
comunicação.
 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

16 O licitante adotou uma ideia criativa que aborda 
e exalta muito mais a questão institucional e as 
conquistas do Estado de Goiás do que 
propriamente suas características únicas e seus 
diferenciais para a atração de negócios e 
empresas, como propõe o desafio de 
comunicação; as peças ainda pecam na questão 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

na originalidade, ao optar por um conceito 
amplamente utilizado em diversas campanhas 
publicitárias (seu sucesso).

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 O licitante apresentou uma estratégia de mídia 
adequada à verba proposta, com cobertura e 
alcance do público-alvo definido em sua 
estratégia de comunicação. 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
51

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 05 de fevereiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Quem olha para Goiás enxerga oportunidades

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

18 O conceito da campanha proposto pelo licitante 
“Enxerga Oportunidades” deveria ser melhor 
explorado, mostrando o que Goiás tem de 
diferencial para oferecer como polo de atração 
de investimentos. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

15 A solução criativa encontrada pelo licitante peca 
na falta de originalidade e pelo conteúdo 
genérico, em desfavor de oferecer as vantagens 
competitivas que só Goiás tem para atrair 
potenciais investidores.
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 O licitante apresentou uma estratégia de mídia 
adequada à verba proposta, com cobertura e 
alcance do público-alvo definido em sua 
estratégia de comunicação.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
53

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 23 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás – Seu negócio no centro

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

19 A argumentação do licitante em defesa do 
partido temático demonstrou fragilidade em sua 
consistência, deixando de evidenciar vantagens 
competitivas do contratante que poderiam ser 
exploradas na estratégia de comunicação. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

20 Solução criativa pertinente e adequada à 
estratégia de comunicação, contudo utiliza-se de 
elementos comumente propagados em inúmeras
campanhas publicitárias do gênero, o que 
compromete a sua originalidade. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 O licitante apresentou uma estratégia de mídia 
adequada à verba proposta, com cobertura e 
alcance do público-alvo definido em sua 
estratégia de comunicação. 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
59

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 27 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás. Você está no caminho certo.

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

23 O licitante propôs um partido temático adequado
ao contratante, que pode apresentar 
desdobramentos positivos e interpretações 
favoráveis; também, pode se apropriar de 
características marcantes do Estado para 
justificar o conceito “Você está no caminho 
certo”, como diferencial exclusivo de Goiás. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

21 O licitante propôs uma Ideia Criativa em sintonia 
com a estratégia proposta, mas poderia explorar 
melhor aspectos relevantes e significativos de 
Goiás em comparação com outros polos de 
atração de investimentos.    
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 O licitante apresentou uma estratégia de mídia 
adequada à verba proposta, com cobertura e 
alcance do público-alvo definido em sua 
estratégia de comunicação. 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
64

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 21 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás é IN

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

18 O partido temático remete a um conceito 
moderno, inovador, mas faltaram elementos que
diferenciam o Estado de Goiás como ecossistema
empreendedor, bem como a definição de um 
público-alvo específico para se atingir com a 
mensagem proposta.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

18 A solução criativa pecou na originalidade do 
conceito e deixou de evidenciar as características
únicas, relevantes e significativas que fazem de 
Goiás um polo de atração de empresas e 
investimentos.
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 O licitante apresentou uma estratégia de mídia 
adequada à verba proposta, com cobertura e 
alcance do público-alvo definido em sua 
estratégia de comunicação.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
56

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 29 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás é muito mais

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

20 Partido temático adequado, consistente, 
evidenciado as potencialidades de Goiás, com 
possibilidades de desdobramentos positivos.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

19 As peças da ideia criativa do licitante são 
adequadas à estratégia de comunicação, contudo
pecam na originalidade da solução criativa, 
amplamente utilizada em campanhas 
publicitárias do gênero. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 O licitante apresentou uma estratégia de mídia 
adequada à verba proposta, com cobertura e 
alcance do público-alvo definido em sua 
estratégia de comunicação.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
59

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 28 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Goiás, o lugar certo e seguro para investir

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

22 A estratégia de comunicação do licitante foi 
adequada, abordou as oportunidades, destacou o
protagonismo, evidenciou os avanços 
conquistados e exaltou a infraestrutura do 
Estado de Goiás. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

18 A solução criativa proposta pelo licitante deixou 
de explorar os aspectos competitivos 
enumerados na estratégia de comunicação como
diferenciais do Estado, o que pode comprometer 
a eficiência, a clareza e a precisão da mensagem. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

7 A abrangência do público-alvo pode ficar 
comprometida ao definir meios de comunicação 
de Goiás, uma vez que a estratégia de 
comunicação previa a captação de investimentos 
presumidamente de outros Estados. 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
57

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 27 de janeiro de 2025.



1

ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Índice Goiás: resultados acima da média

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

25 A argumentação em defesa da estratégia de 
comunicação publicitária do licitante foi bastante
consistente, optando, inclusive, por utilizar peças
publicitárias para captação de investimentos 
estrangeiros.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

25 As peças da ideia criativa do licitante são 
adequadas à estratégia de comunicação, 
pertinentes ao público proposto (inclusive com 
recurso bilingue), com mensagens claras e 
precisas sobre as vantagens competitivas de 
Goiás. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 O licitante apresentou uma estratégia de mídia 
adequada à verba proposta, com cobertura e 
alcance do público-alvo definido em sua 
estratégia de comunicação.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
70

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 29 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Invista Certo – Invista em Goiás

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

18 O licitante pontuou em sua estratégia de 
comunicação publicitária que iria ressaltar Goiás 
como um estado de políticas públicas inovadoras 
e destino promissor para investimentos. Porém, 
a estratégia deixou de enfatizar aspectos 
relevantes e diferenciais competitivos do Estado 
que poderiam ser explorados para atrair os 
públicos definidos no Briefing. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

15 A ideia criativa utilizada pelo licitante recorre a 
iconografia sem originalidade, com excesso de 
recursos visuais, e as peças deixam de exploram 
os diferenciais competitivos de Goiás para atrair 
empresas e negócios. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

06 A adequação da estratégia de mídia do licitante 
foi comprometida, e, com isso, a otimização dos 
recursos, uma vez que faltou evidenciar com 
clareza o público-alvo específico.  

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
49

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 24 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Invista em Goiás - Um estado em ordem e constante progresso

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

17 O licitante apresentou um partido temático 
adequado à natureza do contratante, mas a 
estratégia de comunicação se pautou em 
aspectos generalistas sobre a evolução 
econômica de Goiás, tornando-se “pouco” 
atrativa para a captação de novos investimentos. 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

18 A ideia criativa proposta pelo licitante priorizou 
os avanços econômicos e sociais alcançados por 
Goiás, ao invés de focar prioritariamente em 
atrativos e diferenciais que o Estado tem a 
oferecer para potenciais investidores. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 O licitante apresentou uma estratégia de mídia 
adequada à verba proposta, com cobertura e 
alcance do público-alvo definido em sua 
estratégia de comunicação. 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
55

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 22 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Invista no coração do Brasil

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

15 A estratégia de comunicação do licitante se 
pautou no princípio de que a decisão do 
investimento é uma questão mais emotiva do 
que racional, deixando de valorizar diferenciais 
competitivos de Goiás, em comparação com 
outros Estados.
 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

15 Na mesma linha da estratégia de comunicação, a 
ideia criativa deixou de exaltar as potencialidades
e as vantagens estratégicas de Goiás que 
poderiam servir para atrair e captar 
investimentos. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 O licitante apresentou uma estratégia de mídia 
adequada à verba proposta, com cobertura e 
alcance do público-alvo definido em sua 
estratégia de comunicação. 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
50

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 22 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: O coração do Brasil pulsa com a inovação

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

21 Partido temático adequado, consistente, com 
possibilidades de desdobramentos positivos, 
evidenciado as potencialidades de Goiás, com 
destaque para os incentivos fiscais, o suporte do 
Governo do Estado para os empreendedores e a 
convergência entre a tradição e a inovação.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

21 Ideia criativa adequada ao público-alvo proposto 
na estratégia de comunicação, com mensagens 
claras, pertinentes e precisas. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 O licitante apresentou uma estratégia de mídia 
adequada à verba proposta, com cobertura e 
alcance do público-alvo definido em sua 
estratégia de comunicação.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
62

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 30 de janeiro de 2025.
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ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Quem quer crescer vem pra Goiás

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

15 A “ousadia criativa” [Let1s GO] citada pelo 
licitante na sua estratégia de comunicação é 
amplamente utilizada em campanhas 
publicitárias de diversos produtos e serviços em 
Goiás, inclusive do próprio Governo do Estado, 
comprometendo a eficácia da mensagem, bem 
como a argumentação em defesa do seu partido 
temático.
 

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

16 O licitante adotou uma ideia criativa que utiliza 
elementos de comunicação e símbolos 
iconográficos genéricos, o que compromete a sua
originalidade e pode comprometer a eficácia da 
mensagem.  
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 O licitante apresentou uma estratégia de mídia 
adequada à verba proposta, com cobertura e 
alcance do público-alvo definido em sua 
estratégia de comunicação. 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
51

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 05 de fevereiro de 2025.



1

ESTADO DE GOIÁS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA

CONCORRÊNCIA Nº 001/2024 
CONTRATAÇÃO DE SERVIÇOS DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

PLANILHA DE AVALIAÇÃO - INVÓLUCRO Nº 01 
Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada

Tema/Conceito: Quem quer mais vem pra Goiás.

Avaliador: Bruno Leonardo de Souza Farias

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocínio Básico
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na análise das 
características e especificidades da 
CONTRATANTE e do contexto de sua atuação;

b) a pertinência dos aspectos relevantes e 
significativos apresentados, relativos às 
necessidades de comunicação publicitária 
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na análise do 
desafio de comunicação a ser superado pela 
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos 
de comunicação estabelecidos no Briefing;

10 O licitante relatou com clareza as características 
do contratante, enfatizou seus aspectos 
relevantes e demonstrou assertividade em 
analisar o desafio de comunicação que deverá 
superar. 

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicação Publicitária
 PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequação do partido temático e do conceito à
natureza e às atividades da CONTRATANTE, bem 
como ao desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do 
partido temático e do conceito;

c) as possibilidades de interpretações positivas do 
conceito para a comunicação publicitária da 
CONTRATANTE com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da 
Estratégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os 
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio 
e os objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação 
Publicitária, considerada a verba referencial para 
investimento.

22 Partido temático adequado e pertinente ao 
contratante, que apresenta desdobramentos 
positivos, evidenciando o momento de 
crescimento econômico e sustentável vivenciado 
pelo Estado de Goiás, capaz de falar diretamente 
com o público-alvo proposto no desafio de 
comunicação.  

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os 
objetivos de comunicação estabelecidos no 
Briefing;

c) a adequação das peças publicitárias ao perfil 

21 A Ideia Criativa alinhada à estratégia de 
comunicação, com mensagens claras e diretas, 
direcionadas para os públicos propostos no 
desafio de comunicação. 
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dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com 
os meios e veículos de divulgação a que se 
destinam;

e) a originalidade da solução criativa e a 
multiplicidade de interpretações favoráveis que 
comporta;

f) a clareza e precisão das mensagens e a 
adequação da linguagem com os públicos-alvo;

g) a exequibilidade das peças e de todos os 
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Mídia e Não Mídia
PONTUAÇÃO MÁXIMA: 10 PONTOS
a) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 
comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a adequação da Estratégia de Mídia e Não 
Mídia com as características da ação publicitária, 
com a verba referencial para investimento, o 
desafio e os objetivos de comunicação 
estabelecidos no Briefing;

c) a consistência técnica demonstrada na 
proposição e defesa da estratégia, da tática e do 
plano de mídia;

d) a consistência do conhecimento dos hábitos de 
consumo de comunicação dos segmentos de 
públicos-alvo da campanha publicitária;

e) a adequação da proposta no uso dos recursos 
próprios de comunicação da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não 
Mídia;

f) o grau de eficiência e a economicidade na 
utilização da verba referencial para investimento, 
demonstrados na simulação dos parâmetros de 
cobertura e frequência.

10 O licitante apresentou uma estratégia de mídia 
adequada à verba proposta, com cobertura e 
alcance do público-alvo definido em sua 
estratégia de comunicação. 

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAÇÃO 
PUBLICITÁRIA - INVÓLUCRO Nº 01 
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
63

Observação:

Assinatura do Avaliador:________________________________________________________________

Data: Goiânia, 4 de fevereiro de 2025.


