ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Aqui o futuro ja é presente

Avaliador: GRS

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico
PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA
a) a acuidade demonstrada na andlise das 10

caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

JUSTIFICATIVA

A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e dos aspectos relevantes do
contratante que devem ser superados pelo
desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a 20 Estratégia de comunicacdo adequada, que
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem capitaliza as conquistas ja alcancadas pelo

como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo; s . . .
/i J ¢ Governo de Goias, mas deixa de evidenciar as
vantagens competitivas expostas no raciocinio

basico como atrativos para conquistar novos
investimentos.

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 18

JUSTIFICATIVA
As pecas da ideia criativa sdo pertinentes a

Comunicagdo Publicitdria;
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil

estratégia de comunicagdo, mas pecam em nao
utilizar os diferenciais competitivos do Estado de
Goias como atrativos Unicos, enumerados no
raciocinio bdsico.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

Estratégia de midia adequada aos objetivos da
estratégia de comunicagao, ao publico alvo e em
concordancia com a verba referencial proposta.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
58

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 04 de fevereiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goids: Aqui o investimento é seguro

Avaliador: CEIIN——

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e especificidades da . caracteristicas e dos aspectos relevantes do
CONTRATANTE e do contexto de sua atuagdo; contratante que devem ser superados pelo

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a 23 Partido tematico adequado, consistente, com
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem interpretacdes favoraveis, que remete a uma

como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo; . L.
i 4 ¢ estratégia de comunicagao capaz de alcangar os

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do objetivos descritos no briefing.
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 23 Ideia criativa alinhada a estratégia de
Comunicagdo Publicitaria; comunicagdo publicitaria, adequada ao perfil do
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza publico, clara e precisa e suas mensagens.

do CONTRATANTE, com o desafio e com os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

Estratégia de midia adequada aos objetivos da
estratégia de comunicagao, ao publico alvo e em
concordancia com a verba referencial proposta.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
66

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 29 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias - invista em um estado que n3o para de crescer

YEIIELLE

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e dos aspectos relevantes do
contratante que devem ser superados pelo
desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

22

Partido tematico adequado, ressaltando o
desenvolvimento do Estado de Goias, as
oportunidades de negdcios e o ambiente de
negaocio favoravel.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil

20

Campanha alinhada com a estratégia de
comunicagao, com elementos graficos modernos,
linguagem clara e acessivel.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

09

A licitante ndo evidenciou com clareza o publico-
alvo especifico a ser atingido com seu plano de
midia, comprometendo a eficacia e a eficiéncia
da sua estratégia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
61

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 30 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias. No estado que mais cresce seu sucesso acontece

Avaliador (EEIEENGGNEND

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e dos aspectos relevantes do
contratante que devem ser superados pelo
desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

15

Partido tematico adequado, mas a licitante
deixou de apresentar argumentacgdes
consistentes em sua defesa, bem como nao
especificou o publico-alvo que pretende atingir
com sua mensagem, comprometendo a eficacia
de sua campanha publicitaria.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil

17

Solucdo criativa adequada a estratégia de
comunicagao, contudo deixa de explorar os
pontos positivos ressaltados no raciocinio basico
como diferenciais para atrair negécios e
investimentos para o Estado de Goias.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

Estratégia de midia adequada aos objetivos da
estratégia de comunicagao, ao publico alvo e em
concordancia com a verba referencial proposta.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
52

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 5 de fevereiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Quem olha para Goias enxerga oportunidades

Avaliador (D

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e dos aspectos relevantes do
contratante que devem ser superados pelo
desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

18

A licitante ressaltou que iria apresentar em sua
estratégia de comunicagdo argumentos soélidos
de que Goidas estaria vivenciando um “momento
histérico” inigualavel, contudo, os mesmos
deixaram de ser explorados como vantagens
competitivas nas ac¢des publicitarias.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil

15

A ideia criativa recorreu a um conceito sem
originalidade (olho) e as pecas deixam de
explorar aspectos relevantes e vantagens
competitivas que tornam Goias um Estado com
potencial para atrair investimentos e negdcios.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

Estratégia de midia adequada aos objetivos da
estratégia de comunicagao, ao publico alvo e em
concordancia com a verba referencial proposta.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
53

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 23 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias — Seu negdcio no centro

Avaliador (RN

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e dos aspectos relevantes do
contratante que devem ser superados pelo
desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

20

A licitante poderia ter sido mais consistente na
defesa do partido tematico, propor mais
interpretagdes positivas para, com isso, alcangar
o desafio de comunicagao da sua estratégia de
comunicagao.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil

20

Campanha alinhada com a estratégia de
comunicagdo, explora algumas vantagens
competitivas do Estado, mas peca na
originalidade da solugao criativa, que pode ndo
ser eficiente para despertar interesse de
potenciais investidores para o Estado de Goias.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

Estratégia de midia adequada aos objetivos da
estratégia de comunicagao, ao publico alvo e em
concordancia com a verba referencial proposta.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
60

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 27 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goids. Vocé esta no caminho certo.

Avaliador (EEIENEEED

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e dos aspectos relevantes do
contratante que devem ser superados pelo
desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

21

A licitante abordou pontos significativos e
relevantes do Estado, como tecnologia,
infraestrutura, gestao eficiente e qualidade de
vida, contudo, a licitante poderia explorar de
forma mais eficaz essas vantagens competitivas
em sua estratégia de comunicac¢do publicitaria.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil

22

Campanha publicitaria alinhada a estratégia de
comunicagado publicitaria, reforgando os aspectos
competitivos e Unicos que fazem de Goids um
Estado referencial para atragao de investimentos.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

Estratégia de midia adequada aos objetivos da
estratégia de comunicagao, ao publico alvo e em
concordancia com a verba referencial proposta.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
63

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 21 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias é IN

Avaliador D

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e dos aspectos relevantes do
contratante que devem ser superados pelo
desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

17

A licitante se prop0s a posicionar Goias como
polo atrativo, propondo um conceito que remetia
ao tripé investimento, inovagao e infraestrutura,
mas deixou de evidenciar consistentemente as
vantagens competitivas do Estado que justificam
esses diferenciais, comprometendo a eficacia de
sua estratégia de comunicagao.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil

15

A ideia criativa genérica proposta pela licitante
pode ndo alcancar os objetivos propostos pelo
Briefing, uma vez que deixam de explorar os
diferenciais competitivos do Estado de Goias, em
comparagao com outras unidades da federagao.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

Estratégia de midia adequada aos objetivos da
estratégia de comunicagao, ao publico alvo e em
concordancia com a verba referencial proposta.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
52

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 29 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias é muito mais

Avaliador QU

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e dos aspectos relevantes do
contratante que devem ser superados pelo
desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

20

A licitante relatou vantagens e diferenciais
competitivos do Estado de Goias que podem
remeter a interpretagdes favordveis em sua
campanha, bem como identificou afinidade do
publico-alvo com a estratégia proposta.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil

20

Campanha alinhada com a estratégia de
comunicagdo, mas as pecas da ideia criativa
deixam de evidenciar as vantagens competitivas
do Estado de Goias (com excegdo do hotsite),
comprometendo o nivel de atragdo e de retencao
da mensagem.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

Estratégia de midia adequada aos objetivos da
estratégia de comunicagao, ao publico alvo e em
concordancia com a verba referencial proposta.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
60

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 28 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias, o lugar certo e seguro para investir

Avaliador: GRS

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e dos aspectos relevantes do
contratante que devem ser superados pelo
desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

20

O partido tematico é adequado e consistente,
destaca a confiancga, a solidez e a previsibilidade
que o investidor precisa para definir o aporte de
investimento em Goias.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil

18

As pecas da ideia criativa deixaram de evidenciar
as vantagens competitivas do Estado de Goias
relatadas na estratégia de comunicagao e, com
isso, podem ndo despertar o interesse de atragao
de investimentos para o Estado de Goias.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS
a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao 08 A eficiéncia e a economicidade da verba
Midia com as caracteristicas da ago publicitdria, publicitaria podem ficar comprometidas, uma vez
com a ‘,’erbfl referencmlj o desaﬁo,e 0s objetivos de que a licitante optou por veicular sua campanha
comunicagdo estabelecidos no Briefing; . o, o

prioritariamente em Goias (midia aberta), uma

b) a adequagao da Estratégia de Midia e Nao vez que a acdo previa a captacdo de investidores
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,

’ . i para o Estado.
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAGAO NOTA | Observagdo:
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01 56
(Subquesitos 1+2+3+4)

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 27 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: indice Goias: resultados acima da média

Avaliador QR

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e especificidades da . caracteristicas e dos aspectos relevantes do
CONTRATANTE e do contexto de sua atuagdo; contratante que devem ser superados pelo

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a 25 A estratégia de comunicacdo da licitante é
natureza e ds atividades da CONTRATANTE, bem consistente, adequada, possibilita interpretagdes

como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo; i . .
/i 4 ¢ positivas e atende com exatiddo o desafio de

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do comunicagao proposto no briefing.
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 25 Solucio criativa original, precisa, adequada ao
Comunicagdo Publicitaria; perfil de publico proposto e alinhada a estratégia
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza de comunicagdo publicitaria.

do CONTRATANTE, com o desafio e com os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

Estratégia de midia adequada aos objetivos da
estratégia de comunicagao, ao publico alvo e em
concordancia com a verba referencial proposta.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
70

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 29 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Invista Certo — Invista em Goias

Avaliador: (i NINEENED

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e dos aspectos relevantes do
contratante que devem ser superados pelo
desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

17

O partido tematico é adequado e consistente,
contudo, a estratégia de comunicagdo deixa de
ressaltar vantagens competitivas Unicas do
Estado de Goids que podem ser exploradas para
a atracao de empresas e investidores.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil

15

As pecas da ideia criativa deixaram de evidenciar
as vantagens competitivas do Estado de Goias,
podendo reduzir o poder de convencimento da
campanha publicitdria nos seus respectivos
meios de divulgagao.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

07

A licitante deixou de justificar a estratégia de
midia adotada, a opgdo por reduzir o periodo
temporal para 30 dias e pela veiculagdo no més
de dezembro, bem como pela definicdo de um
publico-alvo especifico.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
49

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 24 de janeiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Invista em Goias - Um estado em ordem e constante progresso

Avaliador (D

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e dos aspectos relevantes do
contratante que devem ser superados pelo
desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

15

O partido tematico é adequado e consistente,
contudo, a estratégia de comunicagdo deixa de
ressaltar vantagens competitivas Unicas do
Estado de Goids que podem ser exploradas para
a atracao de empresas e investidores.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil

15

As pecas da ideia criativa deixaram de evidenciar
as vantagens competitivas do Estado de Goias
(com excegdo da Landing page e do
Publieditorial), podendo reduzir o poder de
convencimento da campanha publicitaria nos
seus respectivos meios de divulgacdo.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

Estratégia de midia adequada aos objetivos da
estratégia de comunicagao, ao publico alvo e em
concordancia com a verba referencial proposta.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
50

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 22 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Invista no coragdo do Brasil

Avaliador QEEEERD

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e especificidades da . caracteristicas e dos aspectos relevantes do
CONTRATANTE e do contexto de sua atuagdo; contratante que devem ser superados pelo

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a adequagdo do partido temdtico e do conceito a 14 A estratégia de comunicagdo da licitante deixou
natureza e ds atividades da CONTRATANTE) bf’” de exaltar as vantagens competitivas e os pontos
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdio; diferenciais do Estado (além de ficar no centro do
b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do pais), fato que comprometeu a consisténcia e as
partido temdtico e do conceito; interpretacdes favoraveis da sua argumentac3o.

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 15 As pecas da ideia criativa, assim como a
Comunicagdo Publicitaria; estratégia de comunicagdo, deixaram de

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza evidenciar as vantagens competitivas do Estado,
do CONTRATANTE, com o desafio e com os bem como focaram em elementos genéricos e
objetivos de comunicagdo estabelecidos no sem contexto original.

Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

Estratégia de midia adequada aos objetivos da
estratégia de comunicagao, ao publico alvo e em
concordancia com a verba referencial proposta.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
49

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 27 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: O coragdo do Brasil pulsa com a inovagao

Avaliador-

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e dos aspectos relevantes do
contratante que devem ser superados pelo
desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

21

A licitante apresentou com conceito adequado,
ressaltando resultados concretos, que
possibilitam interpretagdes positivas, mas
poderia explorar mais vantagens competitivas e
indicadores positivos do Estado de Goids, como
sinalizou na sua estratégia de comunicacdo.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil

20

Solugdo criativa adequada e alinhada a estratégia
de comunicagao, pertinente ao publico-alvo que
pretende atingir.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

Estratégia de midia adequada aos objetivos da
estratégia de comunicagao, ao publico alvo e em
concordancia com a verba referencial proposta.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
61

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 30 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Quem quer crescer vem pra Goias

Avaliador QD

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e dos aspectos relevantes do
contratante que devem ser superados pelo
desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

16

Partido tematico adequado, mas a licitante
deixou de apresentar argumentagGes técnicas
em sua defesa, bem como justificar o publico-
alvo a ser atingido, fatos que podem
comprometer o alcance dos objetivos destacados
no briefing.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil

16

Solugdo criativa comprometida em sua
originalidade ao utilizar conceito amplamente
adotado pelo mercado “Let’s GO”, assim como
adota mensagens genéricas em suas pegas
publicitdrias, ao invés de explorar os pontos
factiveis e competitivos que Goias tem em
relacdo aos outros estados.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

Estratégia de midia adequada aos objetivos da
estratégia de comunicagao, ao publico alvo e em
concordancia com a verba referencial proposta.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
52

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 5 de fevereiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Quem quer mais vem pra Goias

Avaliador (D

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 A licitante demonstrou conhecimento das
caracteristicas e especificidades da . caracteristicas e dos aspectos relevantes do
CONTRATANTE e do contexto de sua atuagdo; contratante que devem ser superados pelo

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e desafio de comunicagdo proposto pelo Briefing.

significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a 22 Conceito adequado, com possibilidade de
natureza e ds atividades da CONTRATANTE, bem interpretagdes positivas, capaz de atender ao
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo; desafio de comunicacdo e falar diretamente com
b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do potenciais investidores, ao referendar as
partido temdtico e do conceito; vantagens econdmicas e estruturais do Estado de
¢) as possibilidades de interpretagées positivas do Goias.

conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 20 Ideia criativa alinhada com a estratégia de
Comunicagdo Publicitaria; comunicagdo, contudo, deveria explorar pecas
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza publicitarias voltadas para publicos especificos
do CONTRATANTE, com o desafio e com os para alcangar uma maior eficacia de sua
objetivos de comunicagdo estabelecidos no comunicacao.

Briefing;

¢) a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

Estratégia de midia adequada aos objetivos da
estratégia de comunicagao, ao publico alvo e em
concordancia com a verba referencial proposta.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
62

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 04 de fevereiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Aqui o futuro ja é presente

Avaliador.

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

A licitante atendeu o que foi proposto pelo
briefing

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

18

A consisténcia da argumentac¢do em defesa do
partido tematico nao ficou clara. Baixa
consisténcia técnica dos pontos centrais da
estratégia, deixando de utilizar dados do
raciocinio basico que poderiam ajudar na defesa.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

17

Pecas visualmente confusas, . Faltou clareza na
comunicagdo com o publico alvo. Utilizou-se de
informagGes genéricas para expor suas ideias,
tornando a campanha pouco atrativa.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

8

Faltou consisténcia do conhecimento dos habitos
de consumo do publico alvo da campanha.
Utilizou informacdes de publicos genéricas para a
estratégia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
53

Observagao:
- pegas corporificadas: carrossel linkd in e
carrossel intagram

Assinatura do Avaliador:

Data: Goidnia, 04 de fevereiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias é In

Avaliador

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 Atendeu ao que foi proposto no briefing
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a 17 Licitante ndo manifestou conhecimento mais
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem aprofundado do seu publico, prejudicando a

como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo; C A e L
/i 4 ¢ consisténcia técnica da estratégia

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 15 A licitante ficou presa no conceito e deixou de
Comunicagdo Publicitaria; desenvolver e apresentar os pontos atrativos
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza para se investir no estado

do CONTRATANTE, com o desafio e com os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS
a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao 8 A licitante escolheu um perfil de publico

Midia CO”Z“S C”’“C’?”;ticzs da a?dOP“Z{icf’ariZ generalizado o que pode prejudicar a eficiéncia e
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de economicidade da estratégia

comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAGCAO NOTA | Observagdo:
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01 50 - pegas corporificadas: filme negdcios digitais é
(Subquesitos 1+2+3+4) igual ao filme conceito

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 28 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias é muito mais

Avaliador.

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 Atendeu ao que foi proposto no briefing
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a 21 A consisténcia técnica da apresentacdo e defesa
natureza e ds atividades da CONTRATANTE, bem dos pontos centrais da estratégia podiam ter sido

como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo; .
/i 4 ¢ melhor explorados com mais dados do governo

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 20 Bom alinhamento de a¢Ges e materiais de
Comunicagdo Publicitaria; comunicagdo. Apresentou algumas pegas com
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza uma ideia genérica, ndo estimulando o interesse
do CONTRATANTE, com o desafio e com os do publico alvo.

objetivos de comunicagdo estabelecidos no

Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao 10 Atendeu ao que foi proposto
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAGAO NOTA | Observagdo:
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01 61
(Subquesitos 1+2+3+4)

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 28 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goids. Seu negdcio no centro

Avaliador

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 Atendeu ao que foi proposto no briefing
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a 18 Poderia ter usado os argumentos do raciocinio
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem basico na estratégia. O conceito pode gerar

como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo; . ~ . .
/i 4 ¢ interpretacdes pejorativas.

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 20 Explorou bem os diferenciais do estado. Claro e
Comunicagdo Publicitaria; preciso nas mensagens. Soluc¢do criativa pouco
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza original.

do CONTRATANTE, com o desafio e com os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

8

A estratégia podia ter sido melhor explorada se
fosse ampliado o numero de meios propostos,
alcancando melhor eficiéncia e melhor
economicidade na proposta.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
56

Observagao:

- Nao utilizou a logo da Retomada na assinatura
das pecgas

- grafico da pag 10, estratégia de midia, ndo ha
legenda, dificultando o entendimento desta
comissao

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 24 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias, o lugar certo e seguro para investir

Avaliadoi

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 Atendeu ao que foi proposto no briefing
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a 25 Atendeu ao que foi proposto no briefing
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem

como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 15 As pecas ndo exploram o que foi colocado na
Comunicagdo Publicitaria; estratégia. Falta originalidade, conteddo

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza trabalhado de forma superficial. Falha em nao
do CONTRATANTE, com o desafio e com os apresentar uma landing page como mais
objetivos de comunicagdo estabelecidos no informacdes sobre o governo.

Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

7

O grau de eficiéncia, economicidade e adequagado
da estratégia pode ser prejudicado com uma
midia muito voltada para a veiculagdo dentro do
estado.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
57

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 27 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goids. Aqui o investimento é seguro

Avaliador.

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 Atendeu ao que foi proposto no briefing
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a 21 A consisténcia técnica da apresentacdo e defesa
natureza e ds atividades da CONTRATANTE, bem dos pontos centrais da estratégia podiam ter sido

como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo; .
/i 4 ¢ melhor explorados com mais dados do governo

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 21 Ideia criativa pertinente com a estratégia
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao 10 Atendeu ao que foi proposto
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAGAO NOTA | Observagdo:
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01 62
(Subquesitos 1+2+3+4)

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 29 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias. No estado que mais cresce seu sucesso acontece.

Avaliador

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 A licitante atendeu o que foi proposto pelo
caracteristicas e especificidades da briefing

CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a 15 Ndo apresentou consisténcia na defesa do
natureza e ds atividades da CONTRATANTE, bem partido tematico e do conceito nem consisténcia

como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo; P , .
/i 4 ¢ técnica dos pontos da estratégia. Mostrou pouco

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do conhecimento sobre a contratante.
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 17 Campanha visualmente atraente, de acordo com
Comunicagdo Publicitaria; 0 publico alvo. Comunicagdo genérica, ndo

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza explorou os pontos relevantes do estado.

do CONTRATANTE, com o desafio e com os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

8

Faltou consisténcia do conhecimento dos habitos
de consumo do publico alvo da campanha.
Utilizou informacdes de publicos genéricas para a
estratégia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
50

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 05 de fevereiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias: vocé esta no caminho certo

Avaliador

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

Atendeu ao que foi proposto no briefing

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

22

A defesa do partido tematico foi bem elaborada,
mas deixou de explorar mais as vantagens que o
estado oferece ao investidor

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

22

A ideia criativa esta bem executada no entanto
ela se mostra bastante genérica, deixando de
provocar o investidor a ter interesse em investir
no estado




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao 10 Atendeu ao que foi proposto
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAGAO NOTA | Observagdo:
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01 64
(Subquesitos 1+2+3+4)

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 23 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goids: invista em um estado que n3o para de crescer

Avaliador

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 Atendeu ao que foi proposto no briefing
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a 22 Consisténcia técnica da apresentacido e defesa
natureza e ds atividades da CONTRATANTE, bem dos pontos centrais da estratégia poderiam ter

como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo; . .
/i 4 ¢ sido melhor explorados com mais dados do

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do governo
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 20 Ideia criativa pertinente com a estratégia,
Comunicagdo Publicitaria; solugdo criativa pouco original

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

8

A estratégia podia ter sido melhor explorada se a
licitante tivesse definido com clareza seu publico
alvo

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
60

Observagao:

- Nao utilizou a logo da Retomada na assinatura
das pecgas

- colocou TV Brasil Central e Radio Brasil Central
como nao midia

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 30 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: indice Goias: Resultados acima da média

Avaliador

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 Atendeu ao que foi proposto no briefing
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a 25 Argumentacdo consistente
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 25 Campanha alinhada com a estratégia,
Comunicagdo Publicitaria; ressaltando as vantagens competitivas em todas
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza as pecas, tornando a comunicagdo precisa e

do CONTRATANTE, com o desafio e com os atraente ao publico alvo. Solugdo criativa original
objetivos de comunicagdo estabelecidos no

Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao 10 Atendeu ao que foi proposto
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAGAO NOTA | Observagdo:
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01 70
(Subquesitos 1+2+3+4)

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 29 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Invista certo. Invista em Goias.

Avaliadot

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico
PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA
a) a acuidade demonstrada na andlise das 10

caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

JUSTIFICATIVA
Atendeu ao que foi proposto no briefing

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a 20 Poderia ter sido mais objetivo, estratégia
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem elaborada de forma confusa

como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 13

JUSTIFICATIVA
A licitante manifestou na estratégia que faria uso

Comunicagdo Publicitdria;
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

de dados relevantes como forma de atrair o
publico, no entanto, as pegas mostraram apenas
informagdes genéricas e sem profundidade.
Visualmente as pegas estdo com excesso de
elementos e estética ruim.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

A verba referencial poderia ter sido explorada de
forma mais eficiente, ampliando o tempo de
veiculacdo e os veiculos. A defesa do plano foi
rasa, citou o que se propds mas explicou o
porqué da proposta. Ndo apresentou
conhecimento dos habitos de consumo do
publico.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
48

Observagao:

- usou negrito

- a licitante ndo observou o uso correto da
marca colocando a aplicagdao que seria apenas
para as redes sociais, em todas as pe¢as
(pergunta 01 do edital)

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 24 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Invista em Goias — um estado em ordem e constante progresso

Avaliado.

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 Atendeu ao que foi proposto no briefing
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a 18 O partido tematico é pertinente, mas faltou
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem destacar pontos importantes que geram maior

como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo; - S . .
/i J ¢ atratividade do publico, além de deixar clara a

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do abrangéncia da campanha.
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 15 A campanha ndo explorou nas pegas as
Comunicagdo Publicitaria; vantagens competitivas, usando como chamariz
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza apenas o conceito.

do CONTRATANTE, com o desafio e com os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

8

A estratégia de midia seria mais eficiente se
usasse no segundo flight, outros meios além de
internet.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
51

Observagao:

- A licitante ndo observou o uso correto na
aplicagdo da marca, colocando a versdo para
redes sociais em todas as pecas (pergunta 01 do
edital)

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 22 de janeiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Invista no coragdo do Brasil

Avaliador:

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 Atendeu ao que foi proposto no briefing
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a 15 A estratégia levou em conta apenas um dos
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem atrativos do estado que é a localizac3o, o que é

como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo; . .
/i 4 ¢ irrelevante no caso de empresas de tecnologia,

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do um dos publicos alvo da campanha
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 15 Deixou de explorar as vantagens competitivas do
Comunicagdo Publicitdria; estado, inclusive o conceito de estar no centro do
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza pais que pode ser irrelevante no caso das

do CONTRATANTE, com o desafio e com os empresas de tecnologia

objetivos de comunicagdo estabelecidos no

Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS
a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao 10 A estratégia atendeu ao que foi proposto
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAGAO NOTA | Observagdo:
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01 50
(Subquesitos 1+2+3+4)

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 27 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: O coragdo do Brasil pulsa com inovagao

Avaliador

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 Atendeu ao que foi proposto no briefing
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a 21 Consisténcia técnica da apresentacido e defesa
natureza e ds atividades da CONTRATANTE, bem dos pontos centrais da estratégia podiam ter sido

como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo; .
/i 4 ¢ melhor explorados com mais dados sobre o

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do governo
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 20 Campanha aliada com a estratégia de
Comunicagdo Publicitaria; comunicagdo, porém faltou clareza e precisdo da
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza linguagem com o publico alvo

do CONTRATANTE, com o desafio e com os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao 10 Atendeu ao que foi proposto
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO NOTA | Observagao:

PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01 61 - usou negrito

(Subquesitos 1+2+3+4) - a licitante ndo observou o uso correto da
marca colocando a aplicagdao que seria apenas
para as redes sociais, em todas as pe¢as
(pergunta 01 do edital)

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 30 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Quem olha para Goias enxerga oportunidades

Avaliadoi

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 Atendeu ao que foi proposto no briefing
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a 20 Bom conceito mas deixou de explorar pontos que
natureza e ds atividades da CONTRATANTE, bem tornam o estado atrativo aos investidores

como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 15 A licitante usou mensagens genéricas, ndo
Comunicagdo Publicitaria; aprofundou da exposi¢do de dados que tornam o
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza estado vantajoso para investir. Ideia criativa

do CONTRATANTE, com o desafio e com os pouco original

objetivos de comunicagdo estabelecidos no

Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

Boa estratégia e tatica do plano, atendeu ao que
foi proposto

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
55

Observagao:

- Nao utilizou a logo da Retomada na assinatura
das pecgas

- colocou TV Brasil Central e Radio Brasil Central
como nao midia

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 23 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Quem quer crescer, vem pra Goias.

Avaliador.

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 A licitante atendeu o que foi proposto pelo
caracteristicas e especificidades da briefing

CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a 20 Ndo apresentou consisténcia na defesa do
natureza e ds atividades da CONTRATANTE, bem partido tematico e do conceito nem consisténcia

como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo; P , .
/i 4 ¢ técnica dos pontos da estratégia. Mostrou pouco

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do conhecimento sobre a contratante.
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 17 Comunicacdo genérica, ndo explorou os pontos
Comunicagdo Publicitaria; relevantes do estado como forma de atrair o

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza publico alvo. Pouco original.

do CONTRATANTE, com o desafio e com os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao 10 Atendeu ao que foi proposto
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAGAO NOTA | Observagdo:
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01 57
(Subquesitos 1+2+3+4)

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 05 de fevereiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Quem quer mais vem pra Goias

Avaliador.

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na andlise das 10 A licitante atendeu o que foi proposto pelo
caracteristicas e especificidades da briefing

CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a 21 O partido tematico é bom mas genérico, ndo
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem deixando claro que é uma chamada para

como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo; . . L
/i 4 ¢ investidores, portanto, pode prejudicar o

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do objetivo da comunicagao.
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 21 Ideia criativa alinhada com a estratégia. Poderia
Comunicagdo Publicitaria; ter maior precisdo na comunicagdo com os

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza publicos-alvo.

do CONTRATANTE, com o desafio e com os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao 10 Estratégia atendeu ao que foi proposto
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAGAO NOTA | Observagdo:
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01 62
(Subquesitos 1+2+3+4)

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 04 de fevereiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Aqui o futuro ja é presente.

Avaliador:

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

20

O licitante prop6s um partido tematico adequado
e pertinente ao contratante, que apresenta
desdobramentos positivos, mas a consisténcia
técnica para conceituar sua estratégia de
comunicagao prioriza a questdo de que Goias
“esta no futuro”, em detrimento de apresentar
fatos concretos e inquestiondveis, como os que o
licitante relatou ao descrever o seu Raciocinio
Basico.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

18

A Ideia Criativa utiliza elementos e simbologia
amplamente adotados em diversas campanhas
publicitarias, comprometendo sua originalidade e
sua eficacia em alcangar o publico-alvo proposto
no desafio de comunicagao.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

O licitante apresentou uma estratégia de midia
adequada a verba proposta, com cobertura e
alcance do publico-alvo definido em sua
estratégia de comunicacgdo.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
58

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 4 de fevereiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goids: Aqui o investimento é seguro

Avaliador:

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

23

A estratégia de comunicagdo proposta pelo
licitante é consistente, possibilita multiplas
interpretagdes favoraveis, ressalta vantagens
competitivas e posiciona Goids como “porto
seguro” para investimentos.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

23

O licitante prop6s uma solugdo criativa alinhada
a estratégia de comunicagdo publicitaria, com
mensagens claras, capazes de responder ao
desafio de comunicagdo proposto pelo briefing.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

O licitante apresentou uma estratégia de midia
adequada a verba proposta, com cobertura e
alcance do publico-alvo definido em sua
estratégia de comunicacgdo.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
66

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 29 de janeiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias - invista em um estado que n3o para de crescer

Avaliador.

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

22

Partido tematico adequado, consistente,
evidenciado as potencialidades de Goias, com
possibilidades de desdobramentos positivos,
destacando o tripé tradigdo, inovagao e
qualidade de vida como vantagem competitiva,
além do ambiente favoravel para o
empreendedorismo.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacgdo das pegas publicitarias ao perfil

19

As pecas da ideia criativa do licitante sdo
adequadas a estratégia de comunicagao, dirigidas
a trés publicos distintos (potenciais investidores,
agronegacios e tecnologia), mas poderiam
apresentar elementos atrativos e diferenciais
competitivos que diferenciam Goids de outras
pracas de investimentos.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

O licitante apresentou uma estratégia de midia
adequada a verba proposta, com cobertura e
alcance do publico-alvo definido em sua
estratégia de comunicacgdo.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
61

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 30 de janeiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias. No estado que mais cresce seu sucesso acontece.

Avaliador:

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

15

A estratégia de comunicacdo do licitante utiliza
um partido tematico pautado no conceito do
“sucesso”, o que generaliza sua campanha,
comprometendo a assertividade e a eficiéncia da
mensagem, em detrimento de expor as
vantagens competitivas de Goias para a atracdo
de empresas, como propde o desafio de
comunicagao.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacgdo das pegas publicitarias ao perfil

16

O licitante adotou uma ideia criativa que aborda
e exalta muito mais a questao institucional e as
conquistas do Estado de Goids do que
propriamente suas caracteristicas Unicas e seus
diferenciais para a atragao de negdcios e
empresas, como propde o desafio de
comunicagdo; as pegas ainda pecam na questdo




dos segmentos de ptiblico-alvo; na originalidade, ao optar por um conceito

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com amplamente utilizado em diversas campanhas
os meios e veiculos de divulgagdo a que se publicitarias (seu sucesso).

destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS
a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao 10 O licitante apresentou uma estratégia de midia

Midia conz as caractgrllsticzs da agdo puglicftarizl, adequada  verba proposta, com cobertura e
com a vernd referencm.’ 0 esaﬁo.e os objetivos de alcance do publico-alvo definido em sua
comunicagdo estabelecidos no Briefing; L. .

estratégia de comunicacdo.

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAGAO NOTA | Observagdo:
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01 51
(Subquesitos 1+2+3+4)

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 05 de fevereiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Quem olha para Goias enxerga oportunidades

Avaliador.

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

18

O conceito da campanha proposto pelo licitante
“Enxerga Oportunidades” deveria ser melhor
explorado, mostrando o que Goias tem de
diferencial para oferecer como polo de atragdo
de investimentos.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

15

A solucdo criativa encontrada pelo licitante peca
na falta de originalidade e pelo conteudo
genérico, em desfavor de oferecer as vantagens
competitivas que sé Goias tem para atrair
potenciais investidores.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

O licitante apresentou uma estratégia de midia
adequada a verba proposta, com cobertura e
alcance do publico-alvo definido em sua
estratégia de comunicacgdo.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
53

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 23 de janeiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias — Seu negdcio no centro

Avaliador:

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

19

A argumentacdo do licitante em defesa do
partido tematico demonstrou fragilidade em sua
consisténcia, deixando de evidenciar vantagens
competitivas do contratante que poderiam ser
exploradas na estratégia de comunicagao.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

20

Solucdo criativa pertinente e adequada a
estratégia de comunicagao, contudo utiliza-se de
elementos comumente propagados em iniUmeras
campanhas publicitarias do género, o que
compromete a sua originalidade.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

O licitante apresentou uma estratégia de midia
adequada a verba proposta, com cobertura e
alcance do publico-alvo definido em sua
estratégia de comunicacgdo.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
59

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 27 de janeiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goids. Vocé esta no caminho certo.

Avaliador:

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

23

O licitante prop6s um partido tematico adequado
ao contratante, que pode apresentar
desdobramentos positivos e interpretagdes
favordveis; também, pode se apropriar de
caracteristicas marcantes do Estado para
justificar o conceito “Vocé estad no caminho
certo”, como diferencial exclusivo de Goias.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

21

O licitante prop6s uma ldeia Criativa em sintonia
com a estratégia proposta, mas poderia explorar
melhor aspectos relevantes e significativos de
Goias em comparagdao com outros polos de
atracdo de investimentos.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

O licitante apresentou uma estratégia de midia
adequada a verba proposta, com cobertura e
alcance do publico-alvo definido em sua
estratégia de comunicacgdo.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
64

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 21 de janeiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias é IN

Avaliador:

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

18

O partido tematico remete a um conceito
moderno, inovador, mas faltaram elementos que
diferenciam o Estado de Goids como ecossistema
empreendedor, bem como a definigdo de um
publico-alvo especifico para se atingir com a
mensagem proposta.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

18

A solucdo criativa pecou na originalidade do
conceito e deixou de evidenciar as caracteristicas
Unicas, relevantes e significativas que fazem de
Goias um polo de atragdo de empresas e
investimentos.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

O licitante apresentou uma estratégia de midia
adequada a verba proposta, com cobertura e
alcance do publico-alvo definido em sua
estratégia de comunicacgdo.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
56

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 29 de janeiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias é muito mais

Avaliador:

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

20

Partido tematico adequado, consistente,
evidenciado as potencialidades de Goias, com
possibilidades de desdobramentos positivos.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

19

As pecas da ideia criativa do licitante sdo
adequadas a estratégia de comunicagao, contudo
pecam na originalidade da solugdo criativa,
amplamente utilizada em campanhas
publicitarias do género.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

O licitante apresentou uma estratégia de midia
adequada a verba proposta, com cobertura e
alcance do publico-alvo definido em sua
estratégia de comunicacgdo.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
59

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 28 de janeiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Goias, o lugar certo e seguro para investir

Avaliador.

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

22

A estratégia de comunicacdo do licitante foi
adequada, abordou as oportunidades, destacou o
protagonismo, evidenciou os avangos
conquistados e exaltou a infraestrutura do
Estado de Goias.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

18

A solucdo criativa proposta pelo licitante deixou
de explorar os aspectos competitivos
enumerados na estratégia de comunica¢do como
diferenciais do Estado, o que pode comprometer
a eficiéncia, a clareza e a precisdao da mensagem.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS
a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao 7 A abrangéncia do publico-alvo pode ficar

Midia CO”Z“S C”’“C’?”;ticzs da a?dOP“Z{icf’ariZ comprometida ao definir meios de comunicagdo
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de de Goids, uma vez que a estratégia de

comunicagdo estabelecidos no Briefing; T : - . .
comunicacdo previa a captacdo de investimentos

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo presumidamente de outros Estados.

Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,

com a verba referencial para investimento, o

desafio e os objetivos de comunicag¢do

estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICAGAO NOTA | Observagdo:
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01 57
(Subquesitos 1+2+3+4)

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 27 de janeiro de 2025.



ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: indice Goias: resultados acima da média

Avaliador:

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

25

A argumentacdo em defesa da estratégia de
comunicacgado publicitaria do licitante foi bastante
consistente, optando, inclusive, por utilizar pecgas
publicitarias para captagdo de investimentos
estrangeiros.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

25

As pecas da ideia criativa do licitante sdo
adequadas a estratégia de comunicagao,
pertinentes ao publico proposto (inclusive com
recurso bilingue), com mensagens claras e
precisas sobre as vantagens competitivas de
Goias.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

O licitante apresentou uma estratégia de midia
adequada a verba proposta, com cobertura e
alcance do publico-alvo definido em sua
estratégia de comunicacgdo.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
70

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 29 de janeiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Invista Certo — Invista em Goias

Avaliador:

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

18

O licitante pontuou em sua estratégia de
comunicagdo publicitaria que iria ressaltar Goids
como um estado de politicas publicas inovadoras
e destino promissor para investimentos. Porém,
a estratégia deixou de enfatizar aspectos
relevantes e diferenciais competitivos do Estado
gue poderiam ser explorados para atrair os
publicos definidos no Briefing.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

15

A ideia criativa utilizada pelo licitante recorre a
iconografia sem originalidade, com excesso de
recursos visuais, e as pegas deixam de exploram
os diferenciais competitivos de Goids para atrair
empresas e negocios.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

06

A adequacdo da estratégia de midia do licitante
foi comprometida, e, com isso, a otimizagdo dos
recursos, uma vez que faltou evidenciar com
clareza o publico-alvo especifico.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
49

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 24 de janeiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Invista em Goias - Um estado em ordem e constante progresso

Avaliador.

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

17

O licitante apresentou um partido tematico
adequado a natureza do contratante, mas a
estratégia de comunicagao se pautou em
aspectos generalistas sobre a evolugdo
econdmica de Goias, tornando-se “pouco”
atrativa para a captagao de novos investimentos.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

18

A ideia criativa proposta pelo licitante priorizou
0s avangos econdmicos e sociais alcangados por
Goias, ao invés de focar prioritariamente em
atrativos e diferenciais que o Estado tem a
oferecer para potenciais investidores.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

O licitante apresentou uma estratégia de midia
adequada a verba proposta, com cobertura e
alcance do publico-alvo definido em sua
estratégia de comunicacgdo.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
55

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 22 de janeiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Invista no coragdo do Brasil

Avaliador.

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

15

A estratégia de comunicacdo do licitante se
pautou no principio de que a decisdo do
investimento é uma questdao mais emotiva do
que racional, deixando de valorizar diferenciais
competitivos de Goids, em comparagao com
outros Estados.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

15

Na mesma linha da estratégia de comunicacgdo, a
ideia criativa deixou de exaltar as potencialidades
e as vantagens estratégicas de Goids que
poderiam servir para atrair e captar
investimentos.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

O licitante apresentou uma estratégia de midia
adequada a verba proposta, com cobertura e
alcance do publico-alvo definido em sua
estratégia de comunicacgdo.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
50

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 22 de janeiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: O coragdo do Brasil pulsa com a inovagao

Avaliador.

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

21

Partido tematico adequado, consistente, com
possibilidades de desdobramentos positivos,
evidenciado as potencialidades de Goids, com
destaque para os incentivos fiscais, o suporte do
Governo do Estado para os empreendedores e a
convergéncia entre a tradicdo e a inovacdo.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

21

Ideia criativa adequada ao publico-alvo proposto
na estratégia de comunicagdo, com mensagens
claras, pertinentes e precisas.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

O licitante apresentou uma estratégia de midia
adequada a verba proposta, com cobertura e
alcance do publico-alvo definido em sua
estratégia de comunicacgdo.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
62

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 30 de janeiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Quem quer crescer vem pra Goias

Avaliador.

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

15

A “ousadia criativa” [Let1ls GO] citada pelo
licitante na sua estratégia de comunicagdo é
amplamente utilizada em campanhas
publicitarias de diversos produtos e servigos em
Goids, inclusive do proprio Governo do Estado,
comprometendo a eficacia da mensagem, bem
como a argumentacdo em defesa do seu partido
tematico.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

16

O licitante adotou uma ideia criativa que utiliza
elementos de comunicagdo e simbolos
iconograficos genéricos, o que compromete a sua
originalidade e pode comprometer a eficacia da
mensagem.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

O licitante apresentou uma estratégia de midia
adequada a verba proposta, com cobertura e
alcance do publico-alvo definido em sua
estratégia de comunicacgdo.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
51

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 05 de fevereiro de 2025.




ESTADO DE GOIAS
SECRETARIA DE ESTADO DA RETOMADA
CONCORRENCIA N2 001/2024
CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
PLANILHA DE AVALIAGAO - INVOLUCRO N2 01
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

Tema/Conceito: Quem quer mais vem pra Goias.

Avaliador

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

PONTUAGAO MAXIMA: 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

10

O licitante relatou com clareza as caracteristicas
do contratante, enfatizou seus aspectos
relevantes e demonstrou assertividade em
analisar o desafio de comunicagdo que devera
superar.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

PONTUAGAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do
partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagées positivas do
conceito para a comunicagdo publicitaria da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio
e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

1) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

22

Partido tematico adequado e pertinente ao
contratante, que apresenta desdobramentos
positivos, evidenciando o momento de
crescimento econdmico e sustentdvel vivenciado
pelo Estado de Goids, capaz de falar diretamente
com o publico-alvo proposto no desafio de
comunicagao.

PONTUACAO MAXIMA: 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza
do CONTRATANTE, com o desafio e com os

objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil

21

A Ideia Criativa alinhada a estratégia de
comunicagdo, com mensagens claras e diretas,
direcionadas para os publicos propostos no
desafio de comunicagdo.




dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

1) a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

PONTUAGCAO MAXIMA: 10 PONTOS

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao
Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria,
com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicag¢do
estabelecidos no Briefing;

¢) a consisténcia técnica demonstrada na
proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de
consumo de comunica¢do dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos
proprios de comunica¢do da CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;

1) o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

10

O licitante apresentou uma estratégia de midia
adequada a verba proposta, com cobertura e
alcance do publico-alvo definido em sua
estratégia de comunicacgdo.

NOTA TOTAL DE PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - INVOLUCRO N2 01
(Subquesitos 1+2+3+4)

NOTA
63

Observagao:

Assinatura do Avaliador:

Data: Goiania, 4 de fevereiro de 2025.




