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Estudo: Contratacao de servicos de publicidade, a serem
prestados por intermédio de até 03 (trés) agéncias de
propaganda, com vistas a melhor atender as necessidades da
comunicacao publicitaria da execucao das politicas publicas
Estaduais de competéncia desta pasta, inclusive nas areas de
promocao do emprego e da renda, formacao, qualificacao e
capacitacao de pessoas para emprego, e de desenvolvimento do
Turismo do Estado de Goias, para alavancar ainda mais o
crescimento da economia goiana, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepcao, a criacao,
a execucao interna, a intermediacao e supervisao da execucao
externa e a distribuicao de acdes publicitarias junto a publicos de
interesse.

INTRODUCAO

O presente estudo tem como objetivo analisar os elementos
essenciais relacionados a licitacao para contratacao de servicos
de publicidade a serem prestados por intermédio de agéncias
de propaganda, com vistas a melhor atender as necessidades de
comunicacao publicitaria da Secretaria da Retomada do Estado
de Goias, especificamente nas 4&reas de Turismo e
Desenvolvimento Econdmico, sob a responsabilidade desta
Secretaria.

SETOR REQUISITANTE: Secretaria de Estado da Retomada.




OBJETO: Contratacao de servicos de publicidade, a serem
prestados por intermédio de até 03 (trés) agéncias de
propaganda, com vistas a melhor atender as necessidades da
comunicacao publicitaria da execucao das politicas publicas
Estaduais de competéncia desta pasta, inclusive nas areas de
promocao do emprego e da renda, formacao, qualificacao e
capacitacao de pessoas para emprego, e de desenvolvimento do
Turismo do Estado de Goias, para alavancar ainda mais o
crescimento da economia goiana, compreendendo o conjunto
de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepcao,
a criacao, a execucao interna, a intermediacao e supervisao da
execucao externa e a distribuicao de acdes publicitarias junto a
publicos de interesse, conforme especificacdes constantes neste
estudo.

| - NORMATIVOS QUE DISCIPLINAM OS SERVICOS A SEREM CONTRATADOS / SERIE
HISTORICA:

l.Lei 14.133 de 01 de abril de 2021
.Lei 12.232 de 29 de abril de 2010
. Lei 4.680 de 18 de junho de 1965
. Decreto Estadual n© 10.359/2023
. Decreto Estadual n210.249, de 4 de abril de 2023
. Decreto Estadual n? 10.216, de 14 de fevereiro de 2023
. Decreto Estadual n210.207, de 27 de janeiro de 2023
. Decreto 57.690 de 01 de fevereiro de 1966.
. Decreto Estadual n210.359/2023.
10. § 12 do Art. 37 da Constituicao Federal

© 0 N O U b WN

Il - JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO:

Uma boa estratégia de comunicacao pode combinar o uso de
diferentes veiculos, midias tradicionais e alternativas,
mensagens racionais e subjetivas que em conjunto funcionam
como um gatilho e tem o potencial de impulsionar o interesse
das pessoas por planejar uma viagem gostosa (sozinho, com
amigos ou com a familia), assim como o interesse de
empreender em Goias, atraindo investimentos que possam
contribuir com o desenvolvimento socioeconémico do Estado.




A frequéncia na publicidade é um dos fatores mais importantes
para criar e manter a presenca de marca. A frequéncia refere-se
a quantidade de vezes que uma pessoa é exposta a mensagem
publicitaria e € um fator chave para a memorizacao da marca e
da mensagem. Por isso a importancia de um planejamento a
longo prazo, com verba e profissionais comprometidos com a
execucao do plano do inicio ao fim nas suas diferentes frentes
de atuacao.

Sabe-se que a Secretaria de Estado da Retomada, nos termos do
artigo 31 da Lei Estadual n2 21.792/2023, possui como
competéncia a formulacao e a execucao das politicas publicas
estaduais de:
a) mobilizacao social em prol da geracdo de emprego,
do empreendedorismo, da escolaridade e de
investimentos;
b) defesa e promoc¢ao do emprego e da renda;
c) formacao, qualificacao e capacitacdo de pessoas para
0 emprego;
d) atividades relacionadas com economia criativa,
arranjos produtivos locais e cooperativismo, e
e) fomento e fortalecimento ao micro e ao pequeno
empreendedor e as atividades artesanais;
Il - a supervisao, a coordenacao, o acompanhamento e o
controle da implantacdo de projetos de relacées do
trabalho;
Ill - a promoc¢ao da educacao profissionalizante, a gestao
e a organizacao metodoldgica dos colégios tecnoldgicos;
IV - o diagndstico da demanda profissional dos setores
produtivos do Estado e o mapeamento de areas
vulneraveis nas cidades goianas, com énfase no
desenvolvimento econémico;

V. - o0 acompanhamento dos programas de
financiamento com o setor produtivo da Regiao Centro-
Oeste;

VI - a formulacdo e a execucdo da politica estadual do
microcrédito; e

VIl - a formulacao da politica de turismo do Estado.

Art. 32. Integram a RETOMADA, como drgaos colegiados:
| - o Conselho Estadual do Trabalho, Emprego e Renda -
CTER;

Il - o Conselho de Desenvolvimento do Estado -




CDE/FCO; e
Ill - o Conselho Estadual de Turismo.

Dessa forma, a Secretaria da Retomada tem a necessidade e o
dever de divulgar suas acdes de comunicacao, especialmente as
de publicidade nas areas de promocao do emprego e da renda,
formacao, qualificacao e capacitacao de pessoas para emprego,
e desenvolvimento do Turismo do Estado de Goids, com com
vistas a alavancar ainda mais o crescimento da economia
goiana.

A criacao de uma boa campanha para promocao do emprego,
da renda, é de suma importancia para aumentar a
conscientizacao sobre a importancia do emprego e da renda
para o bem-estar individual e coletivo. Ela pode sensibilizar o
publico sobre os desafios enfrentados por aqueles que estao
desempregados ou tém dificuldades financeiras, destacando a
necessidade de acao e apoio. Ao destacar as oportunidades de
emprego, capacitacao e empreendedorismo disponiveis, uma
campanha publicitaria pode incentivar as pessoas a
participarem ativamente de programas e iniciativas que
promovam o aumento da renda e a geracao de empregos, além
de destacar as diversas oportunidades de emprego e renda
existentes em uma determinada regiao, setor ou industria. Isso
pode atrair investimentos, estimular o crescimento de empresas
locais e incentivar a criacao de novos postos de trabalho.

Ao promover programas de capacitacao, treinamento
profissional e desenvolvimento de habilidades, uma campanha
publicitaria pode incentivar as pessoas a investirem em seu
préoprio crescimento pessoal e profissional, aumentando suas
chances de encontrar emprego e obter uma renda satisfatoria.
Ao destacar a importancia da formacao e qualificacao ao longo
da vida profissional, uma campanha publicitaria pode incentivar
as pessoas a investirem em seu proprio desenvolvimento,
buscando constantemente oportunidades de aprendizado e
aprimoramento de habilidades. A formacao e qualificacao
adequadas sao essenciais para aumentar a empregabilidade
das pessoas e reduzir os niveis de desemprego e subemprego.
Uma campanha publicitaria pode destacar como adquirir novas
habilidades pode abrir portas para oportunidades de emprego
mais satisfatérias e bem remuneradas.

No que tange ao desenvolvimento do turismo, a campanha visa
atrair mais turistas, criando oportunidades de emprego em
diversos setores, como hotelaria, restaurantes, guias turisticos,
transporte e artesanato, entre outros. O turismo é uma




importante fonte de receita para muitas regides, contribuindo
significativamente para a economia local através do gasto dos
visitantes em hospedagem, alimentacao, transporte, compras e
outras atividades relacionadas.

Liderada pelo Ministério do Turismo, a Retomada do Turismo
que foi lancada em novembro de 2020, chama a atencao o
destaque dado a melhor distribuicao dos turistas no territério
nacional. No ranking dos destinos mais procurados para viagem
nacional, Goias aparece na 102 posicao, o que indica
necessidade de melhor divulgar as potencialidades turistica do
Estado de Goias, o que certamente trara um aumento
significativo do turismo no Estado de Goias.

O crescimento econOmico de Goias, com grande oferta de
oportunidades é o atrativo de muitos migrantes. Apesar de
sediar grandes industrias, o setor de Servicos é o pilar de sua
economia. A capital € um centro de exceléncia em medicina e
vem consolidando sua vocacao para o turismo de negécios e
eventos. Além de apresentar bons indices de qualidade de vida,
acima da média nacional, Goiania € uma das cidades com a
area urbana mais verde do pais. Em 2019, Goias era a nona
economia brasileira com um PIB maior que R$ 200 bilhodes,
representando 2,8% do PIB nacional. Sua renda per capita era
maior que R$ 29 mil.

O expressivo resultado deve-se a evolucao do agronegécio
goiano, do comércio e ao crescimento e diversificacao do setor
industrial. Este setor teve na atividade de alimentos e bebidas,
automobilistica, fabricacdo de medicamentos, beneficiamento
de minérios e, mais recentemente, na cadeia produtiva da cana-
de-acUcar, seus grandes destaques.

O Governo de Goias lancou, em fevereiro deste ano, no Centro
Cultural Oscar Niemeyer, um pacote de investimentos de R$
546 milhdes para a cultura e fomento ao empreendedorismo em
regides turisticas do estado, o Impulso Goias.

Em resumo, uma campanha publicitaria para a formacao,
qualificacdo e capacitacao de pessoas para O emprego
desempenha um papel crucial na conscientizacao, estimulo a
educacao continuada, combate ao desemprego, promocao da
diversidade e inclusao, alinhamento com as demandas do
mercado de trabalho, valorizacao da educacao e
desenvolvimento pessoal, e mobilizacao de recursos e parcerias.

Vale destacar ainda que os contratos celebrados pela SECOM-
GO com as trés agéncias de propaganda, possuem recursos
limitados, e o saldo disponivel nao é suficiente para atender as
necessidades desta Secretaria com vistas ao cumprimento de




suas competéncias, especialmente nas areas de Turismo e
Desenvolvimento Econdmico do Estado de Goias.

Il - DESCRICAO DOS REQUISITOS NECESSARIOS E SUFICIENTES A ESCOLHA DA
SOLUCAO, PREVENDO CRITERIOS E PRATICAS DE SUSTENTABILIDADE:

Visando atender a necessidade desta Secretaria, a contratacao
devera ser realizada necessariamente por meio de licitacao para
empresas especializadas na prestacao de servicos de
publicidade, através de Licitacao na Modalidade Concorréncia
Presencial do tipo MELHOR TECNICA.

A definicao da Concorréncia Presencial se da em razao de a
proposta técnica tera um envelope apdcrifo que sera avaliado
pela subcomissao técnica, e o encaminhamento via eletrénica
poderia levar a identificacao prévia da proposta, contrariando
assim a Lei 12.232/2010 que estabelece que parte da proposta
técnica (envelope apdcrifo) deve ser julgado sem conhecimento
prévio da autoria.

Com a entrada em vigor do Decreto n2. 10.212/2023, todos os
procedimentos de contratacdes realizados na administracao
direta, autarquica e fundacional do Poder Executivo deverao ser
processados no SISLOG, todavia e em consulta a
Superintendente Central de Compras e Contratos, por meio do
processo 202419222000992, o sistema ainda nao possui
funcionalidade que permita realizar a licitacao nos moldes da
Lei Federal n.2 12.232/2010, e portanto, a licitacao sera
realizada presencialmente.

As interessadas em participar da licitacao deverao comprovar
possuir capacidade técnica, que serao explicitadas no Edital.

A contratacao serd realizada mediante contrato, podendo ser
prorrogado, com fulcro no art. 106, da Lei 14.133/2021, por ser
0os servicos de publicidade considerados de natureza
continuada.

A contratacao nao possui especificidades que impliquem na
necessidade de transferéncia de conhecimento, tecnologia e
técnicas empregadas.

Considerando as recomendacdes  voltadas para a
sustentabilidade ambiental, a Contratacao em questao é de
baixissimo impacto ambiental, e nao envolve requisitos de




praticas de sustentabilidade.

IV — LEVANTAMENTO DE MERCADO, QUE CONSISTE NA PROSPECGCAO E ANALISE
DAS ALTERNATIVAS POSSIVEIS DE SOLUCOES:

Apos

levantamento de mercado foi

identificada

inUmeras

licitacbes na modalidade concorréncia para contratacao de

servicos de publicidade,

Servicos esses

pretende aqui contratar:

iguais ao que se

Contratacdes similares feitas por outros érgaos:

CONTRATACAO CONCORRENCIA SECRETARIA DE
DE SERVICOS PUBLICA N©° ESTADO DE
DE 001/2020 COMUNICACAO
PUBLICIDADE DE GOIAS
PRESTADOS
POR 03
AGENCIAS DE
PROPAGANDA.
CONTRATACAO CONCORRENCIA ASSEMBLEIA
DE SERVICOS PUBLICA N© LEGISLATIVA DO
DE 001/2020 ESTADO DE
PUBLICIDADE GOIAS
PRESTADOS
POR 03
AGENCIAS DE
PROPAGANDA.
CONTRATACAO CONCORRENCIA CORREIOS -
DE SERVICOS PUBLICA N2 EMPRESA
DE 001/2023 BRASILEIRA DE
PUBLICIDADE CORREIOS E
PRESTADOS TELEGRAFO
POR 04
AGENCIAS DE
PROPAGANDA

A escolha pela presente contratacao se fundamenta na
disponibilidade no mercado de diversas agéncias de
propaganda com sede no Estado de Goids e em outros estados,
as quais tem plena capacidade de participar do certame,
viabilizando ampla concorréncia e de consequéncia, a




contratacao.

V - DESCRICAO DA SOLUGAO COMO UM TODO:

O objeto desta Concorréncia é a prestacao de servicos de
publicidade, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacao, a concepcao, a criacao, a
execucao interna, a intermediacao e a supervisao da execucao
externa e a distribuicao de publicidade de interesse da
Secretaria da Retomada aos veiculos e demais meios de
divulgacao, com o intuito de atender ao principio da Publicidade
e ao direito a informacao, de difundir ideias, principios,
iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral;

Também integram o objeto desta Concorréncia, como
atividades complementares, 0s servicos especializados
pertinentes:

a) a producao e a execucao técnica das pecas e ou material
criados pela agéncia contratada;

b) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacao e de geracao de conhecimento
relacionados diretamente a determinada acao publicitaria;

Cc) a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias, inclusive
sites, portais, blogues, redes sociais e demais meios de
comunicacao via internet visando a expansao dos efeitos das
mensagens e das acdes publicitarias;

VI- ESTIMATIVA DO QUANTITATIVO DO SERVICOS

Os servicos serao executados de acordo com a demanda e
necessidade da Secretaria da Retomada, obedecendo sempre
ao limite do valor do contrato.

VIl - ESTIMATIVA DE PRECO DO SERVICO:

O custo de criacao interna serd cobrado com base na Tabela de
Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de




Goias.

A CONTRATADA poderd subcontratar servicos de terceiros com
vistas a intermediacao, e fara a supervisao da execucao externa
e a distribuicao de acdes publicitarias junto a publicos de
interesse, bem como a producao e a execucao técnica de pecas,
materiais e projetos publicitarios, de midia e nao midia, criados
no ambito dos contratos, desde que tais servicos nao estejam
contemplados na Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Goias.

A veiculacao terd como referencial a Tabela de Precos dos
veiculos de comunicacao.

A proposta de precos explicitara os percentuais de descontos
sobre a Tabela de Precos do Sindicato de Propaganda do Estado
de Goias e o percentual de honorarios sobre a subcontratacao
de servicos de terceiros. A estimativa do valor do contrato é de
R$ 46.000.000,00 (quarenta e seis milhdes de reais).

VIll - JUSTIFICATIVA PARA PARCELAMENTO OU NAO DO SERVICO:

O fornecimento serd realizado de forma parcelada, com acodes
publicitarias pontuais de acordo com a necessidade da
Secretaria de Estado da Retomada;

Em razao disso, nao sera adotado o critério de cota destinada a
ME/EPP, com fulcro no art. 49, inciso Il da Lei Complementar n®
123/2006, pois os servicos nao serao individualizados por item,
nem tao pouco por lote, uma vez que os servicos de publicidade
sao contratados por estimativa, nao individualizando os servicos
a serem executados no decorrer da vigéncia do contrato.
Entende-se, portanto, que a qualificacao do prestador de servico
depende rigorosamente do atendimento as especificacoes
técnicas, dado ao volume e complexidade do objeto.

IX - CONTRATAGOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

Para a presente contratacao nao € necessaria uma contratacao
correlata ou interdependente.

X —ALINHAMENTO AO PLANEJAMENTO ESTRATEGICO E AO PLANO ANUAL DE
AQUISICOES:

A demanda alinha-se com o Planejamento Estratégico na
diretriz de buscar continuamente maior transparéncia dos atos




da administracao e a racionalizacao e otimizacao dos trabalhos
da Secretaria da Retomada, que é essencial para dar efetividade
as acdes publicitarias nas areas de Turismo e Desenvolvimento
Econdmico do Estado de Goias.

Relativamente ao Plano Anual de Aquisicoes, a demanda esta
prevista na Planilha Orcamentaria PPA 2024/2025.

XI -RESULTADOS PRETENDIDOS, EM TERMOS DE EFETIVIDADE E DE
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

A contratacdao de agéncias de propaganda tem sido comum em
todas as esferas da Administracao Publica.

A partir da estimativa de campanhas que serao realizadas
durante a execucao contratual a administracao podera solicitar
o planejamento, criacao e veiculacao de campanhas de acordo
com sua necessidade.

Os precos dos servicos (de terceiros e de veiculacao) serao os
vigentes a época da veiculacao de cada campanha.

Com base no briefing e no edital, as licitantes apresentarao sua
proposta técnica e de pregos, cujo critério de julgamento sera o
de MELHOR TECNICA.

Dessa forma a administracao contrataréa com o menor preco
apresentado dentre todos os licitantes e com a melhor técnica
apresentado, resultando em vantagem para a administracao
publica.

Xl - PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS PELA ADMINISTRACAO PREVIAMENTE A
CELEBRACAO DO CONTRATO, INCLUSIVE QUANTO A CAPACITACAO DE
SERVIDORES OU DE EMPREGADOS PARA FISCALIZACAO E GESTAO CONTRATUAL
OU ADEQUACAO DO AMBIENTE DA ORGANIZACAO

Antes da celebracao do contrato, nao foram identificadas
necessidades de capacitacao, ou de adequacao do ambiente
para execucao contratual, uma vez que 0S servicos serao
executados na sede da contratada.

Sera nomeado, através de portaria, fiscal da contratacao, para
gerir e fiscalizar a contratacao e utilizacao do material
adquirido, receber as faturas, conferir com os dados dos servicos
as serem executados, através do sistema de gerenciamento e
atestar sua conformidade, submetendo a ratificacao da Unidade




Gestora.

A Secretaria de Comunicacao do Estado de Goias podera dar
suporte em eventuais treinamentos de servidores para
fiscalizacao do contrato.

Xl - POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS E RESPECTIVAS MEDIDAS DE
TRATAMENTO

Os servicos de publicidade sao de baixissimo impacto
ambiental, ndao havendo, portanto, nenhuma providéncia mais
severa por parte da administracao no acompanhamento da
execucao contratual.

De outro lado, o servico de criacao interna sera executado na
sede da contratada, podendo a producao ser realizada em
qualquer municipio e a veiculacao dependera do planejamento
publicitario para execucao completa da campanha.

Dessa forma os impactos sao de baixa significancia,
confirmando assim o baixissimo grau de risco dessa atividade,
nao justificando qualquer tipo de posicionamento mais severo
por parte dos érgaos ambientais fiscalizadores no tocante ao
atendimento das questdes ambientais.

XIV.DA ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada
de acordo com os quesitos e subquesitos a seqguir:

Quesitos Subquesitos

Raciocinio Basico

1. Plano de | Estratégia de Comunicacao
Comunicacao Publicitaria
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de
Atendimento




3. Repertoério

4. Relatos de Solucdes
de Problemas de
Comunicacao

a) A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa,
salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com
clareza, sem emendas ou rasuras.

b) Serd apresentada em trés vias impressas distintas, sendo
duas delas destinadas ao plano de comunicacao, e outra para o
conjunto de informacdes referentes ao licitante;

c) O Plano de Comunicacao sera apresentado em duas vias
impressas, uma sem identificacao e outra com a identificacao
de sua autoria, conforme a sequir:

Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao
Identificada: para sua apresentacao, a licitante devera levar
em conta as seguintes orientacdes:

a) em caderno uUnico, orientacao retrato e com espiral preto
colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2,
ambas em branco;

c) conteddo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2,
orientacao retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do
subitem 11.2.2 do Edital;

d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na
direita, a partir das respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem
recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo
apos titulos e entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracao de paginas em fonte Arial, cor preta,
tamanho de 12 pontos, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e
11.2.3 do Edital;

i) numeracao de todas as paginas, no centro inferior, pelo
editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos;




j) sem identificacao da licitante.

As especificacdes do subitem 11.2 nao se aplicam as pecas de
gue trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e a indicacao prevista
no subitem 11.3.3.3.6 do Edital.

Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao
Publicitaria poderao ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas,
observadas as seguintes orientacoes:

a) poderao ser editados em cores;

b) os dados e informacdes deverao ser editados na fonte Arial e
poderao ter tamanho entre 08 e 12 pontos;

C) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins
do limite previsto no subitem 11.2.6, cada folha de papel A3
sera computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

Cc2) impressas na orientacao paisagem.

Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do
subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:

| - ser editados em cores;

Il -ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados
nesses documentos;

lll - ter qualquer tipo de formatacao de margem;
IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e
planilhas desse subquesito poderao ser impressas na
orientacao paisagem.

Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa
deverao ser apresentados separadamente do caderno de que
trata a alinea ‘a’ do subitem 11.2 do Edital.

Esses exemplos deverao adequar-se as dimensdes do Invélucro
n2 1, cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’
dos subitens 10.1.1.2 e 22.2.1 e no subitem 22.2.1.1 do Edital.




O Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao ldentificada nao
podera ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacao de sua autoria, antes
da abertura do Invélucro n? 2.

Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao
Publicitdria e da relacao prevista na alinea ‘a’ do subitem
11.3.3 estao limitados, no conjunto, a 08 (oito) paginas.

Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém limitacao
gquanto ao numero de paginas, mas cabe as licitantes
atentarem especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos
subitens 10.1.1.2 e 22.2.1 e no subitem 22.2.1.1 do Edital.

Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os
meios publicitarios (off-line) que nao implicam a compra de
espaco ou tempo em veiculos de divulgacao, para a
transmissdao de mensagens a publicos determinados.

Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de
indicar o Plano de Comunicacao Publicitaria e seus subquesitos.
Essas pdaginas nao serao computadas no limite de péagina
previsto no subitem 11.2.6 e devem sequir as especificacoes do
subitem 11.2, no que couber.

A licitante deverd apresentar o Plano de Comunicacao
Publicitaria com base no Briefing (Anexo 1), observadas as
seguintes orientacoes:

Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacao em que a
licitante descrevera:

a) andlise das caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do seu papel no contexto no qual se insere;

b) diagndstico relativo as necessidades de comunicacao
publicitaria identificadas;

c) compreensao do desafio e dos objetivos de comunicacao
estabelecidos no Briefing.

Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria -
apresentacao e defesa da Estratégia proposta pela licitante
para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicacao,
com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que
fundamentam a proposta de solucao publicitaria;

b) proposicao e defesa dos pontos centrais da Estratégia de




Comunicacao Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem
dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou
ferramentas de divulgacao utilizar.

Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacao da proposta de
campanha publicitaria, contemplando os seguintes conteudos:

a) relacao de todas as pecas publicitarias que a licitante julga
necessarias para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicacao estabelecidos no Briefing, com a descricao de
cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relacao prevista na
alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas para
corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha
publicitaria, observadas as condicOes estabelecidas no subitem
11.3.3.3 do Edital.

A descricao mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 esta
circunscrita a especificacao de cada peca publicitaria, a
explicitacao de sua finalidade e suas funcdes taticas na
campanha proposta.

Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero de pecas
publicitarias superior ao limite estabelecido no subitem
11.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como
exemplos, a relacdao mencionada na alinea ‘a’ do subitem
11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas
apresentadas como exemplos e outro para o restante.

Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do
subitem 11.3.3 estao limitados a 10 (dez), independentemente
do meio de divulgacao, do seu tipo ou de sua caracteristica, e
poderao ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) ‘monstro’ ou leiaute eletrénico, para o meio radio;

C) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e
internet;

d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de nao midia.

As pecas graficas poderao ser impressas em papel branco com




gramatura minima de 75gr/m2 e a maxima de 120gr/m2, em
tamanho real ou reduzido, desde que nao haja prejuizo em sua
leitura, sem limitacao de cores, com ou sem suporte ou passe-
partout, observado o disposto no subitem 11.2.4. Pecas que nao
se ajustem as dimensdes do Invélucro n? 1 poderao ser
dobradas

Na elaboracao de ‘monstro’ ou leiaute eletrénico para o meio
radio poderao ser inseridos todos os elementos de referéncia,
tais como trilha sonora, ruidos de ambientacdao, voz de
personagens e locucao.

Na elaboracao do storyboard animado ou animatic poderao ser
inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz
de personagens e locucao. Nao podendo ser inseridas imagens
em movimento.

O ‘monstro’ ou leiaute eletrénico e o storyboard animado ou
animatic deverao ser apresentados em CD, DVD ou pen drive,
executaveis em sistema operacional Windows, os quais
deverao estar acondicionados em envelope branco,
sem _marca ou identificacao, colados em papel branco
A-4,

Nessas midias de apresentacao (CD, DVD ou pen drive) nao
poderao constar informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que possibilite a identificacao da licitante, ou
de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

Os exemplos nao serao avaliados sob os critérios utilizados para
pecas finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas
a serem produzidas, independente da forma escolhida pela
licitante para a apresentacao.

Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao
Técnica, com a relacao prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3
do Edital, cada exemplo deverd trazer indicacao do tipo de
peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista,
banner internet).

Para fins de coOmputo das pecas que poderao ser apresentadas
fisicamente como exemplos, até o limite de 10 (dez pecas),
devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducdes e variacoes de formato serao consideradas como
novas pecas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera
computada no referido limite;

C) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de




anUncio para revista e jornal, banner de internet e painéis
sequenciais de midia exterior, tais como outdoor,
envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros),
sera considerada 01 (uma) peca, se o0 conjunto transmitir
mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados 01
(uma) pega;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serao considerados 02
(duas) pecas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serao considerados
02 (duas) pecas.

Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea
‘d’" do subitem 11.3.3.4, ndao podem ser inseridos videos ou
imagens em movimento.

Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia -
constituida de apresentacao e defesa das solucdes de midia e
nao midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de
Comunicacao Publicitaria proposta, contemplando:

|. estratégia de midia: proposicao e defesa dos meios e dos
recursos proprios de comunicacao da CONTRATANTE a serem
utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a
forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

ll. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por
meio da apresentacao e defesa dos critérios técnicos
considerados na selecao dos veiculos de divulgacao e na
definicao dos respectivos investimentos, dos formatos e
periodos de veiculacao, sob a forma de textos, tabelas, graficos
ou planilhas;

lll. plano de midia: composto por planilhas de programacao das
insercdes sugeridas, contendo os valores por veiculos de
divulgacao, formatos das pecas, periodos de veiculacao,
guantidade de insercdes, nomes de programas, faixas horarias,
custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informacoes que
a licitante considerar relevantes;

IV. simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia
previstos no plano de midia (para os meios em que seja
possivel a mensuracao dessas variaveis), sob a forma de textos,
tabelas, graficos ou planilhas.




Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relacao prevista
na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3, deverao estar contempladas na
Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.0O plano de midia
proposto deverd apresentar um resumo geral com informacdes
sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculacao, exposicao ou distribuicao das pecas
publicitarias;

b) as quantidades de insercdes das pecas em veiculos de
divulgacao /plataformas digitais de comunicacao;

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos
alocados em veiculos de divulgacao, separadamente por meios,
utilizando, na apuracao dos valores, os precos de tabela cheia;

d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos
alocados em plataformas digitais de comunicacao, utilizando,
na apuracao dos valores, os precos de tabela cheia ou,
inexistindo essa, 0os precos simulados pelas plataformas;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na producao e
na execucao técnica de cada peca publicitaria destinada a
veiculos de divulgacao/plataformas digitais de comunicacao;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de
cada peca ou material publicitario de nao midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao
de cada peca publicitaria de nao midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

i) as quantidades a serem produzidas de cada peca ou material
publicitario de nao midia

Nessa simulacao:

a) os precos das insercoes em veiculos de divulgacao deverao
ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacao do Aviso
de Licitacao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa
simulacao veiculos de divulgacao que nao atuem com tabela de
precos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do
art. 11 da Lei n24.680/1965;

d) deverao ser desconsiderados os honordrios e custos internos




sobre o0s bens e servicos especializados prestados por
fornecedores.

Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da
contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se refere a
alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 deverao ser os vigentes na data
de publicacao do ultimo Aviso de Licitacao.

O Plano de Comunicacao Publicitaria - Via ldentificada devera
constituir-se em copia do Plano de Comunicacao Publicitaria -
Via Nao |Identificada, sem os exemplos de pecas
publicitarias da Ideia Criativa, bem como sem as
planilhas e PIl's da Estratégia de Midia e Nao Midia com a
finalidade de proporcionar a correlacao segura de autoria,
observadas as seguintes caracteristicas:

| - ter a identificacao da licitante;
Il - ser datado;

lll - estar assinado na ultima pdagina e rubricado nas demais,
por guem detenha poderes de representacao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera
apresentar as informacbdes que constituem o quesito em
caderno especifico, orientacao retrato, com ou sem uso de
cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado
em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndao podera
apresentar informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitaria - Via Nao Identificada, que possibilite a
identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro
ne 2.

A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos,
tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros
recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) relacao nominal dos seus principais clientes a época da
licitacao, com a especificacao do inicio de atendimento de cada




um deles;

b) quantificacao e qualificacdao, sob a forma de curriculo
resumido (no minimo, nome, formacdao académica e
experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a
disposicao da execucao do contrato, discriminando-se as
respectivas dreas de atuacao;

c) infraestrutura e instalacdes da licitante que estarao a
disposicao da CONTRATANTE para a execucao do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execucao do
contrato;

e) relacao das informacdes de marketing e comunicacao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacao e controle
de midia que colocard regularmente a disposicao da
CONTRATANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Quesito 3 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os
documentos, as informacbdes e as pecas que constituem o
quesito em caderno especifico, orientacao retrato, com ou sem
uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado
em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

Os documentos, as informacbdes e as pecas mencionadas no
subitem precedente nao poderao ter informacao, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, que possibilite
a identificacao da autoria deste, antes da abertura do Invélucro
ne 2.

O Repertdrio sera constituido de pecas publicitarias concebidas
e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

A licitante deverd apresentar 06 (seis) pecas publicitarias,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de
sua veiculacao, exposicao ou distribuicao.

As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou
distribuidas a partir de 01/01/2019.

As pecas eletrbnicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen
drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo
integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser
apresentadas soltas.

As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico




previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas. Em todos
0S casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das
pecas e indicadas suas dimensdes originais.

Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato,
dobradas ou nao.

Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha
técnica com a indicacao sucinta do problema que se prop6s a
resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo,
data de producao, periodo de veiculacdao, exposicao ou
distribuicao e, no caso de veiculacao, mencao de pelo menos
um veiculo que divulgou a peca.

As pecas publicitarias nao podem referir-se a trabalhos
solicitados ou aprovados pela CONTRATANTE, no ambito de
seus contratos com agéncia de propaganda.

Quesito 4 - Relatos de Solucoes de Problemas de
Comunicacao: a licitante deverd apresentar os documentos,
as informacdes e as pecas que constituem o quesito em
caderno especifico, orientacao retrato, com ou sem uso de
cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e
assinado na Ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Os documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no
subitem precedente nao poderao ter informacao, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, que possibilite
a identificacao da autoria deste, antes da abertura do Invélucro
ne 2.

A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solucoes de
Problemas de Comunicacao, cada um com o maximo de
O04(quatro) paginas, em que serao descritas solucoes
publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus
clientes, na superacao de desafios de comunicacao. Cada
Relato:

| - deverd ser elaborado pela licitante, em papel que a
identifique;

Il - deverd contemplar nome, cargo ou funcao e assinatura de
funcionario da licitante responsavel por sua elaboracao;

Il - ndo pode referir-se a acdes publicitarias solicitadas ou




aprovadas pela CONTRATANTE, no ambito de seus contratos
com agéncia de propaganda;

IV - devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente,
de forma a atestar sua autenticidade.

A validacao deverad ser feita em documento apartado dos
relatos, o qual nao entrard no cOmputo do nimero de pagina de
que trata o subitem 11.10 do edital. No documento de
validacao constara, além do ateste dos relatos, o
numero do contrato, nome ou titulo da campanha, o
nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu
cargo/funcao e sua assinatura.

Os Relatos de que trata o subitem 11.10 do edital devem ter
sido implementados a partir de 01/01/20109.

E permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas publicitarias,
independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou
caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as
seguintes regras:

| - as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou
pen drive, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9
do edital ou ser apresentadas soltas;

Il - as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico
previsto no subitem 11.9 do edital , em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado,
dobradas ou nao. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensoes
originais;

lll - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada
ficha técnica com a indicacao sucinta do problema que
se propos a resolver.

A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade
de pecas estabelecida no subitem 11.10.3 devera
compor o limite de paginas estabelecido no subitem
11.10 do edital para descricao do Relato.

XV — DO CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA




As propostas técnicas serao julgadas por uma subcomissao técnica
composta por 03 (trés) membros, sendo dois com vinculo com a
administracao e 01 (um) sem vinculo.

Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em
cada quesito ou subquesito, atribuindo-lhe pontuacao
individualizada para cada subquesito:

Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitdria

Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e
especificidades da CONTRATANTE e do contexto de sua atuacao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
apresentados, relativos as necessidades de comunicacao publicitaria
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de
comunicacao a ser superado pela CONTRATANTE e no entendimento
dos objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequacao do partido tematico e do conceito a natureza e as
atividades da CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos
de comunicacao;

b) a consisténcia da argumentacao em defesa do partido tematico e
do conceito;

c) as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a
comunicacao publicitaria da CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicacao Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a
CONTRATANTE, o desafio e o0s objetivos de comunicacao
estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacao Publicitaria,




considerada a verba referencial para investimento.

Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacao
Publicitaria;
b) a pertinéncia da solucao criativa com a natureza do

CONTRATANTE, com o desafio e com os objetivos de comunicacao
estabelecidos no Briefing;

c) a adequacao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com o0s meios e
veiculos de divulgacao a que se destinam;

e) a originalidade da solucao criativa e a multiplicidade de
interpretacoes favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisao das mensagens e a adequacao da linguagem
com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos,
com base na verba referencial para investimento.

Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequacao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da acao publicitaria, com a verba referencial, o
desafio e 0s objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

b) a adequacao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da acao publicitaria, com a verba referencial para
investimento, o desafio e 0os objetivos de comunicacao estabelecidos
no Briefing;

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da
estratégia, da tatica e do plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacao dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;

e) e) a adequacao da proposta no uso dos recursos proprios de

comunicacao da CONTRATANTE e seu alinhamento com a Estratégia
de Midia e Nao Midia;

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacao da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulacao dos
parametros de cobertura e frequéncia.




Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicao dos clientes, como anunciantes publicitarios,
e o0 periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequacao das quantificacdes e qualificacdes
desses profissionais as necessidades de comunicacao publicitaria da
CONTRATANTE;

c) a adequacao da infraestrutura e das instalacbes que estarao a
disposicao da CONTRATANTE na execucao do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre a
CONTRATANTE e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informacdes de marketing e
comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacao e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposicao da CONTRATANTE.

Quesito 3 - Repertdrio

a) a originalidade da solucao criativa e sua adequacao a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicacao;

b) a clareza e precisao das mensagens e a adequacao da linguagem
as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

c) a qualidade da producao, da execucao e do acabamento das
pecas.

Quesito 4 - Relatos de Solucoes de Problemas de
Comunicacao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposicao da solucao publicitaria;

b) a demonstracao de que a solucao publicitaria contribuiu para o
alcance dos objetivos de comunicacao do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicacao apresentado no
Relato e a relevancia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento légico da exposicao do Relato pela licitante.

A pontuacao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e serd
apurada segundo a metodologia a seqguir.




Para estabelecimento da pontuacao de cada quesito e subquesito, a
Subcomissao Técnica realizaréa um exame comparativo entre as
propostas apresentadas pelas licitantes e a gradacao das
pontuacdes atribuidas refletird& o maior ou menor grau de
adequacao de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico
estabelecidos no item 12 do Edital.

Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os
seguintes pontos:

PONTUACAO
QUESITOS MAXIMA
1. Plano de Comunicacao Publicitaria 70 pontos
|. Raciocinio Basico 10 pontos
Il. Estratégia de 25 pontos
Comunicacao Publicitaria
SUBQUESITOS
[Il. Ideia Criativa 25 pontos
IV. Estratégia de Midia e Nao 10 pontos
Midia

2. Capacidade de Atendimento 10 pontos
3. Repertério 10 pontos
4. Relatos de Solucdes de Problemas de 10 pontos

Comunicacao

PONTUACAO TOTAL 100%

Se a licitante nao observar as quantidades estabelecidas nos
subitens 11.8.1 e 11.10 para apresentacao do Repertério e dos
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao, sua pontuacao
maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela
apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a
aplicacao de regra de trés simples, em relacao as respectivas
pontuacdes maximas previstas no subitem 12.3.2 do Edital.

A pontuacao de cada quesito correspondera a média aritmética dos
pontos atribuidos por cada membro da Subcomissao Técnica,
considerando-se 01 (uma) casa decimal.




A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um
quesito ou subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a
menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacao
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuacdes atribuidas, em conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apds a reavaliacao do
quesito ou subquesito, os membros da Subcomissao Técnica,
autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverao registrar
em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao
quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os
membros da Subcomissao e passara a compor o processo desta
licitacao.

A pontuacao final da Proposta Técnica de cada licitante
correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de
Comunicacao Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertorio;
e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao.

Serao consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento
da Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem maiores
pontuacodes, observado o disposto no subitem 12.5 do Edital.

Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer
uma das situacoes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informacao, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possiblite a identificacao da autoria do
Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao ldentificada, antes da
abertura do Invélucro n? 2;

b) ndo alcancar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

c) obtiver pontuacao zero em qualqguer um dos quesitos ou
subquesitos.

Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nao atender as
demais exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade da
ocorréncia, observado o disposto no subitem 19.4 do Edital.

Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das
licitantes mais bem classificadas no julgamento da Proposta
Técnica, serao assim consideradas as licitantes que obtiverem as
maiores pontuacdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de
Comunicacao Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertdrio e
Relato de Solucdes de Problemas de Comunicacao.

Persistindo o empate, a decisao serd feita por sorteio, a ser realizado




na prépria sessao prevista no subitem 22.3 ou em ato publico
marcado pela Comissao ou Especial de Contratacao, cuja data sera
divulgada na forma do item 21 e para o qual serao convidadas todas
as licitantes.

XVI- DA PROPOSTA DE PRECOS

A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de
acordo com o Modelo de Proposta de Precos que constitui o
Anexo lll e apresentada em caderno Unico, em papel que a
identifigue, com suas paginas numeradas sequencialmente,
sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e
rubricada nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado

Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sao os
integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Precos, cujo modelo
constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos do, Art. 36 e
37 da Lei 14.133/2021 nao serao aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 50% (cinquenta por cento)
a ser concedido a Secretaria da Retomada, sobre os custos
internos dos servicos executados pela licitante, baseados na
tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda de Goids, referentes a peca e ou material cuja
distribuicdo nao l|he proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do artigo
11 da Lei Federal n? 4.680/1965, com excecao do servico de
criacao, para o qual o desconto sera de 100% (cem por
cento);

b) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento),
incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos
especializados  prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisao da licitante, referentes a producao
€ a execucao técnica de peca e ou material cuja distribuicao
nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei Federal
n2 4.680/1965;

c) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento),
incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos
especializados  prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisao da licitante, referentes:




|. ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacao e de geracao de conhecimento
pertinentes ao objeto do contrato.

Il. @ renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na
reutilizacao de peca ou material publicitario, exclusivamente
quando a sua distribuicao/veiculacao nao lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n24.680/1965;

lll. a reimpressao de pecas publicitarias.

d) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento),
incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos
especializados  prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisao da licitante, referentes a criacao, a
implementacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das acdes publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias, cuja distribuicao nao |he proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n24.680/1965.

O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 120
(cento e vinte) dias corridos, contados de sua apresentacao.

Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no
subitem 14.3 ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua
proposta expirado na sessao de abertura dos invélucros com as
Propostas de Precos, a Comissao Especial de Contratacao
realizard com ela diligéncia nos termos do §2°2 do art. 59 da Lei
n? 14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.

A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade
expirado na abertura dos involucros com as Proposta de Precos
ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

XVII- REMUNERAGCAO E PAGAMENTO

A remuneracao das agéncias serao de acordo com 0sS
percentuais de desconto sobre os custos internos, tendo como
parametro a Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda
de Goias e os percentuais de honorarios sobre os servicos de
terceiros, constante do item XVI - DA PROPOSTA DE PRECOS,
0s quais farao parte da sua proposta de precos.

As agéncias terao ainda direito ao desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicacao pela criagao,




execucao e distribuicao da publicidade, nos termos do Art. 11
da Lei 4.680/65 e com o art. 72 do Regulamento para Execucao
da Lei n? 4.680, aprovado pelo Decreto n® 57.690/1966 e art 19
da Lei 12.232/2010 sobre o preco da veiculacao negociado.

As agéncias deverao reverter a favor da contratante em forma
de desconto, o equivalente a 25% da comissao de agéncia a
que tem direito.

Os pagamentos serao realizados em até 30 (trinta) dias apés a
entrega da nota fiscal com toda a documentacao de
comprovacao da execucao dos servicos (criacao, producao e
veiculacao)

XVIIl - DA JUSTIFICATIVA DA AUSENCIA DO TERMO DE REFERENCIA

O Art. 62, no caput e em seu inciso Il da Lei 12.232/2010,
dispensa a elaboracao do Termo de Referéncia para a
contratacao dos servicos de publicidade. Vejamos:

Art. 60 A elaboracéo do instrumento convocatorio das licitacbées previstas nesta Lei
obedecera as exigéncias do art. 40 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, com
excegdo das previstas nos incisos | e Il do seu § 20, e as seguintes:

)
Il - as informacées suficientes para que os interessados elaborem propostas
serao estabelecidas em um briefing, de forma precisa, clara e objetiva;

Como ja mencionado acima, o artigo 62 da Lei 12.232/2010
dispensa, nos processos licitatérios para contratacao de
servicos de publicidade, o Projeto Basico (Termo de Referéncia)
e orcamentos em planilha.

Importante ressaltar que o Projeto Basico é substituido pelo
Briefing, conforme inciso Il do art. 62 da Lei 12.232/2010, o
qual orienta as interessadas como elaborar e apresentar a
proposta técnica.

Em relacao aos precos, nao se contrata servicos de publicidade
com base em menor preco, mas mediante apresentacao de
desconto e percentual de honorarios sobre servicos de terceiros
que a agéncia ira cobrar quando da execucao dos servicos,
desconto em que os percentuais foram estabelecidos o limite
minimo e maximo permitidos.




Dessa forma, em todos os editais de publicidade nao se tem
conhecimento da existéncia de termo de referéncia na referida
contratacao, sendo o briefing, substituto do mesmo.

XIX — REQUISITOS DA CONTRATACAO:

1. Natureza da Contratacao: Comum, Servicos de Publicidade
2. Quantidade de Contratadas - 03 (trés)

3. Duracao do Contrato: 01 (um) ano, podendo ser prorrogado
em até 05 (cinco) anos, nos termos do art. 106 da Lei
14.133/2021.

4. Sustentabilidade: Nao se aplica.
5. Transicao Contratual: Nao se aplica.

6. Relevancia dos Requisitos Estipulados: A especificacao dos
servicos encontra-se em consonancia com a Lei 12.232/2010, e
ainda com as Normas Padrao da Atividade Publicitaria.

7. Para a execucao dos servicos e a selecao interna de que trata
o art. 22, § 42, da Lei n? 12.232/2010, a CONTRATANTE utilizara
procedimento de selecao interna entre as agéncias, cuja
metodologia consta da portaria n? 51/2019 da SECOM -
Secretaria de Comunicacao do Estado de Goids, que
estabeleceu o procedimento de selecao interna.

XX - DECLARACAO DE VIABILIDADE DA CONTRATACAO

Esta Comunicacdo Setorial declara VIAVEL esta contratacdo,
com base neste Estudo Técnico Preliminar, uma vez que a forma
escolhida possibilita a ampla competitividade e satisfaz as
necessidades da Administracao, e ainda permitira a contratacao
das agéncias que apresentar a melhor técnica, operando com o
menor apresentado dentre todas as licitantes que participarao
do certame.




NUbia L6bo Morais
Integrante Requisitante

GOIANIA - GO, aos 05 dias do més de setembro de 2024.
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