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1 APRESENTACAO

A Goias Turismo - Agéncia Estadual de Turismo, érgao oficial do estado de Goias,
tem como objetivo executar a politica estadual de Turismo, compreendendo o
fomento do turismo e a consolidacdo dos destinos turisticos goianos no mercado
estadual e nacional e promové-los internacionalmente.

1.1 Diretoria de Desenvolvimento de Pesquisa Turistica e Eventos

A equipe técnica da Diretoria de Desenvolvimento de Pesquisa Turistica e Eventos &
formada por um Diretor, um Gerente, técnicos especialistas em Turismo e Estatistica
e estagiarios das areas de turismo, economia e design. O objetivo da equipe
multidisciplinar da Diretoria é desenvolver um trabalho amplo para a alimentacao de
um banco de dados, colaborando para o desenvolvimento de um Turismo planejado
a partir de dados da cadeia produtiva dos servi¢os turisticos no Estado de Goias.
Todos os trabalhos realizados pela Diretoria e seus parceiros sdo disponibilizados
no Observatorio do Turismo do Estado de Goias
(https://goias.gov.br/observatoriodoturismo/).

1.2 Carnaval Piren6polis 2018

O evento aconteceu nas ruas da cidade de Pirendpolis entre os dias 10 e 12 de
Fevereiro. E esse ano o que ndo faltou foram dicas e opc¢bes para curtir o Carnaval
em Pirendpolis. A festa comecou no periodo noturno, e durante o dia teve varias
opcbBes de onde ir, afinal o que ndo falta na cidade sdo atrativos, cachoeiras e
lugares histéricos para conhecer. A seguir a programacao dos blocos de rua:

10/02 — Sabado

Bloco Catolé

Horéario — 20 horas
Rota — Concentracdo na Rua Aurora, desce pela Rua do Lazer, sobe a Rua do
Rosério até a praca central.

Bloco Mirim Santos (Tilapatur)

Horario — 23 horas
Rota — Concentragcéo no Largo da Matriz, desce a Rua do Rosario, sobe a rua do

lazer, contorna pela Rua Rui Barbosa, desce pela rua do IPHAN e dispersa na Beira
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Rio.
11/02 — Domingo

Bloco Aléafia

Horéario — 17 horas
Rota — Concentracéo no Largo do Bonfim desce a Rua Aurora passa pela Praca do
Coreto e dispersa na Beira Rio.

Bloco Zé Pereira

Horério — 19 horas
Rota — Concentracdo no Largo do Bonfim, desce a Rua Aurora, sobe a Rua do
Lazer, passa pela Praca do Coreto e dispersa na Beira Rio.

Bloco Catolé

Horéario — 21 horas
Rota — Concentracédo na Rua Aurora, desce pela Rua do Lazer, sobe a Rua do
Rosario até a pracga central.
12/02 — Segunda

Bloco Zé Pereira

Horéario — 19 horas
Rota — Concentracdo no Largo do Bonfim, desce a Rua Aurora, sobe a Rua do
Lazer, passa pela Praca do Coreto e dispersa na Beira Rio.

Bloco Mirim Santos (Tilapatur)

Horéario — 23 horas
Rota — Concentracdo no Largo da Matriz, desce a Rua do Rosario, sobe a rua do
lazer, contorna pela Rua Rui Barbosa, desce pela rua do IPHAN e dispersa na Beira
Rio.

Os turistas e visitantes também contaram com programacdes extras nos bares da

cidade.
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2 METODOLOGIA

2.1 Descricao da Pesquisa

A pesquisa foi solicitada pela Prefeitura Municipal de Pirendpolis através da
Secretaria de Turismo e Desenvolvimento Econbmico
e tem com o objetivo conhecer o perfil da demanda, caracterizacdo e
dimensionamento do perfil do turista no periodo de alta temporada em Pirendpolis, o
Observatorio do Turismo, realizou a pesquisa, nos dias 10, 11 e 12 de Fevereiro de
2018 no municipio de Pirendpolis em diversos pontos da cidade conforme
programacao descrita no item 1.2. Os formularios foram aplicados utilizando-se o
formato impresso com perguntas abertas e fechadas. Para a Tabulagdo quantitativa
foi utilizado o sistema de formularios do Google Drive. Os dados foram exportados
para o Excel e analisados para gerar este relatorio técnico. A avaliacdo qualitativa
das respostas abertas foi feita pela ferramenta Wordclouds - trata-se de "nuvens de
palavras" construidas a partir do texto com as respostas dos respondentes. De
acordo com a Prefeitura de Pirendpolis o publico do evento foi de aproximadamente
20.000 pessoas. Foram entrevistados 501 participantes do Carnaval (populagéo)
(amostra: 501 e 2,5 % da populacdo). De acordo com essa amostra temos um erro
de 4,41% em relacdo a amostra.

3 DESTAQUES DA PESQUISA

52,6% dos respondentes sédo do género masculino.

Média de renda dos respondentes: R$ 5.624,41.

Gasto médio do turista durante a viagem R$ 254,01.

94,45% dos respondentes séo turistas e 4,03% excursionistas.

48,1% dos respondentes residem na cidade de Goiania.

52,5% dos turistas se hospedaram na casa de amigos ou parentes.

A média do niumero de pernoites dos turistas foi de 3,35 noites.

71,8% dos respondentes souberam do evento através de amigos e parentes.
39,3% dos respondentes participam do evento pela primeira vez.

74,3% dos respondentes utilizaram veiculo préprio para chegar ao evento.
Nota média da opinido do evento foi de 3,07 (As notas da avaliacdo variam
entre 1 e 5 e nesse a média ficou entre os conceitos Bom e Muito bom).

4 RESULTADOS DAS ENTREVISTAS COM TURISTAS
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Perfil do Entrevistado

Tabela 1: Pais de origem

Respondentes %
Brasil 390 98,2%
Italia 2 0,5%
Franca 2 0,5%
Canada 1 0,3%
Espanha 1 0,3%
Outro 1 0,3%
Total 397 100,0%
Tabela 2: Estado de origem

Respondentes %
GO 290 73,0%
DF 78 19,6%
MG 4 1,0%
MT 3 0,8%
BA 2 0,5%
RJ 2 0,5%
SP 1 0,3%
TO 1 0,3%
N&o se Aplica (Obs.: Turistas
gue moram em paises que 6 1,5%
nao possuem estados)
N&o Responderam 10 2,5%
Total 397 100,0%
Tabela 3: Cidade de origem

Respondentes %
Goiania 191 48,1%
Brasilia 73 18,4%
Anapolis 16 4,0%
Itaberai 10 2,5%
Cidade de Goias 6 1,5%
Inhumas 5 1,3%
Jussara 4 1,0%
Trindade 4 1,0%
Mossamedes 4 1,0%
Barra do Gargas 3 0,8%
Sobradinho 2 0,5%
Rio Verde 2 0,5%
Uberaba 2 0,5%
Jatai 2 0,5%
Faina 2 0,5%
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Araguapaz 2 0,5%
Itapuranga 2 0,5%
Rialma 1 0,3%
Sumaré 1 0,3%
Sanclerlandia 1 0,3%
Itaguari 1 0,3%
Uberlandia 1 0,3%
Itaguaru 1 0,3%
Goianésia 1 0,3%
Itapirapua 1 0,3%
Séo Luis de Montes Belos 1 0,3%
Abadia de Goias 1 0,3%
Goianira 1 0,3%
Jaragua 1 0,3%
Piracanjuba 1 0,3%
Cataldo 1 0,3%
Rio de Janeiro 1 0,3%
Aruana 1 0,3%
Salvador 1 0,3%
Crixas 1 0,3%
Santo Anténio do Descoberto 1 0,3%
Mozarlandia 1 0,3%
Bela Vista de Goias 1 0,3%
Aparecida de Goiania 1 0,3%
Taguatinga 1 0,3%
Niteroi 1 0,3%
Anicuns 1 0,3%
Fazenda Nova 1 0,3%
Caldas Novas 1 0,3%
Palmas 1 0,3%
N&o Responderam 39 9,8%
Total 397 100,0%
Tabela 4: Estado e Cidade

Respondente Respondente

Estado/Cidade S Estado/Cidade S
GO 290 Aruana 1
Goiania 191 Itapirapua 1
Anépolis 16 Itaguari 1
Itaberai 10 Itaguaru 1
Cidade de Goias 6 N&o Responderam 19
Inhumas 5 DF 78
Jussara 4 Brasilia 73
Mossamedes 4 Sobradinho 2
Trindade 4 Taguatinga 1
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Tabela 5: Género

Masculino
Feminino
Total

Total Geral 397

Respondentes
205
192
397

%
52,6%
49,2%

100,0%
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Jatai 2 Nao Responderam 2
Itapuranga 2 MG 4
Rio Verde 2 Uberaba 2
Faina 2 Uberlandia 1
Araguapaz 2 N&o Respondeu 1
Rialma 1 MT 3
Cataléao 1 Barra do Gargas 3
Fazenda Nova 1 BA 2
Goianira 1 Salvador 1
Aparecida de Goiania 1 N&o Respondeu 1
Bela Vista de Goias 1 RJ 2
Anicuns 1 Rio de Janeiro 1
Abadia de Goias 1 Niteroi 1
Caldas Novas 1 TO 1
Sao Luis de Montes Belos 1 Palmas 1
Mozarlandia 1 SP 1
Sanclerlandia 1 Sumaré 1
Piracanjuba 1 N&o Responderam 10
Santo Antonio do 1 N&o Responderam 10
Descoberto

N&o se Aplica
Goianésia 1 (Ops.: Turista}s gue moram em 6

paises que nao possuem

estados)
Crixas 1 N&o Responderam 6
Jaragua 1

Diretoria de Pesquisas Turisticas

observatoriodoturismo.go@gmail.com

https://goias.gov.br/observatoriodoturismo/



-~ \/

¥ Q
OBSERVATORIO
oo TURISMO

FETATIN T ROWS

PESQUISA DE DEMANDA TURISTICA DO CARNAVAL 2011

DA CIDADE DE GOIAS

3.%.9!55

Gréfico 1: Género
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Tabela 6: Faixa etaria dos respondentes
Respondentes %
18 ou 19 anos 52 13,1%
20 a 24 anos 135 34,0%
25 a 34 anos 98 24, 7%
35 a 44 anos 44 11,1%
45 a 59 anos 55 13,9%
60 anos ou mais 13 3,3%
Total 397 100,0%
Média 30,99
Grafico 2: Faixa etaria dos respondentes
40%
o 34,0%
30%
25% %
20% :
15% 13,1% TR 13,9%
rr ,170 %
10% // —
0% % SRR
18 ou 19 anos 20 a 24 anos 25a 34 anos 35a44anos 45 a 59 anos 60 anos ou mais

Diretoria de Pesquisas Turisticas

observatoriodoturismo.go@gmail.com

https://goias.gov.br/observatoriodoturismo/



/\/"’@"

PESQUISA DE DEMANDA TURISTICA DO CARNAVAL 2011 CQ
Sechanaea DA CIDADE DE GOIAS 9
£C psid GOIAs
Tabela 7: Renda Mensal Familiar
Respondentes %

la2sSM 86 21,7%
3a4sM 137 34,5%
5a 10 SM 88 22,2%
10a 15 SM 26 6,5%
15a20 SM 11 2,8%
Mais de 20 SM 16 4,0%
N&o Respondeu 33 8,3%
Total 397 100,0%
Média R$ 5.624,41
Gréfico 3: Renda Mensal Individual
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Tabela 8: Escolaridade
Respondentes %

Até o Ensino Fundamental 9 2,3%
Ensino Médio 136 34,3%
Ensino Superior Incompleto 5 1,3%
Ensino Superior 200 50,4%
Pé6s-Graduado 47 11,8%
Total 397 100,0%
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Gréfico 8: Escolaridade
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Tabela 9: Profissdo dos respondentes
Respondentes %
Estudante 78 19,6%
Advogado (a) 20 5,0%
Funcionario (a) Publico (a) 17 4,3%
Empresario (a) 16 4,0%
Comerciante 14 3,5%
Vendedor (a) 14 3,5%
Professor (a) 12 3,0%
Aposentado (a) 7 1,8%
Auténomo (a) 6 1,5%
Secretaria 5 1,3%
Administrador (a) 5 1,3%
Garcom 4 1,0%
Do Lar 3 0,8%
Recepcionista 3 0,8%
Médico (a) 3 0,8%
Jornalista 3 0,8%
Auxiliar de Enfermagem 2 0,5%
Policial 2 0,5%
Trabalha no Carnaval 2 0,5%
Gerente 2 0,5%
Dentista 2 0,5%
Eletricista 2 0,5%
Coordenador Administrativo 2 0,5%
Auxiliar de Producgéo 2 0,5%
Cabeleireira 2 0,5%
Auxiliar Administrativo 2 0,5%
Fotografo (a) 2 0,5%
Pedreiro 1 0,3%
Tradutor 1 0,3%

Diretoria de Pesquisas Turisticas observatoriodoturismo.go@gmail.com  https://goias.gov.br/observatoriodoturismo/
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Quimico Industrial 1 0,3%
Balconista 1 0,3%
Empregada 1 0,3%
Porteiro da Escola 1 0,3%
Bancério 1 0,3%
$§I(zan(!g?nﬁrr?icagc")es L e
Empresario e Comerciante 1 0,3%
Motoboy 1 0,3%
Empresario Individual 1 0,3%
Operario 1 0,3%
Enfermeira 1 0,3%
Policial Civil 1 0,3%
Engenheira Civil 1 0,3%
Costureiro 1 0,3%
Analista de Sistema 1 0,3%
Assistente de Vendas 1 0,3%
Farmacéutico 1 0,3%
Trabalha no Bar 1 0,3%
Call Center 1 0,3%
Auxiliar Juridica 1 0,3%
Frentista 1 0,3%
Motorista 1 0,3%
Artesa e cozinheira 1 0,3%
Contador 1 0,3%
Comerciaria 1 0,3%
Peao de Fazenda 1 0,3%
Construcéo Civil 1 0,3%
Artesdo 1 0,3%
Gerente de Loja 1 0,3%
Policial Militar 1 0,3%
Historiador 1 0,3%
Produtor Multimidia 1 0,3%
Consultora de Vendas 1 0,3%
Promotor 1 0,3%
Lanchonete 1 0,3%
Cozinheiro 1 0,3%
Lazer 1 0,3%
Técnico em Informéatica 1 0,3%
Mecéanico 1 0,3%
Trabalha na Celg 1 0,3%
Contabilista 1 0,3%
Desempregado 1 0,3%
Microempresario 1 0,3%
Diretor Administrativo 1 0,3%
Modelo fotografico 1 0,3%
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Moto taxi 1 0,3%
Nao Possui 1 0,3%
NR 116 29,2%
Total 397 100,0%
Caracteristicas da Viagem
Tabela 10: E a primeira vez que vem a Cidade de Goias?
Respondentes %
Néao 294 75,2%
Sim 97 24,8%
Total 391 100,0%

Tabela 11: Se ndo, quantas vezes ja esteve em Cidade de Goias (incluindo esta vez)?

2 a 4 vezes
5a7vezes

8 a 10 vezes
Mais de 10 vezes
Total

Respondentes
140
33
17
104
294

%
47,6%
11,2%

5,8%
35,4%
100,0%

Grafico 8: Quantidade de vezes que esteve em Cidade de Goias (incluindo esta vez)
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Tabela 10: E a primeira vez que visita o evento?

Nao
Sim
Total

Respondentes
241
156
397

%
60,7%
39,3%

100,0%
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Tabela 11: Se ndo, quantas vezes ja esteve no evento?

1vez

2 vezes

3 vezes

4 vezes

5 vezes

6 vezes

7 vezes

8 vezes

9 vezes

10 vezes

Mais de 10 vezes
Varias vezes

N&o Responderam
Total

Respondentes
5
44
44
20
16
10
3
5
1
4
13
10
66
241

Tabela 12: Como ficou sabendo do evento?

Amigos/Parentes
Internet

TV

Jornal/Revista
Revista de Turismo
Agéncia de Turismo
Folder

Guia Turistico
Tradicéo

Fama do carnaval
Outro

Total

Respondentes
285
53

%
2,1%
18,3%
18,3%
8,3%
6,6%
4,1%
1,2%
2,1%
0,4%
1,7%
5,4%
4,1%
27,4%
100,0%

%
71,8%
13,4%

4,5%
3,8%
1,8%
1,0%
0,8%
0,5%
0,3%
0,3%
2,0%
100,0%

Tabela 13: Qual foi 0 seu principal interesse em vir para Cidade de Goias?

Lazer
Parentes/Amigos
Carnaval
Historia/Cultural
Negocios

Diversao

Passagem pela cidade
Conhecer a cidade
Outro

Total

Respondentes
296
43

%
74,6%
10,8%

6,3%
4,8%
2,0%
0,5%
0,3%
0,3%
0,5%
100,0%
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Tabela 14: Caracteristica do grupo
Respondentes %

Amigos 173 43,6%
S6 Conjuge 63 15,9%
Conjuge e Filhos 62 15,6%
Sozinho 50 12,6%
Outros Parentes 27 6,8%
Em grupo (Pacote/Viagem 7 1.8%
Organizada)
Filhos 7 1,8%
Mae e irma 1 0,3%
Outro 7 1,8%
Total 397 100,0%
Tabela 16: Pernoitou na cidade?

Respondentes %
Sim 375 95,9%
N&o 16 4,1%
Total 391 100,0%
Tabela 17: Se sim, onde Pernoitou?

Respondentes %
Casa de Amigos/Parentes 197 52,5%
Pousada 58 15,5%
Hotel 49 13,1%
Imével Aluguel 32 8,5%
Imével Préprio 17 4,5%
Camping 12 3,2%
Albergue 1 0,3%
Hotel Fazenda 1 0,3%
No carro 1 0,3%
N&o Respondeu 7 1,9%
Total 375 100,0%
Tabela 17: Nome do Meio de Hospedagem

Respondentes %
Pousada do Sol 9 7,4%
Hotel Vila Boa 8 6,6%
Pousada do Ipé 5 4.1%
Pousada do Carioca 4 3,3%
Casa da Ponte Hotel 4 3,3%
Pousada Dona Sinha 3 2,5%
Hotel Raios do Sol 3 2,5%

Diretoria de Pesquisas Turisticas
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Hotel Atlanta 3 2,5%
Pousada Buriti 3 2,5%
Pousada Vové Du 2 1,7%
Pousada Chacara da Dinda 2 1,7%
Hotel Serrano 1 0,8%
Pousada Lua 1 0,8%
Hotel Colonial 1 0,8%
Hotel Fazenda Manduzanzan 1 0,8%
Pousada Vovoé Jura 1 0,8%
Balr]egrlo e Clube Santo 1 0.8%
Antonio
Pousada Andancas 1 0,8%
N&o Responderam 68 56,2%
Total 121 100,0%
Tabela 18: Niumero de Pernoites

Respondentes %
1 pernoite 24 6,4%
2 pernoites 78 20,8%
3 pernoites 109 29,1%
4 pernoites 86 22,9%
5 pernoites 45 12,0%
6 pernoites 7 1,9%
7 pernoites 5 1,3%
8 pernoites 1 0,3%
30 pernoites 1 0,3%
N&o Responderam 19 5,1%
Total 375 100,0%
Média 3,35
Tabela 17: Se ndo pernoitou, guantas horas passou no evento?
Respondentes %

4 horas 1 6,3%
6 horas 1 6,3%
8 horas 1 6,3%
9 horas 1 6,3%
10 horas 1 6,3%
15 horas 1 6,3%
NR 10 62,5%
Total 16 100,0%
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Tabela 19: Meio de Transporte utilizado para chegar ao evento

Respondentes %

Automovel Proprio 295 74,3%
Onibus de Linha 49 12,3%
Onipus Nan 17 4,3%
Turismo/Excursao

Moto 16 4,0%
Avido 11 2,8%
Onibus/Van Fretado 5 1,3%
Carro 2 0,5%
Taxi 1 0,3%
Carona 1 0,3%
Total 397 100,0%

Tabela 20: Viagem organizada por agéncia de turismo?

Respondentes %
Nao 369 94,4%
Sim 22 5,6%
Total 391 100,0%

Gréfico 20: Viagem organizada por agéncia de turismo?

Gastos

Tabela 20: Gasto médio por pessoa dos participantes do evento

Total Gasto Pessoas Incluidas Média
Pacote Turistico R$ 19.745,00 49 R$ 402,96
Transporte R$ 38.857,50 692 R$ 56,15
Hospedagem R$ 43.786,00 392 R$ 111,70
Taxas de Entrada R$ 2.567,00 146 R$ 17,58
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Compras R$ 27.613,80 561 R$ 49,22
Alimentacao e
Bebidas R$ 53.189,50 700 R$ 75,99
Outros R$ 3.310,80 115 R$ 28,79
Total R$ 199.904,60 787 R$ 254,01

Obs: O valor 787 é o total de pessoas incluidas em todos os gastos. No que se refere a média geral dos gastos o
calculo foi feito da seguinte forma: Total dos gastos + pelo nimero total de pessoas incluidas.

Avaliacdes

Tabela 21: Avaliacdo da infraestrutura e servi¢os publicos do evento

: Regula Muito Excelent Nota
Ruim Bom 1
bom e Média
Acesso gos Restaurantes e 4.55% 2955% 48,18 14,55 3.18% 282
credenciados no evento % %

Estacionamento 3‘:'%01 26,94% 3%)030 6,06% 2,69% 2,16
lluminago do Evento 816% 2500% /% 1299 42106 280
. 26,33 or 29,79 10,11 0
Informagéo do Evento % 31,91% % % 1,86% 2,29
Latdes de Lixo 3%}079 27,44% 2‘})}054 7,65%  1,58% 2,06

. 13,19 o. 3852 15,04 0
Limpeza do Evento % 29,02% % % 4,22% 2,68
Sanitarios Publicos 4%}35 29,33% 210}023 4,47% 1,12% 1,90

41,55 19,03
[ 0, ! ! 0

Seguranca 6,97% 23,86% % % 8,58% 2,98
Tempo de atendimento nos 8.98% 35,55% 37,50 14,84 3.13% 268
restaurantes % %
Tendas e Estandes do evento 170}079 32,02% 3%)053 8,70% 1,98% 2,45
Nota Média Geral 2,48
Obs. As notas da avaliagdo variam entre 1 e 5, sendo: (1) Ruim, (2) Regular, (3) Bom, (4) Muito Bom e (5)

Excelente.
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Gréfico 5: Avaliacdo da infraestrutura e servicos publicos do evento
Acesso aos Restaurantes e
credenciados no evento

Tendas e Estandes do evento Estacionamento

Tempo de atendimento nos
restaurantes

lluminacgdo do Evento

Seguranga Informagdo do Evento

Sanitarios Publicos LatGes de Lixo

Limpeza do Evento

Tabela 21: Avaliacdo da organizacdo do evento

Ruim Regular Bom Muito Excelente  Total
Bom
Programacéo 26,50% 24,50% 37,04% 10,54% 1,42% 2,36
Divulgacédo 37,23% 32,34% 25,27% 4,89% 0,27% 1,99
Vendas de 426%  21,81% 49,20% 19,95%  4,79% 2,99
Alimentos
Ye”das de 550%  29,36% 46,79%  15,60%  2,75% 2,81
ngressos
Nota Média Geral 2,54
Obs. As notas da avaliagdo variam entre 1 e 5, sendo: (1) Ruim, (2) Regular, (3) Bom, (4) Muito Bom e (5)
Excelente.
Grafico 5: Avaliacdo da organizacédo do evento
Programacao
5,00
Vendas de Ingressos Divulgacao

Vendas de Alimentos
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Tabela 21: Opinido do evento
Muito

Ruim Regular Bom Excelente  Total
Bom

Opini&o do evento 7,5% 17,6% 44,0% 22,0% 8,8% 3,07
Obs. As notas da avaliagdo variam entre 1 e 5, sendo: (1) Ruim, (2) Regular, (3) Bom, (4) Muito Bom e (5)
Excelente.

Grafico 5: Opinido do evento
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Elogios, criticas e sugestao dos respondentes

Tabela 24: Elogios

Respondentes

Carnaval diferenciado das outras cidades 1
Carnaval tradicional, Cidade € linda 1
Esta muito bom este evento 1
Foi muito bom estarei de volta no carnaval do préximo ano, 1
curtir os 5 dias

Muito bom, espero ano que vem retornar 1
Muito bom, gostei bastante, fica bem dividido o publico, assim 1
ndo tem bagunca

Tudo muito bom 1
Total 7
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Tabela 25: Criticas
Respondentes

Falta organizacao das divulgacdes, horarios, escolas e blocos 1

Pequena quantidade de banheiros quimicos

Nao possui lugar para estacionar no centro historico

Atendimentos péssimos

Falta mais investimentos

Carnaval acabou muito rapido

Faltou organizacéo do evento, faltou banheiros e limpeza

Divulgacao ruim, limpeza

O carnaval esta cada vez mais ruim sem programacao nenhuma

E uma pena a carioca n&o esta funcionando, espero que ano que

vem esteja funcionando

Falta limpeza na cidade e unido

Falta banheiro publico na cidade geral, falta de informacéo

Falta muita divulgacéo

Falta banheiro publicos

Faltaram mais opc¢@es de entretenimento

Falta banheiros publicos, farmacia aberta

Mau divulgacdo do evento

Falta de banheiro publico e banco 24 horas

N&o tem divulgacao, a cidade precisa de muita divulgacéo.
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Falta de banheiro quimico 1
O carnaval ndo é mais 0 mesmo de antigamente 1
Falta de banheiros 1
A cidade néo possui latbes de lixos, e assim néo jogados nas ruas. 1
Faltam de banheiros publicos, bancos 24 horas 1
Faltam lixeiras, divulgacéo dos eventos 1
Falta de banheiros quimicos 1
Falta mais organizacdo no evento 1
Falta de divulgacéo, eu so fiqguei sabendo do evento depois ja 1
estava aqui
Falta muita divulgacéo, a cidade quase nao tem cestos de lixo. 1
Falta de estacionamento, banco 24 horas, mais banheiros 1
Falta sanitario publico, banco 24 horas, farméacia aberta 1
Falta de latdes de lixo, sanitarios publicos e banco 24 horas 1
Faltaram bons cantores para que fiqgue mais agitado, pois é um 1
evento que tem que amanhecer
Falta de lixeiras 1
Gostaria de conhecer o clube da carioca, ndo pude, pois estava 1
em reforma
Falta de organizacéo nos horarios dos eventos, Eventos 1
espalhados
N&o houve divulgacéo do evento 1
Falta de organizagdo, Nao vi nem escutei qualquer forma de 1
propaganda em relacdo ao Carnaval em Goias
Nao tem divulgacao 1
Falta divulgacéo e organizacao 1
O carnaval aqui na cidade de Goias pode ser bem melhor. 1
Falta estacionamento e lixeiras 1
O carnaval esta cada vez pior 1
Falta estacionamento, banco 24 horas, mais banheiros 1
Os DJ's muito ruins 1
Falta higiene nos eventos 1
Toda vez vem 0s mesmos problemas, falta banheiros, ndo tem 1
estacionamento
Falta interesse da populagéo da cidade 1
Falta latGes de lixo, farmécia aberta 1
Total 49
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Tabela 26: Sugestéo
Respondentes

Organizacgéo 4

Mais atracbes

Banco 24 horas

Colocar mais lixeiras na cidade

Mais divulgacgéo

A cidade é muito linda e precisa ser mais divulgada para que todos

possam desfrutar desta maravilhosa cidade.

Melhorar sinalizagéo e estacionamento

Manter as marchinhas

Banheiro publico, estacionamento, ver com mais atengéo
Que o evento fique até o amanhecer

Banheiro quimico, Atendimento para ser melhorado
Mais profissionalismo e administragéo

Banheiros

Melhorar mais a seguranca e infraestrutura

Banheiros e limpeza

O carnaval € muito bom, mas pode melhorar.

Carnaval aqui € sempre muito bom, mas falta divulgacao
Shows melhores, fantasias no desfile

Colocar mais banheiros publicos

Mais organizagdo no evento

Colocar mais latdes de lixo

Mais shows e cantores
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A cidade precisa mais de calor humano, seguranc¢a e organizagao
Melhorar a divulgacao do evento e ter mais locais para o estacionamento
Comecar as programagoes no horério combinado

Melhorar os banheiros, organizacao, limpeza e iluminacao

Comecar as programagdes no horario, pois atrasou tudo

Nao tem latdes de lixo, deveriam colocar

Conservar a Praca do Coreto

Para mim, s6 tem que melhorar o som e trazer novas bandas

Continuar as marchinha na praga, muito bom

Saude inexistente, ndo tem médico para atendimento, Acesso até a
cidade precério

Continue assim

Teria que divulgar melhor o evento porque sao muitas pessoas que vem
para o carnaval aqui na cidade de Goias

Contratar pessoas capacitadas para promover o evento

Mais limpeza, banheiros e latdes de lixos

Desde quando descobri o carnaval aqui na cidade de Goias, venho todo
ano, mesmo que sempre tenha problema da falta de divulgagéo do
evento

Mais planejamento e estrutura

Deve colocar mais sanitarios publicos e latdes de lixo na cidade
Mais sanitarios, melhor atendimento, estacionamento, divulgacéo
Deveria ter bandas melhores

Mais tempo de musicas na praca do coreto

Deveria ter mais organizagéo e bandas boas para animar o povao

Melhor atendimento nos artesanatos, restaurantes etc, Mais
hospitalidade, por ser um lugar turistico

Deveria ter mais shows para o publico presente

Melhorar algumas areas

Deveriam divulgar com mais antecedéncia por meio de jornal, revista, tv,
radio, para atrair um nimero maior de pessoas

Melhorar o estacionamento no centro histérico, ter mais cuidado com
idoso

Deveriam proporcionar mais ambientes de lazeres, melhorar a
infraestrutura dos bairros em geral e ndo apenas do centro, visto que toda
a cidade é patrimdnio histérico

Melhorar os locais de estacionamento porque tem um tumulto de carros
Diversificar os cantores

Melhores bandas para animacéo do evento

Divulgacgéo

Acho que deveria haver maior divulgacdo do evento

Divulgacado da programacéao

Organizacéo dos desfiles teria que ser melhor

Divulgar mais

Precisa mudar o locutor, ele fala demais

Divulgar mais a cidade e os eventos, ter sanitario e estacionamento
Realizar um carnaval diferenciado e néo repetitivo

Divulgar mais e ter mais atrativos para atrair a populacdo
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Ser uma cidade mais convidativa

Divulgar mais o concurso de marchinhas

So6 precisa melhorar a infraestrutura do local

Divulgar melhor

Uma melhor programacao

Divulgar o conteudo completo pela internet e jornais

Mais informacéo sobre a cultura

E necessaria a melhoria de banheiros quimicos, mais seguranca,
limpeza, programacao e divulgacao

Mais lugares para estacionar e mais banheiros publicos limpos

E necessario aumentar o nimero de banheiros publicos

Mais organizagao no evento e divulgagéo

Estacionamento e banheiro sanitério

Mais policiamento

Falta coletores de lixo

Mais sanitarios publicos

Falta de banheiros

Mais sanitarios, programacao melhor na praca do coreto

Falta mais cantores apropriados para cada tipo de evento

Mais subsidio governamental para o0 movimento cultural, Renda que
beneficia a populacdo e ndo predatéria, Restaurante sujo e péssimo,
Falta médico (dengue)

Falta programagé&o em tudo, Contratar bandas melhores para animar o
povao

Manter a cidade mais limpa

Farmécia aberta

Maqueira para lavar as ruas, Colocar mais banheiros publico quimico,
estes estéo sujos de xixi, Limpeza nas madrugadas

Fazer divulgacao do evento, limpeza na cidade e ndo sé no centro
historico

Melhor infraestrutura de preparagéo para o evento

Ficar mais popular, dar mais aten¢do ao concurso de marchinhas
Melhorar a limpeza, mais banheiros e organizac¢éo do transito
lluminagdo péssima

Melhorar banheiros e limpeza, Mais latdes de lixos

lluminacéo, banheiros

Melhorar 0 acesso

Incentivar mais as pessoas a vir a cidade

Melhorar os banheiros, limpeza

Informacéo e divulgacdo

Melhorar os estacionamentos

Investimento e divulgacao

Melhorar os shows

Limpeza

Melhores bandas

Limpeza e mais banheiros quimicos

N&o deixar para fazer o evento na ultima hora
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Lixeiras e banheiro quimico 1
N&o vi nenhuma lixeira na Avenida do Rio, somete na praca do coreto, A
cidade precisa se manter mais limpa nesses eventos

Local ndo é muito apropriado para tal evento, ficaria melhor na Praga do
Coreto

O carnaval aqui em Goias é muito bom, mas precisa ser mais divulgado.
A reabertura do clube da carioca que estd em reforma

Area para estacionamento e coleta de lixo

Mais banheiros

Organizar melhor o transito de veiculos, principalmente a noite

Mais banheiros e latGes de lixos

Politica do estado para estradas, por exemplo, estrada de ferro na cidade
de Goiés para turistas

Mais banheiros e limpeza

Procurar trazer shows com pessoas mais populares

Mais banheiros publicos

Que o tempo da diversdo dure mais

Mais banheiros, divulgacao da programacao, horarios e locais,
organizacao no que diz respeito a area para estacionar

Sanitérios no coreto

Mais banheiros, limpeza e comegar a programacao no horario certo
Sem multas de transito, pois ndo tem lugar para estacionar o carro

Tem muitas coisas a se fazer para melhorar, principalmente, a
infraestrutura, tais como banheiros, limpeza e atendimento, etc

Show diversificado

Tem que divulgar mais, essa cidade precisa definir o prefeito
Sinalizacdo

Ter mais divulgacdo, para chamar mais turistas para a cidade, Melhores
cantores

A cidade esta precisando de um prefeito que goste mais da cidade

Ter mais propaganda do evento na internet e TV

Tem que ver melhor o que falta, do que os jovens gostam, uma cidade
como esta era para ser melhor

Mais divulgacéo com bastante antecedéncia

Ter mais festas na parte da tarde na praca do coreto

Mais divulgagéo do evento

Ter marchinha por mais tempo

Mais divulgacgéo e principalmente estacionamentos organizados

Trocar a administragédo da prefeitura

Mais divulgacéo no préximo ano

Mais iluminacao

Mais informacéo do evento

Total 144

=
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Impactos Econdmicos

De acordo com os gastos observados na apuracdo da pesquisa em cada categoria
(compras pessoais/vestuario, alimentos e bebidas, transporte interno, saldo de
beleza e outros), estimou-se o volume total da circulagdo de papel em R$ R$
6.132.254,80. A base para o calculo foi extraida das orientacbes do IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica) que se baseia no PIB (Produto Interno Bruto).
Exemplo do detalhamento do calculo: Total Publico X % da categoria X Valor
médio gasto em cada modalidade de consumo - Exemplo referente a categoria
Hospedagem (Tabela): (20.000 X 51,2% X R$ 241,39 = R$2.472.348,00), isso
resulta no impacto direto.

Tabela 27: Estimativo Impacto direto separado

Pessoas
Caracteristicas Proporc¢éo ind. Estimadas Gastos Ind.
Hospedagem 51,2% 10.242 R$ 2.472.348,00
Alimentacao 85,5% 17.103 R$ 1.820.622,84
Atrativos 38,6% 7.711 R$ 324.172,02
Compras/Souvenirs 18,1% 3.628 R$ 88.818,59
Transporte/Combustivel 93,9% 18.784 R$ 838.052,40
Outros Gastos 34,8% 6.950 R$ 226.870,98

Tabela 28: Estimativa impacto direto total.
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Média de
Publico Estimado Gastos Estimativa de Gastos
20.000 R$ 302,84 R$ 6.056.747,40

Utilizando o Multiplicador Econdmico do Turismo, valor de indice de: 2,03 (conforme
consulta e orientacdo no Instituto Mauro Borges/Profissional: Dr. em Economia pela
UNB - Guilherme Rezende de Oliveira — Geréncia de Estudos Socioecon6micos e
Especiais e http://www.observatoriodoturismo.uff.br/images/pesquisas/rir.pdf), para
calcular o impacto total na economia (Impacto Total = Multiplicador x Impacto
Direto), o valor calculado foi de R$ R$ 6.056.747,40.

Tabela 29: Estimativa do Impacto Total

Multiplicador Econémico Gasto Estimado Impacto Econdmico Estimado
R$ R$
2,03 6.056.747,40 R$ 12.295.197,22

No que se refere ao total estimado do recolhimento tributério, segundo o IBGE
calcula-se a soma dos gastos das categorias R$ 12.295.197,22 X 33,74% (média
dos impostos estimada pelo IBGE) que corresponde R$ 4.148.399,54.
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