nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

!“‘ng;anh‘; "
rw: "‘ [ 4 R B T Gblc |: nND
RBOT T 108 ), Socroura @ At

n PESQUISA s

EM REDE

INTERSECCAO ENTRE CULTURA E TURISMO: UM ESTUDO SOBRE O
TURISMO CULTURAL EM EVENTOS REGIONAIS NO BRASIL

PESQUISA EM REDE
2024/2025

Blumenau
Junho de 2025



RTIIERN
g 2% DBOT obic - ¢
) de Cultura L 2

EM REDE

ESTADO DE MUDANGA

MENSAGEM DA RBOT

A Rede Brasileira de Observatorios de Turismo (RBOT) tem como proposito
primordial a busca por dados inteligentes com o intuito de contribuir com a gestdo do turismo
nas esferas publica e privada. Os observatorios de turismo hoje levantam e sistematizam a
informagdo, portanto, sdo de extrema importancia para o desenvolvimento dos destinos

turisticos brasileiros.

O fato de os Observatérios possuirem expertise na sistematizacdo, criacdo de
metodologias e desenvolvimento de pesquisas facilita o tratamento das informagodes e
subsidia as decisdes gerenciais. A partir dessa organizacdo, a Rede Brasileira passa a ter um

papel fundamental no planejamento estratégico do turismo nacional.

Em 2025, realizamos nossa quinta pesquisa em rede, intitulada "Intersec¢do entre
Cultura e Turismo: Um Estudo sobre o Turismo Cultural em Eventos Regionais". Este estudo
¢ resultado de uma parceria entre o Observatorio de Indicadores Culturais (ObIC) — vinculado
a Secretaria de Cultura de Pernambuco e coordenado pela Dra. Manuella Carolina Costa de
Oliveira, idealizadora da pesquisa — e diversos observatorios regionais que a replicaram em
seus respectivos territorios. O levantamento teve como objetivo principal analisar a relagao
entre cultura e turismo em eventos regionais no Brasil, investigando de que forma essa

dindmica influencia ambas as areas e revela sua complementaridade.

Acreditamos que esta pesquisa € crucial para promover uma gestao mais assertiva e
para a formulacdo de politicas publicas eficazes no setor turismo e cultura. Expressamos
nosso profundo agradecimento ao Observatorio de Indicadores Culturais (ObIC) e a todos os

observatdrios parceiros pelo empenho e dedicagdo a esta importante investigagao.

Giovanna Adriana Tavares Gomes

Presidente da RBOT
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Introducio

“A cultura é um dos motores do crescimento do turismo.” Essa afirmag¢ao, proferida
pelo Secretario-Geral da Organizagdo Mundial do Turismo (OMT), Zurab Pololikashvili,
durante a Terceira Conferéncia sobre Turismo Cultural (ONU Turismo, 2018), evidencia o
papel central que a cultura ocupa na dindmica contemporanea do turismo. Esse entendimento
¢ reforgado pelos dados da propria OMT, que estimam que o turismo cultural representa
aproximadamente 37% das viagens internacionais no mundo, destacando-se como um dos
segmentos que mais cresce no setor.

Adicionalmente, o Global Report on Gastronomy Tourism (UNWTO, 2017) aponta que
a busca por experiéncias culturais — que incluem manifestacdes artisticas, patrimonio,
tradigdes, festivais, e também a gastronomia — ¢ atualmente um dos principais fatores
motivadores de deslocamento turistico, especialmente no contexto da chamada “economia da
experiéncia” (Pine & Gilmore, 1999), na qual os turistas valorizam cada vez mais o
envolvimento imersivo nas praticas culturais dos territorios que visitam.

Nesse sentido, a interseccdo entre cultura e turismo ndo apenas contribui para o
desenvolvimento economico dos destinos, mas também atua como vetor de valorizacao
simbdlica dos territorios, fortalecimento da identidade local e preserva¢do do patrimdnio
cultural material e imaterial (Richards, 2018; Smith, 2009).

Esta pesquisa ¢ uma parceria entre a Rede Brasileira de Observatorios de Turismo
(RBOT) e o Observatorio de Indicadores Culturais (ObIC) da Secretaria de Cultura de
Pernambuco.

A Rede Brasileira de Observatérios de Turismo (RBOT) ¢ um espago colaborativo
criado em 2017, que retine mais de 60 observatorios voltados a producao de dados, pesquisas
e inteligéncia de mercado para o turismo no Brasil. A rede promove o fortalecimento das
praticas de seus membros ¢ o desenvolvimento sustentavel do setor, tendo se consolidado
especialmente a partir de 2020 com a realizagdo de pesquisas nacionais, lancamento da
revista ReBOT e parcerias estratégicas. Em 2023, alcangou sua institucionalizacdo, passou a
integrar o Conselho Nacional de Turismo e, atualmente, segue ativa na producao de

pesquisas, publica¢des e na articulagdo técnica e politica em nivel nacional'.

! Para informagdes acesse: https://www.rbotbrasil.com/
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Diante do exposto, esta pesquisa tem como objetivo analisar a relagdo entre cultura e
turismo em eventos regionais no Brasil, investigando de que forma essa dindmica influencia
ambas as areas e revela sua complementaridade. Além disso, busca-se produzir e sistematizar
informacdes relevantes sobre esses setores, contribuindo para uma melhor organizagao e
disponibilizagao dos dados.

Diante da complexidade que envolve os estudos, a coleta e a mensuragao de dados e
informagdes no setor do turismo e, especialmente, na area da cultura, optou-se por uma
abordagem exploratdria, que permite compreender contextos, identificar padrdes e levantar

informacdes preliminares sobre o perfil dos publicos, seus comportamentos € motivacoes.

1.0. Metodologia

A presente pesquisa foi realizada de forma colaborativa, no formato de pesquisa em
rede, reunindo 7 (sete) observatorios vinculados a Rede Brasileira de Observatorios de
Turismo (RBOT), sob a coordenagcdo do Observatorio de Indicadores Culturais (ObIC),
vinculado & Secretaria de Cultura de Pernambuco. Este modelo metodolégico busca, ao
mesmo tempo, respeitar as especificidades territoriais de cada observatério e construir
parametros comuns de investigagdo, capazes de produzir informagdes comparaveis em escala
nacional.

Diante desse contexto, a pesquisa foi estruturada em cinco etapas principais, que
orientaram o desenvolvimento do trabalho em rede, desde a mobilizagdo dos observatérios
até a producdo do relatorio final. Cada uma dessas etapas foi fundamental nao apenas para a
geracao de dados, mas também para o fortalecimento dos processos colaborativos, para o
aprendizado metodologico coletivo e para a identificacio de limitagdes, lacunas e

potencialidades desse modelo de pesquisa aplicada.
1* Etapa — Inscricio dos Observatorios Participantes
Nesta etapa, foi realizada a apresentacdo da pesquisa em rede juntamente com o convite

para a participacdo e a confirmagdo dos observatérios interessados em participarem da

pesquisa. Esse processo foi conduzido pela coordenagdo do ObIC, que assumiu a
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responsabilidade de articular os membros da RBOT e mapear os observatdrios interessados.
A inscricdo dos observatorios nao se limitou a manifestacdo de interesse. Para formalizar a
participagdo, foi elaborado um Acordo de Parceria para Pesquisa em Rede, estabelecendo um
Regime de Cooperacdo entre os observatorios participantes € a coordenagdao do Observatorio
de Indicadores Culturais (ObIC).

Entre os compromissos assumidos no ato da adesdo, destacaram-se as seguintes
diretrizes operacionais ¢ metodologicas:

e Indicacdo prévia dos eventos a serem pesquisados, por meio do formulério de adesao,
informando até trés festivais selecionados por cada observatorio. Essa definicdo
antecipada foi fundamental para garantir a organizagdo da coleta, a consisténcia e a
comparabilidade dos dados.

e Utilizagdo obrigatoria do formulério padrdo, desenvolvido pelo ObIC em conjunto
com Observatério do Turismo de Belo Horizonte (Belotur - MG), assegurando a
padronizacao dos instrumentos aplicados em todos os territorios.

e Realizagdo de, no minimo, 300 entrevistas por festival, a fim de garantir a robustez
estatistica.

e Envio dos bancos de dados ao ObIC em até 10 dias tteis ap6s o término da coleta, em
formatos editaveis (.xIsx ou .csv), para viabilizar a etapa de limpeza, organizagdo e
analise conjunta dos dados.

e Cumprimento do cronograma acordado coletivamente, respeitando os prazos

definidos para todas as etapas da pesquisa.

Esses critérios foram fundamentais para assegurar nao apenas a viabilidade logistica da
pesquisa, mas também a sua integridade metodologica, permitindo que os resultados reflitam,
de forma comparavel, as realidades dos diferentes territorios analisados. Este momento inicial
foi fundamental para alinhar expectativas, esclarecer procedimentos e pactuar
responsabilidades entre os observatorios. A partir dele, foi possivel consolidar um grupo
composto por sete observatdrios que, apesar das diferengas regionais e estruturais, se
comprometeram a adotar os parametros metodolégicos acordados coletivamente. No total, a

pesquisa foi aplicada em 13 festivais realizados em diferentes regides do Brasil, resultando



em uma amostra composta por 5.641 respondentes. A seguir, apresenta-se o quadro com o0s

observatdrios que participaram da pesquisa e os eventos eleitos para a realiza¢dao da pesquisa.

pa

PESQUISA

EM REDE

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

GoveaNno
o

» R B QT ObIC - fi; "%ﬁép

ESTADO DE MUDANGA

Quadro 1 — Observatodrios participantes da pesquisa em rede da RBOT (2024-2025)

Centro-Oeste

Sudeste

Sul

Observatorio de Indicadores Culturais
(PE)

Observatorio do Turismo do Estado
de Goias

Observatorio de Turismo de Campo
Grande (MS)

Observatorio da Cultura de Belo
Horizonte € Observatorio do Turismo
Belo Horizonte (MG)

Observatorio de Turismo de
Blumenau (SC)

Regiio Observatorio Evento
Obs'ervat.0r10 de Turismo da Natal no Largo Sao Sebastido
Norte Universidade do Estado do Boi Manaus
Amazonas-UEA (AM)
Comemorag¢ao dos Martires de
Observatorio Potiguar do Turismo Cunhau e Uruagu
(RN) Natal em Natal
Carnaval 2025
Nordeste

36° Feira do Bordado Manual de
Passira 2024

95? Janeiro Fest Quixaba 2025

1° Encontro Estadual de Congadas

(2024)
Natal do Bem (2024)

Festival do Japao 2024

Virada Cultural 2024

Oktoberfest Blumenau

2% Etapa — Construcio do formulario

A segunda etapa consistiu na constru¢ao colaborativa do formuldrio de pesquisa,
elaborado em parceria com a Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte
(BELOTUR). O instrumento foi desenvolvido de forma a integrar varidveis relacionadas
tanto ao setor cultural quanto ao turismo, permitindo uma abordagem abrangente e alinhada
aos objetivos da pesquisa. O questiondrio buscou captar informagdes sobre os perfis dos

participantes dos eventos, seus habitos de consumo, motivagdes, além de aspectos

relacionados a experiéncia cultural e turistica.
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3? Etapa - Pesquisa de Campo

A etapa de campo consistiu na aplicagdo de questiondrios durante 13 festivais
mapeados em diferentes territoérios. As pesquisas foram realizadas presencialmente, com a
tentativa de aplicagdo de, no minimo, 300 formularios por evento, por equipes compostas, em

média, por 8 pessoas. No total, a amostra foi composta por 5.641 respondentes.

Organizacio da coleta:
e (ada observatdrio foi responsavel por operacionalizar a aplicagdo dos formularios em
seus territorios.
® As varidveis analisadas foram previamente definidas em conjunto, buscando um

questionario padronizado.

4* Etapa — Limpeza e Organizacao dos Dados

Apos a coleta, cada observatorio foi responsavel pelo envio dos dados, que passaram
por uma etapa de limpeza, padronizagdo e organizagdo em um banco Unico, para a
padronizacdo dos dados e para que seja possivel a comparacao das informagdes. Todo esse
processo de manipulagdo de dados foi feito através da linguagem R2 A utilizagdo dessa
linguagem facilitou o processo de codificagdo, limpeza e jungdo (merge) dos bancos, pois,
com ela, automatizamos algumas etapas do processo. De forma geral, utilizamos o package
dplyr: A Grammar of Data Manipulation para realizar as manipulagdes necessarias. Além
disso, todo o processo, desde o carregamento dos dados brutos até a confeccao do banco
agregado e limpo, estd registrado em scripts que podem ser disponibilizados para fins de
transparéncia e replicabilidade.
Esse processo envolveu a verificagdo de inconsisténcias, eliminacao de duplicidades,
tratamento de campos vazios, corre¢ao de erros de digitacdo e a harmonizacao das respostas,
especialmente nas varidveis abertas, que no geral hd problemas nas descri¢des das respostas,

ou nas que apresentaram formatagdes diferentes entre os observatorios. Também foi

2 A linguagem R é uma linguagem de programagdo voltada principalmente para anélise estatistica, ciéncia de
dados e visualizagdo de dados. Ela ¢ amplamente utilizada por pesquisadores, estatisticos, cientistas sociais,
economistas e profissionais de areas como a satude, educagio e cultura.
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necessario lidar com dados ausentes ou informagdes registradas fora do padrdo previsto no
questionario, o que demandou a definicdo de procedimentos de tratamento e padronizagao
para assegurar a coeréncia e a comparabilidade entre os diferentes contextos pesquisados.
Somente apos essa etapa de organizagao dos dados, foi possivel consolida-los em um
banco unico, estruturado para subsidiar as analises estatisticas, descritivas e interpretativas

que fundamentam os resultados apresentados nesta pesquisa.

5% Etapa — Analise dos Dados e Desenho do Relatorio

Concluida a organizagdo dos dados, foi realizada a anélise quantitativa e qualitativa,
além da elaboracdo do relatorio final. Para tanto, utilizamos o R para analisar os dados
tratados na etapa anterior. Agregamos € cruzamos as variaveis para gerar tabelas e graficos

com o objetivo de mostrar os resultados da pesquisa de maneira simples e direta.

Problematicas metodologicas:

As limitagdes encontradas na etapa de limpeza e organizagdao dos dados impactaram
dirctamente a fase de analise, sobretudo na construcdo de varidaveis e na elaboragao de
indicadores comparaveis entre os territorios. Um dos principais desafios foi o tratamento de
dados faltantes, que comprometeu a consisténcia de algumas variaveis e exigiu decisdes
criteriosas por parte da equipe técnica. Além disso, a padroniza¢ao dos dados demandou um
esforco significativo. Em muitos casos, foi necessdrio identificar variaveis que, embora
abordassem dimensdes semelhantes, foram formuladas de maneiras distintas por diferentes
observatdrios. A fusdo dessas variaveis exigiu um processo complexo de homogeneizacao
das respostas, que ndo se deu de forma automatica. Tal procedimento implicou em extensas
tarefas manuais, além da necessidade de converter varidveis originalmente quantitativas em
qualitativas, com vistas a obtencdo de categorias comuns de analise.

Esse processo, embora necessario para viabilizar andlises comparativas, implicou
também em riscos de imprecisdo e aumento da incidéncia de dados ausentes. A seguir,
apresentamos em tdpicos as principais limitacdes metodologicas identificadas ao longo do

processo de consolidagdo da base de dados.
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Limitacoes:

e Organizacio e distribuicdo dos formularios: A aplicacdo dos questiondrios nao foi
homogénea. Alguns observatorios optaram por aplicacao digital, outros por papel, € a
quantidade de questiondrios por evento também variou, porém tendo como base 300
respostas.

e Limitacoes na coleta: Ocorreram falhas na captacdo de informagdes, seja por
resisténcia dos respondentes, limitagdes operacionais (nimero insuficiente de
pesquisadores de campo), ou pela dindmica propria dos eventos (fluxo intenso,
dificuldade de abordagem, etc.).

e Limitagcoes na Coleta de Dados sobre a Gestao dos Eventos: Uma das limitagdes
identificadas na execug¢do da pesquisa refere-se a coleta de informacdes sobre a gestao
cultural dos eventos. Informacdes como quantidade de atragdes culturais realizadas,
tipos de linguagens artistico-culturais representadas, volume de recursos financeiros
destinados diretamente aos artistas, por linguagem artistico-cultural.

e Auséncia de informagdes (NA/células vazias): Alguns observatorios nao coletaram
determinadas varidveis, seja por falhas no processo ou por nao aplicarem perguntas
especificas.

o Despadronizacio dos instrumentos: Apesar do questionario padrdo, houve casos em
que as perguntas foram feitas de forma diferente, comprometendo a comparabilidade
entre os dados.

e Erros de preenchimento: A falta de treinamento unificado gerou inconsisténcias em

campos abertos, divergéncias em categorias e na forma de codificar respostas.

2.0. Cultura no turismo
2.1 Caracteristicas Locais do Evento por Observatorio

A) Regiao Norte

Observatorio de Turismo da Universidade do Estado do Amazonas-UEA (AM)

Boi Manaus
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O Boi Manaus ¢ um evento cultural que celebra o boi-bumbé e a cultura amazodnica,
realizado anualmente em outubro para marcar o aniversario da cidade de Manaus. Criado em
1997, o evento se consolidou como uma das principais manifestacdes culturais da cidade,
reunindo milhares de pessoas no Sambodromo. Em 2024, na comemoragao dos 355 anos de
Manaus, o Boi Manaus teve uma programacao especial de 16 dias, com mais de 50 artistas e
apresentacdes dos bois Corre Campo, Garanhdo, Brilhante, Caprichoso e Garantido. Com
estrutura modernizada e acesso gratuito, o evento fortaleceu a identidade amazonense e

promoveu a valorizacdo das tradi¢des culturais locais.

Figura 1. Boi Manaus

Foto: Patrick Marques/gl AM

Natal no Largo Sao Sebastido

O Natal no Largo Sao Sebastido ¢ uma celebragdo tradicional realizada em Manaus

desde 2019, promovida pelo Governo do Amazonas para valorizar as tradi¢cOes natalinas e a

10
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cultura local. Em 2024, sob o tema O Mundo Encantado do Natal, o evento atraiu mais de
175 mil visitantes entre 1° e 23 de dezembro, com uma programagdo que incluiu shows,
espetaculos de danca, teatro, paradas natalinas e a feira de artesanato e gastronomia,
beneficiando 160 empreendedores. Destacaram-se atragdes como o musical “Pedro e Paula”,
com mais de 8,6 mil espectadores, a Fabrica do Papai Noel, a Casa dos Brinquedos
Encantados e a exposi¢do de presépios “Amazonia em Festa Natalina”. O evento reforgou o
espirito de unido, estimulou a economia criativa e consolidou-se como um dos principais

atrativos culturais e turisticos da cidade.

Figura 2. Natal no Largo Sao Sebastiao

B) Regido Nordeste

Observatoério de Indicadores Culturais (PE)

Feira do Bordado Manual de Passira
A Feira do Bordado Manual de Passira, realizada anualmente desde meados da década

de 1980, ¢ um importante evento cultural e econdmico que celebra a tradicado do bordado

11
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manual na cidade de Passira, no Agreste de Pernambuco. Surgida inicialmente como Feira
Artesanal de Passira, em 1985, passou a se chamar Feira do Bordado Manual a partir de
1987, destacando o bordado como expressao identitaria da cidade, conhecida como "Terra do
Bordado Manual". Ao longo dos anos, o evento se consolidou como um espago de
valorizagdo da cultura local, geragdo de renda para artesds e fortalecimento do turismo, com

apoio crescente do poder publico e participagdo de visitantes de diversas regides.

Figura 3. Feira do Bordado Manual de Passira

Foto: Prefeitura de Passira/2025.

95° Janeiro Fest/ Quixaba

O Janeiro Fest ¢ uma tradicional festividade da cidade de Quixaba, no sertdo do Pajet,
Pernambuco, que teve sua origem em meados do século XX, como parte das comemoragdes
do aniversario de emancipagdo politica do municipio, celebrado em janeiro. Ao longo das
décadas, o evento cresceu, tornando-se ndo apenas uma festa comemorativa, mas também um

importante espago de valorizacdo da cultura local, da musica nordestina e das tradi¢cdes

12
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sertanejas. O festival foi se consolidando como uma das maiores celebragdes do calendario
cultural da regido, reunindo moradores, visitantes e artistas. Em 2025, sua 95 edicao
reafirmou o compromisso da cidade com a preservagdo de sua identidade cultural, além de
servir como motor para o desenvolvimento economico local, através do incentivo ao

comércio, a gastronomia, ao artesanato € ao turismo.

Figura 4. 95° Janeiro Fest 2025

Observatorio Potiguar do Turismo (RN)

Comemorac¢ao dos Martires de Cunhat e Uruacu 2024

A Festa dos Martires de Cunhau e Uruacu, realizada no municipio de Sao Gongalo do
Amarante (RN), ¢ considerada uma das maiores manifestagoes de fé catdlica do Rio Grande
do Norte e do Brasil. O evento celebra a memoria dos primeiros santos martires brasileiros,

vitimas dos massacres ocorridos no século XVII durante as invasdes holandesas, nas
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localidades de Cunhat, em Canguaretama, ¢ Uruagu, em Sao Gongalo do Amarante.

A celebragdo tem seu apice no dia 3 de outubro, reunindo milhares de fi¢is no Santudrio
dos Martires de Uruagu. A programacao inclui missas, novenas, romarias, shows religiosos,
procissdes e atividades culturais, movimentando nao s6 o municipio, como todo o estado do
Rio Grande do Norte. O evento tem grande importancia nao s6 do ponto de vista religioso,
mas também social, economico e cultural, sendo um vetor significativo de desenvolvimento

do turismo religioso na regido.

Figura 5. Comemoracao dos Martires de Cunhau e Uruacu 2024

Fonte: Neto Pires / G1 RN

Natal em Natal 2024

O Natal em Natal ¢ um festival cultural realizado em dezembro pela Prefeitura do
Natal, que celebra o aniversario da cidade e valoriza a cultura local. Surgido nos anos 2000
para fomentar o turismo, a economia e o acesso gratuito a cultura, tornou-se um dos maiores
eventos culturais do Rio Grande do Norte. A programacdo inclui shows, teatro, danca,
cinema, feiras de artesanato e gastronomia, com destaque para a Arvore de Mirassol, simbolo

do evento e atracao turistica no periodo.
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Figura 6. Natal em Natal 2024
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Carnaval 2025

O Carnaval de Natal ¢ uma festa popular promovida pela Prefeitura do Natal, que vem
se consolidando como uma das principais manifestacoes culturais da cidade. Realizado
geralmente na semana que antecede o carnaval oficial, o evento tem como objetivo resgatar
os tradicionais festejos de rua, fortalecer a cultura local e estimular a economia criativa, além
de proporcionar lazer tanto para moradores quanto para turistas. O evento acontece em
diversos polos espalhados pela cidade, como Ponta Negra, Petropolis, Centro Historico,
Redinha e Zona Oeste. Cada polo apresenta uma programagdo diversa, com desfiles de
blocos, apresentagdes de artistas locais e nacionais, além de atragdes que valorizam ritmos

tradicionais como o frevo, samba, marchinhas e axé.
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Figura 7. Carnaval 2025

'NATAL

PREFEITUR

Foto: SECOM/PMN

C) Regiao Centro-Oeste

Observatorio de Turismo de Campo Grande (MS)
Festival do Japao de Mato Grosso do Sul

Celebra a conexao entre a cultura japonesa ¢ a identidade sul-mato-grossense, reunindo
colonias de todo o estado em uma programagdo rica em gastronomia, oficinas, dancas,
exposigdes e apresentacdes artisticas. Com mais de 150 artistas, 58 apresentagdes e 20
restaurantes, o evento promove a preservacdo das tradigdes japonesas aliadas a
contemporaneidade, fortalecendo o turismo cultural e valorizando as raizes imigrantes na

construcdo da identidade regional.
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Festival do Japdo em Campo Grande. — Foto: GIMS

Observatoério do Turismo do Estado de Goias (GO)

1° Encontro Estadual de Congadas 2024

Um dos grandes objetivos do 1° Encontro Estadual de Congadas ¢ a celebracao
da cultura popular, patrimonio imaterial do estado, por meio da reunido dos Ternos de
Congadas dos municipios. O encontro contou com a participagao de Ternos das cidades
de Ouvidor, Cataldo, Trés Ranchos, Goiandira, Goiania, Nova Aurora e Cumari. Com
uma programacao cultural de exposi¢do fotografica e o cortejo e apresentacdo dos
Ternos de Congadas, o evento ainda contou com ag¢des de formagao para professores do
ensino infantil das escolas publicas das cidades de Cataldo, Ouvidor e Trés Ranchos e a
realizacdo da entrega do livio ‘Congadas no Sudeste de Goias’ escrito por José Luiz

Vaz e ilustrado por Yuro, distribuidos para as criangas do ensino fundamental I.

17



U/ leepl ~ S BER
Ushe RBOT ObIC - @ fR,

PESQUISA

EM REDE | RBOT

T esTAD0 DE MUDANGA

Figura 9. 1° Encontro Estadual de Congadas 2024

Foto: Prefeitura de Ouvidor

Natal do Bem 2024

O Natal do Bem, realizado em Goiania entre 14 de novembro de 2024 ¢ 5 de janeiro de
2025, no Centro Cultural Oscar Niemeyer, consolidou-se como o maior evento natalino
gratuito do Brasil, atraindo cerca de 1,5 milhdo de visitantes. Com aproximadamente 2,7
milhdes de pontos de luz, a edi¢do de 2024 contou com mais de 300 apresentacdes artisticas,
incluindo shows, teatro e desfiles, além de novidades como uma roda-gigante e um presépio
vitoriano. O evento destacou-se pela promog¢ao da inclusdo social, valorizagdo da cultura
local e oferta de transporte gratuito, além de uma Vila Gastrondmica com 25 quiosques,

proporcionando uma experiéncia acolhedora e acessivel para as familias.
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Figura 10. Natal do Bem 2024

Fotos: Diego Canedo/Gov. Goias

D) Regido Sudeste

Observatorio do Turismo Belo Horizonte (MG) e Observatorio da Cultura de Belo

Horizonte (BH)

A Virada Cultural de Belo Horizonte convida a populacdo a experimentar, descobrir
e redescobrir ambientes, texturas e vivéncias no cendrio urbano da capital mineira. O evento
reine uma programacdao extensa e diversa, com musica, teatro, danca, artes plasticas,
performance, gastronomia, moda, intervencdes urbanas, literatura, lazer e outras experiéncias
em suas 24h ininterruptas de duragdo. O evento ¢ realizado pela Prefeitura de Belo Horizonte
(PBH), por meio da Secretaria Municipal de Cultura (SMC) e Fundagdo Municipal de Cultura

(FMC), e conta com apoio de diversos parceiros publicos e privados.
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Figura 11. Virada Cultural de Belo Horizonte

Foto: Reprodugdo/ Instagram

E) Regiao Sul

Observatorio do Turismo Blumenau (SC)

A Oktoberfest Blumenau, desde a primeira edicdo, em 1984, quando 102 mil
pessoas passaram pelo antigo pavilhdo da Proeb, atual Parque Vila Germanica, o evento
mostrou que veio para ficar e entrar para a histéria. Atualmente, a festa tem duragao de 19
dias e a cada ano que passa, surpreende e encanta os visitantes, que se reinem para celebrar a

cultura alema.

20



PN - P
RBOT g8 RB @T GblC Soreara @ P%';o

[ R eyt i

EM REDE RBOT

ESTADO DE MUDANGA

Figura 12. Oktoberfest Blumenau

\

Foto: Daniel Zimmermann/Reprodugdo/ND
3.0. Panorama Geral dos Resultados
3.1. Perfil dos Respondentes

Sobre a classificacio dos participantes. A figura 13 abaixo mostra que a maioria
dos respondentes se declarou residente na cidade onde o evento foi realizado, representando
65,2% da amostra (3.676 individuos). Turistas — aqueles que pernoitaram no local —
corresponderam a 17,9% (1.012 individuos), enquanto os excursionistas — que visitaram a
cidade apenas durante o dia — representaram 15,7% (886 individuos). Apenas 1,2% dos
participantes (67 individuos) ndo responderam a pergunta. Esses dados indicam que, embora
os eventos atraiam visitantes, sua base de publico é predominantemente local, o que refor¢a o
papel dos festivais como equipamentos culturais voltados majoritariamente a comunidade

residente.
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Figura 13. Classificacdo dos participantes
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Fonte: ObIC, 2025.

O gréfico abaixo, da figura 14, apresenta a distribuicdo dos turistas internacionais
que participaram dos eventos analisados, ou seja, o pais de origem dos turistas. Embora
representem uma parcela muito pequena da amostra total (apenas 20 individuos, ou 0,002%),
os dados mostram a presenga de visitantes oriundos de diferentes paises. Portugal e Italia se
destacam como os principais paises de origem, com seis turistas cada, seguidos por México
(5), Chile (3), Venezuela (1) e Libano (1). Esses resultados indicam uma presenca pontual,
porém diversa, de estrangeiros, sugerindo que, embora o foco dos eventos seja
majoritariamente local e nacional, ha um potencial a ser explorado na promogao internacional

dessas iniciativas.
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Figura 14. Pais de origem dos turistas
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Fonte: ObIC, 2025.

Em relagdo a distribuicao por género dos participantes, como ¢ possivel visualizar na
figura 15 abaixo, revela uma predominiancia de mulheres entre os respondentes,
representando 52,8% da amostra (2.956 individuos). Homens corresponderam a 46,3% (2.592
individuos), enquanto 0,9% (50 individuos) se identificaram com outro género. Esses dados
indicam uma leve maioria feminina entre o publico dos eventos analisados, o que pode
refletir tendéncias de participacdo cultural ou o perfil especifico das atividades ofertadas.

Esses dados indicam uma leve predominancia feminina entre os respondentes dos
festivais analisados, o que pode refletir caracteristicas especificas dos publicos desses eventos

ou tendéncias de participacao cultural em geral.
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Figura 15. Género dos Respondentes
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Fonte: ObIC, 2025.

Para avaliar a dimensao econdmica dos participantes dos festivais, perguntamos sobre
a faixa de renda em que eles estavam inseridos. A figura 16 abaixo mostra essa distribuicao
variando desde de pessoas que ndo possuem renda até pessoas que recebem mais de 10
salarios minimos. Podemos observar que a minoria dos respondentes ndo possuem renda,
caracterizando 3,87% da amostra. Do outro lado, as pessoas que recebem entre 1 e 3 salarios
minimos constituem a maioria da amostra com uma propor¢ao de 34,19%. Em segundo e
terceiro lugar estdo as pessoas que declararam receber até 1 salario minimo com 23,22%
(1181) e entre 3 e 5 salarios minimos com 19,23% (978). De modo geral, apesar de existir
uma concentracdo maior de pessoas que recebem entre 1 e 3 salarios minimos, 19,5% dos
respondentes possuem uma renda maior que 5 saldrios minimos. O poder aquisitivo das
pessoas ¢ uma variavel que esté relacionada com o consumo e a compra de bens culturais e
nao-culturais. Como veremos adiante, a maioria das pessoas gastam entre 10 a 50 reais nas

categorias de gastos e esse padrao ¢ condizente com a distribuicdo da renda das pessoas.
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Figura 16. Faixa de Renda
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Fonte: ObIC, 2025.

No que diz respeito a identidade étnico-racial dos participantes, a figura 17 abaixo
exibe uma predominancia de pessoas pardas e brancas, representando, respectivamente
38,03% (2088) e 37,59% (2064) da amostra. Em terceiro lugar, as pessoas pretas ocupam
19,49% (1070) da distribuicdo. Com menor expressdo, observamos que pessoas que se
identificaram como amarelas (222 participantes - 4,04%) e indigenas (47 participantes -
0,86%) representam conjuntamente menos do que 5% da proporcdo. Esses dados indicam
uma predominancia de brancos e pardos entre os respondentes dos festivais analisados

abrangendo mais de 70% da amostra.
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Figura 17. Identificacio étnico-racial dos respondentes
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Fonte: ObIC, 2025.

Abaixo, a figura 18 trata sobre a escolaridade dos respondentes. A analise do nivel
de escolaridade dos participantes mostra que a maioria possui Ensino Médio completo,
representando 41,12% da amostra (2.314 individuos). Em seguida, destacam-se aqueles com
Ensino Superior completo (26,14%) e com Po6s-Graduagdao (10,49%). Outros niveis de
escolaridade aparecem em propor¢des menores: Ensino Fundamental completo (11,84%),
Ensino Técnico (5,67%) e auséncia de instrucao formal (4,74%). Esses dados indicam que os
respondentes dos eventos analisados apresentam, em sua maioria, escolaridade intermediaria

ou elevada, o que pode estar associado ao acesso e engajamento com atividades culturais.
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Figura 18. Escolaridade dos Respondentes
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Fonte: ObIC, 2025.

A distribui¢do etaria dos participantes, apresentada no grafico da figura 19 abaixo,
revela que a maioria dos respondentes tem entre 21 e 40 anos, correspondendo a 54,62% da
amostra (3.042 individuos). A faixa etdria de 41 a 50 anos representa 16,63% (924
individuos), seguida pelos participantes de 17 a 20 anos, que correspondem a 11,58% (645
individuos). Os individuos com idade entre 51 e 60 anos representam 10,81% (602
individuos), enquanto aqueles com mais de 60 anos totalizam 6,39% (356 individuos). Esses
dados indicam que o publico dos eventos culturais e turisticos analisados ¢

predominantemente jovem-adulto, com menor participagdo de faixas etdrias mais avangadas.
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Figura 19. Faixa etaria dos respondentes
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Fonte: ObIC, 2025.

Na figura 20 abaixo mostra o resultado da pergunta sobre com quem o respondente
foi ao evento (acompanhante). E possivel visualizar que a maioria dos participantes
declarou ter comparecido aos eventos acompanhada por um grupo de amigos, totalizando
38,10% das respostas (1.673 individuos). A seguir, 37,55% dos respondentes (1.649
individuos) indicaram ter ido com familiares. Acompanhamentos em casal representaram
20,13% (884 individuos), enquanto 4,21% (185 individuos) afirmaram ter ido com colegas de
trabalho. Esses dados sugerem que os eventos culturais e turisticos analisados sdo
majoritariamente frequentados em contextos sociais de lazer e convivéncia, com destaque

para a presenca de amigos e familiares.
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Figura 20. Acompanhante
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Fonte: ObIC, 2025.

Como ¢ possivel visualizar na figura 21, mais da metade dos participantes (54,35%,
ou 3.066 individuos) informou ter tomado conhecimento do evento por meios classificados
como ‘“outros”, que podem incluir comunicagdo boca a boca, cartazes, radio, entre outros
canais ndo especificados. O Instagram foi a principal rede social mencionada, com 40,52%
das respostas (2.286 individuos), seguido pelo Facebook (4,80%) e por sites diversos
(3,14%). Plataformas como TikTok (0,53%), WhatsApp (0,16%) e X (antigo Twitter)
(0,05%) tiveram participagdo residual. Esses dados destacam a relevancia das redes sociais,
especialmente o Instagram, na divulga¢do dos eventos, a0 mesmo tempo em que sugerem que
outros meios de comunicacdo ainda desempenham um papel importante no alcance do

publico.
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Figura 21. Como vocé ficou sabendo do evento
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Fonte: ObIC, 2025.

3.2. Comportamento de Consumo e Motiva¢io

A secdo a seguir tem como objetivo compreender os padrdes de consumo ¢ as
motivagdes dos participantes dos eventos culturais analisados. A partir da investigacdo sobre
os meios de transporte utilizados, tipos de hospedagem, tempo de permanéncia, volume de
gastos e razdes para comparecimento aos festivais, busca-se tragar um panorama das escolhas
e comportamentos dos publicos envolvidos. Esses dados permitem analisar, de forma mais
detalhada, ndo apenas a experiéncia do visitante, mas também as dindmicas econdmicas e
simbolicas que influenciam sua participacdo, contribuindo para uma leitura mais precisa
sobre a articulagdo entre turismo e cultura nos territorios pesquisados.

A andlise dos meios de transporte utilizados pelos participantes para acessar os
eventos, representada no grafico da figura 22, revela que o carro particular foi o modal mais
utilizado, correspondendo a 52,84% das respostas (1.574 individuos). Em seguida, aparece o

transporte por aplicativo de carro, utilizado por 16,05% dos respondentes (478 individuos).
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Outros meios de transporte também foram mencionados, como 6nibus rodoviario (9,60%),
motocicleta (8,63%) e oOnibus fretado ou disponibilizado pela prefeitura (6,04%). Modais
menos expressivos incluem avido (3,19%), deslocamento a pé ou sem transporte (2,69%),
aplicativos de 6nibus (0,94%) e barco (0,03%). Esses dados indicam uma predominancia do
transporte individual motorizado, refletindo padroes de mobilidade que podem ter
implicagdes importantes para a organizagao e acessibilidade dos eventos culturais e turisticos

analisados.

Figura 22. Meios de transporte utilizados
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Fonte: ObIC, 2025.

Entre os participantes que se deslocaram para os eventos e necessitaram de
hospedagem, a maioria ficou em imével proprio (36,77%, ou 488 individuos) ou na casa de
amigos (34,97%, ou 464 individuos). Hospedagens comerciais foram menos frequentes:
17,63% optaram por hotel (234 individuos) e 10,32% utilizaram imdvel alugado, incluindo

plataformas como Airbnb (137 individuos). A op¢ao por camping foi mencionada por apenas
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0,30% dos respondentes (4 individuos). Os dados sugerem uma preferéncia por hospedagens
ndo comerciais e ligadas a redes de relacionamento pessoal, o que pode indicar tanto

restricdes orcamentarias quanto forte vinculo dos participantes com os territdrios dos eventos.

Figura 23. Meios de Hospedagem
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Fonte: ObIC, 2025.

A pesquisa também perguntou sobre a duragdo da estadia dos participantes nos
eventos. Os resultados, expostos na figura 24 revela que a maior parte declarou permanecer
por duas noites, totalizando 18,2% das respostas (123 individuos). Em seguida, aparecem os
que permaneceram por trés noites, representando 17,31% (117 individuos), e aqueles que
ficaram apenas uma noite, com 12,57% (85 individuos). Outras duragdes menos frequentes
incluem quatro noites (6,62%), cinco noites (6,36%) e sete noites (7,25%). Estadas mais
longas, como quinze, vinte ou trinta noites, foram menos representativas, variando entre
0,30% e 0,57% das respostas. Esses dados sugerem que a maioria dos participantes realizam
estadias curtas durante os eventos, o que € consistente com a natureza pontual e de curta

duracdo da maioria dos festivais culturais e turisticos analisados.
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Figura 24. Durac¢io da estadia nos eventos
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Fonte: ObIC, 2025.

o Gastos médios

A secdo a seguir apresentara as varidveis que fazem parte do universo dos gastos dos
respondentes. No formulario de inscricdo foi perguntado ao respondente quais foram seus
gastos e quantas pessoas estariam inseridas nele. A figura 25, abaixo, apresenta, de forma
descritiva, que 38,60% dos entrevistados gastaram com apenas uma pessoa, 20,82% gastaram

com duas pessoas e 16,48% gastaram com cinco pessoas. As demais quantidades de pessoas

inseridas nos gastos ficaram abaixo de 10%.

50 100 150
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Figura 25. Quantidade de pessoas inseridas nos gastos
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Fonte: ObIC, 2025.

A figura 26 apresenta a andlise dos gastos realizados pelos participantes durante os
eventos mostra que a maioria declarou ter gasto entre R$10,00 e R$50,00, representando
39,27% da amostra (650 individuos). Em seguida, 21,39% dos respondentes (354 individuos)
relataram gastos entre R$51,00 ¢ R$100,00, enquanto 16,56% (274 individuos) indicaram
gastos entre R$101,00 ¢ R$200,00. Gastos mais elevados foram menos frequentes: 7,01%
gastaram acima de R$501,00, 6,89% entre R$201,00 ¢ R$300,00, ¢ 6,22% entre R$401,00 e
R$500,00. Apenas 2,66% dos participantes (44 individuos) relataram despesas entre
R$301,00 e R$400,00. Esses dados evidenciam que a maioria dos participantes realizou
gastos de pequeno a médio porte, o que pode refletir o perfil socioeconomico do publico ¢ a

natureza acessivel das atividades culturais oferecidas nos eventos.

34



: !, ) g . ooveamo.

IX ENCONTRO

RB©

mjm s

ANRDIZE DO DIaA e e ,
EM REDE RB

ADO DE MUDANGA

Figura 26. Gasto em compras
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Fonte: ObIC, 2025.

Em relagdo aos gastos especificamente com cultura durante os eventos, ¢ possivel
visualizar na figura 27 abaixo que a maioria dos participantes declarou desembolsar entre
R$10,00 e R$50,00, faixa que concentra 33,77% da amostra (333 individuos). Em seguida,
27,89% dos respondentes (275 individuos) relataram gastos entre R$51,00 e R$100,00,
enquanto 20,99% (207 individuos) indicaram gastos entre R$101,00 e R$200,00. Valores
mais elevados foram menos frequentes, com 8,82% dos participantes gastando entre
R$201,00 e R$300,00, 3,35% entre R$401,00 e R$500,00 e 2,84% entre R$301,00 e
R$400,00. Apenas 2,33% (23 individuos) afirmaram ter gasto acima de R$501,00. Os dados
mostram que, embora haja consumo cultural entre os participantes, ele tende a se concentrar
em faixas de gasto mais baixas, refletindo talvez tanto o perfil socioecondmico dos
frequentadores quanto a acessibilidade financeira das atracdes culturais oferecidas nos

eventos.
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Figura 27. Gasto com Cultura
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Fonte: ObIC, 2025.

Na figura 28 abaixo ¢ possivel o gasto com alimentos, assim vemos que a maior
parte dos participantes declarou ter gasto entre R$10,00 e R$50,00 com alimentagdo durante
o evento, representando 36,78% da amostra (1.288 individuos). Em seguida, 30,73% (1.076
individuos) afirmaram ter gasto entre R$51,00 e R$100,00, e 20,39% (714 individuos)
indicaram despesas entre R$101,00 e R$200,00. Gastos mais elevados foram menos
frequentes: 6,37% gastaram entre R$201,00 e R$300,00; 2,40% entre R$301,00 e R$400,00;
1,60% entre R$401,00 ¢ R$500,00; e apenas 1,74% informaram gastos acima de R$501,00.
Esses dados sugerem que os participantes tendem a manter um perfil de consumo alimentar

moderado durante os eventos, concentrando-se em faixas de gasto mais acessiveis.
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Figura 28. Gasto com Alimentacao
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Fonte: ObIC, 2025.

Na figura 29 abaixo ¢ possivel visualizar o gasto com transporte que a maior parte
dos participantes declarou ter gasto entre R$10,00 ¢ R$50,00 com transporte durante sua
participagdo nos eventos, o que corresponde a 67,93% da amostra (1.601 individuos). Em
seguida, 18,37% (433 individuos) indicaram gastos entre R$51,00 ¢ R$100,00, e 7,34% (173
individuos) relataram despesas entre R$101,00 ¢ R$200,00. Gastos superiores a R$200,00
foram pouco frequentes: 2,63% dos respondentes gastaram entre R$201,00 e R$300,00,
1,57% entre R$301,00 ¢ R$400,00, 0,89% entre R$401,00 ¢ R$500,00 ¢ apenas 1,27%
informaram ter ultrapassado R$501,00. Os dados apontam para um padrao de baixo custo
com transporte, o que pode refletir tanto a predominancia de participantes residentes quanto o

uso de meios de deslocamento mais acessiveis.
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Figura 29. Gasto com Transporte
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Fonte: ObIC, 2025.

4.0. Avaliacdo do Evento

Esta secdo apresenta a percepcao do publico sobre diferentes aspectos da organizacao
dos eventos culturais analisados. Foram avaliados itens como infraestrutura, localizagao,
organizagdo geral, seguranca, acolhimento e programagdo, com base em uma escala de 0 a
10. A andlise das avaliagdes contribui para entender o grau de satisfagdo dos participantes e
como esses eventos tém cumprido seu papel na promocao de experiéncias culturais de
qualidade.

Na figura do grafico 30 abaixo ¢ possivel visualizar a distribui¢do da avalia¢ido da
infraestrutura dos eventos, medida foi operacionalizada em uma escala de 0 a 10, indica
que 53,42% dos participantes (2.938 individuos) atribuiram nota maxima. Notas 9
representam 14,4% (792) e 8 representam 13,53% (744). Notas intermedidrias, como 7

(8,09%), 6 (3,42%) e 5 (3,45%), aparecem em propor¢des menores. Esses resultados apontam
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para uma percepcao majoritariamente positiva da infraestrutura oferecida nos eventos,

evidenciando altos indices de satisfacdo entre os respondentes.

Figura 30. Avaliacio da Infraestrutura dos Eventos
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Fonte: ObIC, 2025.

A figura 31 abaixo expde a avaliacido do local onde os eventos foram realizados, em
uma escala de 0 a 10, revela que 57,67% dos participantes (3.178 individuos) atribuiram nota
maxima. As notas 9 e 8 foram indicadas por 13,16% (725 individuos) e 11,61% (640
individuos), respectivamente. Notas intermedidrias, como 7 (6,66%), 6 (2,9%) e 5 (3,28%),
aparecem em propor¢des menores. Notas mais baixas, variando entre 0 e 4, totalizaram
menos de 5% das respostas. Esses resultados indicam uma avaliagcdo bastante positiva do
local dos eventos, com predominancia de notas altas e alto grau de satisfacdo entre os

respondentes.
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A avaliacdo da organizacio dos eventos, na figura 32, também medida em uma
escala de 0 a 10, revela que 54,7% dos participantes (3.000 individuos) atribuiram nota
maxima (10). Notas 9 e 8 foram atribuidas por 14,37% (788 individuos) e 13,57% (744
individuos), respectivamente. Notas intermedidrias, como 7 (6,42%), 6 (3,72%) e 5 (3,54%),
aparecem em propor¢des menores. Notas mais baixas, entre 0 e 4, concentram-se em menos
de 5% dos respondentes. Esses dados indicam um elevado nivel de satisfagdo com a

organizacao dos eventos, refletindo uma percepcao predominantemente positiva por parte do

publico.

1000 2000
Quantidade
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Figura 32. Avaliacdo da Organizacio
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Fonte: ObIC, 2025.

Abaixo na figura 33 ¢ possivel visualizar os dados em relacdo a seguranca dos
eventos, 51,69% dos participantes (2.812 individuos) atribuiram nota maxima (10) na escala
de avaliagdo. Notas 8 e 9 foram indicadas por 13,14% (715 individuos) e 12,78% (695
individuos), respectivamente. Avaliagdes intermediarias, como notas 7 (6,12%), 5 (5,2%) e 6
(4,58%) aparecem em propor¢des mais reduzidas. As notas mais baixas, variando entre 0 ¢ 4,
somaram menos de 7% das respostas. Esses resultados evidenciam uma percepcao
amplamente positiva da seguranca nos eventos analisados, embora com uma leve dispersao

maior nas avaliacdes em compara¢do com infraestrutura e organizagao.
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Figura 33. Seguranca nos eventos
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Fonte: ObIC, 2025.

As impressdes gerais dos participantes sobre os eventos, na figura 34 abaixo,
foram avaliadas em uma escala de 0 a 10, mostram que 55,01% da amostra (2.981
individuos) atribuiram nota mdxima (10). Notas 9 e 8 foram concedidas por 15,43% (836
individuos) e 14,08% (763 individuos), respectivamente. Notas intermediarias, como 7
(6,40%), 6 (2,58%) e 5 (2,55%), aparecem em propor¢des menores. Notas mais baixas, entre
0 e 4, totalizaram menos de 4% das respostas. Esses dados evidenciam um elevado nivel de
satisfacao geral dos participantes com os eventos, reafirmando a avaliagcdo positiva observada

nos demais aspectos analisados.
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Figura 34. Impressoes gerais
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Fonte: ObIC, 2025.

5.0. Cultura e Turismo na Experiéncia do Piublico

Esta se¢do explora como os participantes dos eventos vivenciaram a intersecao entre
cultura e turismo, destacando suas motivagdes para comparecer, o contato com artistas e
artesdos locais, a participacdo em oficinas e a realizagdo de atividades -culturais
complementares. A andlise busca compreender de que forma os eventos promovem
experiéncias significativas e imersivas, ampliando o vinculo do publico com as manifestagdes

culturais e os atrativos turisticos dos territorios
5.1. Participa¢io em outras atividades culturais

A figura 35 abaixo representa as razées que fizeram os respondentes irem aos
eventos aqui analisados. Essa categoria possui forte relagdo com a natureza do evento, isto &,
se a atracao principal ¢ ligada a um show ou a uma feira, por exemplo. Observamos que a

musica € responsavel por atrair a maioria das pessoas correspondendo a 35,01% (1745) da
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amostra. Depois disso, a cultura popular local funciona como o segundo vetor cultural mais
importante para atrair as pessoas, com 24,12% dos participantes. Culinaria e Feiras de
Artesanato possuem menor expressao na dimensdo analisada com aproximadamente 6%
cada. Esse dado enfatiza a importancia das linguagens culturais na mobilizagdo de turistas e

residentes aos eventos locais.

Figura 35. Motivo que fez o respondente ir ao evento
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Fonte: ObIC, 2025.

A pesquisa também perguntou sobre se o festival proporcionou alguma interacao
com artistas e artesfos locais, na figura 36 abaixo ¢ possivel visualizar a andlise sobre a
interacdo dos participantes com artistas e artesdos locais durante os eventos revela que 65%
dos respondentes (2.221 individuos) afirmaram ter tido essa oportunidade. Em contrapartida,
35% (1.182 individuos) indicaram que ndo tiveram interagdo. Esses dados mostram que,
embora uma parcela significativa tenha conseguido estabelecer contato com a produgdo
cultural local, ainda ha espago para ampliar as oportunidades de interacdo entre o publico e os

artistas ou artesdos nos festivais analisados.
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Figura 36. Interacido com Artistas e Artesaos Locais durante o Festival
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Fonte: ObIC,2025.

A Figura 37 abaixo mostra a taxa de participacdo dos respondentes em oficinas
culturais oferecidas durante os eventos. Apenas 26% do publico (908 individuos) afirmou ter
participado de alguma oficina, enquanto 65% (2.280 individuos) disseram que ndo
participaram, ¢ 9% (300 individuos) informaram que ndo houve oferta de oficinas nos
eventos frequentados. Os dados revelam uma baixa adesdo as atividades formativas, seja por
auséncia de oferta ou por desinteresse do publico, 0 que aponta para uma oportunidade de
fortalecimento dessa dimensdo nos festivais, com maior divulgacdo e diversificacdo das

oficinas culturais.
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Figura 37. Participacao em Oficinas Culturais durante o Festival
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Fonte: ObIC, 2025.

e Visita a outros atrativos turisticos/culturais

A andlise sobre a visita a outros atrativos turisticos ou culturais durante a
participacio nos eventos, exposto na figura do grafico 38 abaixo, mostra que apenas 34%
dos respondentes (200 individuos) afirmaram ter realizado esse tipo de visita. Por outro lado,
66% (381 individuos) informaram que ndo visitaram outros atrativos. Esses resultados
sugerem uma baixa taxa de aproveitamento de atividades turisticas complementares aos
eventos, o que pode indicar uma oportunidade pouco explorada de integracdo entre

programacao cultural e oferta turistica local.
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Figura 38. Visita a Outros Atrativos Turisticos ou Culturais
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Fonte: ObIC, 2025.

Na pesquisa também foi perguntado sobre a realizagio de atividades. E possivel
visualizar na figura 39 abaixo que a atividade mais mencionada pelos participantes foi a
participagdo em festas populares, com 15,44% das respostas (854 individuos). Em seguida,
destacam-se a diversdo noturna (11,59%) e a compra de produtos artesanais locais (11,32%).
Atividades como visita a parques naturais (8,39%), nenhuma outra atividade além do evento
principal (8,39%) e visita a monumentos histéricos (7,59%) também aparecem com
frequéncia significativa. Outros tipos de consumo e experiéncias, como compras variadas
(6,80%), atividades na natureza (6,26%), visita a produtores de comida local (4,81%) e city
tour (4,67%) foram menos recorrentes. Esses dados revelam um perfil de publico que,
embora engajado com a programacdo cultural, também explora experiéncias turisticas

complementares, especialmente aquelas ligadas a cultura local e ao lazer.
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Figura 39. Atividades realizadas
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Fonte: ObIC, 2025.

Com base nos dados analisados, ¢ possivel entender que os eventos desempenham um
papel relevante na articulagdo entre cultura e turismo, promovendo experiéncias que vao além
do entretenimento e fortalecem os lagos dos participantes com o territorio. A musica e a
cultura popular local emergem como principais vetores de atra¢do, enquanto as interagdes
com artistas, a participagdo em oficinas e a realizagdo de atividades complementares revelam
um potencial ainda subaproveitado. Os resultados apontam para a importancia de ampliar e
diversificar as oportunidades de engajamento cultural, valorizando a produgao local e
promovendo uma maior integragdo entre a programacao dos eventos e os atrativos turisticos

disponiveis.
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6.0. Resultados Especificos

No quadro 2 ¢ possivel visualizar as avaliagdes por cada evento onde a pesquisa foi aplicada. Tanto pela categoria de avaliagdo quanto
pela nota média atribuida pelos respondentes. A coluna Geral representa a nota média de todos os festivais e a tabela esta ordenada em funcdo

dessa variavel.

Quadro 2. Avaliacio por evento

Avaliagio Geral 36° Ja?lse;ro Blumenau Boi Carnaval Congadas Fe§ta‘De Festival Do Natal Natal do Natal No Virada
Febomap Fest Oktoberfest Manaus RN Martires Japio (MT) Bem Largo Cultural
Geral 8,96 9,06 8,91 9,39 9,35 6,78 9,69 9,07 9,69 8,31 9,46 9,23 8,55
Infraestrutura 8,89 8,82 8,72 9,61 9,44 6,58 9,58 8,92 9,47 8,15 9,44 9,43 8,47
Organizagdo 8,89 8,88 8,8 9,61 9,42 6,66 9,5 8,99 9,51 8,06 9,35 9,3 8,55
Local 8,88 8,9 8,39 9,67 9,45 6,65 9,59 9,17 8,62 8,43 9,4 9,59 8,064
Acolhimento 8,81 9,15 8,61 9,26 9,45 6,75 9,55 8,98 9,69 7,85 8,58 9,08 NA
Seguranga 8,75 9,09 8,85 9,56 9,58 6,28 9,51 9,12 9,68 7,38 9,13 8,9 7,87
Representagio 8,70 9,04 8,41 9,51 9,8 6,31 9,62 9,13 9,69 7,55 7,37 9,28 NA
Limpeza 8,04 9,01 8,7 9,54 8,74 5,99 9,46 8,58 9,62 7,88 9,38 8,74 8,08
Diversidade 8,62 9 8,37 9,19 9,69 6,23 9,62 8,95 9,71 7,46 7,34 9,29 NA
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Programagio 8,61 8,98 8,19 9,32 9,67 6,43 9,05 9,07 9,62 7,51 7,51 9,45 8,49
Aproximagdo 8,60 9,06 8,16 9,27 9,74 6,15 9,61 9,04 9,7 7,41 7,32 9,1 NA
Divulgagdo 8,53 8,5 8,78 9,18 9,06 6,76 9,18 8,73 9,05 7.87 8,77 9,21 7,25
Comida 8,41 8,65 7,84 9,3 8,87 6,72 8,76 8,36 9,56 8,42 7,84 8,7 7,94
Produtos 8,21 8,89 8,32 8,95 9,38 6,1 7,5 8,35 9,42 7,43 6,72 9,21 NA
Acessibilidade 8,17 9,09 8,48 9,23 8,9 5,63 9,44 8,01 9,57 5,88 8,65 8,2 7,01
Preo 7,51 8,54 7,19 7,74 8,21 5,84 7,31 8,01 8,44 7,43 7,27 7,69 6,47

Fonte: ObIC, 2025.
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Conclusiao e Recomendacoes

A pesquisa em rede teve como objetivo evidenciar a forte relagdo entre cultura e
turismo em eventos regionais nos varios estados brasileiro. Com isso, podemos supor que o
desenvolvimento econdmico obtido através da realizacdo de eventos e do subsequente
aquecimento do turismo local possui uma dimensdao cultural que muitas vezes ¢
subvalorizada. Os resultados mostram que a valorizagdo da cultura pode ampliar a
atratividade dos destinos, além de promover a identidade do local.

Dentre as dimensdes analisadas, o motivo pelo qual as pessoas vao aos festivais
demonstra bem o papel da cultura em atrair turistas ao local dos eventos. Dado que a maioria
dos festivais analisados envolvem atragdes principais relacionadas a musica, € natural supor
que essa seja a principal razdo da mobiliza¢do, porém observamos um destaque a cultura
popular local que sustenta o argumento levantado. Outra variavel que corrobora com a
importancia da relagdo cultura e turismo ¢ a interagdo com artistas locais. O evento tem o
potencial de trazer pessoas de fora para o local (comunidade) e essas pessoas, na maioria das
vezes, t€m contato com fazedores de cultura. Essa comunicagao beneficia ambos os lados ao
melhorar a qualidade da experiéncia dos turistas, fomentar a cultura local através do aumento
de vendas de arte e levar aspectos culturais especificos da localidade para outras regides do
Brasil e do mundo.

Ao longo do processo, nos deparamos com alguns ajustes e desafios naturais do
modelo “em rede” adotado na pesquisa, especialmente em aspectos operacionais e
metodologicos. As variagdes na estrutura dos questiondrios entre festivais, municipios e
estados demandaram um esfor¢o adicional no tratamento dos dados. Ainda assim, foi possivel
harmonizar as variaveis e consolidar as informag¢des em um unico banco de dados, base para
as analises apresentadas neste relatério.

Por outro lado, a realizagdo da pesquisa em rede também evidenciou importantes
virtudes, especialmente pela possibilidade de atuacdo em larga escala. Esse formato
colaborativo permitiu conhecer e comparar diferentes realidades culturais em diversas regides

do pais, promovendo uma visdo mais ampla e representativa dos contextos locais. A
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articulacdo entre os observatdrios envolvidos mostrou o potencial de iniciativas conjuntas
para fortalecer o monitoramento e a valorizagao das expressoes culturais no Brasil.

Por fim, recomenda-se que futuras pesquisas avancem na compreensao das interagdes
entre cultura e turismo, explorando com maior profundidade os impactos socioeconomicos

dos eventos e destacando o papel central da cultura na construgdo dessas dinamicas.
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