Servimes-nos da presente para solicitar 4 esta Egrégia Comiss3o de Licitac3o esclarecimentos
conforme abaixo:

1) ltem 11.5 s0 11.10.3: No Repertorio e nos Cases, as pecas, sendo graficas cu n3o,
podem ser aprasentadas em forma de layout ou devem ser pecas finais em quaisquer
casos?

2) llem 115 =20 11103 Os cases devem respeirsr uma data fimite ds
veiculagiolexposicialdistribuicdo ou ndo?

3) ltem 11,5 ap 11.03.10.3: Mo reperidric e nos Cases podem ser apresentadas cujo

chente seja a SIC, o Governo de Goids & as szus demais 5730 vinculados? Inclusive
Sansago, Celg elc.?

4) liem 14.4.3.7. £ certo que existe um emo de digitagao da alinea “e" que implica
concluir que ela ndio existe e que seu texio pertence a alinea *d*?

5) Anexo VII: A tabela de checagem do item *proposta técnica® determina que o plana de
comunicacae (formade por raciocinic basico, estratégia de comunicaglo publicitaria,
idgia crialiva e esiratégia de midia e ndo-midia) & limitado a 25 (vinte & cinca) psginas,
contrariando os itens 11.26 e 11.2.7 do edital que exclul da contagem Indo o
conteddo da estrategia (inclusive os textos de defesa) de midia @ ndo-midia. Nossa
interpretacio sobre os itens 1226 e 12.2.7 esta cometa? Essa tabela do Anexa VI
sera corrigida antes de ser entregue aos jurados para evitar erros de julgamento?

6) Anexo VBaAsfint O “plblico alve” & descrto como empreendedoresinvestdores/emprasas

“das demais” regides do Brasil Mas o item “praga’ indica g devemos atingir
“empreendedores, empresarnio e empresas sediadas na regido sul e sudeste”. Ddvidas: isso
quer dizer que ¢ pldblico que devemos alingir com a campanha (ideia criativa) & de
“empreendedores, empresaric” das "demais” regides do Brasil e "empresas sediadss na
ragido sul e sudeste™? ou quer dizer que devemos atingir os "empreendedoras, amprasario
da regiac sul e sudeste” e "emprasas sediadas nas regides sul & sudeste™ Ou quer dizer
outra coiza?

Resposta:

1) Os documentos e informacoes que constituem a Capacidade de Atendimento
deverao ser apresentados na forma como esta determinado no edital.

2] As limitacoes gue os cases devem respeitar sdo 50 aguelas previstas no edital.

3] As limitactes gue o repertorio e os cases devem respeitar sdo s0 aguelas
previstas no edital.

4) As redacoes das alineas “d"” e “e" do item 14.4.3.1 devem ser lidas de forma
continua, assim:

d} o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execucdo de pesguisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de peracdo de
conhecimento pertinentes a execucdo do contrato.

5) A regra para elaboracdo da proposta e aguela prevista no edital. Na Tabela do

Anexo VIl & indicada resumida e exemplificativamente a formatacao do formulario
a ser utilizado pela subcomissao técnica, ndao pelas licitantes.

6]Conforme _item 8 do Briefing - PRACAS: A Campanha Publicitdria deve ser voltada
para empreendedores, empresdrios e empresas sediadas na regido sudeste e sul
do Pais.




