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O indice de Precos ao Consumidor de Goiania teve variacdo de 1,22% em marco
de 2014. Os grupos que mais influenciaram no indice deste més foram: Alimentacgao,
Habitacdo, Saude e Cuidados Pessoais, e Artigos Residenciais com participacdo de
75,41%, 5,74%, 5,74% e 3,28%, respectivamente. Junto estes grupos responderam com
mais de 90% do indice no més.

O grupo Alimentacao foi o principal responsavel pela severa elevagdo do indice.
De modo geral, frutas, hortalicas e legumes, raizes e tubérculos, cereais, leguminosas e
oleaginosas sofreram forte aumento. Aliado a isso, outros itens de grande peso no
orcamento das familias goianienses também sofreram aumentos, tais como: carne
bovina, leite e derivados.

A elevagao de preco destes produtos decorre de escassez de oferta, que é uma
decorréncia direta das condig¢des climaticas desfavordveis — chuvas intensas e periodos
de seca prolongados em algumas regides, além de entressafra de alguns produtos —
gue atinge a producdo nacional de produtos primarios de modo generalizado neste
primeiro trimestre.

Grafico 1: IPC Goiania - Participagao relativa dos principais itens na formagao
do indice no més de marco de 2014.
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Os produtos que mais contribuiram para a formacdo do indice sdo do grupo
alimentacgdo, destacam-se, Feijdo carioca (0,1996%), leite tipo C/ LV (0,1154%), Tomate
(0,0914%), Batata Inglesa (0,0853%) e Ovos Grandes/Extra (0,0471%).1

Todavia, é importante destacar que o impacto no grupo alimenta¢dao poderia
ter sido ainda maior, ndo fosse o contrapeso do item Frango — que ocorreu
principalmente por menor demanda em virtude do periodo de quaresma e promogdes
praticadas pelo varejo — e pao francés — que apresentou recuo de preco em grandes
varejistas.

O grupo habitacdo apresentou uma elevacdo de 0,41%, em virtude,
principalmente, do aumento do valor do aluguel. Cabe destacar, que o principal indice
de reajuste de contratos de alugueis imobiliario IGP-M/FGV sofreu forte acelera¢do no
més de margo, fechando em 1,67%. Este valor denota que no mercado imobilidrio
estdao ocorrendo pressdes significativas que tende a elevar o prego do aluguel.

Além disso, no grupo de habitacdo merece destaque o reajuste que ocorreu no
gas de cozinha, apesar de se verificar na pesquisa diversos precos praticados no varejo
goianiense, houve reajuste médio de 0,84% e contribuicdo de 0,0175%.

A elevacdo de precos de consultas médicas em 1,25%, e de exames de
laboratério em 3,32% foram os principais servicos responsaveis pelo avanc¢o do grupo
de Salde e Cuidados pessoais. Estes aumentos estdo atrelados a recomposicao de
precos por parte dos prestadores de servicos frente ao novo salario minimo, sabe-se
gue a recomposicao de precos deve ser gradual a fim de ndo promover uma forte
gueda da demanda.

No grupo de Artigos Residenciais as principais pressdes vieram de
Eletrodomésticos e Artigos de Cama, Mesa e Banho. Estes produtos sofreram aumento
de preco, pois no primeiro bimestre do ano é comum promocdes de “queima” de
estoque, que se cessou em margo, levando a aumento de precos destes produtos vis-
a-vis a fevereiro.

Os grupos de despesas pessoais, vestudrio e comunicacdo apresentaram cada
um, contribuicdo de 0,03%, sobre o indice. No grupo de despesas pessoais destaca-se a
elevacdo de despesas com recreagdo em virtude do aumento do preco de brinquedos;
no grupo de vestudrio roupas de mulher e homem sofreram aumento, para ambos os
grupos os aumentos decorrem do fato de que, em mar¢o cessou as promocgdes de
“queima” de estoque.

! Cabe ressaltar que o grupo alimentagéo corresponde a 31% do orgamento das despesas da pesquisa alvo.
Assim, os reajustes deste grupo fizeram com que houvesse um severo impacto no orcamento das familias.
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Conforme aconteceu no més passado, o grupo de comunicacdo foi puxado
novamente, pelo aumento de pregos nos servicos de telefonia pré-pago em 6,67%.

O grupo de Transporte embora tenha apresentado uma pequena contribuicdo
para a inflagdo de margo em 0,02%, apresentou elevagdo nos pregos de combustiveis
em 0,84% — destaque para o aumento do Etanol em 4,25%. Este aumento estd
relacionado ao periodo de entressafra da cana-de-acglcar e demanda aquecida.

O impacto no grupo de transportes sé ndo foi maior, pois houve contrapeso por
parte das passagens de 6nibus interestadual (-10,93%) e intermunicipal (-3,41%). Estas
reducdes decorrem de uma menor demanda vis-a-vis o periodo de férias no primeiro
bimestre do ano.

O grupo Educacdo apresentou pequena variacdao de 0,20%, em virtude de
aumento de pregos de artigos de papelaria.

Grafico 2: IPC Goiania — Variagao mensal por grupos.
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Elaboracdo Instituto Mauro Borges / SEGPLAN-GO / Geréncia de Pesquisas Sistematicas e Especiais.

As perspectivas de inflacdo para o més de abril é de um indice positivo e
consideravelmente elevado, pois espera-se que o grupo de alimentag¢do continue com
varios produtos com pregos ascendentes em virtude de menor oferta, decorrentes
condic¢Ges climaticas adversas e entressafra. Além disso, cabe destacar que o governo
federal promoveu reajustes de precos de remédios no dia 31 de marco, e isto deve
chegar neste més ao bolso do consumidor.
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