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Varejo goiano fica estdvel de junho para julho e cresce 0,1% na comparagao interanual

A Pesquisa Mensal do Comércio (PMC/IBGE) mostra que na comparacdo com ajuste sazonal, ou seja,
de junho para julho de 2019, o volume de vendas do comércio varejista goiano ficou estavel. Na mesma
comparacado, o comércio brasileiro avancou 1,0%. As vendas no comércio apresentaram resultados positivos
para 19 das 27 unidades da federagdo, com destaque em termos de magnitude, para as taxas de Mato Grosso
(5,4%) e Rio de Janeiro (2,7%). Por outro lado, as maiores quedas foram constatadas em Amazonas (-1,9%)
e Roraima (-1,6%), conforme o Grafico 1.

Frente a julho de 2018, o volume de vendas do comércio varejista goiano praticamente ficou estavel
com 0,1%. Nesta mesma comparacdo, o comércio varejista nacional obteve um aumento em sua taxa de
4,3%, com predominio de resultados positivos em 23 unidades da federagdo, com destaque para: Amapa
(24,1%), Amazonas (17,8%) e Acre (15,4%). Por outro lado, pressionando negativamente aparecem apenas
trés unidades da federagdo: Piaui (-15,3%), Ceara (-1,3%) e Sergipe (-0,1%), conforme mostra o Grafico 2.

Ao considerar o comércio varejista ampliado, no confronto com julho de 2018, o avanco no pais foi
de 7,6%, com 25 das 27 unidades da federagdo apresentando variagdes positivas, com destaque em volume
de vendas para Amapa (27,4%) e Santa Catarina (14,6%). Por outro, lado apenas duas unidades federativas
presentaram resultados negativos: Piaui (-8,8%) e Sergipe (-0,6%). Em Goids houve crescimento de 5,1%,
conforme mostra o Grafico 3.

Na Tabela 1 sdo apontados os dados do comércio goiano por segmentos, referente ao volume no
més de julho de 2019. O subsegmento de mdveis registrou a maior variacdo positiva (23,3%) em relagdo a
julho de 2018, seguido de outros artigos de uso pessoal e doméstico (16,7%) e equipamentos e materiais
para escritorio, informdtica e comunicacao (8,1%). Em sentido oposto, os segmentos de livros, jornais,
revistas e papelaria (-41,6%) e combustiveis e lubrificantes (-2,5%) foram os que apresentaram os maiores
recuos na mesma base de comparacdo. O comportamento do primeiro segmento é influenciado pelo
fechamento de lojas fisicas, refletindo alteragdes no canal de comercializagdo, além de mudangas no
comportamento do consumidor do advento dos marketplaces?.

No comércio ampliado, o setor de veiculos, motos, partes e pegas, ao registrar avanco de 15,5% em
relacdo a julho de 2018, assinalou a terceira taxa seguida positiva e exerceu a maior contribui¢cdo no resultado
de julho para o varejo ampliado. Esse setor, em julho, mostrou ritmo mais acentuado nas vendas frente a
junho (14,7%). Com avancgo de 8,2% em relagdo a julho de 2018, o segmento de material de construgdo
reverteu a queda de 1,1% registrada em junho de 2019.

Em Goias, a receita nominal do comércio varejista na comparac¢do de julho/19 e julho/18 apresentou
expansdo de 2,7%. Os maiores avangos ocorreram nos setores de moveis (30,3%), outros artigos de uso
pessoal e doméstico (19,0%) e equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo (12,1%).
Por outro lado, os segmentos que mais recuaram foram, livros, jornais, revistas e papelaria (-39,0%);
combustiveis e lubrificantes (-7,4%); e, eletrodomésticos (-3,5%). A receita nominal do comércio varejista
ampliado goiano, cresceu 6,6% na comparagdo de julho com o mesmo periodo do ano anterior e acumula no
ano uma taxa 6,5%, conforme mostra a Tabela 2.

1 Marketplace é um modelo de negdcio que surgiu no Brasil em 2012, também é conhecido como uma espécie de shopping center
virtual. E considerado vantajoso para o consumidor, visto que retine diversas marcas e lojas em um sé lugar, facilita a procura pelo
melhor produto e melhor preco. Ver: https://www.ecommercebrasil.com.br/artigos/marketplace-vantagens-e-desvantagens/
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Tabela 1 - Variagdes (%) do volume de vendas do Comércio Varejista Restrito e Ampliado - Brasil e Goias
julho/2019
. Acumulado Acumulado 12
Atividades Interanual* no ano* meses *
Varejo - Brasil 4,3 1,2 1,6
Varejo - Goias 0,1 0,8 1,9
Combustiveis e lubrificantes -2,5 -2,0 -2,5
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e
fumo -2,3 -2,0 -1,3
Hipermercados e supermercados -2,1 -2,3 -1,2
Tecidos, vestuario e calgados 1,1 6,6 11,9
Moveis e eletrodomésticos -1,8 -4,4 -1,4
Moéveis 23,3 -1,4 -0,9
Eletrodomésticos -8,7 -5,2 -1,5
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédi i
cosmgticos , , pédicos, de perfumaria e 3,9 40 44
Livros, jornais, revistas e papelaria -41,6 -51,6 -48,9
Equipamentos e materiais para escritério, informética e comunicagéo 8,1 1,7 1,9
QOutros artigos de uso pessoal e doméstico 16,7 27,1 27,5
Varejo Ampliado - Brasil 7,6 3,8 4,1
Varejo Ampliado - Goias 51 3,7 5,0
Veiculos, motocicletas, partes e pecas 15,5 10,7 13,5
Material de construcéo 8,2 1,8 1,2

Fonte: IBGE- Pesquisa Mensal do Comércio
Elaboragio: Instituto Mauro Borges/Secretaria de Estado da Economia de Goias-2019

Tabela 2 - Variagdes (%) da receita nominal do Comércio Varejista Restrito e Ampliado - Brasil e Goias -

julho/2019
Atividades Interanual* Af]uomawgf 0 ACl:nn;gLng 2
Varejo - Brasil 6,7 4,9 54
Varejo - Goias 2,7 4,7 5,9
Combustiveis e lubrificantes -7,4 -2,1 2,8
fuggpermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e 2,4 42 3,5
Hipermercados e supermercados 2,8 3,9 3,5
Tecidos, vestuério e calgcados 3,0 7,2 12,7
Méveis e eletrodomésticos 3,9 0,8 2,6
Moveis 30,3 3,9 3,1
Eletrodomésticos -3,5 0,0 2,5
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e
cosmeéticos 1 7,8 8,2
Livros, jornais, revistas e papelaria -39,0 -49,6 -46,9
Equipamentos e materiais para escritorio, informéatica e comunicacao 12,1 7,6 5,2
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 19,0 29,4 29,8
Varejo Ampliado - Brasil 9,5 6,8 7,2
Varejo Ampliado - Goias 6,6 6,5 8,0
Veiculos, motocicletas, partes e pegas 15,7 11,3 14,4
Material de construcdo 10,8 5,3 5,2

Fonte: IBGE- Pesquisa Mensal do Comércio
Elaborag3o: Instituto Mauro Borges/Secretaria de Estado da Economia de Goias-2019
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Grafico 1 - Volume de Vendas do Comércio Varejista (%) - Brasil e UFs
com ajuste sazonal - julho/2019
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Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal do Comércio.
Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Secretaria de Estado da Economia de Goids — 2019

Gréfico 2 - Volume de Vendas do Comércio Varejista (%) - Brasil e UFs
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25,0 241
20,0

15,0

8.7 8,5
10,0 6

“ 55
4,7 47 43
5,0 :

— 4,3

2"—)3") 27971;2,4\_,4“_,
EEREER i80,10Llo;10’0 2

-0,1_1’3

-10,0

-15,0
15,3

-20,0
AP AM AC RR SC MG RS TO MT RJ RO ES BA PA SP RN DF PE PR MS GO AL MA PB SE CE PI

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal do Comércio.
Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Secretaria de Estado da Economia de Goids — 2019
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Grafico 3 -Volume de Vendas no Varejo Ampliado- -Brasil e UFs
variacdo interanual (%) - julho 2019
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Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal do Comércio.
Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Secretaria de Estado da Economia de Goids —2019.
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Grafico 4-Receita nominal no Varejo Ampliado- -Brasil e UFs
com ajuste sazonal (%) -julho 2019
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Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal do Comércio.
Elaboracgdo: Instituto Mauro Borges/Secretaria de Estado da Economia de Goids —2019.
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