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Vendas do comércio goiano avanga 5,4% em novembro

De acordo com dados da Pesquisa Mensal do Comércio (PMC/IBGE), o volume de vendas do comércio
varejista goiano na série com ajuste sazonal, ou seja, comparado ao més anterior, avangou 5,4%, melhor
resultado desde fevereiro de 2005. Nesta mesma comparac¢ao, o Brasil expandiu 2,9%. As vendas no comércio
varejista apresentaram resultados positivos para 25 das 27 Unidades da Federagao, com destaque para Bahia
(8,7%), Rondobnia (8,2%) e Maranhdo (7,7%). Por outro lado das 27 Unidades da Federagdo apenas duas
obtiveram taxas negativas, Tocantins (-0,5%) e Roraima (-0,1%), conforme Grafico 1.

Frente a novembro de 2017, o volume de vendas do comércio varejista goiano assinalou expansao
de 6,8%. Nesta comparagdo o comércio varejista nacional avancou de 4,4%, com 24 das 27 Unidades da
Federacdo mostrando avango nas vendas, com destaque, em termos de magnitude, Acre (16,4%), Rondbnia
(15,2%) e Para (12,0%). Por outro lado, Piaui (-2,9%), Distrito Federal (-1,9%) e Minas Gerais (-1,4%)
registraram queda, conforme Gréfico2.

Considerando o comércio varejista ampliado, no confronto com novembro de 2017, o avanco no Pais
foi de 5,8%, com 26 das 27 Unidades da Federacdo apresentando variagdes positivas, com destaque, em
termos de volume de vendas, para Rondonia (16,3%), Mato Grosso (13,4%) e Para (12,9%). Em Goias houve
crescimento de 9,2% na comparacado interanual. Por outro lado, apenas Amapa (-2,8%) apresentou variagdao

negativa, conforme Gréfico 3.

Na Tabela 1 é apontado os dados do comércio goiano por segmentos referente ao volume no més
de novembro de 2018. O segmento de Outros artigos de uso pessoal e doméstico foi o que registrou a maior
variacao positiva, 49,9% em relacdo a novembro de 2017, melhor resultado desde novembro de 2005,
seguido do setor Tecidos, vestudrio e calgados que teve um aumento de 22,0%. Esses resultados positivos
tiveram influéncia direta com a Black Friday do més de novembro, em que ambos setores possuem grande

dinamismo nas vendas online, principal motor da Black Friday.

Em sentido oposto, os segmentos de Livros, jornais, revistas e papelaria (-61,3%), Méveis (-4,7%) e
Combustiveis e lubrificantes (-1,8%) foram os que apresentaram menores resultados na comparagdo de
novembro de 2018 com novembro de 2017. O comportamento do primeiro segmento é influenciado pela
continua substituicdo dos produtos impressos pelos meios eletronicos e a redugdo de lojas fisicas. O segundo
segmento, registrou seu terceiro recuo do ano em um periodo de onze meses. E por ultimo, Combustiveis e
lubrificantes é afetado pelo aumento de pregos dos combustiveis destinados ao consumidor final. Com isso,
o indicador anualizado, acumulado nos ultimos doze meses, permanece negativo (-10,7%).

O comércio varejista Ampliado goiano registrou para o volume de vendas variagdo de 9,2% em
relacdo a novembro de 2017. O resultado do més foi impactado pelo crescimento nas vendas de Veiculos,
motos, partes e pegas (18,0%), ja o segmento de Material de construgdo apresentou avango de 0,8%. No
acumulado do ano, o comércio varejista ampliado goiano apresenta varia¢cdo de 2,6% e 1,3% nos ultimos
doze meses. Na mesma comparagdao, o comércio varejista ampliado brasileiro mostrou avango de 5,8%,
acumulou expansao de 5,4% de janeiro a novembro e em 12 meses 5,5%.

No geral as vendas no comercio varejista goiano em novembro obtiveram um bom resultado,
influenciado principalmente pelas vendas na Black Friday. No entanto, o desemprego ainda é elevado, a
economia goiana até o terceiro trimestre de 2018 mostrou um ritmo de recuperagdo lento, mas nos Ultimos meses
tem melhorado o otimismo de consumidores e empresarios.
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Tabela 1 - Variacdes (%) do volume de vendas do Comércio Varejista Restrito e Ampliado- Brasil e Goias
- novembro/2018
Atividades Interanual* Acumula:lo Acumulado
no ano 12 meses **

Varejo - Brasil 4,4 2,5 2,6
Varejo -Goias 6,9 0,0 -0,9
Combustiveis e lubrificantes -1,8 -8,6 -10,7
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo 0,3 -2,9 -3,4
Hipermercados e supermercados 0,8 -2,5 -2,9
Tecidos, vestuario e calgados 22,0 4,7 2,1
Moveis e eletrodomésticos 8,8 6,2 6,9
Moveis -4,7 3,9 5,8
Eletrodomésticos 12,8 7,4 8,0
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 7,2 6,4 5,9
Livros, jornais, revistas e papelaria -61,3 -24,5 -24,9
Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo -3,5 -7,4 -7,9
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 49,9 17,2 12,2
Varejo Ampliado - Brasil 5,8 5,4 5,5
Varejo Ampliado - Goias 9,2 2,6 1,3
Veiculos, motocicletas, partes e pecas 18,0 11,0 7,5
Material de construcdo 0,8 -3,5 -4,8

Elaborag3o: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/ Geréncia de Contas Regionais e Indicadores 2019.
*Base igual periodo do ano anterior
**Base igual periodo anterior

Tabela 2 - Variag0es (%) da receita nominal do Comércio Varejista Restrito e Ampliado - Brasil e Goias —

novembro/2018
Atividades Interanual* Acumula;io Acumulado
no ano 12 meses **
Varejo - Brasil 8,4 5,0 4.8
Varejo -Goias 10,4 2,8 1,6
Combustiveis e lubrificantes 5,0 7,1 4,4
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo 4,1 -3,5 -4,3
Hipermercados e supermercados 4,5 -3,1 -3,8
Tecidos, vestuario e calgados 22,4 6,6 4,3
Moveis e eletrodomésticos 12,7 7,8 8,4
Moveis -1,6 6,0 7,7
Eletrodomésticos 17,1 8,5 8,8
?;’;iic;iiaorsmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e 11,4 9,4 8,8
Livros, jornais, revistas e papelaria -59,3 -22,0 -22,5
Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo -3,6 -10,3 -11,4
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 52,1 19,3 14,2
Varejo Ampliado - Brasil 9,2 7,3 7,1
Varejo Ampliado - Goias 12,1 4,8 3,3
Veiculos, motocicletas, partes e pecgas 19,8 12,1 8,5
Material de construcao 5,4 0,0 -2,1

Elaborag3o: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/ Geréncia de Contas Regionais e Indicadores 2019.
Base igual periodo do ano anterior
**Base igual periodo anterior
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Gréfico 1 - Volume de Vendas do Comércio Varejista (%) - Brasil e UFs
10.0 com ajuste sazonal - novembro/2018
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Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/ Geréncia de Contas Regionais e Indicadores 2019

Griéfico 2 - Volume de Vendas do Comércio Varejista (%) - Brasil e UFs
20.0 sem ajuste sazonal - novembro/2018
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Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/ Geréncia de Contas Regionais e Indicadores 2019
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Gréfico 3 - Volume de vendas do Comércio Varejista Ampliado — Brasil e UFs
Variagdo interanual (%) — novembro /2018
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Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/ Geréncia de Contas Regionais e Indicadores 2019
Gréfico 4 - Receita Nominal no Varejo Ampliado — Brasil e UFs
Variagdo interanual (%) — outubro /2018
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Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/ Geréncia de Contas Regionais e Indicadores 2019
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