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Goias — Produgao Mensal do Comércio (PMC) — Fevereiro 2018

Comércio varejista Goiano cresce 0,6% em fevereiro

Em fevereiro de 2018, os dados da Pesquisa Mensal do Comércio (PMC/IBGE) mostraram que apds duas quedas consecutivas (-
2,7% e -2,0%) as vendas do comércio varejista goiano comegaram a reagir e registrou alta de 0,6% no volume, na série com ajuste
sazonal, isto é, na comparagdo de fevereiro com janeiro de 2018. Nesta mesma comparagao, o volume de vendas do comércio
varejista nacional mostrou decréscimo de 0,2%, depois de apresentar crescimento de 0,8% em janeiro de 2018. Regionalmente, as
vendas avangaram em 12 das 27 Unidades da Federagdo. Em termos de magnitude o maior crescimento registrado foi no estado do
Tocantins (9,9%), enquanto que o maior recuo foi no Rio Grande do Norte (-3,2%), conforme Grafico 1.

Na comparagéo frente a fevereiro de 2017, o comércio varejista goiano registrou a maior queda entre as Unidades da Federagéo,
9,7%. Essa é a 39% queda do estado na série, de maneira que a ultima taxa positiva foi em novembro de 2014, periodo em que
registrou crescimento de 0,5%. Além de Goias, nove estados apresentaram taxas negativas, enquanto que na média nacional houve
crescimento de 1,2%, segundo Grafico 2. Na taxa anualizada, indicador acumulado nos ultimos doze meses, Goias registrou retragéo
de 9,0% em fevereiro de 2018, é a 372 sétima taxa negativa nessa comparagao.

Conforme é apresentado no Grafico 3, o estado goiano registrou queda de 3,0% no volume de vendas do comércio varejista ampliado
(que inclui veiculos, motocicletas, partes e pegas e materiais de construgdo), na série interanual. Outras trés Unidades da Federagéo
registraram queda no periodo, Distrito Federal (-2,4%), Rio de Janeiro (-0,7%) e Paraiba (-0,1%). Enquanto que o volume do varejo
brasileiro cresceu 5,2% na mesma comparagéo.

No acumulado nos ultimos doze meses o volume de vendas do varejo ampliado em Goias recuou 7,2%, sendo a Unica taxa negativa
entre os estados. As maiores variagdes positivas do periodo foram observadas em: Santa Catarina (15,6%), Rio Grande do Sul
(14,2%) e Amazonas (14,1%). No mesmo periodo, o comércio ampliado brasileiro cresceu 5,4%.

Na Tabela 1 é apresentado os dados do comércio goiano por segmentos referente a volume. O setor de combustiveis e lubrificantes
(-16,9%) apresentou a maior queda, o que pode ser explicado em grande parte pela elevagéo dos precos de combustiveis acima da
variagdo média de pregos'. Hipermercados e supermercados (-16,5%) apresentou a segunda menor taxa entre os segmentos
analisados. Por outro lado com resultado positivo, 0 segmento de méveis eletrodomésticos (13,2%) assinalou o maior aumento para
o volume de vendas em Goias, esse resultado esta associado a maior disponibilidade de crédito a pessoa fisica?. Com isso, 0o
acumulado no ano mostrou avango de 15,5% e no acumulado nos ultimos 12 meses, a taxa ficou em 10,4%, mantendo a trajetéria
de recuperagédo iniciada em maio de 2017 (-2,1%). Considerando o varejo ampliado, Goias apresentou a segunda taxa positiva
consecutiva nas vendas de veiculos, motocicletas, partes e pecas, ja que em janeiro o crescimento foi de 31,9% e neste més, a alta
foi de 16,9%.

O cenario do comércio goiano ainda é delicado, considerando que o estado tem acumulado taxas negativas consecutivas desde
dezembro de 2014 e ainda ndo conseguiu alavancar. As grandes variagdes nos pregos de produtos essenciais, como combustivel,
gas de cozinha e alimentos, somados ao pequeno ajuste do salario minimo de 2017 para 2018 (1,81%), séo fatores que corroboram
para o recuo das vendas do comércio varejista em Goias.

1 IBGE/COINP em fevereiro os pregos do grupamento “combustiveis” ficaram em 15,18% em 12 meses, enquanto o indice geral registrou 4,08%, segundo o IPCA para o municipio de Goiania

2 Boletim do Banco Central: taxa média de juros a pessoa fisica sai de 41,4% em fev17 para 33,3% em fev18.
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Goias — Produgao Mensal do Comércio (PMC) — Fevereiro 2018
Tabela 1 - Variagbes (%) do Volume de Vendas do Comércio Varejista Ampliado - Brasil e Goias - fevereiro 2018

Atividades Interanual* Acumula:io Acumuladg
no ano 12 meses

Varejo - Brasil 1,3 2,3 2,8
Varejo -Goias -9,7 9,4 9,0
Combustiveis e lubrificantes -16,9 -13,2 -22,0
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo -15,6 -17,2 -13,8
Hipermercados e supermercados -16,5 -18,0 -14,0
Tecidos, vestuario e calgados -14,5 -16,0 -5,3
Mobveis e eletrodomésticos 13,2 15,5 10,4
Moveis 17,5 11,3 5,8
Eletrodomésticos 14,5 18,2 12,9
Artigo§ .farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e 12 4.0 31
cosmeéticos ’ ’ ’
Livros, jornais, revistas e papelaria -10,9 -15.1 -16,4
Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagéo 6,9 7,7 -12,9
Qutros artigos de uso pessoal e doméstico 6,2 5,0 -9,8
Varejo Ampliado - Brasil 5,2 5,9 5,4
Varejo Ampliado - Goias -3,0 -1,2 -7,2
Veiculos, motocicletas, partes e pegas 16,9 24,4 -7,3
Material de construgéo -3,2 -3,6 -7,7

Elaboragéo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/ Geréncia de Contas Regionais
e Indicadores 2018.

Base igual periodo do ano anterior
**Base igual periodo anterior

Tabela 2 - Variagbes (%) da Receita Nominal do Comércio Varejista Ampliado - Brasil e Goias - fevereiro 2018

ntoanual Aoaiedo Ao
Varejo - Brasil 1,6 2,4 2,4
Varejo -Goias 9,2 9.4 9,2
Combustiveis e lubrificantes -4,3 -1,9 -19,2
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo -18,4 -20,1 -16,3
Hipermercados e supermercados -19,1 -20,8 -16,2
Tecidos, vestuario e calgados -12,8 -13,5 -2,2
Moveis e eletrodomésticos 13,2 15,0 9,5
Méveis 18,2 11,6 6,1
Eletrodomésticos 13,8 17,2 10,4
Artigo’s .farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e 45 7.3 71
cosméticos
Livros, jornais, revistas e papelaria -6,7 -11,9 -13,3
Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagéo -1,0 -1,7 -20,7
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 7,5 6,2 7,5
Varejo Ampliado - Brasil 5,2 5,9 4,5
Varejo Ampliado - Goias -3,3 -2,1 -8,0
Veiculos, motocicletas, partes e pegas 16,0 23,1 -9,7
-1,5 -2,4 -9,6

Material de construgéo

Elaboragéo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/ Geréncia de Contas Regionais
e Indicadores 2018.

Base igual periodo do ano anterior
**Base igual periodo anterior
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Goias — Producao Mensal do Comércio (PMC) — Fevereiro 2018

Grafico 1 - Volume de Vendas do Comércio Varejista (%) — Brasil e UFs - Com ajuste sazonal —
fevereiro/2018

12,0

©

8,0
5,9

6,0

40 39
4,0 5

2,4
1,9
2 1,5 1,515
| | ’
0,0 -
~~.0,8-0,8

1112
2,0 121345

10,0
0.2:0.2-03.04.05 o

3035
TO RR AP ES AC PR AM RO PI GO RS PA MS RJ PE SC AL PB CE MA SE BA MT MG SP DF RN

Fonte: IBGE
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/ Geréncia de Contas Regionais e Indicadores 2018
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Goias — Producao Mensal do Comércio (PMC) — Fevereiro 2018

Gréfico 2 - Volume de Vendas do Comeércio Varejista (%) — Brasil e UFs - Sem ajuste sazonal —

fevereiro/2018
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Fonte: IBGE
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/ Geréncia de Contas Regionais e Indicadores 2018.

Grafico 3 - Volume de Vendas no Varejo Ampliado (%) — Brasil e UFs - Variagao interanual —
fevereiro/2018
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Fonte: IBGE
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/ Geréncia de Contas Regionais e Indicadores 2018



IMB - INSTITUTO MAURO BORGES _ SEGPLAN
DE ESTATISTICAS E ESTUDOS SOCIOECONOMICOS SECRETARIA DI ESTADO OF GOI AS

GESTAD E PLANE AL NTl:}

IATADS INOVABGN

Goias — Produgao Mensal do Comércio (PMC) — Fevereiro 2018

Grafico 4 - Volume de Vendas no Varejo Ampliado (%) — Brasil e UFs - Variagdo acumulado em
12 meses — fevereiro/2018
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Elaboragéo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/ Geréncia de Contas Regionais e Indicadores 2018
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