Comércio varejista goiano mantém-se em queda (10,2% ) em junho.

O comércio varejista restrito goiano (que exclui os segmentos de veiculos e motos, partes e pecas e de material de construgao)
apresentou leve recuperagdo, mas ainda apresenta queda no volume de vendas em junho deste ano, completando uma
sequéncia de 19 meses de resultados negativos. Os dados sédo da pesquisa mensal do comércio (PMC/IBGE), analisados pelo
Instituto Mauro Borges de Estatistica e Estudos Socioecondmicos (IMB).

Segundo a Pesquisa, 0 més de junho apontou queda de 10,2% em comparagéo as vendas do comércio varejista de junho do
ano passado. Goids se mantém com a 112 pior taxa entre as 27 unidades da Federagdo, o indicador foi superior ao apurado
nacionalmente, -5,3% (Gréfico 1).

Grafico 1 — Variagdo no volume de vendas do comérci o varejista por UF (junho 2016/ junho 2015) (%)
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Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
Elaboragao: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/Geréncia de Contas Regionais e Indicadores - 2016.

Em volume, na comparacdo com ajuste sazonal, na passagem de maio/2016 para junho/2016, o resultado para as vendas do
comércio goiano foi 0 mesmo apurado para a média do pais (0,1%), nota-se que houve melhora, pois em maio/2016 ambos
apresentavam variacdes negativas. Ja a variagdo da receita nominal, tanto Goids como o Brasil apresentaram resultados

positivos de 1,4% e 0,9%, respectivamente (Tabela 1).

Tabela 1 - Brasil e Goias: Variacdo do Volume e da Receita Nomin  al de Vendas no Comércio Varejista — 2016 (Com
Ajuste Sazonal Base: Més anterior = 100) (%)

Variag6es Mensais (%)
Brasil Goids
Abr/16 Maio/16 Jun/16 Abr/16 Maio/16 | Jun/16
Volume de Vendas 0,3 -0,9 0,1 0,0 -2,9 0,1
Receita de Vendas 1,0 -0,1 0,9 0,6 -1,9 1,4

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2016.

Varejo Goiano Restrito

O resultado negativo do varejo restrito goiano em volume em junho/16 refletiu recuos em todos os segmentos, sendo as maiores
quedas nas vendas de Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo, com recuo de 46,4%, impulsionado,




em grande parte, pela evolugédo da taxa de cambio com reflexo nos precos de alguns componentes eletronicos importados, em
especial, para microcomputadores e aparelhos eletronicos, e Mdveis e eletrodomésticos, com queda de 17,5%, explicado pelo
menor ritmo de crescimento do crédito as familias e a queda da renda real. Outras contribuicdes negativas com menor impacto
aconteceram nos segmentos de Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos (-5,4%) e
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo (-5,8%), refletindo a perda persistente do poder de

compra da populagéo, devido a redugdo da renda real pressionada pela inflagdo no grupo da alimentacéo e de medicamentos.

Tabela 2 - Brasil e Estado de Goias: Variagdo do volume de vend  as no comércio varejista — 2016 (Base: Igual més do ano

anterior = 100)

Variagdo (%)
Brasil Goids
Segmentos Variagdo Mensal Acumulado Variagdo Mensal Acumulado
. No 12 . No 12
Abr/16 Maio/16 | Jun/16 Ano | Meses Abr/16 | Maio/16 | Jun/16 Ano | Meses
Comércio Varejista Geral -6,9 -9,0 -5,3 -7,0 -6,7 -8,7 -13,5 -10,2 | -10,4 | -10,8
Combustiveis e lubrificantes -10,6 -10,8 -8,9 -9,8 -9,3 -4,6 -9,2 -9,9 -7,1 | -6,2
Hllpermt,ar.cados, supermercados, produtos 46 55 29 36| -34 97 76 58 74| 87
alimenticios, bebidas e fumo
Hipermercados e supermercados 44 5,3 26 | 341 34 | 95 -84 62 | 77| 88
Tecidos, vestuario e calcados -9,9 -13,6 -3,7 -11,1 | -11,3 -3,7 -23,5 -12,0 |-13,4| -11,8
Mobveis e eletrodomésticos -10,1 -15,2 -9,7 -145| -15,7 | -10,9 -21,7 -17,5 |-17,9| -20,5
Mobveis -14,1 -12,1 -12,4 -12,5| -16,5 -6,4 -17,8 -19,4 -4,1 | -14,9
Eletrodomésticos -8,2 -16,5 -8,5 -15,5| -15,3 | -12,4 -22,9 -17,1 | -22,2 | -22,3
Artigos farm.aceutlcos,'medlcos, ortopeédicos, 13 2,5 21 0,2 0,7 32 6,8 54 22| 7
de perfumaria e cosméticos
Livros, jornais, revistas e papelaria -18,7 -24,4 -18,3 |-17,0| -155 | -19,0 -17,4 -13,8 | -9,4 | -10,3
Equipamentos e materiais para escritorio, -14,4 144 | -183 |-162| -140 | -290 | -350 | -464 |-37,4| -24,4
informatica e comunicacgdo
Outros artigos de uso pessoal e doméstico -11,1 -15,4 84 |-123| -87 | -10,0 -14,7 78 | 78| 37
Comércio varejista ampliado geral -9,2 -10,2 -8,4 93 | -10,1 | -12,1 -15,0 -11,4 | -14,3 | -16,5
Veiculos, motocicletas, partes e pegas -13,7 -13,2 -15,2 | -13,7 | -17,1 | -14,5 -14,7 -10,7 | -17,4| -24,1
Material de construgao -13,0 -10,6 -9,8 -13,0| -12,4 | -19,0 -22,4 -18,0 |-21,5]| -16,8

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2016.

A Tabela 3 mostra que, em termos de receita nominal, o valor das vendas do comércio varejista goiano apresentou alta (1,4%)
em junho/16, acumulando queda de 1,7% em doze meses. Ressalta-se que essa informagdo & preocupante, pois em um

ambiente econdmico com inflagéo alta esse resultado negativo contribui ainda mais para a queda no valor da receita real.

Tabela 3 - Brasil e Estado de Goias: Variacdo da Receita Nominal de Vendas no Comércio Vare jista - 2016 (Base: Igual més do

ano anterior = 100)

Variagdo (%)
Brasil Goias
Segmentos Varia¢do Mensal Acumulado Variagdo Mensal Acumulado
No 12 No 12
Abr/16 | Maio/16 | Jun/16 Abr/16 | Maio/16 | Jun/16
/ / / Ano Meses / / / Ano Meses

Comércio Varejista Geral 4,9 2,2 6,0 4,5 34 2,0 -3,3 1,4 0,1 -1,7
Combustiveis e lubrificantes 3,3 1,0 2,2 4,2 4,8 12,3 6,7 7,6 8,4 7,7
Hllpermf'er.cados, §upermercados, produtos 8,9 72 10,1 9,6 83 17 31 6,9 43 26
alimenticios, bebidas e fumo
Hipermercados e supermercados 9,0 74 10,5 9,7 8,2 16 2,0 6.5 3.9 2,3
Tecidos, vestuario e calcados -4,6 -8,0 2,1 -5,6 -6,8 24 -19,0 -7,1 -8,9 -8,1
Moveis e eletrodomésticos -4,8 -9,2 -4,1 -9,2 -12,1 -3,6 -16,1 -11,1 -11,9 | -16,5
Moveis -11,2 -9,7 -10,2 -9,0 -12,5 -2,6 -16,0 -16,0 -1,0 -11,7
Eletrodomésticos -1,3 -9,0 -0,7 -9,3 -11,9 -3,9 -16,2 -9,4 -158 | -183
Artlgo,s farmaceutlcos, mgdlcos, » 9,7 9,7 10,2 10,3 9,4 58 39 63 68 64
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Livros, jornais, revistas e papelaria -10,1 -15,8 9,4 -8,4 -7,6 7,3 -5,0 -0,1 2,6 0,0




.EqUIpa,njentos € materiais para escritorio, -4,0 -4,7 8,3 -8,2 -11,1 -10,6 -14,8 -30,4 24,0 | -16,8
informéatica e comunicacao

Outros artigos de uso pessoal e doméstico 27 7.3 01 42 16 1,7 7,5 0,2 04 2,3

Comércio varejista ampliado geral -0,6 2,1 0,0 -0,8 2,1 -5,3 -8,7 -4,6 -7,3 -9,4
Veiculos, motocicletas, partes e pegas -12,5 -12,5 -14,4 -12,5 | -145 -12,9 -13,9 9,8 -15,0 | -20,3
Material de construcé@o -10,0 -8,3 -7,4 -9,7 -8,5 -15,9 -19,2 -15,6 -18,4 | -12,7

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
Elaboragdo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores - 2016

Varejo goiano ampliado

O comércio varejista ampliado, que engloba as vendas de veiculos e materiais de construgdo ainda é afetado pelo menor ritmo da
atividade econdmica e pela diminuigdo real da massa de rendimentos. O varejista ampliado vem apresentando queda desde o inicio
do ano, tanto para os segmentos de Veiculos, motocicletas, partes e pecas quanto para o de Material de construgdo, em jun/16 a
gueda foi de 10,7% e 18,0%, respectivamente e no ano de 17,4% e 21,5%, na mesma ordem. No acumulado em 12 meses, 0
comeércio varejista ampliado apresenta queda de 16,5% em Goias e de 10,1% no Brasil.

O volume do Comércio Varejista goiano ficou praticamente estavel na passagem de maio para junho (0,1%), apos recuo de 2,9% em
maio. Na comparagdo com 0 mesmo més do ano anterior, também foi percebida a reducéo no volume de vendas, saiu de -13,5% em

maio para -10,2% em junho, essa constatacdo também foi percebida na maioria dos segmentos varejistas goiano.

O cenario aponta a retomada gradual da demanda doméstica, em resposta a melhora dos niveis de confianga do consumidor. O recuo
na taxa cambial poderd inibir parte das importacdes beneficiando o comércio de produtos domésticos. A ampliacdo mais relevante do

consumo é prevista a partir do proximo ano (2017), com a recuperagao do mercado de trabalho, indicador determinante para estimular
0 consumo.
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