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DE ESTATISTICAS E ESTUDOS SOCIOECONOMICOS GESTAO E PLANEJAMENTO Juntos, ji fizemos muito ¢ faremos mais.

Comércio varejista goiano desacelera em abril, -11,2%

Conforme a Pesquisa Mensal do Comércio (PMC), divulgada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE,
na comparagdo com ajuste sazonal, abrill5/marcol5, o comércio varejista nacional apresentou queda no volume de
vendas (-0,4%) e alta na receita nominal (0,3%). Para o Estado de Goias, o resultado do més de abril/15 apresentou
variacdo de -0,8% no volume e a receita permaneceu estavel.

Em ambito regional, na série com ajuste sazonal, apenas sete Estados tiveram taxas positivas, com destaque para o
Amazonas (3,0%), Rio Grande do Sul (1,0%) e Mato Grosso do Sul (0,7%). As principais variacdes negativas ocorreram
nos Estados de Roraima (-2,6%), Amapa (-2,5%), Para (-1,9%) e Bahia (-1,8%).

Em relagdo ao mesmo més do ano anterior, o varejo brasileiro em abril de 2015 apresentou queda de 3,5% no volume e
alta de 2,5% na receita nominal. Na mesma comparac¢do o comércio varejista goiano teve queda no volume de vendas e
na receita nominal com -11,2% e -5,5%, respectivamente.

Na analise do comércio sem ajuste sazonal vinte e duas unidades da federacdo apresentaram variagcdes negativas no
volume de vendas, sendo as maiores quedas ocorridas em Goias (-11,2%), Paraiba (-11,0%) e Mato Grosso (-10,5%).
Os Estados que lideraram os resultados positivas foram: Acre (15,2%) e Roraima (4,6%), vide Grafico 1.

Gréfico 1 - Taxa de variacdo do volume de vendas do comércio varejista por UF (abril 2015/ abril 2014)- (%)
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Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
Elaborag&o: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/Geréncia de Contas Regionais e Indicadores - 2015.



Varejo Goiano Restrito

O comeércio varejista goiano em abril de 2015 apresentou queda de 11,2% em relagdo ao mesmo més do ano anterior
(série sem ajuste). Dentre as oito atividades, apenas trés registraram taxas positivas em relacdo ao més anterior. Em
sentido contrario cinco atividades apresentaram resultados negativos, cujos comportamentos serdo descritos a seguir.
(Tabelas 1 e 2).

Tabela 1 - Brasil e Estado de Goias: Variagdao do volume de vendas no comércio varejista - 2015
(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagdo (%)
Brasil Goias
Segmentos Variacdo Mensal Acumulado Variac3o Mensal Acumulado
Fev/15 | Mar/15 | Abr/15 A'\'n‘: Miies Fev/15 | Mar/15 | Abr/15 ANn% Mzes
Comércio Varejista Geral 3,3 0,3 -3,5 -1,5 0,2 -10,6 71 -11,2 -8,5 3,3
Combustiveis e lubrificantes -10,0 2,1 2,1 -3,6 -0,6 -1,0 2,8 -6,1 0,2 1,2
Hipermercados,
supermercados, produtos -1,8 2,4 2,3 -1,6 -0,6 -15,7 -17,5 -15,4 -15,6 9,9
alimenticios, bebidas e fumo
Hipermercados e
-1,4 -2,4 2,3 -1,4 -0,6 -16,2 -17,7 -15,8 -15,9 -10,1

supermercados
Tecidos, vestudrio e calgados -7,5 -1,2 -7,5 -4,2 -1,9 -13,2 -5,0 -10,3 -7,5 -2,0
Modveis e eletrodomésticos -10,7 -6,8 -16,0 -8,9 -3,9 -13,5 7,9 -18,2 -10,0 3,6
Moveis -11,4 7,9 -17,5 -12,1 5,5 -17,9 9,4 -20,8 -13,3 -6,6
Eletrodomésticos -10,3 -6,2 -15,4 -7,5 3,1 -11,9 7,3 -17,4 -8,9 -2,6
Artigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos, de 1,8 10,3 6,2 5,9 7,5 -1,1 7,9 3,9 3,2 10,5
perfumaria e cosméticos
Livros, jf)mais’ revistas e -6,3 -5,9 9,1 -8,0 -8,9 -29,3 -17,0 -13,8 -17,9 -11,4
papelaria
Equipamentos e materiais para
escritério, informdtica e 8,2 21,8 2,7 13,5 2,9 33,5 72,7 25,8 40,2 19,0
comunicagao
Outros artigos de uso pessoal e

L 3,1 15,7 -0,6 5,6 6,8 4,3 25,6 11,0 11,8 17,0
domeéstico
Comércio varejista ampliado -10,4 -0,8 -8,5 -6,1 -4,1 -12,6 -5,3 -15,8 -10,6 -5,6
geral
Veiculos, motocicletas, partes -23,8 3,7 -19,5 -16,0 | -12,6 -17,7 -8,9 -26,1 -17,2 9,9
e pegas
Material de construgdo -12,9 2,9 -5,0 -4,5 -2,6 -3,9 17,2 3,8 4,8 0,8

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

Elaboracgdo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores - 2015

A desaceleragdo no varejo goiano em abril/2015 foi puxada, principalmente pela queda nas vendas de Moéveis (-20,8%) e
Eletrodomésticos (-17,4%), que em conjunto representam queda de 18,2%. O segmento de Mdéveis e Eletrodomésticos em
termos de resultados acumulados apresentou variacdo no ano de -10,0% e nos Ultimos 12 meses de -3,6%. O fraco
desempenho da economia doméstica, 0 aumento da inflagdo e o aumento na taxa de desemprego séo fortes fatores para

esta desaceleracgéo.

Ainda seguindo o comportamento de contracdo, o segmento de Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios,
bebidas e fumo, apresentou queda de 15,4%, sendo o décimo més consecutivo de queda. No ano a queda é de 15,6% e nos
ultimos doze meses queda de 9,9%. Isto demonstra um processo continuo da acentuada queda do poder aquisitivo da
populacdo. O segmento de Livros, jornais e revistas apresentou queda por cinco meses consecutivos e nos Ultimos doze
meses a queda foi 11,4%. A trajetéria declinante desta atividade vem sendo influenciada por certa substituicdo dos produtos

impressos pelos de meio eletrdnico.



Em sentido contrario, o segmento de Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicacao liderou as vendas,
sobre igual més do ano passado, com expanséo 25,8%, embora em mar¢o/15 a taxa fosse superior (72,7%). Essa alta pode
ser explicada pelos beneficios fiscais concedidos ao setor, como a reducao do IPI, reduzindo o preco dos microcomputadores

para os consumidores, um dos principais itens que comp®e a atividade.

O segmento de Outros artigos de uso pessoal e doméstico apresentou a segunda maior taxa positiva, (11,0%). Vale destacar
que este resultado positivo foi influenciado pelo baixo valor unitario da maioria dos produtos comercializados nesta atividade

e gque apresentam um grande volume de vendas.

Varejo goiano ampliado

O varejo ampliado goiano, que contempla além do varejo o segmento de atacado na construcao civil e de veiculos,
motocicletas, partes e pec¢as apresentou queda em abril no volume de vendas (-15,8%), decorrente, em grande parte,
da queda em Veiculos, motocicletas, partes e pecas de 26,1%. A redugdo nas vendas de veiculos foi decorrente, entre
outros fatores, da gradual retirada dos incentivos via reducéo do IPI, do menor ritmo na oferta de crédito e da restricdo
orcamentaria das familias, diante da diminuicdo real da massa de salarios. Enquanto o segmento de Material de
construcao variou positivamente em 3,8% em vendas, na comparagdo com abril de 2014. Este resultado estd sendo
influenciado de certa forma pelos reflexos das expectativas negativas sobre o quadro macroecondmico, pois este
segmento apresentou forte redugdo na taxa em relagdo ao apurado em margo/2015 (17,2%). No acumulado material de
construcao atingiu taxas de 4,8% e em doze meses 0,8%.

Tabela 2 - Brasil e Estado de Goias: Varia¢gdao da Receita Nominal de Vendas no Comércio Varejista - 2015
(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagdo (%)
Brasil Goias
Atividades Variagdo Mensal Acumulado Variagdo Mensal Acumulado
No 12 No 12
Fev/15 | Mar/15 | Abr/15 Fev/15 | Mar/15 | Abr/15
/ / / Ano | Meses / / / Ano | Meses
Comércio Varejista Geral 3,4 6,3 2,5 4,7 6,4 41 14 5,5 2,5 2,1
Combustiveis e lubrificantes 0,3 838 6,7 4,5 5,6 91 13,2 10 8,0 838
Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e 6,7 4,9 4,5 6,1 6,9 -5,4 -8,4 -6,9 -6,2 -2,7
fumo
Hipermercados e supermercados 7,0 4,9 4,5 6,2 6,9 6,1 -8,6 7,3 6,6 -3,0
Tecidos, vestuario e calgados 5,1 2,1 -4,0 -11 2,0 9,9 -0,9 -7,5 -3,9 2,1
Moveis e eletrodomésticos 8,5 -4,4 -13,3 -6,6 11 -13,9 -8,4 -17,3 9,5 -1,0
Moveis -6,9 3,3 -13,0 7,3 0,6 -15,6 7,6 -18,2 -10,7 22,9
Eletrodomésticos 9,3 -4,9 -13,5 -6,2 1,3 -13,2 -8,7 -16,9 9,0 -0,3
Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e 6,4 15,6 12,6 11,2 12,6 4,2 13,8 11,9 9,6 16,8
cosmeéticos
Livros, jornais, revistas e
. -0,3 -0,1 -2,0 -1,8 -2,5 -18,2 5,3 -2,0 -6,1 -0,1
papelaria
Equipamentos e materiais para
escritério, informatica e -1,9 12,3 -6,3 3,9 -1,9 30,5 59,8 14,3 33,7 16,7
comunicagao
Outros artigos de uso pessoal e
o & P 7,4 20,9 3,7 10,1 12,2 8,6 30,7 14,8 16,4 22,9
doméstico
Comércio varejista ampliado
) P 43 5,0 27 | 03| 16 | 65 0,9 96 | -46 | 03
geral
Veiculos, motocicletas, partes e
-20,7 0,5 -15,9 -12,5 9,5 -12,8 22,7 21,1 -12,3 -6,1
pecas
Materia| de construgao -8,6 7,5 -0,2 0,0 2,7 2,6 24,7 10,9 11,6 8,3

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio



Elaboracgdo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores - 2015

A Tabela 3 exibe a variacdo mensal com ajuste sazonal, ou seja, sem o efeito de datas comemorativas, feriados e
outros eventos que histérica e culturalmente influenciam os resultados das vendas, sendo possivel assim fazer a
comparagcdo com o més anterior. Em Goias, no més de abril/15, o volume de vendas apresentou queda de 0,8%,
enquanto que a receita nominal permaneceu estavel. No varejo brasileiro houve alta na receita de 0,3% e no volume

gueda de 0,4%, na mesma base de comparacéo.

Tabela 3 - Brasil e Goids: Variacao do Volume e da Receita Nominal de Vendas no Comércio Varejista -

2015 (Com Ajuste Sazonal Base: Més anterior = 100) (%)

Abril / 2015
Brasil Goias
Volume de Vendas -0,4 -0,8
Receita de Vendas 0,3 0,0

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2015.

Os dados da Pesquisa Mensal de Comércio permitem acompanhar o comportamento conjuntural do comércio varejista
goiano. A pesquisa investigou a receita bruta de revenda nas empresas formalmente constituidas, com 20 ou mais
pessoas ocupadas. A reversdo nos valores da receita nominal do comércio goiano pelo terceiro més consecutivo
chamou atencao, o que significa que houve queda no faturamento do setor.

A retracdo do varejo goiano foi generalizada entre as atividades pesquisadas, com apenas dois segmentos
apresentando comportamento favoravel. Dessa forma, acredita-se que a descompressdo dos salarios, o aumento da
taxa de desemprego e o fraco desempenho da economia interna deverdo comprometer uma recuperacao mais
sustentada do comércio varejista. Este comportamento desfavoravel podera comprometer o consumo das familias na
composicéo do PIB, que deve apresentar continuidade de queda no segundo trimestre, e por outro lado, contribuira para

beneficiar a queda da inflacdo de forma mais acelerada.
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