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Juntos, ja fizemos muito e faremos mais.

Em novembro, o comércio varejista goiano cresceu 0,9%

De acordo com a Pesquisa Mensal do Comércio (PMC), divulgada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica - IBGE, na comparagdo com ajuste sazonal, novembro14/outubro14, o comércio varejista nacional
apresentou alta no volume de vendas e na receita nominal, com taxas de 0,9% e 1,4%, respectivamente. Para Goias, o
resultado do més de novembro apresentou no volume variagéo de 0,6% e na receita de 1,7%.

No &mbito regional, na série com ajuste sazonal, oito unidades da Federag&o tiveram recuo no volume de
vendas. Por outro lado, as maiores taxas positivas foram registradas nos Estados do Nordeste, com destaques para os
Estados do Ceara e Sergipe, ambos com expanséao de 3,5%.

As vendas do comércio varejista brasileiro, em novembro de 2014, apresentaram alta de 1,0% no volume de
vendas e alta de 7,1% na receita nominal, em relagdo ao mesmo més do ano anterior. Na mesma base de comparagao,
0 comércio varejista goiano, teve expansdo no volume de vendas de 0,6%, mesma taxa do més anterior, ao passo que
a receita nominal variou 1,7%.

Na analise do comércio sem ajuste sazonal, somente quatro unidades da Federacdo apresentaram variagbes
negativas no volume de vendas, sendo a maior queda no Distrito Federal (-2,7%). Os Estados da regidgo Norte e
Nordeste lideram as taxas de crescimentos, destaque para Roraima (18,4%) e Amapa (17,3%), Grafico 1.

Grafico 1 - Taxa de variagao do volume de vendas do comércio varejista por UF
(novembro 2014/ novembro 2013)- (%)
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Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/ Geréncia de Contas Regionais e Indicadores 2014.
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Juntos, ja fizemos muito e faremos mais.

O comércio varejista ampliado que contempla além do varejo o segmento de atacado na construgéo civil e

veiculos, motocicletas, partes e pecas apresentou queda em novembro no volume de vendas, decorrente dos setores

de veiculos, motos, partes e pecas (-9,9%), e material de construgéo (-0,1%). Em Goias, o comércio varejista ampliado

teve recuo de 2,5% em volume e 1,8% na receita nominal; no ano a taxa acumulada em volume foi de -1,9% e da

receita nominal de 3,1% (Tabelas 1 e 2).

Tabela 1 - Brasil e Estado de Goias: Variagao do volume de vendas no comércio varejista - 2014

(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagdo (%)

Brasil Goias
Segmentos . Acumulado . Acumulado
Variagdo Mensal Variagdo Mensal
No 12 No 12
set/14 | out/14 | nov/14 | Ano | Meses | set/14 |out/14 | nov/14 | Ano | Meses

Comércio Varejista Geral 0,5 2,2 1,0 2,4 2,6 -1,4 4,2 0,9 2,3 2,7
Combustiveis e lubrificantes 2,9 2,2 0,0 2,7 2,9 7,3 8,8 8,8 0,6 1,1
Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e
fumo -1,9 1,9 -1,5 1,6 1,6 -9,6 4,1 -11,4 -2,2 -1,9
Hipermercados e supermercados -2,1 1,9 -1,1 1,5 1,6 -9,8 4,4 -11,5 | -2,4 -2
Tecidos, vestudrio e calgados 0 0,6 1,6 -0,7 -0,1 -2,6 -1,5 1,3 4,5 5,8
Moveis e eletrodomésticos 0,1 -1,8 1,6 1,1 0,9 1,1 0,1 9,2 2,4 2,6
Modveis -1 -4,7 -6,6 1 -0,2 0,9 -8,9 -2,5 1,6 2,5
Eletrodomésticos 0,6 -0,4 5,3 1,4 1,7 1,2 3,2 13,3 2,2 2,1
Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e
cosméticos 10,4 9,8 5,9 9,1 9,4 17,3 14,1 9,1 19,9 21,5
Livros, jornais, revistas e papelaria -10,7 | -13,6 -5,3 -7,5 -6,3 -23,1 | -17,3 7,3 -1,5 0,3
Equipamentos e materiais para
escritério, informdtica e
comunicagdo -3,4 0,3 4,7 -2,9 -1,8 -8,5 -10,4 20,9 2,6 2,8
Outros artigos de uso pessoal e
doméstico 5,8 5,2 9,3 7,8 8,2 17,5 17,2 27,1 | 20,6 19,9
Comércio varejista ampliado geral -1,2 -2,3 -2,7 -1,6 -1,2 -1,6 2,0 -2,5 -1,9 -1,5
Veiculos, motocicletas, partes e
pecas -4,6 | -11,2 -9,9 -9,5 -8,6 -3,3 -1,1 -6,1 -7,0 -6,8
Material de construgdo -0,1 -0,2 -2,4 -0,1 0,3 4,2 4,1 -4,3 -0,7 0,3

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

Elaboracgdo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores - 2014

As vendas do comércio varejista goiano ndo avancaram em novembro, variacao de 0,9%. O resultado positivo

foi puxado pelas vendas de outros artigos de uso pessoal e doméstico; equipamentos e materiais para escritério,

informatica e comunicagdo e eletrodomésticos. Houve moderagdo do consumo das familias ao longo deste ano

especialmente no segmento de hipermercados e supermercados, que apresentou queda no acumulado do ano.
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Juntos, ja fizemos muito e faremos mais.

O segmento de outros artigos de uso pessoal e doméstico em Goids apresentou o maior crescimento no

volume de vendas 27,1% em novembro, sobre igual més do ano passado, no Brasil o segmento também foi destaque

em expansdo. A taxa acumulada no ano e nos ultimos 12 meses deste segmento foi de 20,6% e 19,9%,

respectivamente. Em fungdo do aumento na vendas de produtos sensiveis ao movimento natalino.

Tabela 2 - Brasil e Estado de Goids: Variagao da Receita Nominal de Vendas no Comércio Varejista - 2014
(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagdo (%)

Brasil Goids
Atividades . Acumulado . Acumulado
Variagdo Mensal Variagdo Mensal
No 12 No 12
set/14 | out/14 | nov/14 | Ano | Meses | set/14 | out/14 | nov/14 | Ano | Meses

Comércio Varejista Geral 7,0 83 71 87 | 89 3,6 8,5 5,9 7,5 8,0
Combustiveis e lubrificantes 8,7 79 6,8 81 8,5 10,6 | 10,2 | 18,1 94 | 10,2
Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e
fumo 55 5,9 86 | 87 | -33 | 10,2 -4 26 | 3,0
Hipermercados e supermercados 53 6,2 8,5 8,6 -3,6 10,3 | 4.1 2,4 2,9
Tecidos, vestudrio e calcados 4,5 4,7 51 4,0 4,7 1,5 2,3 4,2 9,6 | 11,2
Moveis e eletrodomésticos 6,9 39 6,6 8,1 7,9 54 1,7 10,2 7,1 7,3
Méveis 68 | 1,9 07 | 86| 76 | 57 | 47 | 19 | 72 | 83
Eletrodomésticos 6,9 4,9 10,5 7,8 8,1 54 4,2 13,4 7,0 6,9
Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e
cosméticos 155 | 151 | 10,9 | 14,2 | 145 | 245 | 21,1 | 158 | 250 | 264
Livros, jornais, revistas e papelaria | 4,4 | -7,6 2,2 -1,2 | 01 | -129 | 58 22,3 8,2 9,7
Equipamentos e materiais para
escritério, informdtica e
comunicacdo -4,8 -5,1 -1,7 -5,0 -4,3 -8,1 -10,8 17 3,0 3,2
Outros artigos de uso pessoal e
doméstico 11,5 | 10,6 | 146 | 13,8 | 142 | 251 | 22,8 | 32,9 | 272 | 26,4
Comércio varejista ampliado geral | 4,5 3,2 2,7 40 | 44 3,3 6,7 1,8 3,1 3,6
Veiculos, motocicletas, partes e
pecas -1,6 -8,2 -6,9 -6,6 -5,7 0,0 2,3 -3,9 -3,5 -3,3
Material de construgdo 6,2 5,2 2,2 58 6,2 13,5 | 131 2 6,8 7,7

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

Elaboragdo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores - 2014

A Tabela 3 exibe a variagdo mensal com ajuste sazonal, ou seja, sem o efeito de datas comemorativas,

feriados e outros eventos que histérica e culturalmente influenciam os resultados das vendas, sendo possivel assim

fazer a comparagdo com o més anterior. Em Goias, no més de novembro o volume aumentou 0,6% e receita de vendas

1,7%. Para o Brasil houve alta em receita de 1,4% e no volume de 0,7%, na mesma base de comparagao.
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Juntos, jé fizemos muito e faremos mais.

Tabela 3 - Brasil e Goias: Variagdo do Volume e da Receita Nominal de Vendas no Comércio Varejista -

2014 (Com Ajuste Sazonal Base: Més anterior = 100) (%)

Novembro / 2014
Brasil Goias
Volume de Vendas 0,9 0,6
Receita de Vendas 1,4 1,7

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2014.

Resultados por segmento do comércio varejista e varejista ampliado

Em novembro, os maiores destaques positivos para o volume de vendas do comércio varejista goiano
ocorreram para os segmentos de: de outros artigos de uso pessoal e doméstico (27,1%); equipamentos e materiais para
escritorio, informatica e comunicagéo (20,9%) e eletrodomésticos (13,3%). A atividade de Outros artigos de uso pessoal
teve o melhor desempenho nas vendas do comércio varejista, em parte pela demanda de produtos voltados para a
época natalina, como as lojas de departamentos, 6ética, joalherias, artigos esportivos, brinquedos, etc.

Em seguida vieram os equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagao impulsionados também pelo
incremento na demanda, sendo que a receita do segmento também foi alta, haja vista dois meses de taxas negativas,
Tabela 2. O segmento de Eletrodomésticos continuou com félego nas vendas em novembro, mesmo com a retirada
gradual dos incentivos, via reducéo de IPI, da linha branca.

O desempenho do comércio goiano no més de novembro indica o nivel moderado nas vendas no ano de 2014,
comportamento similar também foi observado na média nacional. Contribuiram negativamente os hipermercados e

supermercados, dado o baixo resultado nas vendas nesse fim de ano.
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