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Juntos, ji fizemos muito e faremos mais.

Em outubro, o comércio varejista goiano manteve-se estavel, 0,6%

Conforme a Pesquisa Mensal do Comércio (PMC), divulgada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE,
na comparagao com ajuste sazonal, outubro14/setembro14, o comércio varejista nacional continuou a apresentar alta no
volume de vendas e na receita nominal, com taxas de 1,0% e 1,3%, respectivamente. Para Goias, 0 més de outubro

apresentou alta tanto no volume quanto na receita de 0,8%.

No ambito regional, na série com ajuste sazonal, quatro unidades da Federag&o tiveram taxas negativas no volume de
vendas. As maiores taxas positivas foram registradas nos Estados da regido Norte e Nordeste, com destaques para os
Estados do Para (13,5%), Roraima (5,8%), Paraiba (4,5%), Tocantins (4,0%) e Amapa (3,8%).

Em outra perspectiva, as vendas do comércio varejista brasileiro, em outubro de 2014, apresentaram alta de 1,8% no
volume de vendas e alta de 7,9% na receita nominal, em relagdo ao mesmo més do ano anterior. O comércio varejista
goiano, na mesma comparagao teve uma leve recuperagéo no volume de vendas crescendo 0,6%, com uma expanséo

na receita nominal de 4,6%.

Analisando a série sem ajuste do comércio varejista, 23 unidades da Federagédo apresentaram variagdes positivas no
volume de vendas, destacando-se Roraima (20,7%), Rondbnia (14,4%), Amapa (13,9%), Para (12,8%) e Acre (9,9%),

concentrando nestes Estados as maiores taxas de crescimentos que abrangem as regides Norte e Nordeste, Grafico 1.

Grafico 1 - Taxa de variagao do volume de vendas do comércio varejista por UF (outubro 2014/ outubro 2013)-(%)
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Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores 2014.




No comércio varejista ampliado o Brasil, que contempla além do varejo o segmento de atacado na construgéo civil e
veiculos, motocicletas, partes e pegas apresentou recuo em outubro no volume de vendas, decorrente dos setores de
veiculos, motos, partes e pecgas (-11,2%), e material de construgéo (-0,2%). Ja o comércio varejista ampliado em Goias
apresentou leve alta de 0,3% em volume e 4,7% na receita nominal; no ano a taxa acumulada em volume foi de -2,0% e

da receita nominal de 3,0% (Tabelas 1 e 2).

Tabela 1 - Brasil e Estado de Goias: Variagdo do volume de vendas no comércio varejista - 2014
(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagao (%)

Brasil Goias
Segmentos L Acumulado L Acumulado
Variagao Mensal Variagao Mensal
No 12 No 12
ago/14 | set/14 | Out/14 | Ano | Meses | ago/14 | set/14 | Out/14 | Ano | Meses
Comércio Varejista Geral -1,0 0,5 1,8 25 31 -4,3 -1,4 0,6 2,0 3,0
Combustiveis e lubrificantes 0,4 29 1,8 29 3,6 -0,5 7,3 11,6 0,1 0,7

Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e -1,5 -1,9 1,3 1,8 2,2 -9,0 -9,6 -5,5 -2,2 -1,6
fumo
Hipermercados e supermercados -1,7 -21 1,2 1,7 2,1 9,4 -9,8 -5,6 -2,4 -1,7

Tecidos, vestuario e calgados -0,8 0,0 0,4 -0,9 0,3 2,8 -2,6 -1,5 4.9 6,8
Méveis e eletrodomésticos -7,5 0,1 -1,8 1,0 1,5 -11,5 1,1 0,1 1,6 29
Moveis -7,6 -1,0 -4,5 1,8 0,8 -14,7 0,9 -8,9 21 4,0
Eletrodomésticos -7,5 0,6 -0,5 1,0 2,2 -10,4 1,2 3,2 1,0 1,9
Artigos farmacéuticos, médicos,

ortopédicos, de perfumaria e 7,2 10,4 9,8 9,5 9,9 17,4 17,3 14,1 | 21,0 22,6
cosméticos

Livros, jomais, revistas e 89 |-107|-135 | 77 | 58 | 08 |-231|-173 | 24 | 02
papelaria

Equipamentos e materiais para

escritorio, informatica e -6,7 -3,4 0,1 -3,7 -1,5 -2,1 -8,6 | -104 | 0,6 3,6

comunicagao
Outros artigos de uso pessoal e

4,2 5,8 5,1 7,6 7,9 234 | 175 | 171 | 19,8 19,1

doméstico
g;r:lerclo varejista ampliado -6,7 4,2 26 | 15| -05 6,7 1,6 0,3 2,0 0,9
X:&Z‘;‘OS’ motocicletas, partes & | 474 | 46 | 112 | 94 | 74 | 113 | 33 | 11 | 71| 58

Material de construgao -5,7 -0,1 -0,2 0,2 1,0 0,4 4,2 4.1 -0,3 1,1
Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2014.

As vendas do comércio varejista goiano deram sinal de recuperagdo em outubro, apds duas quedas consecutivas. O
resultado foi puxado pelas vendas de outros artigos de uso pessoal e doméstico; artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos e de combustiveis e lubrificantes. Em termos nominais, o crescimento do varejo
acelerou pelo terceiro més consecutivo, com ritmo crescente, embora menos intenso do que o observado em 2013,
refletindo a moderagdo do consumo das familias ao longo deste ano, tanto € que o segmento de hipermercados e

supermercados tem apresentado quedas no volume de vendas nos ultimos cinco meses.

O segmento de veiculos, motos, partes e pegas apresentou contragao no volume de vendas de 1,1% sobre igual més do
ano passado, com taxa acumulada no ano e nos ultimos 12 meses de -7,1% e -5,8%, respectivamente. Este
comportamento se atribui, em grande parte, pela redugdo das vendas no segmento que foi influenciada pelo menor ritmo

na oferta de crédito e pela restrigdo no orgamento das familias, conforme mencionado acima.



No Estado, o segmento de material de construgdo apresentou alta no volume de vendas de 4,1% e na receita nominal de
13,1%. No acumulado no ano em Goias teve recuo de 0,3% no volume de vendas e nos ultimos 12 meses apresentou

alta de 1,1% e apresentou expans&o na receita, nos citados periodos.

Tabela 2 - Brasil e Estado de Goias: Variagao da Receita Nominal de Vendas no Comércio Varejista - 2014
(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagao (%)

Brasil Goias
Atividades L Acumulado L Acumulado
Variagdo Mensal Variagdo Mensal
No 12 No 12
ago/14 | set/14 | Out/14 | Ano | Meses | ago/14 | set/14 | Out/14 | Ano | Meses
Comércio Varejista Geral 5,5 7,0 7,9 8,9 9,4 11 3,6 4,6 7,2 8,3
Combustiveis e lubrificantes 6,1 8,7 7,5 8,2 8,9 12,7 | 10,6 | 13,1 8,8 | 10,1

Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e 5,7 5,5 8,4 8,8 9,3 -4,2 -3,3 0,4 2,3 3,1
fumo
Hipermercados e supermercados 5,4 53 8,4 8,6 9,1 -4.6 -3,6 0,2 2,1 3,0

Tecidos, vestuario e calgados 3,7 4,5 4,4 3,8 5,2 7,6 1,5 2,3 10,2 | 12,6
Moveis e eletrodomésticos -0,8 6,9 3,9 8,3 8,7 -8,3 54 1,7 6,7 7,8

Moveis -0,4 6,8 2,1 9,7 8,8 -10,1 57 -4,7 7,8 10,0
Eletrodomésticos -1,1 6,9 4,9 7,5 8,7 -7,6 54 4,2 6,3 71

Artigos farmacéuticos, médicos,

ortopédicos, de perfumaria e 12,4 | 1556 15,1 | 146 | 15,1 23,7 | 245 | 211 | 26,0 | 27,1
cosmeéticos

Livros, jornais, revistas e 29 | 44 | 75 | -15| 02 | 132 [-129| 58 | 66 | 89
papelaria

Equipamentos e materiais para

escritério, informatica e -9,1 -4,8 -5,2 -5,3 | -3,6 -2,0 -8,1 -10,8 1,4 4,6

comunicagao

Outros artigos de uso pessoal e 99 | 115 | 105 137 | 140 | 308 | 251 | 22,7 | 265 | 256
doméstico

Comércio varejista ampliado 1.0 4.5 3.0 4.1 5.1 A1 3.3 4.7 3.0 43
gel"al ) ’ ) ’ ’ ’ ) ’ ’ )

Veiculos, motocicletas, partes e 147 | 16 82 | 65| -45 75 0.0 23 35 | 21
pegas b b b b b b b b b ki
Material de construgéo 0,5 6,2 5,2 6,2 7,0 9,3 13,5 13,1 7,3 8,5
Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.

Elaboracgdo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores - 2014

A Tabela 3 exibe a variagdo mensal com ajuste sazonal, ou seja, sem o efeito de datas comemorativas, feriados e outros
eventos que histoérica e culturalmente influenciam os resultados das vendas, sendo possivel assim fazer a comparagao
com o més anterior. Em Goias, o volume e receita de vendas em outubro tiveram alta de 0,8%. Para o Brasil houve alta

em receita de 1,3% e no volume de 1,0%, na mesma base de comparagéo.

Tabela 3 - Brasil e Goias: Variagdo do Volume e da Receita Nominal de Vendas no Comércio Varejista - 2014
(Com Ajuste Sazonal Base: Més anterior = 100) (%)

Outubro / 2014
Brasil Goias
Volume de Vendas 1,0 0,8
Receita de Vendas 1,3 0,8

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2014.



Resultados por segmento do comércio varejista e varejista ampliado

Em outubro, os maiores destaques positivos para o volume de vendas do comércio varejista goiano ocorreram para os
segmentos de: Outros artigos de uso pessoal e doméstico (17,1%), Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de

perfumaria e cosméticos (14,1%), Combustiveis e lubrificantes (11,6%).

A atividade de Outros artigos de uso pessoal teve o melhor desempenho nas vendas do comércio varejista, com volume
de 17,1% na comparagao com outubro de 2013 e taxas acumuladas no ano e nos ultimos 12 meses de 19,8% e 19,1%,
respectivamente. Desempenho atribuido, em boa parte, pelo dinamismo das lojas de departamentos, o6tica, joalherias,

artigos esportivos, brinquedos, etc.

Em seguida vieram os artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria e cosméticos com aumento no
volume de vendas, com 14,1% na comparagdo com outubro de 2013, e taxas acumulativas de 21,0% no ano e nos
ultimos 12 meses, 22,6%. O desempenho positivo deste segmento pode ser atribuido ao comportamento dos precos dos
produtos farmacéuticos, que em 12 meses tiveram pregos reajustados abaixo do indice geral, segundo o IPCA. Os dois
segmentos também registraram as maiores variagdes de receita, motivados pela crescente demanda e também pelo

carater de uso essencial dos produtos.

O segmento de Combustiveis e lubrificantes teve aumento nas vendas no més de outubro de 11,6%, no ano houve leve
alta de 0,1% e em 12 meses registrou alta de 0,7%. O reajuste de pregos dos combustiveis abaixo do indice geral, IPCA,
segurado pelo governo federal, tendo em vista a contengdo da alta da inflagdo e por conta do més eleitoral, contribuiu

para estes resultados.

O resultado de outubro sinalizou que o comércio varejista goiano comegou a ganhar ritmo, revertendo a queda de meses
anteriores. O comércio varejista ampliado registrou expansdo na receita e também no volume, especialmente de

materiais de construgao.

A diminuicdo nas vendas vem ocorrendo no comeércio, principalmente nos hipermercados e supermercados, em
decorréncia da demanda moderada e arrefecimento do mercado de trabalho, no entanto, ha expectativas de retomada

de crescimento no setor, tendo em vista a aproximacgao das festas de final de ano.
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