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Comércio varejista goiano cresce 1,2% em margo

As vendas do comércio varejista brasileiro apontaram retragdo de 0,5% em marcgo, confirmando a expectativa de
desaceleragéo gradual do consumo ao longo de 2014. Em Goias, embora a taxa tenha sido positiva de 0,3%, houve

recuo na comparacao com fevereiro/14 (1,1%), ambas as comparagées na série com ajuste sazonal.

Conforme dados da Pesquisa Mensal do Comércio (PMC), realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), o comércio varejista goiano apresentou no més de marco de 2014, expansao de 1,2% em volume de vendas em
relacdo ao mesmo més de 2013; no acumulado em doze meses a taxa foi de 5,1%. Na receita nominal de vendas, a alta
foi superior ao indicador de volume, com 5,5% em margo; em doze meses a taxa de crescimento da receita atingiu
11,2%.

O comércio varejista ampliado contempla além do varejo, o segmento de atacado na construgdo civil e veiculos,
motocicletas, partes e pegas, registrou recuo de 6,7% para o volume de vendas e queda de 2,0% para a receita nominal

de vendas, ambas em relagdo ao mesmo més do ano anterior (Tabela 1 e 2).

No comércio varejista do Brasil houve variagdo negativa de 1,1%, dessa forma, o indicador alterou a sequéncia de
resultados positivos desde margo de 2013. Para a receita nominal, a taxa foi de 4,7%, contra 14,2% registrado em margo
de 2014.

Diferente dos meses de janeiro e fevereiro, em que todos os estados tiveram variagdes positivas no recorte regional, no
més de margo de 2014 a maioria dos estados tiveram variagbes negativas. As maiores taxas positivas de crescimento
ainda mantiveram-se nos estados da regiao Norte e Nordeste. Goias obteve a terceira colocagdo entre os estados da
regido Centro-Oeste, a frente apenas do Distrito Federal. (Grafico 1).

Tabela 1 - Brasil e Estado de Goias: Variagdao do volume de vendas no comércio varejista - 2014
(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagao (%)
Brasil Goias
Segmentos Variagao Mensal AEHIMUIACO Variagao Mensal LCHMlaEe
No 12 No 12
jan/14 | fevi14 | mar/14 | Ano | Meses | jan/14 | fev/i14 | mar/14 | Ano | Meses
Comércio Varejista Geral 6,4 8,7 1,1 4,4 4,5 74 10,3 1,2 6,1 5,1
Combustiveis e lubrificantes 6,9 13,9 40 81 7,3 0,5 7,2 -7,2 -0,3 4,7
Hipermercados, supermercados, 56 55 -28 26 21 60 59 1,1 34 -12
produtos alimenticios, bebidas e fumo
Hipermercados e supermercados 5,6 53 -3,0 24 2,0 6,1 6,2 -1,2 3,5 -1,1
Tecidos, vestuario e calgados 3,0 7,2 -7,3 0,5 2,7 129 20,7 9,8 141 13,9
Méveis e eletrodomésticos 57 10,6 38 65 6,1 6,3 11,5 52 75 9,4
Moveis 41 147 74 8,3 1,4 49 14,8 70 85 4,6
Eletrodomésticos 7,3 9,6 32 6,6 9,2 55 9,4 3,1 59 10,1
Artigos farmacéuticos, medicos, 139 149 96 12,7 114 252 20,3 272 243 202
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Livros, jornais, revistas e papelaria 0,3 -4,8 -8,2 -3,5 -0,2 -1,5 15,1 35 42 5,9

Equipamentos e materiais para
escritorio, informatica e comunicacgao
Outros artigos de uso pessoal e

-3,8 7,2 -49 -0,7 5,8 94 124 12,7 22 18,9

11,0 17,0 -38 74 92 146 259 95 84 9,7

doméstico

Comércio varejista ampliado geral 4,7 8,2 57 21 3,2 1,6 3,6 -6,7 -0,7 3,0
Veiculos, motocicletas, partes e pecas 1,6 48 -16,0 -3,7 -0,3 -3,9 -6,1 -15,8 -8,7 04
Material de construgao 44 16,8 14 72 7,4 -1,0 12,6 46 19 3,5

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2014.



Em Goias, o comércio varejista ampliado (que abrange o segmento de construgio civil e veiculos, motocicletas, partes e
pecas) também interrompeu o comportamento das taxas positiva dos ultimos meses, quando recuou 6,7% no volume de
vendas e 2,0% na receita nominal (Tabela 1 e 2). A queda refletiu o recuo nos dois setores, veiculos, motos, partes e
pecas, cujo resultado em relagdo a margo de 2013 foi de -15,8% e material de constru¢cdo que obteve variagdo no

volume de vendas de -4,6%.

O segmento de veiculos, motos, partes e pegas apresentou a maior variagao entre os segmentos pesquisados (-15,8%)
sobre igual més do ano passado, com taxa acumulada no ano e nos ultimos 12 meses de -8,7% e 0,4%,
respectivamente. A forte queda em margo nas vendas de veiculos, motos, partes e pegas, em relagao a margo de 2013,

vém sendo influenciada pela redugéo do ritmo de crescimento do crédito, conforme apontado pelo Banco Central.

O segmento de material de construgdo recuou no volume de vendas 4,6%, na comparagdo com o més de margo de
2013. As demais variagbes foram de 1,9% no ano e 3,5% no acumulado dos ultimos 12 meses. Apesar da
desaceleragao da taxa interanual, a atividade ainda apresenta resultados positivos nos acumulados, mas ainda abaixo
da média global do varejo. A redugéo do IPI para uma cesta de produtos do setor e as condi¢des favoraveis do crédito
habitacional (inclusive com o aumento do limite do uso do FGTS para financiamentos imobiliarios) sdo fatores que vém

contribuindo para este comportamento.

Tabela 2 - Brasil e Estado de Goias: Variagdo da Receita Nominal de Vendas no Comércio Varejista - 2014
(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagao (%)

Brasil Goias
Atividades L Acumulado L Acumulado

Variagao Mensal Variagao Mensal

No 12 No 12

jan/14 | fevi14 | mar/14 | Ano | Meses | jan/14 | fev/14 | mar/14 | Ano | Meses
Comércio Varejista Geral 12,7 14,2 4,7 10,3 11,6 13,0 14,6 55 10,8 11,2
Combustiveis e lubrificantes 145 17,6 8,0 13,2 12,2 14,8 157 1,6 10,2 13,1

Hipermercados, supermercados,

produtos alimenticios, bebidas e fumo 12,0 1.1 34 86 10,8 10,0 8.2 1.7 64 57

Hipermercados e supermercados 11,9 10,8 30 83 10,6 101 8,6 1,6 65 5,6
Tecidos, vestuario e calgados 8,8 12,5 -23 58 8,1 19,9 26,9 15,2 20,3 20,8
Moveis e eletrodomésticos 129 19,0 11,7 143 12,3 116 184 10,9 13,4 14,1
Moveis 12,2 24,5 16,7 17,3 96 11,9 239 14,0 16,1 11,5
Eletrodomésticos 13,2 16,2 9,3 12,8 13,8 11,5 16,5 9,8 124 15,1
Artigos farmacéuticos, médicos,

ortopédicos, de perfumaria e 19,6 20,9 15,3 18,5 17,2 27,2 234 31,56 274 23,7
cosméticos

Livros, jornais, revistas e papelaria 6,8 1,7 -1,8 3,0 5,8 47 22,6 11,8 11,3 12,6

Equipamentos e materiais para
escritério, informatica e comunicacao
Outros artigos de uso pessoal e

-6,6 6,6 -6,8 -2,5 3,3 99 125 -104 32 210

171 23,2 1,6 13,2 153 20,1 314 -5,1 13,4 15,2

doméstico

Comércio varejista ampliado geral 10,0 131 04 7,2 8,6 6,6 8,4 20 41 7,8
Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4,0 7,7 -134 -1,2 1,7 -0,5 2,7 12,5 53 3,3
Material de construgéo 10,5 23,2 7,3 13,3 12,3 54 21,0 1,8 8,9 8,6

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2014.



Grafico 1 - Taxa de variagao (%) do volume de vendas do comércio varejista por UF (Marg¢o/14 / Margo/13)
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Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéao: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores 2014.

Na Tabela 3 é apresentada a variagdo mensal com ajuste sazonal, ou seja, sem o efeito de datas comemorativas,
feriados e outros eventos que historicamente e culturalmente influenciam os resultados das vendas, assim foi possivel
fazer a comparagéo com o més anterior. Em Goias, o volume de vendas em marco foi de 0,3%, inferior ao registrado no
més anterior (1,1%). Na receita ndo houve variacdo 0,0%. Para o Brasil, a média do crescimento das demais Unidades

da Federacao recuou 0,5% em volume e em receita cresceu apenas 0,4%, na mesma base de comparagao.

Tabela 3 - Brasil e Goias: Variagdao do Volume e da Receita Nominal de Vendas no Comércio

Varejista - 2014

(Com Ajuste Sazonal Base: Més anterior = 100) (%)

Margo / 2014
Brasil Goias
Volume de Vendas -0,5 0,3
Receita de Vendas 0,4 0,0

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges/Segplan-GO/Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2014.




Resultados por segmento do comércio varejista e varejista ampliado

Em margo os maiores destaques positivos para o volume de vendas do comércio varejista goiano ocorreram para os
segmentos de: artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos (27,2%), tecidos, vestuario e

calgados (9,8%) e moveis e eletrodomésticos (5,2%).

A atividade de artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria, com a maior no conjunto do varejo goiano,
apresentou crescimento de 27,2% na comparagdo com margo de 2013, e taxas acumuladas no ano e nos ultimos 12
meses de 24,3% e 20,2%, respectivamente. O crescimento bem acima da média, em todas as comparacgdes, se deve ao
comportamento positivo da massa de salarios, bem como ao carater de uso essencial dos produtos do setor. Cabe
ressaltar, ainda, o efeito dos precos dos produtos farmacéuticos, que ficaram bem abaixo da média: 3,1% em 12 meses

até margo de 2014, contra 5,7% do indice geral, segundo o IPCA.

O segmento de tecidos, vestuario e calgados obteve a segunda maior taxa no volume de vendas, em marco, da ordem
de 9,8% sobre igual més do ano passado, com taxa acumulada no ano e nos ultimos 12 meses de 14,1% e 13,9%,
respectivamente. A variagdo do segmento no més ficou acima da média estadual (1,2%). A receita nominal do setor

cresceu 15,5% no més, 20,3% no ano.

A atividade de moveis e eletrodomésticos, com variagdo de 5,2% no volume de vendas em relagdo a margo do ano
passado, foi a que proporcionou o terceiro impacto positivo na formagao da taxa do varejo. Os aumentos dos pregos no
setor variaram nos ultimos 12 meses nos itens: aparelhos eletroeletrénicos (6,5%) e mobiliarios (7,3%), segundo o IPCA
do IBGE, podem justificar a diminuicdo no crescimento das vendas no varejo, que em fevereiro foi de 11,5%. (Tabelas 1
e 2).

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo apresentou queda nas vendas no més de margo,
(1,1%). A mudanga na comemoracgao da Pascoa que no ano anterior ocorreu em abril foi alterada para o més de margo
de 2014, assim, houve mudanga no més de referéncia, influenciando a taxa do més, mesmo com a ocorréncia do
carnaval em margo, nao foi suficiente para reverter o desempenho das vendas. Nao obstante, a receita de vendas nesse
setor foi positiva (1,7%), ja que houve aumento de precgos, o indicador do IPCA Goiania em marco foi de 1,8% para o

grupo alimentos e bebidas.

Os dados da Pesquisa Mensal do Comércio varejista apontam o arrefecimento do setor, com evidéncias que o consumo
esta desacelerando. Esse recuo na taxa do comércio varejista brasileiro e goiano reflete os problemas macroeconémicos
do Pais, que é a alta na taxa de juros e a inflagdo. Os juros elevados desestimulam os investimentos por parte dos
empresarios, que diminui o aumento da capacidade produtiva, dessa forma, quando a economia nao cresce, reduz a
oferta, com isso gera-se inflacdo, o que acaba refletindo na diminuigao do consumo.

Analise estatistica de evolugdo do comércio

Com base na série de dados do comércio varejista e da inflagdo, o comportamento dessas variaveis ao longo dos
ultimos dois anos mostra uma relagdo oposta, ou seja, na medida em que uma variavel apresenta elevagao, a outra
segue diregao contraria. O Gréfico 2 apresenta a disperséo entre a variagdo do IPCA e do comércio varejista nacional.
No caso do estado de Goias, a correlacdo € semelhante ao comportamento nacional, no entanto, menos acentuada. A
correlagao brasileira foi de -0,45 e de Goias -0,32, sendo que o escore proximo de 1 ou -1 indica maior intensidade na
relacdo entre as variaveis. A proximidade de ambas por meio dos pontos indica a interacdo da variavel vendas do

comércio com a inflagao.



Grafico 2 — Relagéo entre o comércio varejista e o IPCA
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Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2014.
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