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Varejo goiano fecha o ano de 2013, com taxa 4,7%

Segundo a Pesquisa Mensal do Comércio (PMC), realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), no
més de dezembro de 2013, Goias obteve crescimento superior a média nacional, com variagao de 6,8% no volume de
vendas e fechou o ano com 4,7%. A média nacional para o més foi de 4,0%, e acumulou no ano 4,3% de incremento.
Em receita de vendas o comércio goiano obteve ganho de 12,8%, em relacdo a dezembro de 2012, com crescimento

acumulado no ano de 11,1%.

Tabela 1 - Brasil e Estado de Goias: Variagdo do volume de vendas no comércio varejista - 2013
(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagao (%)
Brasil Goias
Segmentos L L
Variagao Mensal Acumulado Variagao Mensal Acumulado
no Ano no Ano
out/13 | nov/13 | dez/13 out/13| nov/13 | dez/13
Comércio Varejista Geral 5,4 7.1 4,0 43 47 7.5 6,8 4,7
Combustiveis e lubrificantes 6,6 8,9 57 6,3 1,4 0,9 4,9 5,8
Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo 3,3 5,8 2,3 1,9 -3,6 1,2 1,4 -2,2
Hipermercados e supermercados 3,1 54 2,1 1,9 -3,8 1,4 1,5 -2,3
Tecidos, vestuario e calgados 3,7 6,1 3,2 3,5 7,5 14,3 13,9 13,0
Moveis e eletrodomésticos 5,0 9,1 -0,8 4,9 14,2 14,0 4,6 9,1
Moveis 1,6 4,2 -8,5 -1,6 17,4 15,5 10,1 0,7
Eletrodomésticos 7,6 12,5 3,9 8,6 11,6 12,1 1,7 11,6
Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 11,4 12,2 12,4 10,1 19,7 20,6 39,1 17,7
Livros, jornais, revistas e papelaria -0,6 0,1 3,9 2,6 4,0 6,2 13,7 15,9
Equipamentos e materiais para
escritorio, informatica e comunicacgao 10,6 10,8 9,5 7,2 37,0 41,8 5,0 17,3
Outros artigos de uso pessoal e
doméstico 12,4 6,6 11,2 10,3 17,0 19,1 15,3 12,8
Comércio varejista ampliado geral 2,2 6,0 29 3,6 -2,3 7,2 3,0 5,3
Veiculos, motocicletas, partes e pecas -4,4 44 -0,1 1,4 -9,6 7,1 -4,7 6,2
Material de construgao 6,9 5,1 5,5 6,9 -1,9 5,7 14,0 4.6

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéao: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2014.

Com relagcdo ao comércio varejista ampliado, composto pelos segmentos de veiculos, motocicletas, partes e pegas e
materiais para construgdo, em Goias houve um aumento de 3,0% no volume de vendas em dezembro, fechou o ano com
um ganho de 5,3%, tendo como base o mesmo més do ano anterior. Na receita nominal de vendas o comércio varejista

ampliado apresentou um ganho de 8,7% em dezembro e no ano de 9,6%.



Tabela 2 - Brasil e Estado de Goias: Variagdo da Receita Nominal de Vendas no Comércio Varejista - 2013
(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagao (%)
Brasil Goias
Atividades
Variagdo Mensal Acumulado Variagdo Mensal Acumulado
no Ano no Ano
out/13 | nov/13 | dez/13 out/13 | nov/13 | dez/13
Comércio Varejista Geral 12,1 13,8 10,7 11,8 10,4 13,2 12,8 1,1
Combustiveis e lubrificantes 10,6 12,2 13,0 10,9 13,0 13,1 19,2 11,8
Hipermercados, supermercados, 112 139 99 121 23 71 69 64
produtos alimenticios, bebidas e fumo
Hipermercados e supermercados 11,0 13,4 9,5 11,8 2,1 71 6,9 6,2
Tecidos, vestuario e calgados 9,1 11,8 8,6 8,8 14,0 21,0 21,8 19,9
Méveis e eletrodomésticos 12,1 16,7 6,5 9,3 18,6 17,5 9,3 12,7
Moveis 10,1 12,6 -0,4 55 22,0 20,7 18,4 6,9
Eletrodomésticos 13,2 18,9 10,4 11,4 17,3 16,2 6,1 15,0
Artigos farmacéuticos, médicos, 165 176 181 156 221 234 420 212
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Livros, jornais, revistas e papelaria 54 6,3 9,5 8,0 10,5 14,3 21,2 22,2
Equipamentos e materiais para 87 73 37 43 372 453 52 186
escritério, informatica e comunicagao
Outros artigos de uso pessoal e 184 127 174 163 230 247 205 186
doméstico
Comércio varejista ampliado geral 7,9 11,6 8,7 8,9 25 12,4 8,7 9,6
Veiculos, motocicletas, partes e pecas -1,3 71 3,0 2,4 -6,1 11,6 -0,7 7,8
Material de construgéo 12,4 10,9 11,5 10,9 1,5 11,1 21,2 9,1

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2014.

No que tange ao volume de vendas para as unidades da federagido, os melhores cinco resultados ocorreram: em Mato

Grosso do Sul, com variagao de 15,6%; Acre 13,2%; Ronddnia 13,2%; Maranhao 9,7% e Parana, com 8,9%.



Gréfico 1 - Volume de vendas do comércio varejista por UF (dezembro/13 / dezembro/12) (%)
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Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores 2014.

A variacdo mensal com ajuste sazonal é apresentada na Tabela 3, em Goias o volume de vendas em dezembro foi de -

1,3%, menor que o registrado no més anterior e a receita também apresentou retragéo, na ordem de 0,2%. No Brasil,

que representa a média do crescimento das demais Unidades da Federag&o houve reducdo de 0,2% em volume e

acréscimo de 0,5% em receita, na mesma base de comparagéao.

Tabela 3 - Brasil e Goias: Variagdao do Volume e da Receita Nominal de Vendas no
Comércio Varejista - 2013 (Com Ajuste Sazonal Base: Més anterior = 100) (%)

Brasil Goias

Outubro | Novembro |[Dezembro |Outubro | Novembro |[Dezembro

Volume de

Vendas 0,2 0,6 -0,2 -0,7 2,0 1,3
Receita de 0,8 1,2 0,5 -0,1 2.1 02
Vendas

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2014.



Resultados por segmento do comércio varejista e varejista ampliado

No més, entre as atividades da pesquisa, apenas venda de Veiculos, motocicletas, partes e pecas obteve variagéo
negativa (-4,7%), para volume de vendas. Os destaques ficaram por conta de Artigos farmacéuticos médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos, 39,1% e Outros artigos de uso pessoal e doméstico, 15,3%. Os resultados dos
demais segmentos foram: Material de construcao, 14,0%; Tecidos, vestuario e calgados, 13,9%; Livros, jornais, revistas
e papelaria, 13,7%; Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagao, 5,0%; Combustiveis e
lubrificantes, 4,9%; Moveis e eletrodomésticos, 4,6%; e Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas

e fumo, 1,4%.

Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria e cosméticos, cresceu em dezembro, 39,1% em volume de
vendas, o segmento obteve expanséo de 17,7% frente aos resultados do ano de 2012, este foi o melhor resultado
acumulado entre os segmentos. Em receita a variagdo mensal foi de 42,0%, e anual de 21,2%. A justificativa para o
crescimento esta relacionada a expansao na oferta de medicamentos genéricos, e a instalagdo de novas empresas que

fomentaram a concorréncia e estimularam as vendas.

No segmento de outros artigos de uso pessoal e doméstico foi verificado crescimento de 15,3% no volume de vendas,
na comparagao com mesmo més do ano anterior, no desempenho anual houve aumento de 12,8%. Em receita de
vendas a variagdo mensal foi de 20,5% e anual de 18,6%. Os resultados positivos foram influenciados principalmente
pelo incremento da renda, que atuaram diretamente sobre o consumo e aumentaram a demanda por produtos de lojas

de departamentos, 6tica, joalheira, artigos esportivos, brinquedos, entre outros.

A atividade de livros, jornais, revistas e papelaria apresentou variagdo positiva em volume de vendas, com 13,7% no
més e de 15,9% no acumulado no ano. Para a receita, o segmento obteve 21,2% no més e 22,2% no ano. Este
segmento obteve apenas uma variagdo negativa observada no més de junho, nos outros meses os resultados foram
positivos, com taxas de dois digitos até abril. O desempenho esta relacionado a atuagao de grandes empresas do ramo

no estado e também a diversificacdo na linha de produtos.

No segmento de veiculos, motocicletas, partes e pegas, foi verificado a Unica variagao negativa em volume de vendas
(4,7%) para o més de dezembro, por outro lado, no fechamento anual houve aumento de 6,2%. Para a receita a taxa de
variagao foi de -0,7% no més e de 7,8% no ano. O resultado desfavoravel é justificado em parte pela desaceleragao no
ritmo do consumo, que estava sendo sustentando pelos incentivos governamentais, caso da redugdo do IPI para

aquisicao de veiculos novos, outra razao foi a imposi¢cao de maiores exigéncias para a concessao de crédito.

Ao longo do ano de 2013 o comércio varejista goiano expandiu em 4,7% no volume de vendas, quando comparado com
0 ano de 2012, em receita nominal a variagao foi maior e atingiu 11,1%, na mesma base de comparacgéo. Tais resultados
sdo favoraveis e refletem as medidas adotadas pelo Governo no sentido de direcionar esforgos para manter o
dinamismo do comércio varejista, a exemplo, a redugao da aliquota do IPI para compra de veiculos novos, materiais de
construgcdo e produtos da linha branca. Outro fator determinante para o comportamento favoravel foi o incremento real
da renda do trabalho, que estimulou o consumo, Conjugado a expansdo moderada do crédito, que proporcionou a
antecipacao do consumo. Finalmente, ha que se ressaltar que o efeito da alta dos pregos se mostrou presente em todos

os segmentos e pode ser verificado pelo distanciamento entre as taxas de volume e receita.
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