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Comércio varejista goiano cresce 5,8% em agosto

Segundo dados da Pesquisa Mensal do Comércio (PMC), divulgados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), para o més de agosto, o comércio varejista goiano apresentou crescimento de 5,8% em volume de vendas, em
relagdo a agosto de 2012, sendo que no acumulado do ano a taxa ficou em 4,0%. Com relagdo a receita nominal de
vendas em Goias, verificou-se expansado de 12,4% em agosto e no acumulado de janeiro a agosto de 2013 alcangou
10,7%, na comparagdo com o mesmo periodo de 2012. No més de agosto, o comércio varejista ampliado de Goias (que
abrange materiais de construcado, veiculos, motocicletas, partes e pecas) recuou 2,8% para o volume de vendas e

avangou 2,4% para a receita nominal, ambos em relagdo ao mesmo més do ano anterior (Tabelas 1 e 2).

Na comparagédo agosto/13 em relagdo ao més anterior (série ajustada sazonalmente), o comércio varejista goiano
cresceu 0,3% no volume de vendas, inferior ao registrado para o Brasil (0,9%). Os destaques entre as unidades da
federagao foram: Alagoas (4,6%), Tocantins (2,9%), Bahia e Sergipe (1,7%). Por outro lado, Mato Grosso, Acre (-1,2%) e

Roraima (-1,0%) tiveram os maiores recuos nesse tipo de comparagéo.

Tabela 1 - Brasil e Estado de Goias: Variagdo do volume de vendas no comércio varejista — 2013
(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagao (%)
Brasil Goias
Segmentos Variagdo Mensal Gcumuiace Variagdo Mensal Gcumuiace
No 12 No 12
jun/12 | juli13 | ago/13 | Ano | Meses | jun/12 | juli13 | ago/13 | Ano | Meses
Comércio Varejista Geral 1,7 6,0 6,2 3,8 5,1 1,7 6,5 5,8 4,0 5.1
Combustiveis e lubrificantes 8,2 7,8 53 6,3 7,2 14,1 6,8 -3,3 7,0 6,8
Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e -0,7 2,7 5,6 1,3 3,5 -7,0 1,0 1,2 -28 -04
fumo
Hipermercados e supermercados -0,6 2,6 5,8 1,4 3,7 -71 -1,2 1,0 -2,8 -0,2
Tecidos, vestuario e calgados -3,2 6,0 3,6 3,5 4,0 171 13,7 11,8 14,0 11,6
Moveis e eletrodomésticos 2,9 11,0 7,9 5,2 6,6 51 14,8 14,1 8,0 9,4
Moveis -7,8 4,7 09 -24 13 -12,8 41 42 66 -3,8
Eletrodomésticos 8,9 149 121 90 89 106 179 16,8 13,5 155
Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e 6,7 11,6 9,9 9,2 9,0 10,2 194 150 146 153
cosmeéticos
Livros, jornais, revistas e papelaria -3,5 1,5 -0,2 35 4.8 -4,2 5,5 6,7 21,6 405

Equipamentos e materiais para
escritério, informatica e comunicagao
Outros artigos de uso pessoal e 68 117 85 97 105 -03 71 30 100 121
doméstico

Comércio varejista ampliado geral  -2,0 3,7 -0,8 31 44 1,5 5,5 28 59 7,0
Veiculos/motocicletas/partes/pecas 94 -18 -126 0,8 2,6 1,0 53 -11,3 8,3 9,2
Material de construgao 4.9 10,4 4,9 7,0 6,9 2,2 2,2 -30 53 6,7

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores - 2013.

6,9 8,3 82 49 1,0 171 286 515 113 24




Tabela 2 - Brasil e Estado de Goias: Variagdo da Receita Nominal de Vendas no Comércio Varejista - 2013
(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagao (%)
Brasil Goias
Atividades

Variagao Mensal AL Variagao Mensal AT

No 12 No 12

jun/13 | juli12 | ago/13 | Ano | Meses |jun/13 |juli12 | ago/13 | Ano | Meses

Comércio Varejista Geral 98 139 136 119 12,2 84 131 124 10,7 1141
Combustiveis e lubrificantes 12,5 126 10,1 10,8 9,7 19,1 12,3 1,5 10,2 6,7

Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e 10,8 13,1 15,0 12,8 14,1 2,7 7,4 9,5 7,4 9,1
fumo

Hipermercados e supermercados 10,6 12,9 152 12,5 14,1 2,3 71 9,3 7.1 9,1

Tecidos, vestuario e calgados 2,1 11,4 9,1 8,8 8,0 252 21,0 193 20,9 17,1
Moveis e eletrodomésticos 6,8 16,1 13,3 7,9 7,6 8,2 19,9 194 11,2 12,2
Moveis -1,0 13,2 9,2 4,2 6,7 64 120 11,0 -0,7 1,9
Eletrodomésticos 11,0 17,7 155 10,0 7,5 14,1 231 22,8 16,1 16,3
Artigos farmacéuticos, médicos,

ortopé dicos, de perfumaria e 12,9 18,0 152 14,7 136 14,2 23,7 18,7 184 18,3
cosméticos

Livros, jornais, revistas e papelaria 2,3 7,5 5,3 8,7 8,8 1,1 11,6 12,8 27,2 458
Equipamentos e materiais para

escritorio, informatica e 3,8 5,3 54 2,5 -1,6 17,8 29,5 536 12,6 3,3
comunicagao

Outros artigos de uso pessoal e

129 178 144 157 153 52 13,0 85 159 171

doméstico

Comércio varejista ampliado 4.2 97 4.8 8.2 8.5 6.3 10.6 24 98 98
geral L H 3 L H H H H H H
Veiculos/motocicletas/partes/pecas -6,8 08 -10,5 0,7 1,3 3,8 8,5 -8,0 8,6 7,7
Material de construgéo 8,7 14,4 8,5 10,3 9,7 6,4 71 04 9,7 11,6

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores - 2013.

Na comparagéo entre agosto de 2013 e agosto de 2012, o volume de vendas no contexto regional foi bastante favoravel,
aumento em 24 estados da federagdo. A regidao Nordeste liderou o crescimento nas vendas do comércio, Paraiba
(18,0%), Alagoas (13,0%), Rio Grande do Norte (12,7%) e Maranh&o (10,3). Porém, apresentaram recuo Acre (-2,2%),

Roraima (-1,9%) e Amapa (-1,3%) no volume de vendas nesse periodo de comparagéo, conforme Grafico 1.



Grafico 1 - Taxa de variagao (%) do volume de vendas do comércio varejista por UF (Agosto/13 /Agosto/12)
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Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.

Elaboragao: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores 2013.

Resultados setoriais do comércio varejista e varejista ampliado

No més de agosto, dez das onze atividades pesquisadas obtiveram resultados positivos para o volume de vendas do
comércio varejista goiano. Merecem destaque os segmentos de: Equipamentos e materiais para escritério, informatica e
comunicacdo (51,5%); eletrodomésticos (16,8%); artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e

cosmeéticos (15,0%). A Unica queda foi verificada no segmento de combustiveis e lubrificantes (3,3%)

O comércio varejista ampliado teve queda de 2,8%, em diregdo contraria ao aumento de 5,5% no més de julho.
Influenciaram o recuo nas vendas: veiculos, motocicletas, partes e pecgas (11,3%) e material de construgédo (3,0%),

comparativo de agosto 2013 contra agosto de 2012.

A receita de vendas do comércio varejista goiano teve expansao de 12,4% no més de agosto. Nesse periodo, todos os
segmentos apresentaram taxas positivas. As maiores expansdes ocorreram nos Equipamentos e materiais para

escritorio, informatica e comunicacgéo (53,6%) e eletrodomésticos (22,8%).

No comeércio varejista ampliado goiano, a receita nominal teve crescimento de 2,4% em agosto de 2013. O segmento de

material de construgéo expandiu (0,4%), os veiculos, motocicletas, partes e pegas recuaram (8,0%).

O setor de equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo teve o maior crescimento nos
segmentos, tanto em volume quanto em receita nominal. A expansao do setor deve-se em parte as medidas do governo
de desoneracao para produtos deste setor e também pelo fato dos pregos de alguns itens do segmento estarem abaixo

da inflagdo, como os microcomputadores.



Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria cresceram em receita mais do que em volume no més,
influenciados pela variagdo nos pregos. A expansdo da massa de salarios e a essencialidade dos produtos
comercializados s&o os principais fatores do desempenho positivo do segmento.

O varejo goiano continuou em ritmo de crescimento em agosto de 2013, embora com taxa inferior a registrada no més de
julho/13 (6,5%). A abertura da pesquisa por segmento apontou crescimento em volume em 10 segmentos em agosto,
incluindo os segmentos do comércio varejista ampliado. Em sentido contrario, as vendas de combustiveis e lubrificantes,
veiculos, motocicletas, partes e pecas e materiais de construgdo apresentaram queda. Nos segmentos de combustiveis
e veiculos e motocicletas, o recuo nas vendas foi devido as maiores exigéncias nos financiamentos para aquisi¢gdo de
veiculos, nas vendas de matérias de construgao o inicio do periodo de chuva pode ter alterado a demanda nesse
segmento em Goias.
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