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Comércio varejista goiano perde félego, 0,1%

De acordo com dados da Pesquisa Mensal do Comércio (PMC), realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), para o més de fevereiro de 2013, o Estado de Goias obteve acréscimo de apenas 0,1% em volume
de vendas em relagéo a fevereiro de 2012, no ano houve aumento de 3,5%, e no acumulado de 12 meses, 8,3%. Para a

variavel receita de vendas, a variagdo no més foi de 6,6%, no acumulado do ano 9,0%, e em 12 meses 11,5%.

Tabela 1 - Brasil e Estado de Goias: Variagdo do volume de vendas no comércio varejista - 2013
(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagao (%)
Brasil Goias
Segmentos L Acumulado L Acumulado
Variagao Mensal Variagao Mensal
No 12 No 12
dez/12 | jan/13 | fev/13 | Ano | Meses | dez/12 | jan/13 | fev/13 | Ano | Meses
Comércio Varejista Geral 51 59 0,3 29 7,4 1,9 6,7 01 35 8,3
Combustiveis e lubrificantes 5,6 9,2 -1,0 41 7,2 2,7 4,9 -1,3 1,8 3,2
Hipermercados,
supermercados, produtos 6,8 3,3 -21 0,6 6,8 0,8 0,1 49 -24 5,1

alimenticios, bebidas e fumo
Hipermercados e

7,5 3,1 -21 05 7.1 16 -0, -50 -2,6 5,7

supermercados

Tecidos, vestuario e calgcados 3,8 52 -1,0 2,3 3,9 3,6 11,6 39 8,0 5,4
Moveis e eletrodomésticos 8,4 5,8 -1,0 2,7 10,4 55 10,5 33 7,3 14,0
Artigos farmacéuticos, médicos,

ortopédicos, de perfumaria e 4.1 10,6 6,9 8,8 10,2 136 215 143 179 16,0
cosmeéticos

Livros, jornais, revistas e 54 61 69 64 57 921 559 551 556 71,5
papelaria

Equipamentos e materiais para

escritorio, informatica e -23,0 8,7 53 7,0 40 -51,8 7,0 32 51 6,5

comunicagao
Outros artigos de uso pessoal e

9,0 14,0 6,3 10,4 9,5 13 242 129 19,0 17,7

doméstico

gC:::Iercm varejista ampliado 50 70 12 42 78 48 110 56 84 89
;’ee"';‘;i'os’ motocicletas, partese g5 gy 32 57 84 119 153 117 137 90
Material de construgao 71 11,0 44 78 7,4 -71 13,4 8,1 10,8 10,8

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2013.

As vendas do comércio varejista ampliado em Goias - composto pelos segmentos de veiculos, motocicletas, partes e
pecas e materiais para constru¢do, no més de fevereiro houve incremento de volume de 5,6%. No acumulado do ano e
em 12 meses, os resultados foram parecidos, 8,4% e 8,9%, respectivamente. A receita nominal aumentou 8,3%, no

periodo de janeiro a fevereiro, a variagao foi de 10,3% e em doze meses 9,1%.



Tabela 2 - Brasil e Estado de Goias: Variagdo da Receita Nominal de Vendas no Comércio Varejista — 2013
(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagao (%)

Brasil Goias
Atividades Acumulado Acumulado
Variagao Mensal Variagao Mensal
No 12 No 12
dez/12 | jan/13 | fev/13 | Ano | Meses | jo;/12 | jan/13 | fevi13 | Ano | Meses

Comércio Varejista Geral 10,9 12,5 76 101 11,8 7,3 11,1 6,6 9,0 11,5
Combustiveis e lubrificantes 5,3 10,2 45 7.3 6,2 -2,7 1,2 1,2 1.2 -2,4
Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e 15,8 13,8 9,3 11,6 14,9 8,9 8,7 56 8,7 12,7
fumo
Hipermercados e supermercados 16,4 13,4 89 11,2 15,0 9,5 8,3 51 8,3 13,2
Tecidos, vestuario e calgados 5,6 9,7 3,8 6,9 6,7 7,0 17,0 9,3 17,0 8,9
Moveis e eletrodomésticos 8,0 52 -0,8 24 74 7,9 11,1 50 111 13,7
Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e 6,5 15,8 11,4 13,6 13,2 14,8 25,7 17,1 25,7 17,5
cosméticos
Livros, jornais, revistas e papelaria 7,1 10,7 11,5 11,0 7,8 98,0 62,1 61,2 621 76,3
Equipamentos e materiais para
escritério, informatica e -25,0 4.4 31 37 -1,1 -50,8 3,3 2,3 3,3 0,6
comunicagao
Outros artigos de uso pessoal e 125 192 120 158 126 154 30,0 188 30,0 214
doméstico
g:rr;‘f“’m varejista ampliado 77 102 55 79 95 59 120 83 103 9,
Veiculos, motocicletas, partes e 37 48 07 29 5.0 6.8 11,8 96 108 44
pecas
Material de construgéo 9,0 13,2 6,9 10,2 9,6 -2,6 17,1 11,8 14,6 16,3

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.

Elaboragéo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2013.

Para os resultados do pais, houve retracdo no volume de vendas de 0,3%, por outro lado, a receita nominal variou

positivamente 7,6%. Nos ultimos 12 meses, o volume de vendas foi de 7,4%. A receita nominal de vendas cresceu

11,8%. No recorte por unidades da federagéo, a variagdo em volume de vendas foi positiva em 15 das 27 localidades

pesquisadas, (comparativo fevereiro 2013/fevereiro 2012), com destaque para, Mato Grosso do Sul (10,3%), Ronddnia

(7,2%) e Acre (4,7%), Grafico 1.



Grafico 1- variagao (%) do volume de vendas no comércio varejista, por Unidade da Federagao - Fevereiro 2013

Mato Grosso do Sul 10,3
Rondobnia
Acre
Rio G. do Norte
Mato Grosso
Para
Paraiba
Pernambuco
Amapa
Rio Grande do Sul
Roraima
Amazonas
Rio de Janeiro
Maranh3o
Goias
Tocantins
Parana
S3do Paulo
Espirito Santo
Sergipe
Ceara
Minas Gerais
Alagoas
Distrito Federal
Santa Catarina
Piaui

Bahia -4,9
Brasil

-6 -4 -2 [0} 2 4 6 8 10 12

M varia¢cdo do volume de vendas no comércio varejista

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Instituto Mauro Borges / Segplan-GO / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2013.

Resultados por segmento do comércio varejista e varejista ampliado

Na comparacéo fevereiro 2013/ fevereiro 2012, a pesquisa para o estado de Goids mostrou expansédo de 0,1% no
comércio varejista e de 5,6% no varejista ampliado. Nesta analise, somente dois segmentos registraram queda no
volume de vendas em Goias: combustiveis e lubrificantes (1,3%) e Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo (4,9%). Os destaques positivos foram os seguintes: livros, jornais, revistas e papelaria
(55,1%); Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos (14,3%); e outros artigos de uso

pessoal e doméstico (12,9%).

O segmento de combustiveis e lubrificantes apresentou taxa negativa no volume comercializado, com variagéo de 1,3%,
em relacdo a fevereiro de 2012, e no acumulado dos ultimos 12 meses -2,4%. A retragdo do volume é atribuida ao
aumento de pregos nos combustiveis, que variou 4,7% nos ultimos 12 meses, conforme levantamento do indice de
Precos ao Consumidor Amplo (IPCA/IBGE).

A atividade de hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo apresentou o pior resultado entre
0s segmentos no volume de vendas (-4,9%), em relagdo ao més de fevereiro de 2012, por outro lado, na receita nominal
de vendas houve incremento de 5,6%. O maior acréscimo na receita de vendas foi reflexo do aumento nos precos,
conforme o IPC Goiénia, o grupo alimentagdo acumulou taxa de 15,2% nos ultimos 12 meses, posicao (fevereiro/2013).

A atividade de materiais de construgédo apresentou taxa de 8,1% em volume de vendas, na relagao fevereiro de 2013 e

fevereiro de 2012 e no acumulado de 12 meses, o resultado foi de 10,8% na mesma comparagédo. Para a receita, as



taxas foram de 11,8% no més e de 16,3% no acumulado de 12 meses. O crescimento do setor € explicado, em parte,

pela aplicagdo de politicas governamentais especificas de desoneracgao fiscal.

O comércio varejista goiano obteve resultados positivos nos primeiros meses do ano, dentre os segmentos, a atividade
livros, jornais, revistas e papelaria apresentou o maior crescimento, (taxas positivas a dois digitos, por 14 meses
seguidos). Outras atividades como, hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo, em primeiro
momento foram alavancadas pelos ganhos nos salérios, jd comegcam a demonstrar indicios da presséo do efeito renda
sobre os precos. Assim as medidas governamentais de estimulo ao consumo, com o objetivo de impulsionar as
atividades econbmicas e estimular o mercado de trabalho, devem ser conduzidas com cautela, porque podem gerar
instabilidade decorrente do efeito prego na economia.
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