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O comércio varejista no estado de Goias apresentou, em setembro de 2012, resultado positivo, conforme Pesquisa
Mensal do Comércio (PMC) realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). O comércio varejista
goiano obteve um ganho de 10,4% em volume de vendas e acumulou, no ano, 9,6%, e em 12 meses, 8,5%. Em termos
de receita nominal de vendas, o resultado foi de 13,5%. No mesmo més do ano anterior (setembro/ 2011) registrou-se o

acumulado de 12,0% e, em 12 meses, de 10,9%.

No Brasil, a expansao do volume de vendas foi de 8,5% em setembro de 2012; na mesma base de comparacao, a
receita nominal de vendas obteve acréscimo de 12,9%. Nos ultimos 12 meses, o aumento do volume de vendas foi de
8,1% e, na receita nominal de vendas, contabilizou-se 11,6% de ganho. No que tange ao volume de vendas para as

unidades da federagéo, todas apresentaram taxas positivas (comparativo setembro 2012/setembro 2011), com destaque

para Roraima (28,0%), Amapa (25,9%) e Grosso do Sul (20,9%).

Em setembro de 2012, o comércio varejista goiano cresce acima da média nacional, 10,4%
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Tabela 1 - Brasil e estado de Goias: Variagao do volume de vendas no comércio varejista - 2012
Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagao (%)

Brasil Goias
Segmentos L Acumulado L Acumulado
Variagao Mensal Variagdo Mensal
No 12 No 12
juli12 | ago/12 [ set/12 | Ano | Meses |jul/12 |ago/12 | set/12 | Ano | Meses

Comércio Varejista Geral 7,2 10,0 85 89 8,1 9,4 10,8 104 9,6 8,5
Combustiveis e lubrificantes 7,7 99 109 64 48 6,8 9,9 6,6 -0,2 -2,7
Hipermercados,
supermercados, produtos 5,0 8,5 94 8,9 7,7 50 5,1 74 8,3 8,1
alimenticios, bebidas e fumo
Hipermercados e 53 89 101 93 80 55 5,9 82 9,1 8,7
supermercados
Tecidos, vestuario e calgados 5,7 8,4 52 29 2,0 31 6,2 85 19 1,3
Moveis e eletrodomésticos 12,6 15,3 6,2 13,1 13,3 17,2 19,5 12,9 16,3 13,9
Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e 11,4 12,8 8,1 10,9 10,0 13,0 17,8 19,7 14,3 12,8
cosmeéticos
Livros, jornais, revistas e 63 48 41 43 36 839 553 0954 585 46,1
papelaria
Equipamentos e materiais para
escritério, informatica e 11,3 11,1 -0,6 13,5 17,9 644 134 37,3 214 16,7
comunicagao
Outros artigos de usopessoale ¢, 195 99 g0 63 177 339 248 182 14,1
doméstico
g:r':f’rcm varejistaampliado 40, 456 20 78 66 142 172 25 75 55
Doy > MOloCIeIas PATISS® 464 264 05 59 37 182 240 96 44 17
Material de construgéo 55 8,5 05 7,7 7,3 17,0 15,6 11,8 11,2 10,0

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Segplan-GO/IMB/Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2012.



Para o Comércio varejista ampliado, que é composto pelos segmentos de veiculos, motocicletas, partes e pecas e
material de construgdo, o incremento no volume de vendas (setembro de 2012) em relagdo ao mesmo més do ano
anterior foi de 2,5%, ja no acumulado do ano foi de 7,5% e, em 12 meses, de 5,5%. Em termos de receita nominal de
vendas, o estado de Goias apresentou um resultado na ordem de 2,8% (setembro/12) superior ao apresentado em
setembro de 2011; no ano, o acumulado estd em 7,7% e, em 12 meses, em 6,2%.

Tabela 2 - Brasil e estado de Goias: Variagdo da Receita Nominal de Vendas no Comércio Varejista - 2012
(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagao (%)
Brasil Goias
Atividades L Acumulado L Acumulado
Variagdo Mensal Variagdo Mensal
No 12 No 12

juli12 | ago/12 | set/12 | Ano | Meses | jul/12 | ago/12 | set/12 | Ano | Meses

Comércio Varejista Geral 10,4 136 12,9 121 11,6 11,5 129 13,5 12,0 10,9
Combustiveis e lubrificantes 54 7,5 7,7 55 6,0 0,2 3,1 0,1 -41 -3,6

Hipermercados, supermercados,

. . ; 12,6 166 183 156 144 129 12,3 154 15,0 14,5
produtos alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 12,6 16,6 18,6 15,8 14,5 13,2 13,0 15,9 15,7 15,0
Tecidos, vestuario e calgados 7,7 9,9 6,9 6,2 6,9 5,1 8,7 11,7 5,6 6,2
Méveis e eletrodomésticos 7,7 9,7 25 9,0 9,2 149 17,0 12,8 14,2 10,7
Artigos farmacéuticos, médicos,

ortopédicos, de perfumaria e 13,4 155 11,0 13,6 13,3 14,0 18,6 20,1 15,6 14,4
cosmeéticos

Livros, jornais, revistas e papelaria 6,8 6,1 51 6,2 6,5 87,6 594 99,8 624 50,0

Equipamentos e materiais para
escritorio, informatica e comunicacgao
Outros artigos de uso pessoal e
domeéstico

Comércio varejista ampliado geral 10,5 16,1 3,7 91 8,2 12,6 15,8 28 7,7 6,2
Veiculos, motocicletas, partes e pecas 11,1 21,2 -131 29 1,1 10,8 16,6 -142 0,3 -1,5
Material de construgéo 7,8 10,4 2,5 10,0 96 228 22,8 18,1 171 15,7

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Segplan —GO/IMB/Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2012.

3,8 38 53 50 74 455 46 315 95 59

8,8 13,1 12,2 10,7 99 205 36,2 273 21,7 18,5

Resultados por segmento do comércio varejista e varejista ampliado

Na analise do indice do volume de vendas em comparagdo com 0 mesmo periodo do ano anterior, nove das dez
atividades obtiveram variagbes positivas, merecendo destaque as atividades compostas por livros, jornais, revistas e
papelaria, com ganho de 95,4%; equipamentos e materiais para escritorio e informatica, 37,3%; e outros artigos de uso
pessoal e doméstico, 24,8%. A Unica variagdo negativa ocorreu na atividade de veiculos e motos, partes e pecas
(-9,6%).

A atividade composta por livros, jornais, revistas e papelaria apresentou, pelo sétimo més consecutivo, o melhor
resultado entre as atividades observadas, com 95,4% em volume e 99,8% em receita nominal. O segmento ja acumulou,
no ano, acréscimo de 58,5% em volume e 62,4% em receita. A presencga no estado de grandes empresas do ramo e
também a diversificacdo da linha de produtos, especialmente de suprimentos de informatica, sdo as principais

explicagdes para os resultados obtidos.

Para o segmento de equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagéo foi constatado o segundo

melhor resultado, 37,3% em volume de vendas, na comparacdo setembro/2012 e setembro/2011. O incremento da
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receita nominal de vendas foi de 31,5%. O crescimento é justificado pela continua queda nos pregos do
microcomputador e da incorporacgdo de artigos do género na cesta de consumo das familias goianas.

Na atividade que engloba outros artigos de uso pessoal e doméstico, o ganho foi de 24,8% para volume de vendas em
relacdo a setembro de 2011. Em termos de receita de vendas, o acumulado no ano ficou na faixa de 27,3%. O bom
desempenho deste segmento é explicado pela melhoria na renda do trabalho em termos reais, o que provocou aumento

na demanda por produtos de lojas de departamentos, 6tica, joalheira, artigos esportivos, brinquedos, entre outros.

No segmento de veiculos, motocicletas, partes e pecas houve queda (-9,6%) em volume de vendas no més, com o
acumulado de 4,4% no ano e de 1,7% em 12 meses. Para a receita nominal de vendas, o segmento variou -14,6% em
setembro, ficando, no acumulado do ano, com 0,3%, e com o indice de -1,5% em 12 meses. Apds quatro meses de
taxas positivas, sustentadas pela intervengdo do governo federal, com a redugéo, a partir de maio do corrente ano, das

aliquotas do Imposto sobre Produtos Industrializados (IPI), em setembro/12 o setor voltou a apresentar taxas negativas.

Ao longo do ano, o comércio varejista goiano apresentou crescimento em todos os meses, apesar do cenario externo
desfavoravel ao incremento de investimentos. Os principais fatores a contribuiram para os bons resultados foram o
incremento na renda média do trabalho e a manutengao dos postos de trabalho, inclusive com a sua ampliagao,
confirmados pelos dados do CAGED. Na atividade de comércio varejista, o saldo acumulado no ano (até setembro) foi
de 7.682 postos. Tais fatores aliados aos estimulos fiscais do governo estdo contribuindo para a manutengao do
consumo das familias goianas.

Grafico 1: Comportamento percentual do volume de vendas e da receita nominal de vendas, por segmento
Setembro de 2012 (Base: Igual més do ano anterior = 100)

. . . o o .
Livros, jornais, revistas e papelaria Veiculos, motos, partes e pegas
T T T T T T T
so00 w1 L1 | T T T T T T 1
20,00
10,00 Jl' A \
0,00 41
P=s
-10,00 7
20,00 -
N
\’°°®
M Estado de Goias: Variagdo do Volume de vendas no varejo - 2012 M Estado de Goids: Variagdo do Volume de vendas no varejo - 2012
M Estado de Goias: Variagdo da Receita Nominal no varejo - 2012 M Estado de Goids: Variagdo da Receita Nominal no varejo - 2012

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
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