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Comércio varejista goiano cresce acima da média brasileira, 8,3%

Os resultados da pesquisa mensal do comércio varejista, realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), confirmaram o bom desempenho desse setor para o estado de Goias no més de julho, que é o quarto més
seguindo do ano em que o acréscimo no volume comercializado no Estado supera o indice Brasil. O segmento obteve
em julho/12 uma variagéo de 8,3% em volume de vendas, acumulando no ano 9,2% e em 12 meses 7,9%. Em relagdo a
variavel receita nominal de vendas, o resultado foi de 10,2% na comparagdo com o més de julho do ano anterior, no

acumulado do ano 11,5% e em 12 meses 10,7%.

Para o Brasil, o resultado em volume do comércio apresentou acréscimo de 7,1% no més de junho, no acumulado no
ano foi de 8,8%, € nos 12 meses 7,1%, conseqléncia dos resultados positivos obtidos pelos Estados de: Roraima
28,8%; Acre 17,6%; Amapa 17,5%; Mato Grosso do Sul 15,0% e Sao Paulo (8,5%).

Tabela 1 - Brasil e Estado de Goias: Variagdao do volume de vendas no comércio varejista - 2012
(Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagao (%)
Brasil Goias
Segmentos L Acumulado o Acumulado
Variagdo Mensal Variagdo Mensal
No 12 No 12
mai/12 | jun/12 | jul/12 | Ano | Meses | mai/12 | jun/12 | jul/12 | Ano | Meses

Comércio Varejista Geral 8,3 9,4 71 8,8 7,5 9,5 11,7 8,3 9,2 7,9
Combustiveis e lubrificantes 7,2 68 7,3 51 3.1 -4,0 24 6,8 -2,6 -5,3
Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e 88 11,1 50 8,9 6,8 97 120 26 8,5 8,4
fumo
Hipermercados e supermercados 89 116 54 93 71 10,8 13,1 35 94 9,0
Tecidos, vestuario e calgados 4,0 06 55 1,8 1,1 97 42 31 04 1,1
Méveis e eletrodomésticos 93 156 12,5 13,8 14,2 15,5 17,7 17,2 16,3 12,9
Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e 12,3 11,3 11,3 11,0 10,0 16,1 14,0 13,0 13,0 12,0
cosmeéticos
Livros, jornais, revistas e 20 95 62 43 36 691 861 839 541 37,0
papelaria
Equipamentos e materiais para
escritorio, informatica e 17,2 -18,5 114 16,2 20,0 12,1 20,7 64,4 20,6 8,4

comunicagao
Outros artigos de uso pessoal e

8,2 66 63 73 48 161 192 17,6 15,1 10,1

doméstico
g:r’:f“’m varejista ampliado 49 125 102 75 59 55 111 137 67 51
X:;;'OS’ motocicletas, partes e 07 207 164 51 29 24 102 183 34 16

Material de construgéo 4,3 0,5 55 87 7,6 1,2 13,6 17,0 10,3 9,7

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio / Elaboragéo: IMB - GO / Segplan / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2012.

O Comércio varejista ampliado composto pelos segmentos de veiculos, motocicletas, partes e pegas e material de

construgcédo, o incremento do més de julho de 2012 em relagdo ao mesmo més do ano anterior foi de 13,7%, o



acumulado no ano foi de 6,7% e em 12 meses 5,1%. Quanto a receita nominal de vendas, apresentou resultado de

12,0%, superior ao apresentado em julho de 2011, no ano acumulou 7,0% e em 12 meses 6,2%.

Tabela 2 - Brasil e Estado de Goias: Variagdao da Receita Nominal de Vendas no Comércio Varejista -
2012 (Base: Igual més do ano anterior = 100)

Variagéo (%)

Brasil Goias
Atividades L Acumulado L Acumulado

Variagédo Mensal Variagdo Mensal
No 12 No 12
mai/12 | jun/12 | jul/12 | Ano | Meses | mai/12 | jun/12 | jul/12 | Ano | Meses
Comércio Varejista Geral 109 126 103 118 11,3 11,0 13,6 10,2 11,5 10,7
Combustiveis e lubrificantes 2,7 59 50 49 6,3 -135 -22 02 -57 -2,6

Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e 144 179 12,6 15,0 13,6 15,7 19,7 10,3 15,0 14,9

fumo

Hipermercados e supermercados 14,5 181 12,7 15,2 13,7 16,7 20,7 11,0 15,8 15,4
Tecidos, vestuario e calgados 7,4 27 76 56 7,1 122 -34 51 42 6,8
Méoveis e eletrodomésticos 58 10,7 7,7 98 10,3 13,9 16,4 14,9 13,9 9,0
Artigos farmacéuticos, médicos,

ortopédicos, de perfumaria e 14,5 131 13,4 13,7 13,5 17,0 14,8 14,0 145 13,9
cosméticos

Livros, jornais, revistas e 31 102 67 63 70 725 894 87,6 57,9 407
papelaria

Equipamentos e materiais para

escritorio, informatica e 8,8 -23,1 39 68 7,5 -2,5 46 455 7.8 -2,0

comunicagao
Outros artigos de uso pessoal e

11,0 91 8,8 101 9,1 193 229 204 188 154

doméstico
gC:glercm varejista ampliado 65 126 104 88 7,9 53 109 120 7,0 6.2
;’ee";‘;i'os’ motocicletas, partese 19 447 111 25 08 -12 53 109 01 -07

Material de construgao 6,9 29 7,8 111 10,3 56 194 228 16,0 15,2
Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio / Elaboragdo: IMB - GO / Segplan / Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2012.

Resultados por segmento do comércio varejista e varejista ampliado

No més de julho, entre as dez atividades consideradas, todas apresentaram variagoes positivas para volume de vendas.
Merece destaque as atividades de: livros, jornais, revistas e papelaria 83,9%; equipamentos e material para escritorio,
informéatica e comunicacdo 64,4%, veiculos, motocicletas, partes e pegcas 18,3%, outros artigos de uso pessoal e
doméstico 17,6%; moéveis e eletrodomésticos 17,2%; materiais de construgao 17,0% e Artigos farmacéuticos, médicos,

ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 13,0%.

O segmento de hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo apresentou a menor variagéo
2,6%, no volume de vendas em relagédo ao més de julho de 2011, o aumento na receita nominal de vendas foi da ordem
de 10,3%. O maior acréscimo na receita de vendas é reflexo do aumento nos precos, conforme o IPC Goiania, o grupo

alimentacdo acumulou taxa de 5,5% no ano, posigao (Agosto/2012).

A atividade de Tecidos, vestuario e calgados obteve um incremento de 3,1% em volume de vendas frente ao més de

julho de 2011, acumulando no ano 0,4% e em 12 meses 1,1%. A evolugdo da receita nominal de vendas foi de 5,1%, no



ano 4,2% e em 12 meses 6,8%. Segundo dados do IPCA Goiania, o grupo vestuario apresentou variacéo de 1,3%, em

termos acumulados, os resultados foram de 2,6% para os primeiros sete meses do ano.

A atividade de veiculos, motocicletas, partes e pegas obteve um aumento no volume de vendas 18,3% contra julho do
ano passado, no ano acumulou um crescimento de 14,0% e em 12 meses 18,4%. Para receita nominal de vendas, o
ganho foi de 8,5% em julho, no ano de 3,4% e 1,6% em 12 meses. O resultado positivo € determinado pelo dinamismo
criado no mercado pela medida de redugao de IPI, que iniciou em maio do corrente ano e alavancou as vendas do

segmento.

A atividade de materiais de construgao apresentou taxa de 17,0% em volume de vendas, na relagdo entre julho de 2012
e julho de 2011 e no acumulado de 12 meses, o resultado foi de 9,7% na mesma comparagédo. Para a receita, as taxas
foram de 23,8% no més e de 15,2% no acumulado de 12 meses. O crescimento do setor é explicado, em parte, pela

aplicagao de politicas governamentais especificas de desoneracéo fiscal.

Por fim, vale ressaltar que o comércio varejista goiano apresentou resultados positivos ao longo do ano, tendo como
principal motivo a melhoria da renda, que alterou os padrées de consumo, direcionou a demanda para produtos de maior
valor agregado e expandiu os itens da cesta de consumo, além de modificar a importancia relativa de outros. Por outro
lado, a melhoria na renda tem estimulado o consumo, o que tende a causar o aumento dos pregos e pode ocasionar em

inflagdo de demanda.

Grafico 1: Variagdo no Volume de vendas no comércio varejista por Unidade da Federagao Julho de 2012
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Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
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