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Vendas de Méveis e Eletrodomésticos impulsionam o comércio varejista goiano

A Pesquisa Mensal do Comércio (PMC), realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), em
fevereiro, apontaram, para Goias, crescimento de 6,6% em volume de vendas e de 10,1% em receita. No ano, houve
incremento nas vendas de 5,3% e, em 12 meses, de 6,4%, enquanto na receita nominal a variagdo anual foi de 9,7% e
de 10,7% em 12 meses. Para o Brasil, a expansdo das vendas foi de 9,6%, acrescentando 13,2% na receita. Nos
ultimos 12 meses, o volume de vendas foi de 6,7%, totalizando 11,4% para a receita de vendas. No que tange ao volume
de vendas, todas as unidades da federagdo apresentaram taxas positivas (comparativo fevereiro 2012/fevereiro 2011),
com destaque para Roraima (35,9%), Tocantins (19,6%), Mato Grosso do Sul (17,1%) e Santa Catarina (16,2%).

Tabela 1 - Brasil e estado de Goias: Variagao do volume de vendas no comércio varejista - 2012
(Base: igual més do ano anterior = 100)

Variagéo (%)
Brasil Goias
Segmentos L Acumulado L Acumulado
Variagdo Mensal Variagdo Mensal
No 12 No 12
dez/11 | jan/12 [ fev/12 | Ano | Meses | dez/11 | jan/12 | fev/12 | Ano | Meses
Comeércio Varejista Geral 67 78 96 87 67 637 42 66 53 6,4
Combustiveis e lubrificantes 04 -08 39 15 0,7 1068 -97 -85 -91 -6,8
Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e
fumo 4,6 85 11,8 101 5,1 4,54 57 8,1 6,8 8,1
Hipermercados e supermercados 4.6 9,0 12,2 10,6 5,2 4,29 6,2 86 74 8,2
Tecidos, vestuario e calgados 0,7 1,5 -34 -09 2,0 09 -46 -55 -50 4,2
Méveis e eletrodomésticos 153 13,2 13,3 132 155 1336 11,2 150 128 8,2

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e
cosmeéticos 7,0 8,6 95 9,0 93 8,14 124 85 104 13,0

Livros, jornais, revistas e papelaria -2,3 98 -0,8 5,0 41 121 513 144 356 204
Equipamentos e materiais para
escritério, informatica e

comunicagao 348 329 266 298 221 1463 141 -3,3 49 0,2
Outros artigos de uso pessoal e
doméstico 34 131 56 94 42 539 136 11,3 12,6 6,7
Comércio varejista ampliado
geral 4,3 8,3 25 54 32 048 114 0,2 59 6,0
Veiculos, motocicletas, partes e
pecas -0,7 78 -10,0 -1,5 30 696 196 6,1 6,3 54
Material de construgao 51 144 84 115 8,3 586 16,5 2,9 96 8,7

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Segplan-GO/Sepin/Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2012.

No tocante ao comércio varejista ampliado em Goias - composto pelos segmentos de veiculos, motocicletas, partes e
pecas e materiais para construgdo, no més de fevereiro houve incremento de volume de 0,2%. Quanto ao acumulado no
ano e em 12 meses, os resultados foram semelhantes, na marca de 5,9% e 6,0%, respectivamente. Ja a receita nominal

aumentou 1,9% em janeiro, na comparacao anual; em 12 meses o resultado foi de 7,8%, com acumulado de 8,1%.



Tabela 2 - Brasil e estado de Goias: Variagao da receita nominal de vendas no comércio varejista - 2012
(Base: igual més do ano anterior = 100)

Variagao (%)
Brasil Goias
Atividades L Acumulado L Acumulado
Variagdo Mensal Variagdo Mensal
No 12 No 12
dez/11 | jan/12 | fev/12 | Ano | Meses | dez/11 | jan/12 | fev/12 | Ano | Meses
Comércio Varejista Geral 101 121 13,2 126 11,4 8,55 93 101 9,7 10,7
Combustiveis e lubrificantes 7,2 4,2 77 59 90 -364 -3,1 -46 -3,8 7,8
Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e
fumo 10,8 144 179 16,1 123 10,34 123 144 13,3 149
Hipermercados e supermercados 10,8 148 18,2 16,4 12,3 10,07 12,7 14,7 13,7 15,0
Tecidos, vestuario e calgados 9,0 7,5 25 51 10,1 8,25 1,3 -01 0,6 11,3
Moveis e eletrodomésticos 10,9 10,8 98 10,3 118 853 93 13,6 11,2 2,9

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e
cosméticos 119 114 132 123 136 1144 134 110 122 152

Livros, jornais, revistas e papelaria 29 14,0 2,1 8,5 8,8 1,74 553 17,3 39,1 23,5
Equipamentos e materiais para
escritorio, informatica e

comunicagao 20,0 17,9 12,6 15,3 5,6 3,72 42 94 -29 -7,3
Outros artigos de uso pessoal e
doméstico 85 16,6 84 12,6 99 1143 18,7 156 172 13,6
Comércio varejista ampliado
geral 6,4 10,6 48 17,7 8,2 224 13,6 1,9 7,8 8,1
Veiculos, motocicletas, partes e
pecgas -2,6 6,5 -111 -26 14 -751 173 -79 43 4.1
Material de construgéo 75 16,9 10,7 13,9 11,7 11,05 23,8 8,4 16,0 14,6

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Segplan-GO/Sepin/Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2012.

A receita nominal de vendas difere do volume, pois corresponde a deflagdo dos valores nominais correntes, por indices
de precos especificos para grupo de atividade. De acordo com o grafico 1, verifica-se, no periodo considerado, que a
receita esta em patamares acima do volume de vendas. Além disso, é possivel observar um leve descolamento entre as
duas variaveis, correspondentes aos meses de janeiro e fevereiro de 2012, sinalizando que os pregos tém sobressaido
na comparagao dessas variaveis. Contudo, cabe ressaltar que os dados plotados ndo consideram os efeitos regionais,
tais como feriados e datas comemorativas, mas, de todo modo, apresentam ftrajetérias similares ao longo do ano,

seguindo de forma ascendente entre fevereiro e novembro, com pico no més de dezembro e declinio em janeiro.



Grafico 1
Estado de Goias: volume e receita de vendas no comércio varejista 2010-2012 (%)
(Numero indice - Base: Jan/2010 = 100)
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Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.
Elaboragéo: Segplan-GO/Sepin/Geréncia de Contas Regionais e Indicadores — 2012.

Resultados por segmento do comércio varejista e varejista ampliado

Na relacao fevereiro 2012/ fevereiro 2011 (sem ajuste sazonal), a pesquisa para o estado de Goias mostrou expansao
de 6,6% no comércio varejista e de 0,2% no varejista ampliado. Nesta analise, somente trés segmentos registraram
queda no volume em Goias: combustiveis e lubrificantes (8,5%), equipamentos e materiais para escritério, informatica e
comunicacao (3,3%) e veiculos, motos, partes e pecas (6,1%). Nas variagdes positivas de volume, os destaques foram
0s moveis e eletrodomésticos (15,0%), livros, jornais, revistas e papelaria (14,4%) e outros artigos de uso pessoal e
doméstico (11,3%).

A receita nominal do comércio varejista, assim como no volume, obteve crescimento de 10,1%, enquanto a receita do
varejista ampliado foi de 1,9%. As maiores elevagbes de receita ocorreram nos segmentos de livros, jornais, revistas e
papelaria (17,3%), outros artigos de uso pessoal e domésticos (15,6%) e hipermercados e supermercados (14,7%). Ja
as redugdes foram observadas em combustiveis e lubrificantes (4,6%), tecidos, vestuario e calgados (0,1%),
equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagao (9,4%) e veiculos, motos, partes e pecas (7,9%).

O comércio varejista goiano teve bons resultados, contribuindo para a formacdo da taxa global, cujo maior volume
registrado foi para o segmento de moveis e eletrodomésticos, o que é reflexo da politica governamental de incentivos ao
consumo, redugdo do Imposto sobre Produto Industrializado (IPl), manutengdo de crédito e aumento das taxas de
emprego. Os aumentos no volume e na receita nominal de livros, jornais, revistas e papelaria ocorreram em virtude da
instalagdo de novas papelarias e empresas do segmento no estado.
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