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DADOS DA PROPOSTA – PROGRAMA GOYAZES 2025
ATENÇÃO: ESTE FORMULÁRIO DEVERÁ SER PRENCHIDO E INSERIDO EM CAMPO PRÓPRIO NO SISTEMA DE INSCRIÇÃO
	1.0 - NOME DO PROJETO: 


	2.0 - DESCRIÇÃO DA PROPOSTA – O QUE VOCÊ PRETENDE FAZER

	


	3.0 – OBJETIVOS–QUAL A FINALIDADE DA PROPOSTA?

Os objetivos podem ser gerais ou específicos. Os gerais poder estar relacionados a resultados mais estratégicos e os específicos com resultados mais particulares

	Geral:
Específicos:




	4.0 - JUSTIFICATIVA -POR QUE REALIZAR A PROPOSTA?

	


	5.0- PARCERIAS – INDIQUEM SE O PROJETO POSSUI PARCERIA PARA SUA EXECUÇÃO (EMPRESAS, HOTÉIS, RESTAURANTES, AGÊNCIAS DE VIAGEM, ESPAÇOS CULTURAIS, EMBAIXADAS, ARTISTAS, ENTES PÚBLICOS).

NÃO INSERIR A SECULT/GO E A EMPRESA QUE CAPTARÁ O RECURSO E SIM OUTRAS ENTIDADADES.

	NOME DA INSTITUIÇÃO PARCEIRA
	QUAL FOI A PARCERIA ATENDIDA?
	CONSEGUE MENSURAR O VALOR DA PARCERIA?

SIM  [  ]     NÃO [  ]
	QUAL VALOR (PARA AQUELES QUE MARCARAM SIM)

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


	6.0 - ACESSIBILIDADE -NESTE CAMPO, O PROPONENTE DEVE INFORMAR QUAIS AÇÕES SERÃO ADOTADAS (OU A ACESSIBILIDADE QUE O LOCAL JÁ POSSUI), NO SENTIDO DE PROPORCIONAR CONDIÇÕES DE PARTICIPAÇÃO – SOMENTE PARA PESSOAS COM DEFICIÊNCIA E IDOSOS.

	


	7.0 - INFORME AQUI QUAIS AS METAS QUE VOCÊ QUER ATINGIR

	Atividade ou produto
	Quantidade
	Data/período

(Início e fim)
	Cidade/Estado/País
	Localidade
	Estimativa de público

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


	8.0 - CRONOGRAMA GERAL DO PROJETO - COMO SERÁ REALIZADA A PROPOSTA?

	Descrição das Atividades
	Data de início 
	Data de fim

	1. Pré-produção

	
	
	

	
	
	

	2. Produção

	
	
	

	
	
	

	3. Divulgação

	

	
	
	

	4.  Pós-Produção

	
	
	

	
	
	


	9.0 - ESTRATÉGIA DE DIVULGAÇÃO

	Materiais de divulgação
	

	Públicos Alvo
	

	Plano de Comunicação - 
Indique as estratégias de comunicação que tornarão o produto cultural do projeto conhecido pelos públicos alvo.
	

	Abrangência do projeto
	


	10.0 - Quadro resumo de distribuição de produtos culturais

	Nome do Evento/

Produto
	Total de

Ingressos/ Exemplares

(Gratuitos e pagos)
	Total de Ingressos/Exemplares
	Valor Unitário (R$)
	Receita Estimada total

	
	
	Quantidade Distribuição
	
	

	
	
	Quantidade Distribuição Gratuita

	Quantidade Disponível para Venda
	
	Venda

	
	
	Secult
	Patrocinadores/outros
	NORMAL
	MEIA-ENTRADA
	PREÇO


	NORMAL
	MEIA– ENTRADA

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ESTIMATIVA DE RECEITA: INSERIR NESTE CAMPO O VALOR TOTAL DA ARRECADAÇÃO PREVISTA

	

	OUTRAS FONTES DE RECURSO: INSERIR TAMBÉM NA PLANILHA ORÇAMENTÁRIA

	


	11.0 - FICHA TÉCNICA DA EQUIPE DO PROJETO
RELACIONAR APENAS OS PROFISSIONAIS QUE FAZEM PARTE DA EQUIPE DE PRODUÇÃO DO PROJETO (PROFISSIONAIS FIXOS DE ACORDO COM O ORÇAMENTO.) ANEXAR CURRÍCULOS, COMPROVAÇÃO DE CURRÍCULOS DE TODOS MENCIONADOS E CARTA DE ACEITE DE TODOS TAMBÉM.

	NOME COMPLETO (QUE CONSTA NO RG)
	FUNÇÃO

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


	12.0 - FICHA TÉCNICA DOS CONVIDADOS
RELACIONAR OS PROFISSIONAIS CONVIDADOS e INSERIR CURRÍCULO E COMPROVAÇÃO DE CURRÍCULOS DE TODOS MENCIONADOS. CARTA DE ACEITE DE TODOS TAMBÉM.

	NOME COMPLETO (QUE CONSTA NO RG)
	FUNÇÃO

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


	13.0 – CONTRAPARTIDA DO PROJETO – DESCREVA A CONTRAPARTIDA DO PROJETO, CONFORME ART 12, § 9º DA INSTRUÇÃO NORMATIVA. 

	


	14.0 – RESUMO GERAL DO PROJETO – ESCREVA EM 05 LINHAS UM RESUMO DE SEU PROJETO PARA SER UTILIZADO COMO DIVULGAÇÃO PELA SECULT/GO

	


	15.0 – DECLARAÇÃO DO PROPONENTE

	Eu, _____declaro que todas as informações referentes ao projeto inscrito _________neste formulário são verídicas.

[  ]  SIM

[  ] NÃO

__________, __/__/2025
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