Secretaria de : g
Estado de QI ———
Comunicagdo

INSTITUCIONAL

1. Gestor

Gean Carlo Carvalho

2. Visao Institucional

2.1 Objetivo Institucional

Planejar e executar a politica de comunicagao do Estado de Goids, maximizando o acesso do
cidaddo as informagdes de interesse publico e garantindo transparéncia e proximidade com a
sociedade.

2.2 Legislacao

Lei da Criacdo no 20.417 de 06 de fevereiro de 2019 (Criacao da Secretaria de Estado de
Comunica¢dao — SECOM)

Leino 21.792, de 16 de fevereiro de 2023 (Organizagdo administrativa do Poder Executivo
do Estado de Goias)

Decreto no 10.218, de 16 de fevereiro de 2023 (Composigdo da estrutura basica da Secretaria
de Estado de Comunicacao)

Decreto no 10.345, de 20 de novembro de 2023 (Aprova o regulamento da SECOM).

3. Auto-Avaliacao da Gestao
3.1 Sintese da Gestiao — Aspectos Gerais

No exercicio de 2024 a Secretaria de Estado de Comunica¢do cumpriu com suas atribui¢des
determinada pela Lei Estadual no 20.491, de 25 de Junho de 2019, sendo:

Art. 31. A Secretaria de Estado de Comunicagio compete:

I- a coordenacao das agdes de comunicacao social, propaganda, publicidade e divulgagao na
imprensa local, regional e nacional dos atos e das atividades do Poder Executivo estadual,
bem como da gestdo das redes e midias sociais;

II — o assessoramento ao Governador do Estado e a coordenagdo do assessoramento aos
Secretérios de Estado e seus equivalentes hierdrquicos, aos dirigentes superiores de
autarquias e fundacdes, no relacionamento com a imprensa € outros meios de comunicagao.

A comunicagdo social ¢ essencial ao processo democratico, cumprindo o relevante papel de
dar maior transparéncia aos atos de governo conforme disposto no artigo 37, § 1o, da
Constitui¢ao Federal.
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O servigo de publicidade tem carater educativo e informativo e deve atender a necessidade de
promover a publicidade dos atos, programas, obras, servi¢os € campanhas dos 6rgaos
publicos, que devem ter carater educativo, informativo ou de orientacdo social.

I — Aspectos Gerais
Principais Objetivos e Metas:

* Promover a transparéncia governamental: Garantir uma comunicagao eficiente, clara e
acessivel a populacao de Goias.

* Aumentar a aprovagao popular: Fortalecer a percep¢ao positiva das politicas publicas e da
gestao estadual.

* Ampliar o alcance das campanhas publicas: Utilizar estratégias de comunicagdo digital,
radio, TV e midias sociais para engajar diferentes segmentos da sociedade.

Metas quantitativas e qualitativas do planejamento estratégico:

Integracao Institucional

Previsto 100% da meta, e a integracdo plena da Secretaria foi viabilizada (100%) por meio da
difusdo de informacdes e contetido de interesse geral, sistematicamente disponibilizados no
grupo oficial de WhatsApp: Info — Secom/Governo.

Monitoramento das Redes Sociais

Foi previsto em 20% o aumento anual das redes sociais do Governo, evidenciando um
crescimento no numero de seguidores, passando de 343.434 (2023) para 427.825 (2024), o
que representa uma variagao positiva de aproximadamente 24,5% entre um ano e outro.

Capacitacio de Servidores

No tocante a capacitacao foi previsto 100%, e verifica-se que foi realizado a capacitagdo de
7% em 2023 em relacdo a 13% em 2024. Os servidores concluiram cursos voltados as
tecnologias de comunicac¢do, contemplando os sistemas SEI e SISLOG.

Tempo Médio de Resposta da Ouvidoria Setorial

O tempo médio de resposta corresponde ao intervalo de dias transcorrido entre o registro da
manifestacdo pelo usuario e sua finalizacao no Sistema de Gestao de Ouvidoria (SGQe),
apresentando a seguinte evolugao:

No ano de 2023, o tempo médio de resposta foi de 10,92 dias. Em 2024, registrou-se um
tempo médio de 14,50 dias, representando um acréscimo em relagdo ao exercicio anterior.
Ressalta-se, contudo, que os prazos permaneceram em conformidade com o disposto na Lei
n° 12.527, de 18 de novembro de 2011, a qual estabelece o prazo de 10 (dez) dias,
prorrogavel por igual periodo, para a prestacdo de resposta as manifestacoes.

Estratégia Adotada:

» Comunicagado integrada e segmentada: Coordenagdo entre os canais oficiais do governo e
parcerias com veiculos de comunicagdo para maximizar o impacto das campanhas.
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* Inovagdo tecnologica: Uso de ferramentas digitais para monitoramento e analise de
resultados em tempo real.

* Capacitagdo continua: Treinamento das equipes para garantir exceléncia na comunicagao
institucional.

Melhorias na Gestdo e Processos:

* Eficiéncia operacional: Implementacao de processos padronizados para maior agilidade na
producao e distribuicao de conteudo.

» Monitoramento continuo: Avalia¢do constante das campanhas para identificar melhorias e
otimizar oS recursos.

Fatores Influenciadores:

* Cendrio politico favoravel: A aprovacao do governo estadual, que atingiu 88% de aprovagao
popular em 2024, potencializou a eficicia das mensagens divulgadas.

» Aumento da demanda por informagao: A necessidade de comunicagao clara e rapida,
especialmente em temas de satude, educacao e seguranca.

II — Entregas Relevantes

» Campanhas de Satde Publica: Divulgagdes massivas sobre campanhas de vacinagdo e
combate a dengue, resultando em aumento da cobertura vacinal em 15%.

* Transparéncia e Prestacdo de Contas: Divulgacao de relatorios periddicos sobre obras e
programas governamentais.

III — Destaques e Premiagdes

* Prémio Nacional de Comunicacao Publica: Reconhecimento pela exceléncia em campanhas
de transparéncia digital.

* Destaque Regional em Comunicag¢do Governamental: Avaliado como o estado com a
melhor comunicagao publica do Centro-Oeste em 2024.

IV — Instrumentos de Planejamento Utilizados
» SIPLAM: Sistema de Planejamento e Monitoramento das A¢des do Plano Plurianual.

* Painel de Indicadores: Ferramenta interna para mensurar o desempenho das campanhas e a
satisfacdao da populagao.

V — Principais Indicadores

« Indice de Alcance das Campanhas: Média de 85% de cobertura nas campanhas publicitarias.
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» Satisfagao do Cidadao: 75% de satisfacdo com a comunicagao governamental, conforme
pesquisa de opinido publica.

VI — Resultado da Iniciativa “PROMOVER A PUBLICIDADE DAS ACOES DE
GOVERNO”

* Impacto Social: Divulgacao eficiente dos programas sociais resultou em aumento na adesao
e melhoria nos servigos publicos.

* Resultados Tangiveis: As campanhas contribuiram diretamente para melhorias nas areas de
saude, educacdo e seguranca.

VII — Resultado das Campanhas de Publicidade

1. Campanha de Utilidade Publica:

* Objetivo: Conscientizar a populacdo sobre medidas preventivas de saude e seguranga.
* Resultados: Meta de cobertura superada em 10%.

2. Campanha de Publicidade Institucional:

* Objetivo: Reforgar a imagem positiva do Governo de Goias.

* Resultados: Alta aceitacdo, com 88% de aprovagdo popular das ac¢des divulgadas.

As novas metas fisicas apresentadas para os anos de 2025, 2026 e 2027 refletem
estimativas mais precisas quanto a capacidade de execucio das campanhas de utilidade
publica e publicidade institucional, garantindo maior coeréncia com o planejamento
orcamentario e operacional da pasta.

10897 - CAMPANHA DE

UTILIDADE PUBLICA 84 95 95

REALIZADA

10898 - CAMPANHA DE

PUBLICIDADE

INSTITUCIONAL 84 % %

REALIZADA

TOTAL 168 190 190
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Detalhamento da Superintendéncia de Midias Digitais

I. Aspectos Gerais
Os principais objetivos da Superintendéncia de Midias Digitais em 2024 incluiram:

Ampliar o alcance das comunicagdes oficiais do Governo de Goids para toda a populacao do
estado, priorizando a transparéncia e o acesso a informacao.

Incrementar os niveis de engajamento e interagdes com os conteudos publicados nas redes
sociais.

Estabelecer um canal direto e efetivo com os cidadaos, promovendo participagao ativa e
disseminagao de politicas publicas.

Estratégia Adotada: Foram utilizados formatos de contetdo variados, como videos,
carrosséis, postagens informativas e interativas, além de investimentos em midia paga para
impulsionar mensagens chave. Também houve uma integracdo entre as redes sociais e o canal
oficial de WhatsApp, maximizando a disseminacao de informagoes.

I1. Entregas Relevantes no Exercicio

— Facebook:

Total de visitas: 107 mil (janeiro a dezembro de 2024).

Seguidores: 158.119, com um aumento de 17,9%, em relagcao a 134.110 seguidores de 2023.
Alcance total: 5,3 milhdes de pessoas.

Publicagdes realizadas: 1.045.

Evidéncia de Afericao Facebook:

Os resultados apresentados referentes as redes sociais do Governo (visitas, seguidores,
alcance e publicacdes) foram monitorados e aferidos pela Superintendéncia de Midia Digital
da SECOM, com base em relatdrios gerenciais extraidos das proprias plataformas digitais
(Facebook Insights, Instagram Analytics, entre outros), no periodo de janeiro a dezembro de
2024. Os dados sao consolidados mensalmente e revisados anualmente para compor os
indicadores de desempenho do Planejamento Estratégico.

— Instagram:

Interagdes: aumento de 100%, somando 562,5 mil (curtidas, comentarios, salvamentos e
compartilhamentos).
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Visualizagdes em posts: 63,4 milhoes.
Alcance total: 9,2 milhdes de usuarios, com aumento de 127,5%.
Publicag¢des realizadas: 1.775.

Evidéncia de Afericio — Instagram:

Os resultados referentes ao desempenho do perfil oficial do Governo no Instagram
(interacdes, visualizagdes, alcance e numero de publicagdes) foram monitorados pela
Superintendéncia de Midia Digital da SECOM, com base em relatorios extraidos da
ferramenta Meta Business Suite. Os dados indicam um aumento de 100% nas interagoes,
totalizando 562,5 mil (curtidas, comentarios, salvamentos e compartilhamentos), 63,4
milhdes de visualizagdes em posts e 9,2 milhdes de usudrios alcangados (crescimento de
127,5%), com 1.775 publicacdes realizadas entre janeiro e dezembro de 2024.

— TikTok:

Visualizagoes totais: 2,2 milhoes.
Curtidas: 109 mil.

Seguidores: 48,4 mil.

Interagdes adicionais: 10 mil comentarios, 6,3 mil compartilhamentos e 32 mil visualiza¢des
de perfil.

Evidéncia de Aferi¢ao — TikTok:

Os resultados do perfil oficial do Governo no TikTok foram monitorados pela
Superintendéncia de Midia Digital da SECOM, com base em relatérios da propria plataforma.
O desempenho no periodo de janeiro a dezembro de 2024 registrou 2,2 milhdes de
visualizacdes, 109 mil curtidas, 48,4 mil seguidores, além de 10 mil comentarios, 6,3 mil
compartilhamentos e 32 mil visualizac¢des de perfil.

— WhatsApp:
Seguidores: 218.416, pouco mais de um ano apds a criagdao do canal.

Evidéncia de Afericaio — WhatsApp:

O crescimento do canal oficial do Governo no WhatsApp foi monitorado pela
Superintendéncia de Midia Digital da SECOM, com acompanhamento via relatérios internos
da plataforma WhatsApp Business API. Em pouco mais de um ano de funcionamento, o
canal atingiu 218.416 seguidores, consolidando-se como ferramenta estratégica de
comunicacao direta com a populagao.

II1. Destaques e Indicadores Principais

Alcance total das redes sociais: 76,12 milhdes de pessoas, considerando Facebook,
Instagram, TikTok e WhatsApp.
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Destaques quantitativos:
Alcance no Facebook: aumento de 17,9%.
Interagdes no Instagram: aumento de 100%.

Crescimento exponencial do canal de WhatsApp, consolidando-se como ferramenta de
comunicacao direta.

Evidéncia Consolidada — Redes Sociais:

Os indicadores gerais de alcance das redes sociais (Facebook, Instagram, TikTok e
WhatsApp) foram aferidos e consolidados pela Superintendéncia de Midia Digital da
SECOM, totalizando 76,12 milhdes de pessoas alcancadas em 2024. Entre os principais
destaques, observam-se: aumento de 17,9% no alcance do Facebook, crescimento de 100%
nas interacdes do Instagram e evolucao acelerada do canal de WhatsApp.

IV. Instrumentos de Planejamento
Para o acompanhamento e medic¢ao dos resultados, utilizamos:

Ferramentas nativas de analise das plataformas (Instagram Insights, Facebook Analytics e
TikTok Analytics).

Relatorios mensais para ajuste de estratégias.
VI. Consideracoes Finais

Os resultados apresentados reforgam o compromisso da Superintendéncia de Midias Digitais
com a transparéncia e a exceléncia na comunicacdo com a populacdo goiana. Continuaremos
aprimorando as estratégias adotadas, buscando sempre ampliar o alcance e o impacto positivo
das redes sociais do Governo de Goias.

Detalhamento da Superintendéncia de Imprensa

Tem sido essencial para promover a transparéncia publica e comunicar, de forma eficiente, as
acdes e realizacdes do Governo de Goias. Atuando de maneira incansavel, a equipe tem
cumprido seu compromisso de garantir que a populagdo seja bem informada sobre os servigos
e politicas publicas implementadas pelo estado.

Os objetivos principais da Superintendéncia de Imprensa estdo alinhados a necessidade de
comunicar, por meio dos veiculos de imprensa, de forma clara, objetiva e eficiente, as acdes
governamentais que impactam diretamente a vida da populacdo goiana.

Para isso, a estratégia adotada baseia-se na manutenc¢do de um relacionamento continuo,
respeitoso e transparente com os veiculos de comunicagdo do estado. Esse trabalho ¢
realizado de forma ininterrupta ao longo de todo o ano, fortalecendo a proximidade, a
confianga e o respeito estabelecidos entre governo e imprensa.
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A melhoria da gestao da comunicagdo ocorreu por meio de avangos significativos, como o
aprimoramento na qualidade dos contetidos, com textos e notas a imprensa divulgados de
forma mais direta e clara, com foco em maior assertividade.

Trabalhando diariamente na coleta, tratamento e edi¢ao de informagoes, esta
superintendéncia atuou para municiar de informacdes todas as areas da Secretaria de
Comunica¢ao com contetdo que pudesse balizar a produgado de textos, releases, pecas
publicitarias e de redes sociais.

Desta forma, o trabalho da Superintendéncia de Imprensa refletiu diretamente nos resultados
obtidos nas pesquisas de avaliagdo de gestdo. De acordo com o levantamento mais recente do
instituto Genial/Quaest, divulgado em 12 de dezembro de 2024, o Governo de Goias, sob
comando do governador Ronaldo Caiado, alcangou 88% de aprovacao, o maior percentual do
Brasil.

Em Seguranca Publica, a atua¢do do Governo de Goids tem 71% de mengdes positivas
(somatorio de ‘6timo’ e ‘bom”). Ja na Educagdo, o percentual chega a 70%, e no quesito
Infraestrutura ¢ Mobilidade Urbana, alcanca 61%. Nos trés setores, o estado de Goias tem o
governo mais bem avaliado entre todos os governadores incluidos na pesquisa. A pesquisa
Genial/Quaest entrevistou 1.100 eleitores. A margem de erro do levantamento ¢ de 3 pontos
percentuais para mais ou para menos.

O instituto Parana Pesquisas também mostra que o Governo de Goias alcangou aprovagdo de
84,3% dos goianos, o maior indice ja registrado pelo para um governador de estado. O
levantamento, divulgado em 5 de dezembro de 2024, mostra que apenas 12,4% desaprovam
sua gestao, enquanto 3,3% nao souberam ou nao quiseram responder.

No detalhamento da pesquisa, 75,9% dos entrevistados classificaram a gestdo como ‘6tima’
(36,1%) ou ‘boa’ (39,8%). Outros 15,1% avaliaram como “regular”, enquanto apenas 3,2%
consideraram a gestdo ‘ruim’ e 4,3% a avaliaram como ‘péssima’.

O resultado reflete um avanco na avaliagdo positiva do governo, ja que no levantamento
anterior, 66,2% apontavam a gestao como ‘6tima’ ou ‘boa’. O crescimento esta acima da
margem de erro da pesquisa, que ¢ de 2,4 pontos percentuais. A pesquisa entrevistou 1.684
eleitores em 77 municipios de Goids entre os dias 30 de novembro e 4 de dezembro. O
levantamento tem nivel de confianga de 95%, a margem de erro € de 2,4 pontos percentuais.

A Secretaria de Comunicacdo reafirmou seu compromisso com a transparéncia ao conquistar,
pelo segundo ano consecutivo, o Selo Diamante no Prémio Goids + Transparente. A
premia¢ao, promovida pela Controladoria-Geral do Estado (CGE-GO), reconhece institui¢des
que atingem entre 95% e 100% de conformidade nos critérios de transparéncia ativa.

Em 2024, a Secom alcangou 100% de conformidade, superando os 98,71% registrados no ano
anterior. A premiagao destaca a eficiéncia da comunicagdo publica ao garantir o acesso da
populagdo a informagdes fundamentais, como receitas, despesas, contratos, convénios e
estrutura organizacional.
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A Superintendéncia de Imprensa desempenha um papel essencial na consolidagdo da imagem
do Governo de Goias como referéncia em gestao eficiente, transparente e comprometida com
a populagdo. O trabalho incansavel da equipe fortaleceu ndo apenas a comunicacao com os
cidaddos, mas também elevou Goias ao patamar de exemplo nacional em transparéncia, boa
governancga e relacionamento estratégico com a imprensa.

Detalhamento da Superintendéncia de Publicidade

I — Aspectos Gerais
Principais Objetivos e Metas:

* Promover a transparéncia governamental: Garantir uma comunicagao eficiente, clara e
acessivel a populacao de Goias.

» Aumentar a aprovagao popular: Fortalecer a percep¢ao positiva das politicas publicas e da
gestdo estadual.

» Ampliar o alcance das campanhas publicas: Utilizar estratégias de comunicacao digital,
radio, TV e midias sociais para engajar diferentes segmentos da sociedade.

Estratégia Adotada:

» Comunicagao integrada e segmentada: Coordenag¢do entre os canais oficiais do governo e
parcerias com veiculos de comunicagdo para maximizar o impacto das campanhas.

* Inovagao tecnoldgica: Uso de ferramentas digitais para monitoramento e analise de
resultados em tempo real.

* Capacitagdo continua: Treinamento das equipes para garantir exceléncia na comunicagao
institucional.

Melhorias na Gestao e Processos:

* Eficiéncia operacional: Implementacao de processos padronizados para maior agilidade na
producdo e distribui¢do de contetidos.

* Monitoramento continuo: Avaliagdo constante das campanhas para identificar melhorias e
otimizar 0s recursos.

Fatores Influenciadores:

* Cenario politico favoravel: A aprovacao do governo estadual, que atingiu 88% de aprovacao
popular em 2024, potencializou a eficacia das mensagens divulgadas.

* Aumento da demanda por informagao: A necessidade de comunicagao clara e rapida,
especialmente em temas de saude, educacdo e seguranca.

@ Rua 82, n® 400, Ed. Palécio Pedro Ludovico Teixeira, ‘ @ Telefone: (62) 32015997
9% andar, Ala Oeste, Setor Central - CEP: 74.015-908



II — Entregas Relevantes

» Campanhas de Saude Publica: Divulgagdes massivas sobre campanhas de vacinagao e
combate a dengue, resultando em aumento da cobertura vacinal em 15%.

* Transparéncia e Prestacdo de Contas: Divulgacao de relatorios periodicos sobre obras e
programas governamentais.

» Campanha Preveng¢ao as Queimadas 2, com redugdo histdrica nos focos de queimadas no
estado.

III — Destaques e Premiacdes

* Prémio Nacional de Comunicagio Publica: Reconhecimento pela exceléncia em campanhas
de transparéncia digital.

* Destaque Regional em Comunicagdo Governamental: Avaliado como o estado com a
melhor comunicagdo publica do Centro-Oeste em 2024.

IV — Instrumentos de Planejamento Utilizados
» SIPLAM: Sistema de Planejamento e Monitoramento das A¢des do Plano Plurianual.

* Painel de Indicadores: Ferramenta interna para mensurar o desempenho das campanhas e a
satisfacdo da populagao.

V — Principais Indicadores
« Indice de Alcance das Campanhas: Média de 85% de cobertura nas campanhas publicitarias.

» Satisfagdao do Cidadao: 75% de satisfacdo com a comunicagdo governamental, conforme
pesquisa de opinido publica.

VI — Resultado da Iniciativa “PROMOVER A PUBLICIDADE DAS ACOES DE
GOVERNO”

* Impacto Social: Divulgacdo eficiente dos programas sociais resultou em aumento na adesao
e melhoria nos servigos publicos.

* Resultados Tangiveis: As campanhas contribuiram diretamente para melhorias nas areas de
saude, educagdo e seguranca.

» Campanhas realizadas:
1- Descricao das principais realizacoes das acdes governamentais:

a) Acdo 3019 — Publicitacao das A¢des do Governo:
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Produto: 10898 — CAMPANHA DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL REALIZADA
b) Acdo 3119 — Publicidade de Utilidade Publica

Produto: 10897 — CAMPANHA DE UTILIDADE PUBLICA REALIZADA
RELACAO DAS CAMPANHAS DE 2024.

Acio 3119 — Publicidade de Utilidade Publica

2.a) Relacio de campanhas de publicidade institucional realizada

Més de Janeiro/2024

Prestacdo de Contas; Janeiro/2024 — OSs 001/2024 (AMP); 002/2024 (LOGOS); 003/2024
(PROPEG);

Monitoramento de Canais Digitais; Janeiro/2024 — OS 007/2024 (AMP);
Més de Fevereiro/2024

Pesquisa Pos Teste — Campanha O Estado que dé certo; Fevereiro/2024 — OS 008/2024
(PROPEG);

Pesquisa Pos Teste — Campanha Prestacdo de Contas; Fevereiro/2024 — OS 009/2024
(LOGOS);

Pesquisa Pos Teste — Campanha Dengue; Fevereiro/2024 — OS 010/2024 (LOGOS);

Més de Marc¢o/2024

Campanha de Utilidade Publica — Dia da Mulher; Mar¢o/2024 — OS 016/2024 (AMP)
Monitoramento de Ambiente Online; Mar¢o/2024 — Os 023/2024 (PROPEQG);

Pesquisa Pos Teste — Campanha Goias Social; Margo/2024 — Os 024/2024 (LOGOS);

Més de Abril/2024

Pesquisa Pos Teste — Campanha Seguranga Publica; Abril/2024 — Os 035/2024 (PROPEG);

A¢ao — Comunicacao Institucional Visual; Abril/2024 — OSs 036/2024 (AMP); 037/2024
(LOGOS); 038/2024 (PROPEG);

Campanha Goids ta com tudo; Abril/2024 — 042/2024 (LOGOS);

Video Institucional Daia — Codego; Abril/2024 — 049/2024 (PROPEG);
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Pesquisa Trecking — Politicas Publicas — Abril/2024 — OSs 053/2024 (AMP);

Campanha de Combate a violéncia contra a mulher; Abril/2024 — OSs 043/2024 (AMP);
044/2024 (LOGOS); 045/2024 (PROPEG);

Més de Maio/2024

Pesquisa Pos -Teste — Campanha Economia Em Goias, Maio/2024 — OS 057/2024 (Logos);
Monitoramento de Canais Digitais; Maio/2024 — OS 058/2024 (Logos);

Més de Junho/2024

Pesquisa Pos -Teste — Campanha Prestacdo de Contas Satude 2024 — Junho/2024 — OS
065/2024 (Propeg);

Campanha Satide Goids 2024 — Junho/2024 — OSs 066/2024 (AMP); 067/2024 (LOGOS);
068/2024 (PROPEG);

Més de Julho/2024

Campanha de Prevenc¢ao as Queimadas — Julho/2024 — OSs 069/2024 (AMP); 070/2024
(LOGOS); 071/2024 (PROPEG);

Pesquisa Pos -Teste — Campanha Queimadas — Julho/2024 — Os 072/2024 (PROPEG);
Campanha Entorno Goiés — Julho/2024 — OS 073/2024 (LOGOS);

Campanha Informac¢des Minuto Goias — Julho/2024 — OSs 074/2024 (AMP); 075/2024
(LOGOS); 076/2024 (PROPEG);

Campanha Invista em Goids — Julho/2024 — OSs 077/2024 (AMP); 078/2024 (LOGOS);
079/2024 (PROPEG);

Comunicac¢do Institucional Visual — Julho/2024 — OSs 080/2024 (PROPEG);
Més de Agosto/2024

Campanha Exceléncia 5 Estrelas — Agosto/2024 — OSs 082/2024 (AMP); 083/2024
(LOGOS); 084/2024 (PROPEG);

Identidade Institucional Visual — Agosto/2024 — OSs 085/2024 (AMP);

Campanha Institucional IDEB — Agosto/2024 — OSs 086/2024 (AMP); 087/2024 (LOGOS);
088/2024 (PROPEG);

Pesquisa Pos-teste — Campanha de Utilidade Publica — Transporte Ptblico — Agosto/2024 —
0OSs 090/2024 (AMP);
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Pesquisa Pos-teste — Campanha Institucional IDEB — Agosto/2024 — OSs 091/2024
(LOGOS);

Més de Setembro/2024

Campanha Prevencao as Queimadas 2 — Setembro/2024 — OSs 092/2024 (AMP); 093/2024
(LOGOS); 094/2024 (PROPEG);

Pesquisa Pos-teste — Campanha Exceléncias 5 Estrelas — Setembro/2024 — OS 095/2024
(PROPEG);

6° Encontro de Corregedorias — Setembro/2024 — OS 096 (Logos);

Campanha Educag@o em Goias — Setembro/2024 — OSs 097/2024 (AMP); 098/2024
(LOGOS); 099/2024 (PROPEG);

Campanha Institucional Novo Hugo — Setembro/2024 — Os 0100/2024 (AMP);

Pesquisa Pos-teste — Campanha Prevengao as Queimadas 2 — Setembro/2024 — OS 101/2024
(AMP);

Més de Outubro/2024

Pesquisa Pos teste — Campanha Educagdo Goids — Outubro/2024 — OS 103/2024 (PROPEQG);
Comunicagao Institucional Visual II — Outubro/2024 — OS 104/2024 (LOGOS);

Campanha Informag¢des Goiania — Outubro/2024 — OS 105/2024 (LOGOS);

Campanha vacinagdo contra Influenza — Outubro/2024 — OSs 106/2024 (AMP); 107/2024
(LOGOS); 108/2024 (PROPEG);

Campanha Informag¢des Importantes Ipasgo — Outubro/2024 — OS 109/2024 (LOGOS);

Campanha Informac¢des Minuto Goias II — Outubro/2024 — OSs 110/2024 (AMP); 111/2024
(LOGOS); 112/2024 (PROPEG);

Meés de Novembro/2024

Campanha Goias o Estado nimero ‘1’ do Brasil — Novembro/2024 — OSs 115/2024 (AMP);
116/2024 (LOGOS); 117/2024 (PROPEG);

Pesquisa Pos teste — Campanha Vacinagdo contra a Influenza — Novembro/2024 — OS
118/2024 (PROPEG);
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Més de Dezembro/2024

Campanha Informagdes de combate a Dengue — Dezembro/2024 — OSs 119/2024 (AMP);
120/2024 (LOGOS);

2.b) Relacao de campanhas de utilidade publica realizada
Més de Janeiro/2024

Combate a Dengue; Janeiro/2024 — OSs 004/2024 (AMP); 005/2024 (LOGOS); 006/2024
(PROPEG);

Més de Fevereiro/2024

Impulso Goias; Fevereiro/2024 — OSs 011/2024 (AMP); 012/2024 (LOGOS); 013/2024
(PROPEG);

Goias Social; Fevereiro/2024 — OSs 014/2024 (LOGOS);
Langamento do Canal de WatsApp; Fevereiro/2024 — OSs 015/2024 (AMP);
Més de Marco/2024

Campanha de Utilidade Publica — Infraestrutura; Marco/2024 — OSs 017/2024 (AMP);
018/2024 (LOGOS); 019/2024 (PROPEG);

Campanha Seguranc¢a Publica; Marco/2024 — OSs 020/2024 (AMP); 021/2024 (LOGOS);
022/2024 (PROPEG);

Campanha Minuto Goiés; Marco/2024 — OSs 025/2024 (AMP); 026/2024 (LOGOS);
027/2024 (PROPEQG);

Campanha Utilidade Publica — Transporte Publico; Mar¢o/2024 — OSs 028/2024 (AMP);
029/2024 (LOGOS); 030/2024 (PROPEG);

Campanha A¢des do Entorno; Mar¢o/2024 — OSs 031/2024 (AMP); 032/2024 (LOGOS);
033/2024 (PROPEG);

Campanha Goias Social II; Mar¢o/2024 — OS 034/2024 (LOGOS);
Més de Abril/2024

Campanha Refiz; Abril/2024 — OSs 039/2024 (AMP); 040/2024 (LOGOS); 041/2024
(PROPEG);

Campanha Prestagdo de Contas Saude 2024; Abril/2024 — OSs 046/2024 (AMP); 047/2024
(LOGOS); 048/2024 (PROPEG);
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Campanha de Utilidade Publica — Informagdes Importantes; Abril/2024 — OSs 050/2024
(AMP); 051/2024 (LOGOS); 052/2024 (PROPEG);

Més de Maio/2024

Campanha de Utilidade Publica — Economia em Goiés; Maio/2024 — OSs 054/2024 (AMP);
055/2024 (LOGOS); 056/2024 (PROPEG);

Campanha de vacinagdo contra a raiva; Maio/2024 — OS 059/2024 (LOGOS); 063/2024
(PROPEG);

Campanha Multivacina¢ao 2024; Maio/2024 — OSs 060/2024 (AMP); 061/2024 (LOGOS);
062/2024 (PROPEG);

Més de Junho/2024

Campanha Goias Social III; Junho/2024 — OS 064/2024 (LOGOS);
Més de Julho/2024

Sem campanhas.

Més de Agosto/2024

Campanha Goias Social IV — Agosto/2024 — OS 089/2024 (LOGOS);
Més de Setembro/2024

Campanha de Utilidade Publica — Outubro Rosa — Setembro/2024 — OS 102/2024
(PROPEG);

Més de Outubro/2024

Sem campanhas.

Més de Novembro/2024

Campanha de Utilidade Publica — Natal do Bem — Novembro/2024 — OS 114/2024 (AMP)
Més de Dezembro/2024

Campanha Informagdes Importantes II — Dezembro/2024 — OSs 121/2024 (AMP); 122/2024
(LOGOS); 123/2024 (PROPEG);
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VII — Resultado das Campanhas de Publicidade

1. Campanha de Utilidade Publica:

* Objetivo: Conscientizar a populacdo sobre medidas preventivas de saude e seguranca.

* Resultados: Meta de cobertura superada em 10%.

2. Campanha de Publicidade Institucional:

* Objetivo: Reforcar a imagem positiva do Governo de Goiés.

* Resultados: Alta aceitagdo, com 88% de aprovagao popular das agdes divulgadas.

VALORES FISICOS VALORES FINANCEIROS R$ Aco
it ey PPA AUTORZADA |MONITORADAS | OXY
10897 - CAMPANHA DE 3 13;;3 le’l’ilLl')i'géDE
UTILIDADE PUBLICA 150 20 4328395076 | 62.326.587.09 | 48.906.710,70 '
REALIZADA PUBLICA (RS
48.906.710,70)
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