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A
Secretaria de Comunicac¢do do Estado de Goias
Comissao Especial de Licitacao

Ref. Concorréncia n. 001/2020

BOX COMUNICACAO EIRELI EPP, inscrita no CNPJ sob o n®
15.519.472/0001 - 22, com sede na Rua C-160, qd. 350, It. 18, n. 1.130, Jardim Ameérica,
Goiania-GO, CEP n? 74.255-130, através de seu sdcio-diretor e representante LENIO
CUNHA PRUDENTE FILHO, ambos ja devidamente qualificados nos autos deste processo
licitatério, vem interpor o presente

RECURSO ADMINISTRATIVO

em face da classificacdo e pontuacdo conferida as empresas LOGOS PROPAGANDA
LTDA (CNPJ n? 37.269.412/0001-31), AGENCIA MULTIFACE PROPAGANDA (CNPJ n®
37.363.371/0001-48), PROPEG COMUNICACAO S/A (CNPJ n2 05.428.409/0003-99),
MENE E PORTELA PUBLICIDADE LTDA. (CNPJ n2 08.530.304/0001-72), BABEL AZZA
AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA. (CNPJ n? 20.877.608/0001-06), CALIX SERVICOS DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI (CNPJ n? 05.893.556/0001-78), BRASIL 84
PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA. (CNPJ n2 17.489.954/0001-02), STLYLUS
PROPAGANDA E CONSULTORIA LTDA. (CNPJ n® 05.241.899/0001-58), AGENCIA
NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA. (CNPJ n? 61.704.482/0001-55), bem como de sua
propria pontuagdo, o que faz pelas razdes e fundamentos que passa a expor.

1- DA TEMPESTIVIDADE

Nos termos do inciso |, do art. 109 da Lei 8.666/93, cabe recurso
administrativo no prazo de 5 (cinco) dias uteis a contar da intimacdo do ato.
Demonstrada, portanto, a tempestividade do presente recurso.

2- SINTESE DOS FATOS

Trata-se de licitacdo na modalidade Concorréncia, cujo objeto € a
contratacdo de Servicos de Publicidade prestados por intermédio de Agénci@s de
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Aos vinte e trés dias do més de setembro do corrente ano foi aberta sessao
publica de apuracdo do resultado geral das propostas técnicas com a consequente
abertura dos Invélucros 2, com a via identificada do plano de comunicagao publicitaria;
cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas (involucro 1) do Plano de
Comunicac3o Publicitaria, com a devida identificagdo de autoria; elaboracdo de Planilha
Geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica,
conforme julgamento emitido pela Subcomissdo Técnica responsavel pelo certame;
proclamacéo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em
ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao.

Ap6s todos os supracitados atos se deu a publicagdo nos termos da lei e deu-
se inicio a contagem do prazo de cinco dias previstos para a interposigao de recursos.

Nesta oportunidade, faz-se uso desta faculdade a fim de se ver resgatada a
legalidade do certame, pleiteando-se reconsideragdes, com a devida vénia, que melhor
adequam o processo aos ditames técnicos, editalicios, legais, morais e constitucionais.

Passa-se entdo a analise das irregularidades encontradas no julgamento e
propostas relativos as seguintes licitantes: LOGOS PROPAGANDA LTDA, AGENCIA
MULTIFACE PROPAGANDA, PROPEG COMUNICACAO S/A, MENE E PORTELA
PUBLICIDADE LTDA, BABEL AZZA AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA., CALIX SERVICOS DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI, BRASIL 84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA.,
STLYLUS PROPAGANDA E CONSULTORIA LTDA. e AGENCIA NACIONAL DE
PROPAGANDA LTDA.

3- IRREGULARIDADES ENCONTRADAS EM FACE DE AGENCIAS LICITANTES, A
SABER:

A) LOGOS PROPAGANDA LTDA.:

Esta agéncia recebeu nota maxima na sua estratégia de comunicagdo
publicitaria e estratégia de midia e ndo midia, contudo a agéncia ndo respeitou o periodo
de campanha exigido em briefing, item 1X, alinea b. A proposta da licitante compreende
o periodo de fevereiro de 2021 a dezembro de 2021, totalizando 11 meses. Mesmo com
essa falha grave a licitante ndo obteve descontos em sua nota da estratégia de midia e
nio-midia, recebendo pontuacdo maxima de dois tercos dos membros do juri, sem
decréscimo de pontos por este motivo, o que causa espécie, posto que ndo pode ser
considerada perfeita estratégia que ndo cobre todo o periodo proposto.

A licitante contempla na sua estratégia de comunica¢do, com grande
protagonismo, a acdo de assessoria de imprensa. Tal agdo é um dos pilares das
estratégias desenvolvidas pela licitante, peca fundamental de toda a proposta
apresentada, todavia, esse servico (assessoria de imprensa, entre outros, como
realizacdo de eventos) ndo sdo permitidos de serem realizados por uma agéncia de
propaganda segundo a lei nimero 12.232, artigo 2, paragrafo 22 e também conforme o
edital tépico 2.1.2, in verbis, tornando a proposta viciada, carente de amparo l}egal para
sua execucdo, inviavel técnica e juridicamente.
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“Art. 2, § 22 - Os contratos de servicos de publicidade terdo por objeto
somente as atividades previstas no caput e no § 1° deste
artigo, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial
as de assessoria de imprensa, comunicacao e relacdes publicas ou as
que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de
qualquer natureza, as quais serdo contratadas por meio de
procedimentos licitatorios proprios, respeitado o disposto na

legislacdo em vigor.”

“2.1.2. Os servicos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1, ndo abrangem as
acoes de publicidade legal, as atividades de promocgao, de patrocinio,
de relacbes publicas, de assessoria de imprensa, comunicacdo, bem
assim a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.”

Mesmo que houvesse a permissao de sua execug¢do, os custos ndo foram
descritos na estratégia de midia e tampouco na planilha de custos de producdo.
Apresentar servico ndo cotado e ndao descontado da verba geral quebra a isonomia entre
as licitantes, posto que as demais organizaram sua estratégia limitados ao recurso total
disponibilizado, se privando da oportunidade de oferecer mais acoes que poderiam
impactar no resultado de suas propostas.

A licitante ndo sofreu descontos na estratégia de midia e ndo-midia e
estratégia de comunicacao publicitaria pela impossibilidade de execucao da principal
acao de lancamento da campanha, envolvendo o trabalho de assessoria de imprensa e
gastos ndo estimados em acdes do tipo Famtour e Fampress, impedidos por lei. Sendo
assim, é requerido que a licitante tenha sua pontuacgao da estratégia de midia e ndo-
midia e estratégia de comunicacao publicitaria zerada ou ao menos penalizada
proporcionalmente a gravidade das agdes propostas e as quais € legalmente impedida
de realizar na pratica.

Nas pecas filme, programete, banner internet e hotsite da Ideia Criativa
corporificadas ndo sao representados deficientes fisicos na proporcao exigida em lei,
conforme tépico 2.2.6.1 do edital, outro ponto passivel de severo decréscimo de sua
nota, tendo vista a relevancia do bem que a legislagdo busca defender com este
dispositivo: a inclusdo de relevante nimero de membros de nossa populagdao que por
muitas vezes sao deixados a margem da sociedade, situagdao que por muito tempo
perdurou, mas que ndo pode mais ser tolerada. A administragdo publica, em todas as
suas acoes, deve ser o exemplo a ser seguido por todos, norteadora de todos na
preservagao de principios como a Dignidade da Pessoa Humana, principio este ignorado
nesta oportunidade. -

Aponta-se também que a agéncia Logos elenca em sua capacidade de
atendimento o cliente SEBRAE-GO (desde 2010), além de apresentar 02 pegas em seu
repertorio deste mesmo cliente. Todavia, de extrema relevancia se faz informar que um
membro da subcomissao técnica, Wilson Lopes Menezes, é gerente de marketing do
SEBRAE-GO (desde 2011), como consta em seu perfil pessoal da rede social LinkedIn
(documentos comprobatorios anexos — Docs. 1, 2, 3 e 4). Questiona-se sobre a isen¢ao
deste membro em julgar peca ja sabidamente aprovada pelo mesmo, talvez até
elaborada conforme suas preferéncias pessoais. O fato causa macula sobre as
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mencionadas pecas impossivel de ser ignorada, e, para fim de garantia da moralidade
do certame, é requerida a desconsideracdo dessas pegas, com a consequente
penalizagdo desta licitante em termos de afericdo de notas referentes as mesmas,
conferindo decréscimo de pontuagdo proporcional ao nimero de pegas apresentadas
aptas a julgamento. E posto que a agéncia Logos teve conhecimento acerca da
identidade do membro do juri em 10/07/2020 (Doc. 5), data anterior a entrega da via
nao-identificada e, agiu de ma fé ao nao informar a Comissao de Licitacao sobre a
relacdo de proximidade entre as partes. Para além dessa omissdo, levando vantagem
competitiva ao incluir 2 pegas do cliente SEBRAE a ser julgada pelo referido membro do
juri.

B) AGENCIA MULTIFACE DE PROPAGANDA LTDA.:

A agéncia se apresentou no credenciamento como MPCom (CNPJ:
29.081.857/0001-65), empresa tipo holding, sem qualificacdo legal e técnica especifica
(auséncia do CNAE 73.11-4-00 - agéncias de propaganda e certificacdo CENP) para
prestacao dos servicos objeto do Instrumento Convocatorio que rege esta contratacao,
como consta na lei numero 12.232, artigo 2, paragrafo 22. No entanto, toda a proposta
técnica apresentada corresponde a AMP (Agéncia Multiface Propaganda), CNPJ:
37.363.371/0001-48, subsidiaria da holding credenciada, como notado em assinaturas,
timbrados e uso de CNPJ. O uso de documentacdo diferente no credenciamento e
proposta técnica configura tentativa de induzir a Comissdao de Licitagdo a erro, ao
permitir sua participagdo no certame e o consequente julgamento da Proposta Técnica
apresentada.

Para que nao seja maculada a lisura do certame é imprescindivel a
verificacao da regularidade fiscal da agéncia AMP (Agéncia Multiface de Propaganda),
cuja documentagdo esteve irregular na data de credenciamento (Docs. 6 e 7), como
consta em relatorio de pendéncias na certiddo municipal da sede da licitante. A empresa
nao recolhia seus impostos devidamente desde mar¢o/2020, sendo apurado um
parcelamento que se iniciou em 15/07/2020 (Doc. 8), um dia apds o inicio do certame.
A regularidade fiscal na data do credenciamento é condicdo de participacdo como
consta no item 4.2.1 do edital.

Documento de lavra do Presidente desta Comissao, datado de 23 de
setembro, mas publicado aos 30 dias deste més busca explicar o ocorrido, mas ainda
subsistem as mesmas duvidas quanto ao fato da tentativa de induzir esta comissio ao
erro.

Na primeira sessao, destinada ao Recebimento das Propostas, o proprietario
da empresa Agéncia Multiface de Propaganda e de sua controladora MPCom, assinou
pela segunda e apresentou proposta relativa a primeira, situacio irregular e impossivel
de ser denominada como mero “erro de digitacao”.

Do exposto, aduz-se que a Agéncia Multiface de Propaganda ndo restou
legalmente credenciada e apta a entregar a proposta ofertada. Surgindo apenas na
oportunidade da segunda sessao. ‘
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Conforme requisito trazido pelo item 4.2.1 do Edital:

4.2.1 Seréo consultados, seja para fins de participacdo, seja
como condicdo prévia para andlise da habilitacdo das
empresas melhor classificadas, em decorréncia dos artigos 33
e 34 da Lei estadual n. 18.672, de 13 de novembro de 2014, em
harmonia com o disposto no Acdrddo n. 1793/2011 — do
Plenario do Tribunal de Contas da Unido — TCU:

a) O Cadastro Nacional de Empresas Idéneas e Suspensas (CEIS),
e o Cadastro Nacional das Empresas Punidas (CNEP), no Portal
de Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da UniGo —
CGU, disponiveis em:

b) Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa e Inelegibilidade, no portal do
Conselho Nacional de Justica (CNJ);

c) Cadastro Unico de Fornecedores (CADFOR) e
Comprasnet.GO; (grifos nossos)

Eventual indisponibilidade de certidoes negativas de débito impactam
diretamente na regularidade do CADFOR, o que impreterivelmente obsta sequer sua
participa¢do no certame, conforme regra transcrita acima. A utilizacao de CNPJs diversos
aponta para quebra da boa-fé objetiva, inafastavel das contratagdes em geral.

A doutrina ensina que o conceito de boa fé possui fundamento ético e moral,
e seria um contraponto a ma fé, ou seja, remete a ideais de honestidade e
confiabilidade.

GAGLIANO E PAMPLONA FILHO (2009) afirmam que a boa-fé é, antes de
tudo, uma “diretriz principioldgica de fundo ético e espectro eficacial juridico”, se
traduzindo como um “principio de substrato moral, que ganhou contornos e matiz de
natureza juridica cogente”, ou seja, de inafastavel observancia e imprescindivel
reconhecimento.

A regularidade da documentacdo desde o ato de credenciamento foi
contestada pela ABAP GOIAS e SINAPRO GOIAS e negada pela Comissdo de Licitacdo em
julgamento prévio e referendado pelo Tribunal de Contas do Estado de Goids. Decisio
esta que impediu com que outras empresas participassem do certame.

Para tanto, e proposto que a comissao de licitagdo desclassifique a Proposta
Técnica da empresa AMP (Agéncia Multiface de Propaganda), ndo so pela provavel
inobservancia da necessidade de CADFOR regular para PARTICIPAR do certame (e ndo
apenas para fins de habilitagdio) mas também pela tentativa de fraude no
credenciamento de empresa diversa. Entende-se assim que MPCom (CNPJ:
29.081.857/0001-65) credenciou-se, mas ndo apresentou proposta técnica, e Agéncia
Multiface Propaganda jamais foi credenciada. .
e
l:
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Mesmo que a Comissdo de Licitagao julgue a licitante apta a continuidade
no processo licitatorio, a agéncia em questdao apresenta Raciocinio Basico em
descumprimento as obrigacdes contidas no edital (item 11.3.1), especialmente no que
tange a compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing, caracteristicas e especificidades do Governo do Estado de Goias, e do seu papel
no contexto no qual se insere.

Na construcao da Estratégia de Comunicagao Publicitdria, a agéncia nao
apresentou o periodo proposto da campanha, sendo uma exigéncia do edital essa
apresentacdo (item 11.3.2).

Na Ideia Criativa, a agéncia licitante apresentou como pega corporificada
um animatic com inser¢do de imagem em movimento, fator proibido em edital (item
11.3.3.3.3);

A peca filme apresentada entre as corporificadas, nao apresenta deficientes
fisicos na proporgdo exigida em lei, conforme topico 2.2.6.1 do edital, fato de extrema
relevancia como supramencionado.

O story, peca corporificada, apresenta moldura e descritivo, o que garante
vantagem competitiva para a licitante, uma vez que no edital, item 11.3.3.3.6, permite-
se apenas a indicacdo do tipo de peca.

A agéncia considerou em sua estratégia de midia, conforme tabela na pagina
21 da Estratégia de Midia e Nao Midia, a veiculagdao de anuncio em revista de bordo da
companhia aérea LATAM. A midia (revista de bordo) ndo estava contemplada no midia
kit da companhia, no periodo de publicacdo do edital (22 de maio de 2020).

Também foi considerado na estratégia de midia a compra de espaco
publicitario no site Decolar.com, sendo que tal veiculo ndo disponibiliza tabela de preco
para compra de midia, o que é expressamente vedado no edital (item 11.3.4.3).

No caderno de Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdao nao ha
identificacao de assinatura do funcionario da equipe da licitante responsavel pela
elaboragao do documento, como exigido em edital (item 11.9.1).

Todos estes fatores devem necessariamente impactar de forma severa a
nota conferida a esta licitante nos respectivos itens, caso esta comissdao entenda por sua
continuidade no certame.

C) PROPEG COMUNICAGAO S/A:

Nas pecas corporificadas da Ideia Criativa, landing page e banner mobile,
ndo ha representagdo de deficientes fisicos, como exigido em lei e determinado em
edital (item 2.2.6.1) e ja amplamente debatida sua necessidade em face da exigéncia
legal, editalicia, e, principalmente, devido a responsabilidade social da administragao
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publica para com sua populagao.

Nas pecas filme trade e filme 60” também ndo sdo representados deficientes
fisicos na proporcao exigida em lei, conforme tépico (item 2.2.6.1). Erro grave e de
impreterivel sangdo, conforme ja exposto.

Em sua estratégia de midia, a agéncia contempla compra de espaco
publicitario no site Decolar.com, sendo que esta nao disponibiliza tabela de preco para
compra de midia (pagina 35 do respectivo Plano de comunicacao publicitaria).

A agéncia também propde a compra de midia através de plataformas de
tecnologia e ndo veiculos de comunicagdo. Do total investido na internet, RS 463.624,00,
que representa 16% de todo esforco de comunicacao, foi destinado as plataformas (IN
LOCO, LOGAN, TEADS, VERIZON) que atuam como intermediarias no processo de
compra de espaco publicitario em veiculos de comunicagado, o que pode caracterizar a
pratica de subcontrata¢ao, vedada pelo edital.

A compra por meio dessas plataformas nao permite a escolha dos veiculos
onde a publicidade sera veiculada, impossibilitando a comprovacao (checking) de tal
veiculagao.

Partindo-se do principio de que os veiculos de comunicag¢ao sao usualmente
caracterizados ndao apenas pela veiculagdao, mas também pela produgao de contetudo
Unico que alavanca seus indices, uma trading desk ndo se caracteriza como tal. E, ainda
a compra de midia através de plataformas de tecnologia e/ou intermediarios fere o
tratamento igualitario entre diferentes anunciantes, posto que lida com orgamentos, e
nao com tabelas de precos proprias e comuns a todo mercado.

Outro fator sensivel a pratica da compra de midia digital por meio de
atravessadores € que o caminho do investimento de midia sofre desvios de verba, como
apontou estudo da ISBA (Incorporated Society of British Advertises). A entidade dos
anunciantes ingleses, que junto com a PwC (PricewaterhouseCoopers) fez uma auditoria
sobre o destino das verbas destinadas a internet junto aos principais anunciantes e
players digitais do mercado britanico, constatou que apenas 51% dos recursos chegam
aos publishers, 7% fica com as agéncias, 27% vai para as martechs (trading desks se
caracterizam como tal) e 15% simplesmente desaparece em um "buraco negro", que os
auditores definiram como unattributable. Tal estudo foi disponibilizado na Revista do
CENP de setembro de 2020 (anexo — Doc. 9).

Ainda vale ressaltar que os principais veiculos de midia presentes no
inventdrio dessas plataformas digitais ndo disponibilizam seus espagos por meio de
tabela de precos fixas e sim por meio de venda de midia por leildo.

E fato que os valores dispostos nas tabelas da licitante, anexos da estratégia
de midia e ndo-midia, ndo correspondem a valores de tabela em sua esséncia e sim, a
proposta comercial negociada com as plataformas (IN LOCO, LOGAN, TEADS, VERIZON).
Tal proposta nao é comum a todos os anunciantes, ferindo o principio da isonomia, e
também vedado pelo edital, como consta no item 11.3.4.3:

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa
simulacdo veiculos de divulgacdo que ndo atuem com tabela de
precos;
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A Licitagao publica tem como finalidade atender ao INTERESSE PUBLICO, de
forma que seus critérios devem ser observados por todos os participantes em estado
de IGUALDADE, para que seja possivel a obtengao da PROPOSTA MAIS VANTAJOSA.

Portanto, ao deixar de aplicar os dispositivos editalicios em isonomia entre
os competidores ha grave afronta a tais principios, além de ferir o proprio PRINCIPIO DA
FINALIDADE.

Entende-se, portanto, que a licitante deve ter sua pontuacao da estratégia
de midia e ndo-midia zerada ou no minimo reduzida em igual proporg¢ao ao investimento
em que foi erroneamente dedicado aos atravessadores, neste caso, 16% de todo esforco
de comunicacdo, o que representaria 1,6 pontos sobre o atual somatorio de notas.

D) MENE E PORTELLA PUBLICIDADE LTDA.:

Na peca folder da Ideia Criativa consta um QR Code que direciona para uma
mensagem de texto “Hello :)".

Todas as demais licitantes que fizeram uso da ferramenta QR Code, ou sdo
meramente ilustrativos, ou direcionam para o site da anunciante. Configura conduta
suspeita mensagem implicita, com uma espécie de saudag¢do a comissao.

Referida mensagem pode ser entendida como sinal de identificagdo da
agéncia licitante, posto que totalmente dissociada do partido tematico, estranha a
campanha apresentada. Tentativa de identificacdo constitui justa causa para
desclassificacdo da licitante. Segue print da mensagem a partir da leitura do codigo:

-~

Celular - Sistema Android Celular - Sistema 105

14371 al 4G =
4 Chrera

AA Q @ Hello:) &

Goaogle ®
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Art. 62 da Lei n© 12.232/2010, que dispoe sobre as normas gerais para licitacao
e contratacao pela administracao publica de servigos de publicidade trata da questao
em tela, determinando expressamente a desclassificagdao para tais casos:

Xll - sera vedada a aposicio, a qualquer parte da via nao
identificada do plano de comunicacdo publicitaria, de marca,
sinal ou palavra que possibilite a identificacGo do seu
proponente antes da abertura do invdlucro de que trata o §
2%do art. 9° desta Lei;

XIV - sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto
nos incisos Xll e Xlll deste artigo e demais disposicoes do
instrumento convocatorio.

Na IDEIA CRIATIVA, as pecas corporificadas ndo apresentam o proporcional
representativo de deficientes fisicos como previsto em lei e exigido em edital (item
2.2.6.1), que, reitera-se ser de extrema relevancia e passivel de decréscimo da
pontuacao.

A agéncia em sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria e
estratégia de midia apresenta como periodo de campanha, de novembro de 2020 a
novembro de 2021, contabilizando total de 13 meses, o que fere exigéncia de edital e
briefing (topico IX — periodo), em que se estipula que a campanha deva acontecer no
periodo total de 12 meses (1 ano). Como pode se observar na pagina 16 do Plano de
comunicagao publicitaria Mene e Portella. '

A agéncia considerou na sua estratégia de midia a veiculacdo de anuncio em
revista de bordo da companhia aérea LATAM. A midia (revista de bordo) ndo estava
contemplada no midia kit da companhia no periodo de publicagdo do edital (22 de maio
de 2020). Ver pagina 30 do Plano de Comunicacao Publicitaria desta licitante.

O formato speech foi tratado pela licitante como uma proposta de nao
midia, todavia, o proprio midia kit da companhia aérea Gol apresenta o formato como
proposta de midia, com custo de veiculagdo, o que demonstra atecnia.

A agéncia propde a compra de midia através de trading desk e nao
diretamente através dos veiculos de comunicacdo. Em sua proposta, a licitante
empenhou RS 697.999,20 (25,91% da verba total de midia) na plataforma ZAHG, que
além de atuar como intermediaria no processo de compra de espaco publicitario nos
veiculos, possui CNAE de agéncia de publicidade, o que nitidamente caracteriza a pratica
de subcontratacao, pratica também vedada pelo instrumento convocatorio (cartdao CNPJ
anexo — Doc. 10).

Os valores dispostos nas tabelas como anexos da estratégia de midia e ndo-
midia ndo correspondem a valores de tabela e sim, a uma proposta comercial negociada
com a agéncia ZAHG. Tal proposta ndao é comum a todos os anunciantes, ferindo o
principio da isonomia; e também vetado pelo edital, como consta no ja transcrito item
11.3.4.3.

A compra de midia através de trading desk e/ou intermediarios fere também
o principio da isonomia entre as licitantes e as propostas ofertadas, posto que os valores
sofrem alteracdo a cada cotacdo realizada, e podem gerar ma gestdao dos recursos
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publicos, conforme expresso anteriormente e comprovado através de estudo da ISBA
(Incorporated Society of British Advertises), como supramencionado (estudo anexo —
Doc. 9).

Entende-se, portanto, que a licitante deve ter sua pontuacdo da estratégia
de midia e ndo-midia zerada ou no minimo reduzida em igual proporcio ao investimento
em que foi erroneamente dedicado aos atravessadores, neste caso, 25,91% de todo
esforco de comunicagdo, o que representaria 2,6 pontos sobre o atual somatério de
notas, e, ainda, serem considerados decréscimos relativos a todas as demais falhas
apresentadas.

E) BABEL AZZA:

Toda a proposta da licitante desrespeita o topico 11.2 do edital, uma vez que
0 material utilizou de negrito e recuos divergentes dos exigidos, caracterizando como
possiveis sinais de identificagdo da licitante e flagrante desrespeito aos padrdes exigidos
e detidamente observados pela esmagadora maioria das demais licitantes.

Na proposta da licitante ndo se observou a abordagem do publico
investidor/trade como exigido em briefing.

Na Ideia Criativa, as pecas corporificadas Quiz Interativo (BuzzFeed) e Filme
de 30” ndo respeitam a propor¢do exigida de representacdao de deficientes fisicos
conforme a lei e edital (2.2.6.1), e isso possui varias implicagdes, conforme ja exposto
anteriormente, motivos pelo qual ndo pode ser tolerado sem a devida penalizagao.

A agéncia licitante também ndo respeita o periodo de veiculacdo da
campanha determinado em edital e briefing (tdpico IX — periodo) de 12 meses. A
proposta da licitante Babel Azza é de veiculacdo de maio a dezembro de 2021,
totalizando 7 meses, falha grave que deve ser observada e punida (pagina 19 do Plano
de Comunicacéo).

F) CALIX SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA:

A Ideia Criativa apresenta peca “totem digital” no formato animatic
utilizando-se de recursos de edi¢do e imagem em movimento, desobedecendo o edital.

A licitante também desrespeita o edital ao usar de moldura nas pecas, o que
gera vantagem competitiva que infringe o instrumento convocatério.

A licitante apresentou um mockup da revista aérea GOL na apresentacao da
peca “anuncio de revista”. A forma de apresentacio da peca em mockup confere
vantagem competitiva a licitante também em desacordo com regras do edital.

G) BRASIL 84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA.:

A licitante apresenta pegas de post e banner de internet da Ideia Criativa em
duplicidade (pegas aplicadas + CD). Também se observa na proposta apresentada que
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as pecas do mesmo caderno foram expostas em moldura, o que caracteriza como
vantagem competitiva irregular.

As pecas hotsite e storyboard do VT ndo possuem representativo
proporcional de deficientes fisicos como previsto em lei e exigido em edital, conforme
topico 2.2.6.1.

As pecas da Ideia Criativa foram apresentadas tendo como suporte foam
branco, desrespeitando a orientagdo do edital que previa apresentagdo sem suporte ou
suporte em passe-partout na cor preta, conforme a alinea 11.3.3.3.1, o que pode ser
entendido como descumprimento do edital e possivel tentativa de identificacido de sua
proposta.

No caderno de Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo ndo ha
identificacdo e nem assinatura do funcionario da equipe da licitante responsavel pela
elaboragao do documento, como exigido em edital (item 11.9.1).

Todo o apontado a respeito desta proposta leva a conclusdo de necessaria
sanc¢do atraves de decréscimos de sua pontuagdo equivalente as infracdes cometidas. O
edital € soberano e ndo pode ter seu cumprimento facultativo, mas imperativo e
inafastavel.

H) STYLLUS PROPAGANDA E CONSULTORIA LTDA.:

A apresentacao das pecas da Ideia Criativa foi realizada em duplicidade,
tanto impressa quanto em CD, caracterizando como vantagem competitiva, o que €
vedado pelo edital.

O folder da ideia criativa foi apresentado com moldura, o que caracteriza
como vantagem competitiva e também pode ser apontado como sinal de identificacdo
da proposta da licitante.

- -
O story corporficado da ideia criativa também n3o respeitou a exigéncia de
representacao de pessoas com deficiéncia conforme lei e edital (item 2.2.6.1).

A peca apresentada que indica agdo com o influenciador digital desrespeitou
o edital (11.3.3.3.6) ao apresentar descritivo, 0 que garante vantagem competitiva para
a licitante, ja que o edital orienta apenas a indicac&o do tipo de peca.

No caderno de Relatos de Soluges de Problemas de Comunicacdo ndo ha
identificacdo e nem assinatura do funciondrio da equipe da licitante responsavel pela
elaboracdo do documento, como exigido em edital (item 11.9.1).

Novamente pleiteia-se a puni¢do da licitante proporcionalmente as
infragdes cometidas.
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1) AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA:

O filme de 30" da ideia criativa n3o respeitou a proporcdo de
representatividade de pessoas com deficiéncia e o anuncio corporificado nao utilizou
dessa representacio conforme exigéncia da lei e do edital (item 2.2.6.1), fato grave,
conforme ja exposto acima.

O filme de 10" corporificado na Ideia Criativa faz uso de imagem em
movimento, o que desobedece expressa regra editalicia (item 11.3.3.3.3).

A esta licitante também deve ser dedicada san¢do pelas irregularidades
cometidas, culminado com a reducdo de sua pontuacao.

Exauridos os apontamentos sobre eventuais falhas de afericdo de pontuacio
e consequente classificacdo das licitantes elencadas, passa-se agora a defesa da
Proposta apresentada pela licitante BOX COMUNICACAO EIRELI EPP, ora denominada
RECORRENTE, que se entende merecedora de reavaliacdo para majoracio de pontos,
posto que demonstrou fiel observancia aos termos propostos, bem como estratégias
irrepreensiveis para toda a campanha apresentada.

4- DEFESA DA PROPOSTA APRESENTADA PELA LICITANTE BOX COMUNICAGAO
EIRELI EPP: '

PARTIDO TEMATICO: GOIAS, SEU NOVO MELHOR DESTINO

[

MEMBRO A

12.2.1.2 SUBQUESITO 2 — ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — 25 PONTOS
(Pontos obtidos: 21/25)

Cita¢do do jurado:

“...mas hd lacunas que poderia ter sido preenchidas, sobretudo, em relagéo ao turismo
de negdcios e na diversificacéo de agdes para execugdo do plano tragado.”

Defesa: a licitante apresentou em sua estratégia pecas, acées e midia dedicada ao
turismo de negdcios. O perfil do investidor e o tipo de negdcio foram amplamente
defendidos e expostos no Plano de C omunicag¢do Publicitdria: “...a estratégia contempla
também o publico investidor, pessoas fisicas e juridicas (empresas) que enxergam no
turismo uma oportunidade de neqdcios. Empresdrios de redes hoteleiras, companhias
aéreas e de onibus, locadoras de carros, restaurantes, agéncias de viagem e lojas de
artigos esportivos. Também seréo considerados os empresdrios do setor que jd atuam
em Goids para que esses sejam estimulados a investir cada vez mais em seu_negaocio.
Outro perfil que a campanha vai alcancar é o cidadéo que ainda ndo é empreendedor,
mas que vé no turismo goiano uma oportunidade de ter seu proprio negdcio.” (pdgina 5
do Plano de Comunicacdo Publicitdria). Trecho da fase 1 em que a estratégia de
comunicagéo publicitdria comprova a tdtica voltada ao turismo de negocios: “A fase 1 é
direcionada aos investidores, tanto locais quanto nacionais. A proposta é atrair novos
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empreendedores e incentivar os atuais empresdrios do ramo_a conhecer e investir na
atividade turistica em Goids. Dessa forma, Goids se prepara previamente, quanto d
infraestrutura, para receber os turistas.” (pdgina 6 do Plano de Comunica¢do
Publicitaria). O mesmo critério ndo foi usado para desconto das notas das agéncias AMP
(Agéncia Multiface) e Mene Portela. Em ambas as agéncias o turismo de negdcios é
apenas sugerido em sua Estratégia de Comunicag¢Go Publicitdria sem aprofundamento
estratégico, o que enseja reandlise e nova pontua¢do, mais adequada ao contelido
apresentado.

12.2.1.3 SUBQUESITO 3 — IDEIA CRIATIVA — 25 PONTOS
(Pontos obtidos: 20/25)

Citagdo do jurado:

“...a utilizacdo de alguns elementos ndo caracteristicos da regiéo traz prejuizo a
clareza e precisdo das mensagens”

Defesa: todos os elementos iconogrdficos apresentados na IDEIA CRIATIVA da licitante
sdo proprios cultura e identidade do estado de Goids. Em trecho da estratégia de
comunicag@o publicitaria, a defesa e explanacéo sobre o uso de elementos foi assim
exposta “O desconhecimento do turista nacional faz da campanha um divisor de dquas
na construcdo de uma identidade para o turismo goiano. A responsabilidade sobre os
simbolos e o respeito a histdria, folclore, vocabuldrio e cultura do povo de Goids
prevaleceu e orientou a criacdo dos projetos de identidade visual, verbal e sonora; bem
como todas as pecas. As caricaturas, piadas e expressoes que incentivam a interpretacdo
num viés de preconceito, ndo foram utilizadas.” (pdginas 4 e 5 da Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria). O uso do maior numero de icones, simbolos e fotos tipicas da
identidade do estado, trouxe a ideia criativa o cardter de ser diversa e confere ao estado
o status de “Unico” como exige o briefing. Para um claro conhecimento e comprovagéo
sobre cada elemento que compéde as pegas, a licitante traz uma relagdo comentada de
cada icone para que comprove sua relagcdo com o Estado e sua identidade goiana. Foram
manifestamente ampliados os icones representativos para evitar-se a limitacdo aos
clichés, o que ndo atenderia ao objetivo de apresentar um estado singular, sui generis e
digno de visita. Ver em ANEXO I, ao final desta peca.

MEMBRO B

12.2.1.1 SUBQUESITO 1 — RACIOCINIO BASICO — 10 PONTOS
(Pontos obtidos: 09/10)

Citagdo do jurado:

“A andlise superficial, contudo, se sobressai: apesar da identificacdo das regioes
turisticas, ndo existe um desdobramento que caracterize acuidade — sendo assim,
compromete-se em parte o objetivo de comunicagdo de “destinagéo unica”.

Defesa:

A express@o “destinagdo unica, citada em edital (“O desafio é encontrar na diversidade
de seus destinos, caracteristicas e potencialidades, o caminho para posicionar e vender
Goids como destinacdo Unica e competitiva” - pdgina 29 do briefing, item VI— O DESAFIO
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DE COMUNICACAO: OBJETIVO GERAL), é ampla em seu significado. “Unico” nesse
contexto também quer dizer “especial”, “excepcional”, “melhor” e ndo somente
“incomum” ou “diferente”, como sugere o jurado. E, considerando-se as vdrias acepgoes
possiveis para o termo, tem-se na campanha apresentada fiel observdncia ao requerido,
ao mostrar Goids em toda a sua esséncia, icones e peculiaridades, alcando-o ao posto
de destino inovador a ser conhecido.

12.2.1.2 SUBQUESITO 2 — ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — 25 PONTOS
(Pontos obtidos: 20/25)

Cita¢do do jurado:

“Preocupo muito, entretanto, a estratégia explicitada para o Estado como ‘destino
paralelo’”,

“O briefing é explicito e requer ‘destino tinico’”.
Defesa:

O apontamento “destino paralelo” se refere ao trecho da Estratégia de Comunicacdo
Publicitdria da licitante que diz, “A campanha néo se propée a criar um embate ou gerar
um clima de rivalidade com outros destinos nacionais, mas sim inserir Goids como um
destino paralelo e complementar as lindas praias, florestas e metropoles nacionais.”. A
estratégia de nivelar Goids aos principais destinos turfsticos brasileiros ndo desmerece
ou coloca o estado em posicdo marginal e sim igual aos consagrados destinos brasileiros.
A afirmagdo isolada néo condiz com o completo conceito expresso, que foge de
comparagées ou disputas, mas deixa impressa a marca de um local singular merecedor
de atengdo.

12.2.1.3 SUBQUESITO 3 - IDEIA CRIATIVA — 25 PONTOS
(Pontos obtidos: 19/25)

Citagdo do jurado:

-

“...Jd que existe uso exacerbado de icones e signos de natureza e pouca demonstragdo .

identitdria da vida urbana de Goids”.

“O hipoicone de arara vermelha, barcos, enfim, a falta de defini¢cdo de uma planta na
méo de uma crianga”.

“...remetem mais & Floresta Amazénica do que Goids e sua complexidade de ser um
dos poucos estados do pais a ter duas regides metropolitanas densamente povoadas”.

Defesa:

Este jurado sugere que muitos icones apresentados na campanha ndo sGo proprios do
Estado, todavia, comprovadamente o sdo, sendo os mesmos que tornam o local
convidativo, intrigante e singular. Bater sempre nos mesmos icones jd tdo conhecidos
ndo gera a atragdo e curiosidade fundamentais para se despertar o desejo pelo turismo
ou investimento na regiéo. A titulo de esclarecimento sobre os icones utilizados, consta
desta peca relacéo comentada de todos os itens e icones das pecas apresentadas pela
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licitante e sua relagéo com o Estado.

12.2.1.4 SUBQUESITO 4 — ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA — 10 PONTOS
(Pontos obtidos: 09/10)

Citag¢do do jurado:

“...desprezar a midia impressa, que tenha na atualidade grande relevéncia,
principalmente entre o publico idoso, significativo na pradtica turistica em Goids, perde-
se em estratégia”.

Defesa:

Nos ultimos anos o meio digital ganhou espaco entre o publico em todas as suas
camadas sociais, faixas etdrias e nuances psicogrdficas. O briefing do edital reforca a
Importdancia do meio digital e internet por dois momentos que dispomos a sequir:

“Um terceiro componente que vem jogando importante papel na mudanca dos habitos
de viagens é a internet, associada a via larga da Inovacdo”;

“...em uma década a internet se consolidou como a principal fonte de informagdo
utilizada para planejamento das viagens pelos turistas internacionais”.

Mesmo com o avango deste meio a licitante entende que a estratégia de midia e néo-
midia deve equilibrar o meio impresso e meio digital. Sendo que 29,54% (RS 886.213,95)
do esforco de comunicag6 foi dedicado ao meio impresso e 33,66% (RS 1.021.800,00)
ao meio digital.

Entende-se por meio impresso utilizado na campanha: folder, cartdo postal e midia out
of home.

Cabe observar que este mesmo apontamento ndo foi feito em nenhuma estratégia de
midia e ndo-midia das agéncias melhores colocadas, para as quais ndo houve deducdo
de pontuagdo, mesmo que as mesmas se utilizassem de estratégia em proporgdo similar
a apresentada pela empresa Box Comunica¢do. Novamente evidenciando tratamentos
anti- isonémicos entre as concorrentes.

MEMBRO C

12.2.1.3 SUBQUESITO 3 — IDEIA CRIATIVA — 25 PONTOS
(Pontos obtidos: 20/25)

Citag¢do do jurado:

“...deixa de evidenciar o turismo de negdcios e prioriza um contetdo imagético focado
nas belezas naturais do Estado, utilizando-se de icones que podem néo fazer referéncia
imediata, em principio, a Goids”.

“Observagdo: bananeira, arara-vermelha, barco de pesca, pdssaro e vegetacdo da
capa do folder”

Defesa:
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Afirmar que a arara vermelha, bananeira ou a taboia ndo s@o “caracteristicos da regido”
ndo procede, pois sabidamente compéem a fauna e a flora do Estado, que restou
representado em sua pluralidade e complexidade, e ndGo apenas em elementos ja muito
explorados e caricaturais de Goids (anexa relagdo comentada de icones presentes nas
pegas corporificadas da Ideia Criativa, relagdo esta esclarecedora da vinculagdo destes
com a regido).

O turismo de negocios estad presente em imagens e texto em 3 pecgas corporificadas da
campanha, Aplicativo, Hotsite e Matéria Publicitaria. Em trecho da Ideia Criativa, as
inteng¢des e objetivos das pe¢as com o publico investidor ficam evidentes nos seguintes
trechos:

“03. Hotsite: acesso fdcil a todos os publicos com as principais informacdes turisticas do
Estado, calenddrio de festividades e eventos, caminhos e rotas, passeios, fotos de pontos
turisticos e loja com produtos exclusivos da campanha. Uma aba especial serd destinada
aos investidores, com dicas, informacoes e depoimentos de quem escolheu Goids para
investir.”

“05. Matéria publicitaria (publieditorial): similar a uma matéria jornalistica em que é

apresentado o potencial de Goids como destino_turistico, com o principal objetivo de
atrair investimentos para a regido. Nessa matéria é apresentado o que Goids tem como

atrativos, com destague para o Caminho de Cora e a riqueza gastronémica e cultural do

Estado. A matéria serd yeiculada no G1 SGo Paulo no més de outubro. Fase 1.”-
L [}

A agéncia Logos ndo apresenta nenhuma peca que faz referéncia ao Turismo de
Negdcios, apenas em texto é mencionado que a campanha cumprird esse papel. Ja a
agéncia AMP cita, de forma sutil no texto da estratégia. E nenhuma destas se viu
penalizada por este fato, o que novamente enseja a reavaliagdo de todas as envolvidas.

Patente e flagrante estdo a qualidade e complexidade da proposta
apresentada pela Agéncia Box Comunicagdo, e comprovada a irrelevancia da quase
totalidade dos apontamentos realizados pela comissdo técnica a fim de ver justificada a
reducdo de sua pontuagdo. Medida de justica é a preterida reanalise dos- quesitos
apontados, com a consequente majoragao de suas notas e revisao de sua classificac3o.

Dos apontamentos elaborados sobre as licitantes, salta aos olhos, por varias
vezes, palpavel e notdria quebra de isonomia no tratamento dispare entre esta
Recorrente a outras parjicipantes do certame. E ferido o principio da isonomfaj;- pois se
confere tratamento diferenciado a algumas empresas, em prejuizo a recorrente, isso
sem qualquer amparo técnico ou legal.

A isonomia, sabidamente, trata-se de preceito basilar e indispensavel de
todo e qualquer ato publico, conforme leciona Adilson Abreu Dallari:
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O principio da isonomia € uma decorréncia imediata do
principio republicano, motivo pelo qual o insuperdvel Geraldo
Ataliba, as paginas 133 e ss. De seu Republica Constituicdo (...),
afirmou que “ele se irradia sobre todos os dispositivos
constitucionais, afetando tanto a elaborag@o das leis quanto
todos os atos administrativos: "...Os poderes que de todos
recebem devem traduzir-se em beneficios e encargos iguais
para todos os cidaddos. De nada valeria a legalidade, se ndo
fosse _marcada pela igualdade. A iqualdade é, assim, a
primeira _base de todos os principios constitucionais e
condiciona a propria fun¢do legislativa, que é a mais nobre, alta
e ampla de quantas fun¢des o povo, republicanamente, decidiu
cria. A isonomia hd de se expressar, portanto, em todas as
manifestacdes do Estado... (in Concurso Publico e Constituicdo.
Coordenador Fabricio Motta. Ed. Forum, 2005. Pg.92) — grifo
nosso.

Portanto, qualquer ato que venha a comprometer a igualdade entre os
administrados deve sgr rechagado pela administracdo. ;

Afinal, trata-se de ato que contraria o préprio principio da finalidade, da
eficiéncia e da razoabilidade, pois acaba por reduzir a maior amplitude de opcoes a
atingir o objetivo publico.

A esse proposito, insta trazer a baila a licdo do professor e magistrado Hely
Lopes Meirelles, que assim assevera:

(...) todo ato administrativo, de qualquer autoridade ou Poder,
para ser legitimo e operante, hd que ser praticado em
conformidade com a norma legal pertinente (principio da
legalidade),com a moral da instituicho (principio da
moralidade),com a destinacdo publica prépria (principio da
finalidade),com a divulgacéo oficial necessdria (principio da
publicidade) e com presteza e rendimento funcional (principio
da eficiéncia).Faltando, contrariando ou desviando-se desses
principios bdsicos, a Administracdo Publica vicia o ato,
expondo-o a anulacdo por ela mesma ou pelo Poder Judicidrio,
= se_ requerida pelo interessado. (in Direito Administrativo
Brasileiro, 349 Edicdo, 2008, Editora Malheiros, Sdo Paulo, pg.
716) — grifo nosso

Dito isso, outro deslinde ndo pode ter o presente caso a n3o ser a revisio do
ato administrativo impugnado, para que seja considerada toda a classificacio
apresentada, com revisdo de pontuagdo e desclassificacdo de empresas irregulares.

5- DOS PEDIDOS:

Diante de todo o exposto, e com plena comprovacdo de todo o alegado,
REQUER o recebimento do presente recurso, em seu efeito suspensivo, nos termos do
art. 109, § 29, da Lei 8.666/93, o julgamento e retratacdo das questdes de alcada da
Comissao Especial de Licitacdo, bem como o encaminhamento 3 Subcomissio Técnica,
responsavel pela afericdo das notas, a fim de proceder retratacio e consequente
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correcao das apontadas falhas de julgamento.

Ao final, julgar totalmente procedente o presente recurso, para fins de
desclassificacdo das empresas AGENCIA MULTIFACE PROPAGANDA, MENE E PORTELA
PUBLICIDADE LTDA ou, caso assim nao se entenda, revisao da pontuacao conferida as
mesmas, bem como as demais licitantes apontadas, quais sendo, LOGOS PROPAGANDA
LTDA, , PROPEG COMUNICAGCAO S/A, BABEL AZZA AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA.,
CALIX SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI, BRASIL 84 PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA., STLYLUS PROPAGANDA E CONSULTORIA LTDA., AGENCIA
NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA., penalizando-as pelas falhas cometidas, e, ainda,
majorando a nota conferida a esta recorrente, por medida de justica, conforme todo o
alegado e amplamente comprovado.

Que assim se possa alcancar de fato o objeto maior de um certame
licitatorio, a obtengao das melhores propostas, sempre conferindo tratamento justo e
isondmico a todas as participantes, sem qualquer resquicio de favorecimento ou
tratamento desigual, fatos notorios em tempos idos e tdo combatido pelo Governo
Estadual atual.

Entendendo esta Comissdo por ndo alterar sua decisao, em sede de juizo de
retratacdo, requer o imediato encaminhamento a Autoridade Superior nos termos do
art. 109, § 4° da Lei 8.666/93.

Nestes termos, pede e espera deferimento.

Goiania, aos 02 dias do més de outubro de' 2020.

f / = B
BOX C MUNICAGAO EIRELI EPP

Lénio Cunha Prudente Filho
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ANEXO | — RELACAO COMENTADA DAS PECAS DA IDEIA CRIATIVA

Cartaz

Nesta peca estdo representados trés personagens, além de elementos gue
fazem referéncia a gastronomia, fauna, flora e atracées turisticas de Goids. Os
personagens sGo: um nativo de Goids, carinhosamente chamado de “matuto” e dois
Jovens turistas. O matuto estd de chapéu de feltro. Sua caracteristica mais marcante, a
hospitalidade, é representada no sorriso sincero e acolhedor. Os turistas, o jovem casal
a frente na peca, mostram seu encantamento com Goids pelo sorriso e olhar interessado.
A cdmera nas méos de uma das personagens indica o interesse em registrar tudo a sua
volta. Do lado direito do jovem turista é possivel ver espigas de milho, cultivado e
encontrado de norte a sul no Estado. E do milho que se faz um dos pratos tipicos mais
apreciados da gastronomia goiana: a pamonha. Ao fundo é possivel ver a Igreja Nossa
Senhora do Rosdrio, em Pirendpolis, um dos destinos turisticos mais procurados em
Goias. No alto, de asas abertas, hd uma arara-vermelha, e “pousado” sobre uma das
palavras do texto, hd a ilustracdo de um tucanucu (espécie de tucano), ambas aves muito
comuns no Cerrado Goiano. Ao fundo é possivel ver a representacdo genérica de uma
das centenas de cachoeiras que refrescam e encantam os turistas em Goidas.

https://brasilescola.uol.com.br/brasil/aves-cerrado.htm

Placa de rodovia

A peca mostra, em primeiro plano, uma travessa com um dos pratos mais
apreciados da gastronomia goiana: o arroz com galinha e quiabo. Perto, ha uma senhora
segurando pequis, frutos tipicos do cerrado usado larga na culindria goiana. A mulher
que segura os frutos € a representacdo da cordialidade das cozinheiras goianas que, em
cada restaurante, pousada ou hotel, estdo sempre dispostas a ensinar seus segredos
culindrios e receitas de pratos tipicos. As outras duas pessoas na pega representam
turistas que chegam ao Estado. De mochila vermelha, hd um turista fazendo uma trilha,
atividade que ganha cada vez mais espaco, suporte e adeptos em Goids. E outro turista,
sorridente, expressa seu contentamento. Dois passaros comuns da fauna goiana estdo
representados em ilustragées: a arara-canindeé, perto do turista de mochila vermelha, e
0 mutum-de-penacho, “pousado” sobre uma das palavras do texto. Um ipé-amarelo, em
plena florada, aparece ao fundo, enquanto a ilustracd@o de uma folha de bananeira, téo
comum em todo o Estado, é vista em primeiro-plano, perto da assinatura da peca.

https.//brasilescola.uol.com.br/brasil/aves-cerrado.htm

Painel de aeroporto

Esta peca reune diversos elementos que representam a variedade cultural,
arquitetonica, atracées turisticas, belezas naturais, além de fauna e flora de Goids. O
estilo art déco é visto em construgées tanto na capital quanto nas cidades do interior.
Na peca, o estilo arquiteténico é representado na peca pelo Teatro Goidnia (capital),
Cine Pirineus (Pirendpolis) e pela fachada de um hotel. Moradores de Goids e turistas
também estdo representados: o garoto, a menina e o senhor sorridente. Perto da
menina, ha uma criangca se divertindo num tobodagua, numa referéncia aos vdrios
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parques aquaticos de Goids. Atrds dela é possivel ver um ipé florido e uma cachoeira,
numa referéncia ao Caminho das Cachoeiras de Goids. A igreja Nossa Senhora do
Rosdrio, de Pirendpolis, aparece ladeada por uma bananeira e por um lobo-guard e uma
seriema, respectivamente, representantes da flora e fauna do Cerrado. Para ilustrar a
variedade da fauna hd ainda uma arara-vermelha, perto da assinatura.

https://brasilescola.uol.com. br/brasil/aves-cerrado.htm

Hotsite

Aqui € possivel ver a enorme variedade da riqueza cultural, dos animais,
vegetacdo, atividades turisticas e de lazer praticadas em Goids. No alto, quatro
personagens representam turistas com perfis, idades, interesses e necessidades
diferentes. Ha um casal mais velho, uma jovem e um cadeirante. Este representa o
aspecto inclusivo do turismo goiano, no qual a acessibilidade é palavra de ordem. O
teatro Goidnia, na capital, construido em estilo art deco, a igreja Nossa Senhora do
Rosario, em Pirendpolis e uma cachoeira, em alusio ao Caminho das Cachoeiras (roteiro
que mapeia as diversas quedas d’agua em Goids). O lobo-guard, antes conhecido apenas
na regiGo, agora ganha notoriedade por estampar a nova cédula de RS 200,00, e a
ilustracdo de um tucanucu (espécie de tucano), sdo os representantes da curiosa fauna
do Cerrado. Mais abaixo, a poetiza maior de Goids e do Brasil, Cora Coralina, aparece
em sua face mais conhecida, j¢ madura. Sua importdncia é tamanha que seu nome foi
dado a uma das trilhas mais espetaculares da América do Sul, o Caminho de Cora.
Atraindo peregrinos de vdrios pontos do Brasil e paises vizinhos, o Caminho de Cora jd
esta sendo comparado ao Caminho de Santiago de Compostela, por causa de seu lado
contemplativo. Os farricocos, personagens centrais da Procisséo do Fogaréu, festejo
religioso encenado hd mais de 260 anos na Cidade de Goids, estdo representados na
pega. Logo abaixo, num mosaico de fotos, é possivel ver igrejas centendrias, araras-
canindé, a Praca do Trabalhador, antiga estacdo ferrovidria e hoje importante espaco
cultural de Goidnia, e o Parque Flamboyant, drea verde urbana e local de encontros e
lazer da capital.

https.://brasilescola.uol.com.br/brasil/aves-cerrado.htm

Publieditorial

Neste material vé-se a “joia da coroa” da gastronomia goiana: o arroz com
pequi. O fruto de sabor marcante divide opiniées, mas seu papel de simbolo do Cerrado
€ incontestdvel. Logo abaixo, a Pragca do Trabalhador, antiga esta¢do ferrovidria
construida em arquitetura art déco, hoje abriga galerias e espacos culturais na capital
Goiana. Outra imagem simbolo de Goids, o pér-do-sol ds margens do Rio Araguaia, é
vista na ultima foto.

Aplicativo

As multiplas telas do aplicativo tragam um painel geral da fauna, flora,
cultura e gastronomia de Goids. O lobo-guard, um dos maiores mamiferos selvagens do
Cerrado, estd representado, Jjuntamente com uma arara-canindé em pleno voo e um
tucanugu (espécie de tucano). O Teatro Goidnia, com sua arquitetura art déco, se
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destaca no cendrio urbano da capital Goidnia. Cachoeiras de Alto Paraiso, a rua do Lazer,
centro gastronémico de Pirendpolis, e um recorte da paisagem de Caldas Novas
representam a diversidade de destinos turisticos em Goids. Criangas brincando as
margens do Rio Vermelho e os farricocos, personagens centrais da Procissdo do Fogaréu,
festejo religioso encenado hd mais de 260 anos na Cidade de Goias, completam o
mosaico.

Folder

A capa do folder traz trés personagens centrais: dois turistas e uma crianga,
moradora de Goids. A criangas sequra uma enorme folha de taioba, tipica da flora
goiana e frequentemente usada na culindria, devido ao seu alto teor nutricional. O
homem em primeiro plano e o cadeirante atrds representam os milhares turistas que
todos os anos visitam Goids. O homem na cadeira de rodas é uma referéncia ao trabalho
de inclusdo feito pela Secretaria de Turismo, oferecendo solugdes de acessibilidade aos
turistas. A frente do homem em primeiro plano estdo pamonhas, prato tipico feito com
milho cozido que é um dos mais apreciados em Goids. Na fauna aparecem o lobo-guard,
0 mutum-de-penacho e o tucanugu (espécie de tucano). Ao fundo, é possivel identificar
e reconhecer a fachada da Igreja Nossa Senhora do Rosario, um dos patriménios de
Pirendpolis.

A pdgina dois do folder nos apresenta outros trés personagens. Hd o
trovador, com sua insepardvel visla,.figura inconfundivel de pragas, bares, restaurantes
e centros culturais de todo o Estado. O garoto de éculos e a menina representam turistas
em sua diversidade. A frente dela, outra Joia da gastronomia goiana: o empaddo. A
canoa, meio de transporte comum nas regides ribeirinhas como Séo Miguel do Araguaia
e Aruand, estd representada em ilustracéo. Logo acima e atrds do turista de oculos,*
folhas de bananeira despontam, representando essa planta tGo comum em todos os
cantos de Goids. Na fauna vemos ainda o lobo-guard, uma arara-canindé e um quati,
pequeno mamifero tipico do Cerrado.

L]

A pdgina trés, como a legenda explica, nos mostra uma linda perspectiva de
uma das ruas da Cidade de Goids, antiga capital do Estado

Em destaque na pdgina quatro, hé uma das muitas igrejas da Cidade de
Goids, tombadas pelo patriménio histérico-cultural. No mapa que ilustra o Caminho de
Cora (pdginas 4 e cinco), vé-se um carro-de-boi, araras-canindé e personagens das
Cavalhadas, tradi¢do centendria encenada em vdrias cidades de Goids. Na pdgina cinco,
o destaque é o cavaleiro mascarado, um dos personagens das Cavalhadas, que reconta
0 embate entre mouros e cristdos.

A pdgina 6 é quase toda dedicada & estrela-maior da culindria goiana: a
pamonha. Feita de milho cozido com receitas variadas que passam de gerac@o para
geragdo, a pamonha é um patriménio goiano. Pode-se encontrar pamonha em outros
estados, mas a goiana e unanimemente apontada como a mais saborosa.
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Na pagina sete vé-se um dos parques aqudticos de Caldas Novas. As aguas
quentes da cidade atraem milhares de turistas todos os anos.

As paginas oito, nove, 10, 11 e 12 mostram, respectivamente, um turista
contemplando uma cachoeira, a Cachoeira Salto, no Parque Nacional Chapada dos
Veadeiros, a Cachoeira do Rosdrio, em Pirenopolis, uma Cachoeira em Alto Paraiso e um
praticamente de tirolesa em Cavalcante.

Na pagina 15, lindas ilustragcées de animais da fauna goiana: a arara-canindé
e o quati,

vT

Os primeiros dez segundos do video mostram duas turistas dentro de um
carro andando por Goids, a ilustracio de um casal de periquitdo-maracand, aves tipicas
do Cerrado goiano, um barco a motor cruzando o Rio Araguaia durante o pér-do-sol com
a ilustragdo de um Matrinchd, peixe tipico do rio e dois turistas fazendo trilha.

Na sequéncia vé-se a representacdo de um turista paulista na fila de
embarque do o6nibus a caminho de Goids; uma turista mineira no aeroporto
internacional Santa Genoveva, em Goidnia, um turista baiano dentro de um veiculo
chamado por aplicativo.

A partir do vigésimo segundo, vé-se uma turista abrindo as cortinas da janela
do hotel e contemplando a ilustragdo da Igreja Nossa Senhora do Rosdrio, em
Pirenopolis. Outro turista repete o movimento e a paisagem que de descortina é a de um
Parque Ecologico de Goids

Nos trinta sequndos uma familia revé no Instagram fotos de uma viagem a
Goids. Aos 37 segundos, uma senhora, tipica moradora de Goids, mostra seu sorriso
acolhedor, seguida de trés turistas, também sorridentes, felizes pelas experiéncias
vividas em Goids. A partir dos 48 sequndos o video faz um resumo dos principais atrativos
turisticos, como parques aqudticos de dguas quentes, cachoeiras, trilhas, gastronomia,
cidades historicas e festas folcldricas. Hd ainda fotos do fruto do café, da on¢a-pintada
e um turista que contempla, da janela do avido, o Estado de Goids IG embaixo. Nesta
cena ha a ilustragdo de uma arara-canindé, ave tipica do Cerrado.
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Empregados

MONIQUE GALVAO DE FRANCA
MORGANA BRUNO HENRIQUE Gi
NELSON BUENO BARROS
NILVA APARECIDA DE QUEIROZ
NILVANIA DOS SANTOS TEIXEIRA
OTACILIO DE SOUSA FILHO

OTAVIO FERREIRA SILVA JUNIC
PAMELLA SALES MARTINS BORGES
PAOLA ARALIXO ADORNO

PATRICIA BUFFON VIEIRA

PATRICIA CARDOSO BARCELOS
PAULA OLIVEIRA DE PAULA

PAULO ERNANI ALVES DA SILVA
PAULO RENATO FAVA ADORNO
POLIANA ALVES FERNANDES
POLYANNA MARQUES CARDOSO
PRISCILA VIEIRA DE FREITAS SOUSA
PRISCILA VILARINHO DE MENEZES
RAQUEL MONTEIRO GOMES
REGIANE FERNANDES GOMNCALVES
REMNATA SILVIA RIBEIRO DO VAL
RENATO GERTRUDES PEREIRA
RENATO GONZAGA JAYME

RENATO MAX LANE DE CARVALHO
ROBERTA ARRUDA DE SANTANA

J AUGUSTO MONTURIL DE CARVALHO
SERGIO MIRANDA DE LIMA

SERGIO RODRIGUES DA SILVA
SIMONE DIAS OLIVEIRA

SOLINO SALOMAO REZENDE MOURAQ
SONIA MARTA PEREIRA

SUS] WAYNE LOPES

TASSIANY COSTA OLIVEIRA

THAIS GONCALVES DE OLIVEIRA
THALITA FARIA DIAS

THAMARA TUANNY DE ALMEIDA ROSA
ULISSES FONTOURA

VALERIA APARECIDA SOUSA DEVELLARD MARQUES

VALERIA TEIXEIRA BRAGA

VERA LUCIA ELIAS DE OUIVEIRA

VERONICE DA SILVA COSTA

VICTOR ANTOMIO COSTA

VINICIOS JOSE ARALO

WANDERSON PORTUGAL LEMOS
| WILSON LOPES DE MENEZES]
WLADIMIR DO NMASCIMENTO ROCHA
WOLOSON FELIPE DA SILVA SOUSA

l Ahsirado em 16/06/2015 '
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Wilson Lopes Menezes # SEBRAE-GO

serente de marketing na SEBRAE-GO

Experiencia

_  Gerente de marketing
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Veja o perfil completo de Wilson Lopes

® Saiba quem vocés conhecem em comum
= Apresente-se
& Entre em contatc direto com Wilson Lopes

Cadastre-se para visualizar o perfil completo




DOC. 5

GOIANIA, SEXTA-FEIRA, 10 DE JULHO DE 2020
ANO 183 - DIARIO OFICIAL/GO N° 23.340

& Didrio Oficial

TCE/GO, Lei n.° 16.168, de 11 de dezembro de 2007, c/c os artigos
6° e 8°, da Resolugdo Normativa n.° 016/2018, do Tribunal de
Contas do Estado de Goias,

RESOLVE:

Art.1° - Designar os servidores, abaixo nomeados, para
composi¢do da Comissdo Permanente de Tomada de Contas
Especial, com a finalidade de apurar fatos pertinentes as possiveis
irregularidades, verificadas no curso das atribuicGes desta Pasta,
denunciadas ou requisitadas, sem emisséo de prejulgamento em
relacao aos agentes envolvidos, sob pena de nulidade:

I - Clene Rezende Santiago, inscrito no CPF n° 360.615.901-
30;

Il - Dyamer Januario Gongalves, inscrito no CPF n°
588.621.451-87:

Il - Giulliano Santos Ramos, inscrito no CPF n° 664.490.491-
20;

IV - Fiama Melo Alencar, inscrito no GPF n® 757.886.081-04;

V - Fabricia Campos Freire, inscrito no CPF n° 515.755.581-49,

Ar. 2° - A coordenacao da Comissao Permanente de Tomada de
Contas fica a cargo da Servidora Clene Rezende Santiago e na sua
ausencia, o servidor Dyamer Janudrio Gongalves.

Art.3% A Comissdo ficara desde logo autorizada a praticar todos
0s atos necessarios e pertinentes ao desempenho de suas fungdes.

Art.4°- Os membros da Comissao desenvolverdo os trabalhos
sem prejuizo de suas atribuicdes rotineiras e conforme for deliberado
pelo presidente da mesma.

Art.5° - Os trabalhos da Comissdo Permanente de Tomada
de Contas Especial deverdo ser realizados dentro do prazo de
180 (cento e oitenta) dias a contar de sua instauragéo, e serio
remetidos, dentro deste prazo, ao Tribunal de Contas do Estado.

Art.6° - Da instauragdo, a Comiss&o Permanente de Tomada de
Contas Especial contara com prazo maximo de 120 (cento e vinte)
dias para submissao dos autos a Controladoria Geral do Estado.

Art.7¢ - Esta portaria entra em vigor na data de sua assinatura e
revoga as Portarias n® 92/2020 e n°123/2020 - GAB-SECULT.

CUMPRA-SE e PUBLIQUE-SE.

Gabinete do Secretario da SECRETARIA DE ESTADO DE
CULTURA, aos 08 dias do més de julho de 2020.

Adriano Baldy de Sant'Anna Braga
Secretario de Estado de Cultura
Protocolo 188333

Secretaria de Estado de Comunicagio

Portaria 37/2020 - SECOM

O Secretario Estado de Comunicagio, no uso de suas atribuicbes
legais, e com fundamento nas disposicdes da Lei Federal n° 12.232,
de 29 de abril de 2010 e Lei Federal n° 8.666, de 21 de junho de
1993,

RESOLVE:

Art. 1° Constituir a Subcomissdo Técnica de Licitagdo, em carater
especial e transitério, para a finalidade estrita de analise e
julgamento das propostas técnicas apresentadas no procedimento
licitatorio na modalidade Concorréncia, do tipo Melhor Técnica,
instruido no processo administrativo SEI n° 201917697000245, que
tem como objeto a conlratagéo de servigos de publicidade prestados
por intermedio de agéncias de propaganda.

Paragrafo Unico A Subcomissdo Técnica de Licitacdo atuara
vinculada & Comissdo Especial de Licitagéo.

Art. 2° A Subcomissdo Técnica de Licitagdo sera composta pelos
seguintes membros, oportunamente sorteados, obedecidos os
tramites previstos no § 2°, art. 10 da Lei Federal n°® 12.232/2010:

13
| - Membros:

a) Wilson Lopes de Menezes, CPF 814.879.321-20 - sem vinculo:
b) Rafael Xavier Silva, CPF 960.334.871-68 - com vinculo;
c¢) Welliton Carlos da Silva, CPF 758.549.021-68 - com vinculo.

Il - Suplentes:

a) Alexandre Feliciano Resende, CPF 693.788.271-87 - sem vinculo:
b) Patricia Quitero Rosenzweig, CPF 648.326.351-15 - sem vinculo;
c) Fabricio Oliveira Arruda, CPF 004.931.651 -69 - com vinculo;

d) Thais de Melo Lobo, CPF 004.348.601-07 - com vinculo.

lll - Indicados que foram atendidos em solicitagdo de retirada do
nome como membro da Subcomiss&o Técnica.

a) Deusmar Barreto, CPF 234.153.121-00 - com vinculo;

b) Jo&o Batista Carvalho Faria, CPF 389.541.841-20 - com vinculo.

Art. 3° Os demais requisitos para a composigdo da Subcomissdo
Técnica de Licitacdo estdo previstos no edital, respeitados os
principios constitucionais e legais, e particularmente as determina-
coes da Lei Federal n® 12.232/2010.

Art. 4° Esta Portaria, assim como a presente Subcomissao Técnica
de Licitagdo, vigorara até o término do procedimento licitatério acima
mencionado.

Art. 5° Revogam-se as disposigdes em contrario.
Art. 6° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagao.
CUMPRA-SE e PUBLIQUE-SE.

Gabinele do SECRETARIO DE ESTADO DE COMUNICAGAOQ, aos
09 dias do més de julho de 2020.

Tony Carlo Bezerra Coelho
Secretario
Protocolo 188338
Secretaria de Estado de Industria, Comércio
e Servicos

EXTRATO DE PORTARIA N° 145/2020
O Secretario de Estado de Industria, Comércio e Servigos, no
uso de suas atribuicoes legais, nos termos do artigo 67 da Lei n°
8.666/93 e dos artigos 51 e 52 da Lei Estadual n° 17.928/12, e
conforme a instrugdo do Processo n® 202017604000220, resolve
Designar os servidores LEANDRO SANTIAGO AZEREDO, CPF
806.440.581-53, ocupante do cargo de Gerente de Apoio Admi-
nistrativo e Logistico e SIMONE MARQUES DE OLIVEIRA MAIA |
CPF 022.542.421-56, lotados na Geréncia de Apoio Administrativo e
Logistico desta Pasta, para, sem prejuizo de suas fungées, atuarem
como gestor e fiscal do Contrato, respectivamente, e seus aditivos,
que celebram entre si fazem o Estado de Goias. por intermédio da
Secretaria de Estado de Industria, Comércio e Servigos (SIC) e a
NP CAPACITACAO E SOLUGOES TECNOLOGICAS LTDA, cujo
objeto € estabelecer parametros e especificagdes técnicas com o
intuito de disciplinar a contratagdo de empresa especializada no
fornecimento de servicos de assinatura de ferramenta de pesquisa e
comparagdo de pregos praticados pela Administragao Plblica para
esla Secretaria de Estado de Industria, Comercio e Servigos (SIC).
Protocolo 188305

EXTRATO DE PORTARIA N° 146/2020
O Secretario de Estado de Industria, Comércio e Servicos, no uso de
suas atribuicbes legais, nos termos do artigo 67 da Lei n° 8.666/93
e dos artigos 51 e 52 da Lei Estadual n® 17.928/12, e conforme a
instrugdo do Processo n° 202000036004931, resolve Designar os
servidores CARLOS ALEXANDRE GUARDIANO MUNDIM, CPF n®
418.505.641-91, e MARCOS PAULO DOS SANTOS BATISSALDO,
CPF n°®011.797.411-02, ambos lotados na Geréncia de Obras - SIC.
para, sem prejuizo de suas funges, atuarem como gestor e substituto
do Termo de Cooperagdo Técnica n° 01/2020 - SIC realizado entre
a Secretaria de Estado de Industria, Comércio e Servigos - SIC ea
Agéncia Goiana de Infraeslrutura e Transportes - GOINFRA, cujo
o objeto € a conjugagéo de esforgos entre os participes visando a
implementagao de agdes visando a realizagdo de serviu;;os}ecnncoa
regulares especializados de engenharia e arquitetura, tais como:
elaboragdo de projetos, orgamentos, relatorios de execucio,
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DIARIO OFICIAL DO ESTADO DE GOIAS
Assinado digitalmente pela ABC - AGENCIA BRASIL CENTRAL
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DOC. 6

CERTIDAO POSITIVA DE DEBITOS TRIBUTARIOS E DiVIDA ATIVA
MUNICIPAL

CERTIDAO NUMERO 1273257
DADOS DO CONTRIBUINTE:

SUJEITO PASSIVO:  AGENCIA MULTIFACE DE PROPAGANDA LTDA
CPF/CNPJ: 37363371000148 INSCRICAO MUNICIPAL: 0

ENDERECO:  PRIMEIRA AVENIDA, ;PAVMTO 2;SALA 2,COND EMPR VILLAGE, Nr. 0, Qd. 018, Lt. 025, Bairro:
CIDADE VERA CRUZ - COND. EMPRESARIAL VILLAGE, APARECIDA DE GOIANIA - GO

CERTIDAO E FUNDAMENTO

Certifica-se, nos termos dos artigos 367 e 368 da Lei Complementar Municipal n° 046/2011,
para os fins de direito, que o sujeito passivo possui pendéncias em seu nome e/ou imoével acima citado,
de natureza tributaria perante a Fazenda Publica Municipal, relativos aos tributos administrados pela
APARECIDA DE GOIANIA - GOIAS, até a presente

Fica ressalvado o direito da Fazenda Publica Municipal langar e cobrar quaisquer dividas
tributarias de responsabilidade do sujeito passivo acima epigrafado, que vierem a ser apuradas e
constituidas.

Finalidade:

SEGURANGA:

VALIDADE ATE: Domingo 04 Outubro 2020.
EMITIDA: Sexta-feira 04 Setembro 2020 as 09:38:43

Cédigo de Validagio: 128901273257

Certidao emitida gratuitamente.

Qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.

A validade deste documento fica condicionada a verificagdo de sua autenticidade
no portal :www.aparecida.go.gov.br e/ou através do QRCode

QRCode

IMPRESSAQ: 04/08/2020 - 09:38:43 - $SERVICOSONLINE® PAGIMA 1/1
14-D.T.AJ-25/04/2013 PREFEITURA MUNICIPAL DE APARECIDA DE GOIANIAI |
f
¢
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PREFEITURA MUNICIPAL DE GOIANIA
SECRETARIA MUNICIPAL DE FINANCAS

CERTIDAO CONJUNTA DE REGULARIDADE FISCAL
POSITIVA DE QUALQUER NATUREZA PESSOA JURIDICA
NUMERO DA CERTIDAO: 6.488.212-8

Prazo de Validade: até 03/1 0/2020

CNPJ: 37.363.371/0001-48

Certifica-se que até a presente data CONSTAM DEBITOS VENCIDOS
(AJUIZADOS QU NAOQ) referentes a dividas de qualquer natureza administrados pela
Prefeitura Municipal de Goiania para este CNPJ, nos termos do artigo 203 e 205 da Lej
Municipal n° 5.040/1975 (C.T.M), atualizado pelo artigo 89, inciso | e seus paragrafos
3°,6° e 7° do Decreto n° 1.786/2015 (RCTM).

Esta CERTIDAO abrange as informagées de dividas de natureza tributaria
imobiliaria, de natureza tributaria mobiliaria ou de natureza nao tributaria.

A CERTIDAO ora fornecida nao exclui o direito da Fazenda Publica Municipal
cobrar, em qualquer tempo, os débitos que venham a ser apurados pela autoridade
administrativa, nos termos do artigo 204, paragrafo 1° da Lei Municipal n° 5.040/1975
(C.T.M.), atualizado.

A validade desta Certiddo é estabelecida no artigo 92, paragrafo 1° do
Decreto n° 1.786/2015 (RCTM),

GOIANIA(GO), 4 DE SETEMBRO DE 2020

ESTA CERTIDAO E GRATUITA E EMITIDA ELETRONICAMENTE, E
DEVERA SER VALIDADA PARA CONFIRMACAO DA SUA AUTENTICIDADE, NO
ENDERECO ELETRONICO www.goiania.go.gov.br. QUALQUER RASURA OU
EMENDA INVALIDARA ESTE DOCUMENTO.

htlps:Ifmmgoian'ra.g0.gov.bn’sistemasa’sccerfaspfsccerUO?»UUwU.asp
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Apesar da crise, mercado
continua se mexendo

Os problemas ja tradicionais da midia digtal. com a hiperconcentragdo de
investimentos no Google e Facebook e das distorgdes causadas pela compra
programatica de midia se ewidenciam e estimulam solugdes As perdas
estimadas. por enquanto, ndo sao tdo desesperadoras para o negocio
publicitario global e, apenas um pouco mais graves, No caso brasilero - que
gracas ao CENP-Meios tem um preciso controle do pulso do mercado real
operado pelas agéncias. O aumento da presencga de mulheres e minonas entre
os CMOs dos maiores anunciantes amercanos O desenvolvimento pela
Clorox de uma estratégia diferente para as operagdes DTC das grandes
empresas de produtos de alto consumo E a forga do marketing de video nas
midias sociais.

"Trash midia e trash tech”

4 Se preferir, 0UGa €553 NOLICIA &M NOSSO POACas! (AUracad 1 mmun Ts. d

Bob Hoffman publicou em seu blog/newsletter uma analise, com o titulo de “Trash midia e
trash tech”, sobre os problemas gerados pelo Google e Facebook, 0 pnmewo com seu
controle sobre t0do 0 processo da midia digital @ o segundo por atrair grande parte das
mazelas da midia social. E ambos sobre 0 processo Que atraves da midia programatca
possibilita que dezenas de milhares de sites fakes recebam boa parcela das verbas
destnadas a ntemet, alem do fato que metade das verbas simpiesmente ndo se
transforma em midia - quando destinada a sites verdadeiros

A analse do deswio das verbas foi ONgnada por um estudo da ISBA. a entdade dos
anunciantes ingleses. que junto com a PwC fez uma auditona sobre o destno das verbas
destinadas a internet Junto aos PNNCipais anuncantes e players digtais do mercado
Dbritinico, constatando que apenas 51% COS recursos chegam aos pubkshers. 7% fica com
as agéncias, 27% vai para as e 15% em um "Duraco
negro”, que os como

Outra fonte da pesquisa de Hoffman foi uma maténa da CNBC na qual o reporter relatou
quammmammadn_amwmmmmmsmmﬂa
nesse site além de “lixo” roubado e plagiado

Sobre o Google, a ongem da analise foi uma maténa da Ad Age. com base em um estudo
da Universidade de Yale, que concluiu que "0 Google usou uma séne de aquisigdes para
mrumpmmwmmmm-mwmulmmmmm

O resultado final & que compradores e vendedores de espaco para anuncios néo 1&ém
escolha a n3o ser passar por ele”. e uma extensa matéria no The Wall Street Joumal que
demonstrou "que mais de 90% dos grandes editores on-ine usam o Double Click for

Publishers do Google”

Esse [ levou 0 D de Justica amencano a decisdo de abnr um

processo antitruste contra 0 Google

Mercado publicitario global deve perder
8,1% este ano

2 Se preferir, ouca e3sa noticia em nosxo Podcast (¢ 2 WO & 14 sagune

C a sair os dados de des sobre o
da receita esperada para este ano. A Warc calcula Que as perdas globais serlio de 8,1%
contra uma expectativa de Crescimento feita no final do ano passado de 7.1%

A pior performance, entre 0s meios radicionars. serd do cnema, com menos 31.6%
seguida pelo outdoor, -21,7%, jomais e revistas, -20.1%, radwo, -16,2%, e TV, -138%

A midia digital devera ficar no empate, com 0,6% positivo, bem mencs que © iniCialmente
previsto

Apesar da grande queda, o recuo ndo sera tdo grande como em 2009. quando a
publicidade perdeu 12.7% de seu faturamento

No caso do mercado brasileiro, como o0 CENP-Meios tem um preciso controle do pulso do
mercado real operado pelss agéncias, 0s numeros inchcam uma situagdo néo tlo grave
como 0 esperado, pois a reduclo de receita no pnmeio tnmestre de 2020 sobre 2019
que se esperava estar na faixa de 30%, na reakdade for de 22 3% - de RS 3 792 174 para
2946 181, agora.

O numero de agéncias que declararam (anonimamente, sempre vale fnsar) o faturamento
com as midias neste primeiro semestre de 2020 for muito parecxdo, pois foram 214 no ano
passado e, neste, 209

Dessa forma, mesmo nBo sendo absolutamente comparavel, do ponto de vista técnico, os
dados referentes aos dois periodos (de 2019 e 2020), poxs as agéncias que informaram
seus dados ndo séo ngorosamente as mesmas, a da e

entre elas permite que sejam feitas analises.

No caso do share de cada midia, a TV aberta registrou @ de melhor performance, com
57.9% agora contra 54.7% no periodo Ce @nerro a margo de 2019 O cinema e o rado
ganham 0,1% de share cada - de 0.3 para 0.4% no caso do pnmeiro e de 4.6 para 4.7%
no caso do segundo

Os demats meios perderam espago, comecando pela mtemet de 19.1% para 17.3%
sendo seguida pela TV por assinatura. de 66 para 59%, e jomal de 26 para 19%
OOH/midia extenor, de 11.4 para 11 2% e revista, de 0.8 para 0.7%

Cresce o numero de mulheres e minorias
entre os CMOs

A Marketing Week fez uma maténa com base no tradicional estudo da Spencer Stuart
sobre a ongem dos CMOs nos Estados Unidos Daqueles que iniciaram seu mandato em
2019, 48% eram mulheres, contra 44% em 2018 e 38% em 2017

De todos 0s novos CMOs. 19% eram de ofigens racial e/ou étnica provindos de grupos
COMO NeQros, ASIANCOS @ Outras MINOMas, COMPArados a zero em 2018

O estudo que é baseado em uma analise dos cargos de CMOs de 100 das marcas
amencanas que mais anunciam, também descobrnu que a duragio média de CMOs nesse
grupo diminuiu de 43 meses para 41

Outra pesquisa. esta feita pela ANA. a entidade amencana dos anuncantes, em conjunto
com o Cannes Lions, unto a0 CMO Growth Council, elencou as ligdes oferecidas por esse
grupo de lideres sobre 0 marketing durante apés a pandemia do Cowid-19

Em resumo, destacaram-se a importancia de garantr que o marketng lidere o caminho
para as smpresas. colocando os consurmidores no centro das estratégias, o emprego de
ferramentas de planejamento de cenanos para mapear diferentes potenciais futuros. @ a
manutengo de ecossistemas saudavers - dos funciondnos aos parceiros das agéncias e
da midia -, pois eles sero Necessanos para acelerar a recuperacio

A Clorox criou uma marca DTC somando seus
amplos recursos de fabricante de produtos de

consumo de massa

Para melhor explorar o potencial do mercado DTC (direct to consumer) a Clorox usou uma
estratégia diferente e somou seus amplos recursos e expenéncia de um tradicional
fabncante de produtos de consumo de massa ao aprendizado em atuar nesse novo
processo, que tudo indica que ird oferecer grandes oportundades no futuro - em que pese
relevantes fracassos e baixo cresamento de algumas operagdes nativas e subsididnas de
grandes organizagdes de consumo

Ao contrano de concorrentes como a Unilever, que gastou uma fortuna para comprar a

Dolar Shave Club, ou a P&G. que cnou uma incubadora. a PAG Venture, aiém de fazer

algumas aquisicbes. a Clorox decdiu comprar e ncorporar. em 2018, a Nutranext, que
seis marcas a0 campo como weliness

Com 03 executivos dessa empresa mais um grupo de nNovos colaboradores oriundos do
mundo DTC. a Clorox comegou & contaminar suas areas de P&D. logistica, marketing o
outras com e3sa cultura, além de também aculturar €336 Pe330al NOVO COM OB MECUSO B
processos clasacos do marketing de produtos de alto consumeo

No final do ano passado mais um passo foi dado, com o langamento de uma nova linha do
zero, a Objective Weliness, com vanos 3 . cremes e
produtos para cabelo

Com i1ss0, a nova marca incorpora tanto os padroes de sucesso do DTC como a ampla
expenéncia da Clorox em marcas de massa lideres para a drea de impeza doméstica e
supnmentos B28 e industnais

Com isso @ empresa lesta suas capacidades em areas nas quais ainda ndo atuava e, ao
mesmo tempo, P para passar a explorar 0
processo DTC para as categonas nas quais opera

Infografico do estado do marketing de
video em 2020

Um infografico preparado pela Elite Content Marketer e pela Graphic Rhythm Designs.
resuma 0s beneficios do marketing de video junto a todas as plataformas de midia social
© 0 Imenso crescimento de seu emprego © da audidncia durante @ cnse gerada pela
pandena do Covid-19

Além da previsiio de que, em 2022, 82% de todo o Irafego na intarnal serd de videos.
outras constatacdes sdo de que

+ 4.em 5 pessoas novas atraves de videos online,
87% dos de g aumento de trafego em seus
websites com o video.

B1% disseram que ele aumenta o tempo de permandncia no site

+ apenas 14 5% néo usam alguma forma de video,

93% do consumo de video acontece nos celulares

Vocé tem um caso para contar?

Estamos buscando bons casos de aproveitamento das oportunidades que surgem
com a cnse atual para disseminar entre NOssos leitores. Se vocd tem histonas
nteressantes - a nivel local, regional ou nacional -, por favor nos encaminhe pelo
nfo@gens com.br, que entraremos em contato para melhor estruturar os casos
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

NUMERO DE INSCRICAO COMPROVANTE DE INSCRICAO E DE SITUAGAO | DATA DE ABERTURA
.022.006/ 1- 1[i] 18
I::I'I[:ATRZIZO 0001-20 CADASTRAL 23/03/20

NOME EMPRESARIAL
ZAHG HUB DE SOLUCOES DIGITAIS LTDA

TITULO DO ESTABELECIMENTO (NOME DE FANTASIA) PORTE
ZAHG DIGITAL DEMAIS

CODIGO E DESCRIGAO DA ATIVIDADE ECONOMICA PRINCIPAL
63.19-4-00 - Portais, provedores de contelido e outros servigos de informagao na internet (Dispensada *)

CODIGO E DESCRIGAD DAS ATIVIDADES ECONOMICAS SECUNDARIAS

63.11-9-00 - Tratamento de dados, provedores de servigos de aplicagao e servigos de hospedagem na internet
(Dispensada *)

73.11-4-00 - Agéncias de publicidade (Dispensada *)

73.19-0-03 - Marketing direto (Dispensada *)

73.19-0-04 - Consultoria em publicidade (Dispensada *

74.90-1-04 - Atividades de intermediacido e agenciamento de servicos e negocios em geral, exceto imobiliarios
(Dispensada *)

CODIGO E DESCRICAQ DA NATUREZA JURIDICA
206-2 - Sociedade Empresaria Limitada

LOGRADOURO NUMERD COMPLEMENTO

R TANGARA 138 PR

CEP BAIRRO/DISTRITO MUNICIPIO UF
04.019-030 VILA MARIANA SAO PAULO SP
ENDEREGO ELETRONICO TELEFONE

MARCIOJORGE@ZAHG.COM.BR (11) 5600-2618

ENTE FEDERATIVO RESPONSAVEL (EFR,

kAR

SITUACAO CADASTRAL DATA DA SITUAGAO CADASTRAL
ATIVA 23/03/2018

MOTIVO.DE SITUAGAO CADASTRAL

SITUACAD ESPECIAL DATA DA SITUACAD ESPECIAL

ke ke

(*) A dispensa de alvaras e licencas e direito do empreendedor gue atende aos requisitos constantes na Resolugdo CGSIM n° 51, de 11 de
Junho de 2019 ou da legislagdo propria encaminhada ao CGSIM pelos entes federativos. ndo tendo a Receita Federal qualquer
responsabilidade quanto 4s atividades dispensadas

Aprovado pela Instrugdo Normativa RFB n° 1.863, de 27 de dezembro de 2018.
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